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GACETA DEL TOURLIDER I

Binter suma este
VEerano una nueva
frecuenciasemanal
asu rutaentre
Valenciay Canarias

Lacompafiaaé-
reaBinter haini-
ciado este 15de
junio el refuer-
zodesu progra-
macion entre
Valenciay Ca-
narias parala
temporadade
verano. Laaero-
lineaincorpora
unafrecuencia
adicional sema-
nal con el Aeropuerto de Gran Canaria, alcanzando asi un total de diez co-
nexiones semanales entre ambos destinos.

Conestaampliacion de la oferta, Binter conecta Valenciay Canarias todos
los dias de lasemana excepto los sabados, con cuatro jornadas que cuentan
condoble frecuencia. Los vuelos se realizan los lunes, martes, miércoles,
viernesy domingos con el Aeropuerto de Gran Canaria, y los lunes, miérco-
les, jueves, viernesy domingos con Tenerife, ofreciendo una mayor flexibi-
lidad para escapadas de fin de semanay estancias mas prolongadas.

Catal reinaugura
su tienda Premium
en Valencia

Unade nuestras grandes agencias de
viajes de Espafia Catai reinauguroé re-
cientemente su tienda premiumen la
céntricacalle de correosen lacapital
levantinade Valencia. Al evento acu-
dieronun nutrido grupo deamigosy
clientes los cuales pudieron conocer
las muchas novedades que ofrece es-
taagenciaparaeste veranoasicomoun
exquisito coktail ofrecido por lacom-
pafiia.

Gacetadel Turismo tuvimos el placer de acompariarlesy que su director de
agencias Enrique Mendoza nos dedicaraunas palabras «Lareinauguracion
de nuestraagenciade Valenciabajo lamarca CATAI representa mucho mas
que un cambio deimagen. Es laexpresion de unaapuesta clara por reforzar
nuestrapropuestade valor en el segmento de los grandes viajesy las expe-
riencias prémium, poniendo adisposicién de los viajeros valencianos un ni-
velain mayor de especializacion, asesoramientoy personalizacion. Quere-
mos que quienes entren en estaagenciaencuentren nosolo unviaje, sino la
inspiracion, el conocimientoy laconfianzanecesarios parahacer realidad
experiencias verdaderamente memorables».

«Valénciaesunaciudad dindmica, abiertaal mundoy con unaculturaviajera
muy consolidada. Por eso, para CATAI tiene un significado especial fortalecer
nuestrapresenciaaqui con un espacio concebido integramente paralos viaje-
ros que buscan descubrir el mundo de unamaneradiferente, conitinerarios
disefiadosa mediday el respaldo de un equipo de grandes especialistas».
«Nos ha hecho especial ilusion compartir este momento con representantes
de Visit Valéncia, asi como con tantos clientes, colaboradoresy amigos de la
marcaque nos han acompafiado. Su confianzadurante todos estos afios es la
que nosimpulsaaseguir evolucionandoy aconsolidara CATAI como larefe-
renciaengrandesviajesy experiencias de altagamaen laComunitat Valen-
cianay en el conjunto de Espafian».

Pipeline Softwarey
Capdata automatizan
la integracion de
reservas low costen
Orbis Web

Pipeline Software y Capdata

han cerrado un acuerdo de co- Pipe]ine + CapDatald
laboracién paraavanzaren la ——

L ik )
automatizacién de procesos s s aciaprd para sutomatizsr

procesas Ba apenciad de viajes

operativos en agenciasde via-
jes.Laintegracién busca
simplificar lagestion diaria
delasagenciasy reducir las
tareas manuales asociadas

al tratamiento dereservasy
datos.

Trasunafio de trabajo conjuntoy con lacolaboracion de varias agencias de viajes,
ambas compariias han desarrollado unasolucién orientada a dar respuestaa uno
de los retos operativos habituales del sector: la captura automatizada de reservas
procedentes de aerolineas low costy su integracion directa dentro de Orbis Web.
Latecnologiadesarrollada por Capdata permite alas agencias reducir tiempos de
gestiény minimizar errores asociados al tratamiento manual de reservas. De este
modo, los equipos pueden trabajar con procesos méas conectadosy con informa-
cion integradaen su entorno habitual de gestion.

Avianca refuerza

la conexion

entre Espanay
Centroamericacon
la reactivacion de la
rutadirecta Madrid-
San Salvador

Lanuevaoperacion fue presentada este
jueves en Madrid por CatalinaNannig, vi-
cepresidentade Ventas de Avianca,y Ana-
bella Machuca, embajadorade El Salva-
dor en Espafia, quienes encabezaronel
actoinauguraly el corte simbdélico de cin-
tade unarutaque fortaleceralosvinculos
comerciales, turisticosy culturales entre
Esparfia, El Salvadory el conjunto de Cen-
troamérica.

Centroamérica continiiaganando protagonismo en el mapaeconémicoy turistico
internacional. En este contexto, Aviancarefuerzala conectividad entre Espafiay la
region con la puesta en marcha de su operacion estacional directaentre Madrid y
San Salvador, una conexion que facilitard el intercambio de turistas, empresarios e
inversores entre ambos mercados durante latemporada de verano.

Laruta, que yaestadisponible, estara operando hasta el 15 septiembre de 2026,
contaracon cuatro frecuencias semanalesy méas de 2.300 asientos cada semana.
Los vuelos seran operados por laaerolinea espafiola Wamos Air en aeronaves Air-
bus A330 con capacidad para 288 pasajeros.



Orbvivg

¢AUn no conoces la nueva version Web de
Orbis Gestion para Agencias de Viajes?

e SES Hospedajes @ 614 398 077
e Factura Electronica % 064 723 390

e Nuevas capturas proveedores

- comercial@pipeline.es
e Generacion enlaces de cobro > @pip

e Conciliacion tarjetas

e Enlace CRM - Mas informacion en
: www.orbisweb.es

e Alta desatendida expedientes
e Etc.

Pipeline

software
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Carlos Garrido, nuevo
presidente de la Mesa del
Turismo de Espana

ElVicepresidente del Consejo Directivo, D. Carlos Garrido de la Cierva, con una
dilatada experienciaen gestién asociativacomo Presidente de la Confedera-
cion Esparfiolade Agencias de Viajes (CEAV), hasido designado Presidente en
funciones de la Mesadel Turismo de Espafia por el Consejo Directivoy ratifica-
do porlaAsamblea General.

Elnombramiento de D. Carlos Garrido como Presidente de la Mesa del Turismo
de Espafia se produce tras ladimisién de D. Juan Molas Marcellés, que ha presi-
dido la Mesa desde 2020, tras la presentacion de su renuncia ante el Consejo Di-
rectivo, que hasido comunicadaalos miembros de laMesa en la Asamblea Ge-
neral celebrada hoy jueves 11 de junio.

El nuevo Presidente, en cumplimiento de lo que establecen los Estatutos, ha
puesto en marchael proceso electoral parala presentacion de candidaturasy la
eleccién del nuevo Presidente y Consejo Directivo de la Mesa.

LaMesadel Turismo de Espafia, organizacién decanaque cumple este afio

el 40° aniversario de sufundacién, esta formada por mas de un centenar de
miembros de todos los sectores, subsectoresy segmentos de actividad del Tu-
rismo en Espafia.

Nautalia logra el mejor resultado
de su historiatras duplicar su
beneficio neto en 2025

Nautalia ha cerrado 2025 con el mejor resultado de su historia, al haber
alcanzado un beneficio neto de 11,3 millones de euros, lo que supone un
crecimiento del 113% con respecto a 2024, hasta la fecha también el mejor
resultado de la compafiia.

Lacifrade negocio el afio pasado se situé en 248,9 millones de euros, fren-
te alos 202,9 millones del afio anterior, con unincremento del 22,7%. La
evolucion del beneficio, muy superior al crecimiento de las ventas, refle-
jalamejorade larentabilidad de lacompafiiay el éxito de unaestrategia
centradaen priorizar el margen frente al volumen.

Este cambio de rumbo en laestrategia de la empresa ha sido impulsado
por Rafael Garcia Garrido, CEO de Travel Live y Nautalia. Garrido ha de-
fendido en los Ultimos afios la necesidad de abandonar las guerras de pre-
ciosy los contratos con pocao nularentabilidad para construir un modelo
basado en el servicio, lacalidad, laatencion al cliente, lamarcay lacredi-
bilidad ante los consumidores, en lugar de competir mediante descuentos.

“Estos datos tan espectaculares avalan que esta estrategia renovadaday
seguird dando excelentes resultados. Nuestro objetivo es el cliente: aten-
derle muy bien, asesorarle, darle un servicio de calidad y convertirnos en
prescriptores. Los equipos de nuestras mas de 200 tiendas a pie de calle
deben serinsustituibles. No existe herramienta digital capaz de sustituir
aun asesoramiento personal y profesional”, asegura el CEO de Travel Li-
vey Nautalia.

Con estos resultados, Nautalia encadena tres ejercicios consecutivos en
positivoy consolidalarecuperaciéniniciadatraslos afios de pérdidas. La
compafiiase sita asi como unade las redes de agencias mas rentables del
mercado espafiol por nGmero de oficinasy empleados.

La mejoratambién se reflejaen el patrimonio neto, que se eleva hasta los
23,9 millones de euros, practicamente el doble de los 12,6 millones regis-

trados en 2024. Esta evolucién contrasta con lasituacion de apenas dos
afios antes, cuando la compariia presentaba un patrimonio neto negativo
superioralos cincomillones de euros como consecuenciade las pérdidas
acumuladas durante la pandemia.

Otro de los indicadores que evidencia la evolucion favorable del negocio es
la productividad. La facturacion media por empleado se situ6 en 324.190
euros, frente alos 261.249 euros de 2024, con una plantilla de 768 trabaja-
dores, unaciframuy similar aladel ejercicio anterior. Este avance pone de
manifiesto el aumento de la eficiencia operativa de Nautalia.

Garcia Garrido ha subrayado que el principal reto del canal minoristaen
Espafia no estd en generar ventas, sino en proteger larentabilidad. En este
sentido, defiende que las agencias deben apoyarse en el valor del servicio,
lafortalezade lamarcay laconfianzadel cliente.
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Verano 2026: los espanoles
mantienen firme su deseo de
viajar, y lademanda turistica
se mantiene solida

Los viajeros planifican mas y muestran una mayor cautela en el gasto, mientras las agencias confian en que las
reservas sigan creciendo durante las proximas semanas. El 89% de los espanioles tiene previsto o considera
probable realizar algiin viaje o escapada durante los proximos meses

PRESENTACIGN
INFORME VERANO 2026

Observatorio Nacional del Turismo Emisor Q

P HABITOS ¥ COMPORTAMIENTOS DEL TURISTA HACIOMAL
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Las vacaciones siguen siendo una prioridad
paralos espafioles. EI 89% de la poblacién tie-
ne previsto o considera probable realizar al-
gunviaje o escapada durante los préximos
mesesy practicamente tres de cada cuatro ciu-
dadanos (74%) afirman haber decidido ya que
viajaran este verano.

Unos datos que ponen de manifiesto la for-
taleza de lademanda turisticaen un contex-
to marcado por una mayor atencion al pre-
supuestoy porun consumidor cada vez méas
informado y exigente.

Asial menos se desprende del contenido del
Informe 17 del Observatorio Nacional del Tu-
rismo Emisor (ObservaTUR), el instrumento
de analisis del emisor nacional, integrado por
Amadeus, AON, Beroni, Carrefour Viajes,
Exoticca, IAG7/Airmet, Iberia, llunion Hotels,
Mundiplan, ReiniziaT y la Asociacion Nacional
de Agencias de Viaje (UNAV).

2

Las cifras muestran ademas que los viajeros
afrontan lacampafia con un elevado grado de
planificacion. El 94% ya tiene decididala com-
pafiiacon laqueviajara; el 80% ha definido as-
pectos como laduracion de las vacaciones

o el medio de transporte;y el 76% sabe ya cual
serasu destino.

Sin embargo, esta mayor planificaciéon convi-
ve conunaactitud masreflexivaen el momen-
to de formalizar determinadas reservas, espe-
cialmente aquellas méas vinculadas al precio o
aservicios complementarios, unacircunstan-
ciaque lasagencias de viajes interpretan como
una sefial de prudencia, pero no de debilita-
miento de lademanda.

Viajar sigue siendo prioritario

Uno de los principales mensajes que deja esta
edicion del informe es que las ganas de viajar
permanecen intactas.

Tanto los viajeros como las agencias coinciden

en sefialar que las vacaciones continGan ocu-
pando un lugar destacado dentro de las prio-
ridades de ocio de los espafioles. Lo que cam-
biano es el deseo de viajar, sino laformade
hacerlo.

Los consumidores comparan mas, planifican
mejor y prestan una atencion creciente alare-
lacion calidad-precio, configurando un perfil
de viajero mas racional, pero igualmente com-
prometido con sus vacaciones.

Vacaciones mas cortasy repartidas

El estudio detecta también unaevolucion pro-
gresivade los habitos vacacionales. EI 53% de
los viajeros disfrutaréa este verano de estancias
de unasemana o menos, tres puntos mas que
el afio pasado.

Estatendenciaapunta hacia una mayor flexi-
bilidad en ladistribucién de losviajesalo lar-
godel afio y sugiere unalenta pero constante



transformacion de los patrones tradicionales
de vacaciones, con unacreciente presencia de
escapadasy desplazamientos mas breves.

Ademads, aunque julio y agosto contintian con-
centrando la mayor parte de las salidas vaca-
cionales, se observaunadistribucién cadavez
mas equilibrada de los viajes estivales, espe-
cialmente entre determinados segmentos de
poblacién.

Espafia gana peso, pero el extranjero resiste
Espafia vuelve a consolidarse como la princi-
pal eleccién de los viajeros para el verano de
2026. ElI 65% de quienes ya tienen decidido su
destino optara por unviaje dentro del territo-
rio nacional.

La costa mediterranea, la costaandaluza, los
archipiélagosy los destinos del norte penin-

sular lideran las preferencias.

Al mismo tiempo, el turismo internacional
mantiene una posiciéon destacada.

El 35% de los viajeros tiene previsto despla-

zarse al extranjero, unacifra que, aunque lige-

ramente inferior ala del pasado ejercicio, con-
tintasituandose en niveles elevados tras el
comportamiento excepcional registrado du-
rante 2025.

El presupuesto importa mas que nunca
El estudio confirmaigualmente que el factor

I G ACETA DEL TOURLIDER

Espana vuelve a consolidarse
como el principal destino
vacacional, concentrando
cerca de dos tercios de las

preferencias.

Katia Estace
Chief Commercial Officer (Cd
Driving Commercial StrateEv

La costa mediterranea,
la costa andaluza, los
archipiélagos y los
destinos del norte peninsular
lideran las previsiones.

El turismo internacional
mantiene una posicion

C destacada: el 35%

] delos viajeros tiene previsto
AV desplazarse al extranjero.

Los viajeros muestran
una actitud mas racional
y selectiva,prestando una

atencion creciente
al presupuesto, que en
promedio se rebaja a
737 euros (dos menos
que en 2025)

econdmico contintia desempefiando un papel
determinante en la planificacién de las vaca-
ciones.

Aungue el gasto previsto por persona se man-
tiene practicamente estable respecto al afio
anterior (737 euros frente a los 739 de 2025),
los viajeros muestran unasensibilidad cre-
ciente hacia el coste total del viaje y una ma-
yor predisposicion a comparar alternativas
antes de tomar decisiones.

Continuan las senales
que advierten una mayor
desestacionalizacion
de los viajes, con estancias
mas cortas y una

Las agencias comparten esta percepciony
consideran que la busqueda de valor, el ahorro
y lacomparaciéon de precios seguiran condi-
cionando buena parte del comportamiento de
lademanda durante la campafia.

ll:l_arcos Franco, portavoz de ObservaTUR: d’str’buc’on mas

os resultados muestran que las ganas de

viajar siguen siendo extraordinariamente s6- equilibrada entre Ios meses
lidas. Las vacaciones contintian ocupando un .

lugar prioritario para los espafioles, aunque Vacac,onales,

observamos un viajero mas reflexivo, masin-
formado y mas exigente.

No vemos unacaida de lademanda, sinouna
evolucién en laformade decidiry contratar
losviajes. El verano de 2026 estard marcado
por lablUsqueda de

equilibrio entre experiencia, confianzay pre-
supuesto, y en ese escenario las agencias de
viajes siguen desempefiando un papel funda-
mental paraayudar al viajero atomar las me-
jores decisiones”.

A pesar de la fortaleza de
la demanda, las agencias
perciben unritmo de reservas
mas moderado que en
campanas anteriores
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ROBERTO CABELLO
RESPONSABLE DE VENTAS PARA ESPANA Y PORTUGAL DE OCEANIA CRUISES

“Tenemos previsto construir cinco
barcosen los proximos 10 anos™

Oceania Cruises lanza dos épicas Vuelta al Mundo de 180 dias para 2028 y 2029 a bordo de Oceania Aurelia. La
naviera presentd en Madrid los primeros itinerarios que comenzaran a venderse el 13 de mayo de 2026, incluyen-
do también dos Grandes Viajes de mas de 70 dias. Gaceta del Turismo experimentd en el Kitchen Club una de las
senas de identidad de la naviera, la gastronomia, y hablamos con Roberto Cabello, Responsable de Ventas para

Espanay Portugal

orprimeravezenlahistoria, Oceania

Cruiseslanzados Vueltasal Mundo de

formasimultanea, que yaestan disponi-

blesparavistapreviaenlinea;unanun-

cioque marcaun hito paralaprincipal
linea de crucerosde lujo del mundo centradaen gastrono-
miaydestinos.

¢Qué novedades nos trae Oceania Cruises?

“Despuésde muchosafios siendo consideradaunanaviera
de Upper Premium, ahoraestamos metidosde llenoenel
sector de los cruceros de lujo. Estamos considerados como
unanavierade cruceros de lujo. Unade lasgrandes nove-
dades es que desde el 6 de enero nuestros cruceros son so-
loparaadultosy este afio también hemos puestoalaventa
elnuevo OceaniaSonata, que seinauguraraenagosto de
2027; hemos anunciado el nuevo OceaniaAurelia, que se
inauguraraen 2028,y también, alavez, poniendoalaven-
talasVueltasal Mundo para2028y 2029”".

El‘Sélo Para Adultos’ esunade las grandes novedades,
¢cémo estafuncionando?

“Escierto que en OceaniaCruises nuncahemostenido
muchos nifiosy tras consultarlo mucho con nuestros pa-
sajeros llegamosala conclusién que habia mucho merca-
do paraello; no hay muchas navieras que limitenamayo-
resde 18afios. Asi que decidimosdarel pasoy laverdad es
que lapropuestaesta teniendo mucho éxito por parte de
losviajeros”.

Otradelasnovedadesesladedicacionalagastrono-
mia, bueno, que no esunanovedad porque fuisteis pio-
nerosenlos barcos con Escuelade Cocina. ;Qué nove-
dadesofrecéisen este campo?

“Si, asi es, creimosenel producto gastronémico desde el
primer momento, hace mas de 20 afios. Pero no por ellode-
jamosdeinnovar. Vamos incluyendo novedades en todos
nuestros cruceros, incluimos nuevos menus. Por ejemplo,
paraOceaniaSonata, que inauguraremos el afio que vie-
ne,vamosatener dos nuevos restaurantes de especiali-
dades, ademas de nuestros clasicos. Enel resto de laflota
vamos incluyendo todo tipo de novedades anivel de ex-
cursionesoanivel de actividadesabordo comolaEscuela
de Cocinaoel Chef’s Studio, donde cadareceta nos cuenta
unahistoria. Poreso estamosaquien el Kitchen Club, en
estacocinaque oshemosmostrado, yaque unapartede la
gastronomiade loscruceros, que tienen Escuela Cocina,
enlaqueseacompafiaal chefy se hace uno la propiacomi-
da. Esel mejor sitio para presentar las novedades de Ocea-

niaCruises: untaller de cocinadonde hemos podido pro-
bar de primeramano cémo se hacen algunos de los platos
que ofrecemos en nuestros barcos”.

Volvemos aLa Vueltadel Mundo; yalaVueltadelMundo
del 26 yaesta vendida, vamos apensarenel 27. Cuénta-
noslode esta Vueltadel Mundo, porque esto suenacasi
aWillyFogg.

“Si, laverdad es que Oceania Cruises es conocidatambién
porsuscrucerosde largaduraciéonyunodeelloseslaVuel-
tadel Mundo. Tenemos cruceros todos los afios que hacen
laVueltadel Mundoen 180 diasy bueno, decir que laVuel-
tadel Mundo de 2027 esta practicamente llenay acaba-
mosde poner alaventalaVueltadel Mundo 2028y 2029. Es
laprimeravez que ponemosalaventalasdos Vueltas del
Mundo al mismo tiempo, pero estamos teniendo muchisi-
mademandaporque lovamosahacer en el nuevo barco, el
OceaniaAurelia, que vaatener unacapacidad paratan so-
lo470 pasajeros, entoncesvanavolar las plazas”.

Nos contabasRoberto, que el barco Aurelialohabéisre-
modelado entero, que habéisreducido las plazas, cuén-
tanos un poquitocomo es el nuevo Aurelia.

“ElOcéane Aureliaesta basado en el OceaniaNauticay va-
mosatransformar completamente el barco. Vamosare-
ducirlacapacidad de 678 pasajeros a470 pasajeros, man-
teniendolos400tripulantes; vamosaafiadir muchostipos
desuitesnuevas, casi latotalidad del pasaje de lasacomo-
dacionesvanasersuitesyvaaser unbarcodisefiado para
eldisfrute de lanavegaciony el disfrute de crucerosdelar-
gaduracion. Practicamente casi habraun tripulante por
pasajeros, poco masomenos. Esunodelosratiosméasal-
tosdelsector deloscrucerosysindudael ratiomasaltoen
OceaniaCruises”.

Y encuantoaloschefsque vanenlosbarcos, también
habraun chef por cada poquitos pasajeros, ;no?

“Si. Yasabes que el temade lagastronomiaestaen nuestro
ADNYy cuidamos mucho lagastronomiay contamosen los
barcos nuevos con un chef por cada 10 pasajeros™.

Eltemade cruceros estacreciendo: la Vueltaal Mundo,
los cruceros de larga duracion o trabajar desde un cru-
cero. ;Como se portael mercado espafiol? ;Cémovael
futuro?

“Si, bueno, laverdad es que tenemos un futuro muy bonito
por delante. Elafio que viene inauguramos el Oceania So-
nata, que serael novenobarco de laflotadonde ampliando
unpoco lacapacidady pasamos de 1.200 pasajeros has-

ta1.390 pasajeros. Y dado el éxito que hatenidoel lanza-
miento de esta nueva categoria premium, hemos decidido
ampliar laflotacon este modeloy vamosaconstruir cinco
barcos deestaclase entre 2027y 2037. Asi practicamente
saldraabarco por cada dosafios. Cadadosafiosinaugu-
raremos unbarco nuevo”.

¢Y quéesloque traeranlos barcos nuevos? ;Mas restau-
rantes? ;Nuevos destinos? ;Qué habéis pensado?
“Siempre vamosafiadiendo las mejoras que nos sugieren
los usuarios; un poco basadas en las conversaciones que
tenemos con nuestros pasajeros. Por ejemplo, el Oceania
Sonatatraeranovedades culinarias, con unrestaurante
dealtagastronomiafrancesa, y unrestaurante de cocina
Nikkei. También habraalgunas massorpresas que toda-
viano podemoscomentar de momentos, seran lassorpre-
sas que oscontaremosen unfuturo. Y luego nuevostipos
deacomodacion, con nuevos tipos de suites sobre todo”.

Hay que destacar que la conectividad es muy importan-
teenOceania Cruises, esunade lasgrandes ventajasal
estar conectados con el Starlink tienes Wi-Fiilimitadoy
esoincluso provoca que muchagente llegue a trabajar
desde uno de vuestros cruceros.

“Yasabes que las tendencias estan cambiando muchoy
ahoralagenteviajamasy viajapor mastiempoyal tener
opciones como Wi-Fiilimitadoabordo de los barcosycon
unaconexion muy buena, pueste permite viajar mientras
siguestrabajando. Y yaque nuestraespecialidad son los
crucerosde largaduracion,

te permite estar siempre
conectado... siquieres”.






GACETA DEL TOURLIDER I

Royal Caribbean da oficialmente
la bienvenida a Legend of the Seas
a la revolucionaria Clase Icon,
construidaen colaboracion con

La celebracion en Turku, Finlandia, marca la entrega oficial del barco a la marca vacacional antes de su debut

europeo en julio de 2026

Royal Caribbean ha dado oficialmente la bienvenida a Legend of the
Seas asu familia, continuando la evolucion de laclase Icon disefiada
para ofrecer las mejores experiencias vacacionales familiares. Tras casi
dos afios de construccién en el astillero Meyer Turku en Turku, Finlan-
dia, el tercer barco de laclase Icon esta ahora listo para hacer su debut
en Europaenjulio de 2026.

Para conmemorar este hito, mas de 1.200 miembros de la tripulaciény
socios sereunieron en unaceremonialegendariadirigida por el presi-
dente y CEO de Royal Caribbean Group, Jason Liberty; el presidentey
CEO de Royal Caribbean, Michael Bayley; y el CEO de Meyer Turku, Ca-
simir Lindholm. Durante la celebracién, el equipo reconocio el esfuer-
zode miles de ingenieros, disefiadores, arquitectosy miembros de la
tripulacion que han dado vida a Legend, marcando la transferencia de
propiedad entre Royal Caribbean y Meyer Turku.

“Laentregade hoy de Legend of the Seas marca otro hito importante en
nuestraambicion de redefinir continuamente la experiencia vacacio-
nal”, dijoJason Liberty, presidentey CEO, Royal Caribbean Group. “Este
nuevo barco refleja lafortaleza del ecosistema vacacional que estamos
construyendo: combinando barcos lideres en la industria, tecnologia
innovadoray experiencias excepcionales para nuestros huéspedes. Es
un logro solo posible gracias a la extraordinaria colaboraciony expe-
riencia de Meyer Turku y de los miles de personas talentosas cuya crea-
tividad y compromiso siguen ayudandonos a disefiar el futuro de las va-
caciones.”

Laentrega forma parte del acuerdo a largo plazo de laempresa con Me-
yer Turku, asegurando el acceso del grupo a la capacidad de construc-
cion naval hasta 2036, incluyendo el pedido de Icon 5 que se entregara
en 2028, asi como los sexto y séptimo barcos de laclase Icon en 2029y
2030, respectivamente.

Legend viajara proximamente de Turku a Cadiz, Espafia, donde Royal
Caribbean le dara los toques finales antes de que los vacacionistas zar-
pen en aventuras de siete noches por el Mediterraneo occidental desde
Barcelona, Espafia, y Roma (Civitavecchia), Italia, este verano. En no-
viembre, el barco llegard a Fort Lauderdale, Florida, para ofrecer vaca-
ciones de seis noches en el Caribe Occidental y ocho noches en el Caribe
Sur, con cada aventuravisitando el destino mejor valorado de Royal Ca-
ribbean, Perfect Day CocoCay.

“Estamos increiblemente orgullosos de presentar Legend of the Seas a
los vacacionistasy continuar el legado de larevolucionaria clase Icon”,
dijo Michael Bayley, presidente y CEO, Royal Caribbean. “Esto no seria
posible sin el gran nimero de personas talentosas que se unieron para
ofrecer lo que son realmente las vacaciones familiares definitivas, y es-
peramos que el debut de Legend este verano sea legendario.”

Los vacacionistas de todas las edades en Legend pueden experimentar
unagamacompleta de restaurantes destacados, entretenimiento in-
mersivo, actividades llenas de adrenalinay alojamientos en ocho vecin-
darios.
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Valenciase incorpora Turisme CV destina

la Plataforma
Inteligente de
Destinos

El Ayuntamiento de Valéncia
hadado hoy un paso decisi-
vo en lamodernizacién de su
gestién turisticacon lapre-
sentacion de la Plataforma
Inteligente de Destino Valén-
cia(PID Valencia)”, segin
haasegurado hoy laconce-
jalade Turismo, Innovacion
y Captacién de Inversiones,
PaulaLlobet, en la presentacion de esta nueva herramienta que se hacele-
brado en LaHarinerade Las Naves.

“El consistorio hademostrado que laconvivenciaentre el dinamismo eco-
némicoy el bienestar vecinal es posible cuando se gobierna con estrategia
ytecnologia. Lejos de lagestion tradicional basada Ginicamente en la pro-
mocién, Valénciaasume el liderazgo nacional al implantar un modelo que
utilizalos datos paragobernar el turismo en beneficio de toda la ciudad”, ha
asegurado laedil.

PaulaLlobet, que ha participado en esta presentacién junto a representan-
tesde SEGITTUR, haenmarcado estainiciativa “como el pilar fundamental
de lanueva politica turisticainstitucional: un turismo excelente, ordenado
y sostenible”.

«Elturismo es unade las grandes fortalezas econémicasy culturales de
Valencia, y precisamente por ello debemos gestionarlo con ambiciény ri-
gor. Con esta plataformatomamos las riendas: pasamos de lainerciaala
gestién activa, garantizando que el turismo siga aportando riquezay opor-
tunidades, pero siempre en perfectaarmoniacon lacalidad de vidade
nuestros barriosy nuestros vecinos», ha destacado.

PortCastell6 asiste
a MedCruise para
consolidarse como
destino de cruceros

PortCastell6 ha participado
estasemanaen la68 Asam-
blea General de MedCruise,
celebradadel 8al 12 de ju-
nioenlaciudad de Palermo,
afinde seguir consolidan- nr {8
doy posicionando a Caste- AL |

116n el mapa internacional

como destino de cruceros de lujo y sostenible en el Mediterraneo.

Eneste marco, al objeto de generar sinergiasy establecer alianzas estraté-
gicas, PortCastell6 ha programado paraestos dias mas de unadecenade
encuentros B2B con representantes de las principales navieras internacio-
nales del sector parapresentarles los atractivos de Castellon tanto para na-
vieras como paracruceristas.

Lagerente de laFundacién PortCastelld, Susana Soria, haexplicado que, se
han concertado entrevistas con destacadas compariias de cruceros de lu-
joyextra-Ilujocomo Four Seasons, ExploraJourneys, Silversea, Seabourn
Cruises, Scenic Cruisesy Mystic Invest, algunas de las cualesya han esca-
lado en Castellon.

“El objetivo es reforzar larelacién con aquellas compafiias que ya operan o
han mostrado interés por Castellén, ademas de dar a conocer la exclusivi-
dad del destinoy las ventajas de nuestro puerto frente a otros paraaquellas
compariias que todavia no nos conocen”, hasefialado Soria.

9,1 millones de euros
al Bono Recuperem

Turisme Comunitat Valenciana des-
tinarauntotal de 9,1 millones de eu-
ros al programa Bono Viaje Recupe-
rem Turisme 2026, con el objetivo de
facilitar el acceso a experiencias tu-

risticas alas personas afectadas por
ladanade 2024.
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BONO
RECUPEREM
TURISME
2026

La nuevaconvocatoria, que se ha pu-
blicado este jueves en el DOGV, per-
mite dar continuidad al programaimpulsado en 2025y esta dirigida exclusivamen-
te alas personas empadronadas en municipios afectados por las riadas de octubre
2024 que solicitaron el bono el pasado afio y no pudieron beneficiarse de él por falta
de consignacion presupuestaria. Al quedar entonces en lista de espera, no sera ne-
cesario presentar unanuevasolicitud.

La Generalitat hadisefiado esta convocatoria con el objetivo de ofrecer las maxi-
mas facilidades a las personas beneficiarias. De este modo, laadjudicacién de las
ayudas se realizarasiguiendo el orden de la lista de espera generada en 2025, de
acuerdo con lafechade formalizacion de lasolicitud, hastaagotar laconsignacion
presupuestaria. Ademas, cada personabeneficiaria podraacceder aun Gnico bo-
no.

Laconsellerade Industria, Turismo, Innovaciény Comercio, Marian Cano, hades-
tacado que esta nueva dotacion econémica permite dar respuestaa las solicitudes
que quedaron pendientes en laanterior convocatoriay refuerza el compromiso del
Consell con las personas afectadas por ladana, al tiempo que contribuye a sostener
laactividad del sector turistico en laComunitat Valenciana.

Ademas, Turisme Comunitat Valenciana comprobara de oficio el cumplimiento de
los requisitos establecidos en la convocatoria de 2025, sin que las personas benefi-
ciarias deban aportar nuevadocumentacion.

Alicantey Puerto
refuerzan su alianza

El Ayuntamiento de Alicantey la Au-
toridad Portuariahanfirmadoun
protocolo de actuacién pararefor-
zar lacoordinacion institucional en
lazonade servicio del Puerto abierta
al publico, con el objetivo de mejorar
laseguridad, prevenir conductasin-
civicasy ordenar laconvivenciaen
uno de los espacios mas transitados
y representativos de laciudad.
Lazonade aplicacion corresponde alos espacios de las zonas de servicio abiertas a
laciudadania, especialmente en el Paseo de los Martires de laLibertady en las zo-
nas adyacentes alos muelles 1y 2, asi como en el muelle 12, durante la celebracion
de eventos de publicaconcurrenciacomo Hogueras, Carnaval, Navidad y concier-
tos.

Elacuerdo, rubricado este jueves por ambas instituciones, responde a la voluntad
compartidade Ayuntamiento y Autoridad Portuaria de seguir consolidando larela-
cion puerto-ciudad y de proteger un entorno de gran afluencia ciudadana, donde la
convivencia, laimagen urbanay laseguridad adquieren un valor estratégico.

Este protocolo prevé actuaciones coordinadas, procedimientos sancionadores se-
gun lanormativaaplicabley unadistribucién clarade funciones entre los cuerpos
intervinientes, siempre dentro de sus respectivas competencias, si bien la coordi-
nacion operativase canalizaraatravés del Centro de Control de la Autoridad Por-
tuaria.

Estainiciativa permitirddar unarespuesta mas eficaz aincidencias que afectan
tanto al orden publico como ala percepcion ciudadana del espacio portuario, refor-
zando la prevencion, laagilidad operativay la proteccion de peatonesy visitantes.
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ALMUDENA MAILLO
CONCEJALA DE TURISMO DEL AYUNTAMIENTO DE MADRID

“Pensamos que el turismotiene
gue generar valor alaciudad,
atodos los sectores econdémicos”

adrid sigue batiendore-
cord en cuanto andmero
de visitas turisticas. En es-
te proceso de crecimien-
to ¢qué papel jueganlas
agencias de viajes?
Las agencias de viaje juegan un papel fundamental
enlacadenadevalordeunviaje. Y sobre todo por
ese papel que tienen tan transversal en su relacion
tanto con transporte, hotelesy en definitivalaex-
perienciaque vive unturista. Hemosvistoalo lar-
go de los tiempos que no solo las agencias, también
lalabor que se hace através de las asociaciones de
agencias deviajes, hansido interlocutores validos
paraentender las necesidades del sector, para sa-
ber haciadénde teniamos que ir los retosy co6mo
teniamos que afrontar los desafios. Por tanto, es-
tamos convencidos de que en unaindustriaque es
de personas para personas, las agencias son las que
mejor conoceny pueden transmitir laexperiencia
de undestino. Paranosotros son fundamentales
ylohansidoalolargo de este tiempo en el que he-
mos podido definir con ellos el modelo turistico
que necesitabamos para Madrid.

Losdias1ly 12 de noviembre se celebraraen Ma-
drid el primer Congreso Nacional de Agencias de
Viaje organizado por CEAV

¢Qué oportunidades ofrece este congreso al tu-
rismo de Madrid?

Estamos muy contentos de que el primer Congre-
so Nacional de Agencias de Viaje se vaya a celebrar
en Madrid, un lugar donde se va a poder trabajar
sobre los retos que tiene el sector, las respuestas
que hay que dar a los desafios que tenemos, donde
sevaahablartambién de normativatan necesa-
riaen estos momentos. Como he comentado, para
nosotros las agencias son un asesor clave alaho-
rade definirel modelo turistico de una ciudad co-
mo Madrid.

Madrid ha apostado, por los programas publi-
cos-privados. (Esta va aser unaformanormali-
zadade funcionar en el futuro?

Lacolaboracién publico-privada es nuestra hoja de
rutaclaray que ademas vemos que esta dando sus
frutos, El cambio de modelo turistico que hemos
vivido en Madrid en estos afos, viene definido pre-
cisamente por esa colaboracion publico-privaday
publico-publico entre Administraciones. Tenemos
que caminar todos juntosy tenemos que entender
cuél esel papel que juegacadaunade las partes

de lacadenade valor del turismo. Estamos viendo
que ese camino conjunto esta dando sus efectosy
tiene sus consecuencias. Hoy Madrid se ha consi-
derado el segundo destino urbano mas atractivo
del mundo, sin lugar adudas es gracias aese ca-
mino que hemos recorrido junto el sector priva-
do consector publico, y ahi es donde tenemos que
continuar definiendo entre todos los planes estra-
tégicos conlos que trabajamos. En Madrid no es
un fruto de lacasualidad, es un fruto de muchas
mesas de trabajo donde trabajamos codo con codo
conelsector privado para saber haciadonde tene-
mos que caminar parael futuro.

Madrid es tanto un destino como un centro emi-
sor de turismo. ¢Qué ventajas se pueden obtener
de este dualismo?

Nosotros efectivamente somos unagran capital
con 3.600.000 personas, con la particularidad de
que los madrilefios somos muy curiososy nos gus-
taviajar, y por tanto entendemos que somos muy
importantes paraotros destinos. Como ayunta-
miento trabajamos precisamente en atraer turis-
tas, atraer turistas ademas con un legado que pen-
samos que el turismo tiene que generar valorala
ciudad, atodos los sectores econémicos tan im-
portantes como el comercio, lagastronomiay to-
do el sector turistico, que se generaen laciudad ri-
quezay empleo de calidad.

Elturismo en Madrid esta centralizado enlazona
centro histérico aunque hay muchos otros puntos
deinterés turistico, tanto enlaciudad comoenla
autonomia. (Qué esta haciendo el ayuntamiento
en este sentido?

Nosotros efectivamente somos conscientesy tra-
bajamos por unadescentralizacién del turis-

mo, conscientes ademas de que tenemos muchos
atractivos turisticos que van mas alla del casco
histérico. Y precisamente en esa puestay nuestro
plan estratégico viene adefinirse ladescentrali-
zaciony la desestacionalizacion del turismoalo
largo de todo el afioy alo largo de toda lageogra-
fiade Madrid. Por eso estamos apostando por un
programaque se llama “Faltan calles”, un progra-
maademas que hatenido yabastante interas por lo
disruptivo que esal poner envalor distintas zonas
turisticas.

Trabajamos en ladescentralizacion através de la
inteligenciaartificial en nuestro buscador de Visit
Madrid GPT, en laque queremos cambiar el com-
portamiento del turista cuando nos pregunta por

e

sitios diferentes parairen Madrid. Lo hacemos
cuando apostamos por el turismo de alto impacto,
de alto valor, que sabemos que un 95% quiere co-
nocer zonas mas alla del centro histérico. Lo ha-
cemos también con intervenciones urbanisticas
como lanueva apuesta que hemos hecho en Usera,
que esta convirtiendo unazonadel sur de Madrid
en un nuevo punto de atraccién del turismo, lo que
generatambién unas grandes oportunidades para
elturismoy larestauracion de lazona.

Lo hacemos también através de eventos cultura-
les o deportivos como puede ser MADPUL, que se
realizaen Villaverde, siayudamos a potenciar esa
zonade Madrid, o con lanuevaapertura del Museo
del Capricho, en Barajas, o con la promocidn de las
Quintas Histéricas en San Blas, o con la nueva zo-
nadeportiva del Metropolitano, que seratambién
un nuevo polo de atraccién parael turismo. Todos
estos son hechos concretos, apuestasy politicas
que estamos realizando en ladescentralizacion
delturismoalolargodetodalaciudad,yademas
esun trabajo también conjunto con laComunidad
de Madrid, consciente de que tenemos tres lugares
patrimonio de lahumanidad, amuy poco recorri-
do de laCiudad de Madrid, y que son unaoportu-
nidad parael turista que pasa mas dias en Madrid
de conocer nuevos lugares de interés.

Muchas gracias, y que mejor exponente de Ma-
drid que ese dicho que tanto gusta alos madrile-
fios: “De Madrid al cielo”.




GACETA DEL TOURLIDER I

Carrefour celebra
con Trasmed sus
ventas
-

En el marco de su plan estratégico Carrefour 2030, Carrefour Espafia ha
presentado “Club 2030”, el nuevo capitulo de su Club al servicio del creci-
miento de Carrefour 2030. El encuentro tuvo como anfitrionaalanaviera
espafiola Trasmedy reunié a mas de unadecenade partners de El Club Ca-
rrefour Espafia. Lacelebracion, abordo del buque “Ciudad de Séller” de la
navieraespafioladel Grupo Grimaldi, tuvo ademas un componente simbo-
lico, ya que sitiia en primer plano la conectividad como unaherramienta
clave paramejorar lavidacotidiana, acercando serviciosy experiencias alli
donde més se necesitan.

Pionero dentro del grupo Carrefour, “El Club” es el primer club de fideliza-
cion en Espafa. A9dejuniode 2026, celebrahaber alcanzado los 11 millo-
nes de clientes activos, y estd presente en el 58% de los hogares esparioles,
tras un fortisimo crecimiento en los Gltimos afios.

TUI Spain acelera
SuU apuesta por
Fly & Drive

TUI Spain refuerzasu po-
sicionamiento como espe-
cialistaenturismo emisor
conunaapuestaestraté-
gicaporel producto Fly &
Drive, unode los segmen-
tos con mayor dinamismo
en laindustriaporsu ca-
pacidad de responder alas
nuevas motivaciones del
viajero: libertad, personalizacién, experiencias auténticasy menor con-
centracion turistica.

FLY & DRIVE

b

Segln datos internos, el producto Fly & Drive registraun crecimiento del
15% respecto a 2025, en linea con laevolucion del mercado, donde este tipo
deviajescrecio alrededor de un 12% en 2025. El Fly & Drive ya no se percibe
Unicamente como “un circuito con coche”, sino como un modelo de viaje
cadavez mésrelevante para perfiles que quieren disefiar su propio recorri-
do, explorar mésalla de las rutas tradicionalesy adaptar el itinerario segin
intereses, tiemposy estilo de viaje. Frente alos programas cerrados, esta ti-
pologia permite decidir el ritmo del viaje, ajustar laduracion de laestancia
en cadaetapa, improvisar sobre lamarchay descubrir lugares menos tran-
sitados, algo especialmente valorado en destinos de largadistancia, en en-
tornos naturalesy paisajisticosy en propuestas hibridasy flexibles, donde
lapersonalizacion se convierte en un factor clave.

Este interés responde también aun perfil de viajero muy definido: familias,
parejas, incluidas lunas de miel, y grupos de amigos que buscan unaexpe-
rienciamas autbnoma, con margen paralasorpresay acceso adestinosy
rincones que no siempre forman parte de los itinerarios convencionales.

Viajes Macuvi celebra
su /5 aniversario

Viajes Macuvihacelebradosu 75.°
aniversario reafirmando unatrayec-
toriaque laconvierte en laagencia
deviajesen activo masantiguade
Catalufa. Laagencia, asociadaaDIT
Gestion, reunio6 el pasado 5 de junio
amasde uncentenar de clientes, co-
laboradores, proveedoresy amigos
enunencuentro muy especial cele-
brado en el Hotel Alimara de Barce-
lona. Lacitasirvié pararecorrer lahistoriade unaempresafamiliar que hasabido
adaptarse alaevolucion del mercado manteniendo intactos los valores que lahan
acompafado desde sus inicios: lacercania, laconfianzay el compromiso con ca-
daviajero.

Tres generaciones dedicadas alos viajes

Lahistoriade Viajes Macuvi comenzé en 1951 en laVia Laietana de Barcelona. En
sus primeros afios, laactividad de laagencia estuvo estrechamente ligada a lages-
tioén de pasajes maritimos paraemigrantes que viajaban hacia Sudamérica, desem-
pefiando un papel importante en una etapa marcada por los movimientos migra-
toriosde laépoca.

Con el paso de los afios, laempresa fue ampliando su actividad y adaptandose alas
nuevas demandas de los viajeros, consolidando unaampliaexperienciaen laorga-
nizacion de viajes por Espafiay Europa. Paralelamente, desarrollé una destacada
actividad receptivaen la CostaBrava, convirtiéndose en un referente para numero-
sos visitantes que descubrian el destino a través de sus servicios.

Alolargo de estas siete décadasy media de actividad, laconfianzade susclientes,
laprofesionalidad de sus equiposy la colaboracion de numerosos proveedores han
sido claves paraconstruir unatrayectoriaséliday reconocida.

Zafiroy Marruecos
Impulsan la
promocion del
destino marroqui
en el Festival de
Cine de Alicante

El Grupo Zafiroy Turismo de Marruecos
han participado como patrocinadores del
23°Festival Internacional de Cine de Ali-
cante, reforzando sucompromiso con la
cultura, el cineylapromocién turistica
de destinosde granvalor cultural como
Marruecos.

Lacolaboracién entre ambas entidades

hapermitido acercar al publico asistente lariqueza, diversidad y atractivo de Ma-
rruecos através de diferentes acciones de promocién desarrolladas durante lase-
manadel festival. Mas de 40.000 personas han podido visualizar los contenidos
audiovisuales proyectados durante el certamen, descubriendo un destino que
combinatradicion, modernidad, patrimonio, naturalezay unade las gastronomias
mas reconocidas del mundo.

El Grupo Zafiro mantiene desde hace afios una estrecha colaboracién con el Fes-
tival Internacional de Cine de Alicante, participando activamente en la logistica
ydesarrollo de este importante acontecimiento cultural. Estaimplicacion forma
parte del compromiso de lacompariiacon el impulsode lacultura, el ciney lapro-
mocion de Alicantey su provincia, contribuyendo al crecimientoy consolidacion
de uno de los festivales cinematograficos méas relevantes del panorama nacional.



ENTREVISTA I ——

ARMANDA MENDEZ
DIRECTORA COMERCIAL DEL HOTEL CASCAIS MIRAGEN

Hotel Cascals Miragen, Un destino
oasisdondesentirseen unaislade
relaxy bienestar

Por Paco Guerrero

| Hotel Cascais Miragen estaen lo

que se puede llamar la playa de

Lisboa. ;Cémo esla zona portu-

guesade Cascais?

Cascais haevolucionado muchi-
simo en los Ultimos afios. Eslaregién de laGran
Lisboay como has comentado, es la costa de
Lisboay esta muy cercade Estoril. Los eventos
culturales estan creciendo mucho en laciudad
como eventos de musica, foodjazz, eventos cul-
turales de calle, mercadosy eventos deportivos
internacionales, entre otras opciones de natura-
leza, porque se encuentraen el Guincho, que es
unareserva natural que se extiende por la costa
hasta Sintra. Es unazona muy bonita con unos
palacios preciosos.

En cuanto a actividades deportivas, ¢qué ofre-
celazonade Cascais?

El turismo de golf estd creciendo mucho, hay va-
rios campos cerca. También hay hipica, tenisy
como es natural muchas actividades y deportes
nauticos. Cascais esunbuen lugar paravivirun
tiempo inolvidable. En laactualidad es el turis-
mo mas high-end el que busca esta zona de Cas-
cais.

Tiene museos, tiene restaurantes de asignatura,
tiene muchos eventos culturales de calle, como
mercados y deportes también.

Hablemos del Hotel Cascais Miragen, un hotel
de cinco estrellas. Cual es sumayor caracte-
ristica que podemos decir diferenciadora?
Diriaque esun hotel que hadesarrollado un ti-
po de estancia que denomino “destino oasis”.
Conesto quiero decir que por lazona, su loca-
lizacion frente al mary lagran oferta de activi-
dades del hotel, se traducen en facilidades para
gue nuestros clientes se sientan como si estu-
vieranenunaisla. Es el concepto de retreat (re-
tiro) que ofrecemos donde grupos de personas
vienen buscando un lugar donde puedan rela-
jarse, desconectar o desarrollar determinadas
capacidades a nivel intelectual o espiritual. El
mar trae esatranquilidad y en el hotel ofrece el
resto, como zonas para hacer yoga, gimnasio, re-
lax y resto de instalaciones que necesitan ensu
retiro. Este segmento de mercado estacrecien-
do mucho.

¢Enun plano fisico donde esta ubicadoy de
cuantahabitaciones dispone?

Estamos cerca de laciudad de Cascais, pero no
enlaciudadyalamismadistanciadel aeropuer-
to que del centro de Lisboa. En uno u otro senti-
do te puedes desplazar facilmente entre Cascais
y Lisboaeneldiayvolver.

Tenemos 192 habitaciones distribuidas en cua-
tro estadios que tienen que ver con lalocaliza-
cion de la habitacion. Van desde la habitacion
mas simple peroampliay conterraza, alaPre-
miun frente al mar, alasuite con gran terraza
frente al mary las Royal Suite de mayor tamafio.

¢Como es el area de Spa que aparece enel
nombre del hotel?

El hotel se Ilama Health and Spa. Health (Bienes-
tar) porque en 2018 se construyd unazonainte-
rior dentro del hotel con muchaluz coninstala-
ciones paraque los clientes tuvieran un espacio
dentro del edificio donde relajarse y recibir tra-
tamiento de aguas. A esta zona la llamamois Mi-
rage Water Lounge, en laque ademas de relaja-
cion ofrecemos diversos tratamientos de aguas.
El SpaTiene dos piscinas interiores, una para fa-
miliasy otra para adultos, con jacuzzis, sauna,
bafio turco, duchas térmicas. También tenemos
unapiscinade aguasalada. Todas estas instala-
ciones estan operativas todo el afio.

¢Esun hotel puramente vacacional o también
acogéisreuniones de empresay eventos?
Digamos que Cascais Mirage es el verdade-
ro hotel Blazer. Ofrecemos unas zonas muy
definidas de 20 salas de reuniones, confe-
rencias, convenciones, etc, con distintas
capacidades. Estas salas las transforma-
mos paradar banquetes con capacidad
de pocos comensales a 500 personas en
coctel 0 350 en banquete que seriaenla
salaplenaria.

Digo que el hotel Cascais tiene con-
cepto muy estructurado con espa-
cios muy definidos porque se-
paran la parte vacacional de
los eventos. El centro de con-
venciones quedatres pi-
sos abajo de lazonade
las habitaciones. Una
division muy bien he-

cha que permite tener galas con cenay fiesta que
se extienden hastalas tres o cuatro de lamafa-
nasin que el ruido se propague a las habitacio-
nes. Nuestros clientes pueden pernoctar tran-
quilamente, sin darse cuenta de que tenemos un
evento de 300 personas.

¢Tenéis clientes familiares en el hotel?

Yo nodiriaque nuestro cliente no familiar peo
sindudano es el cliente con nifios que buscaun
resort concepto club. Durante el verano tenemos
muchas familias de hijos ya jovenes o un nifio
pequefio que suelen que sueleniralaplaya. No
tenemos animacién paranifios en el hotel.

¢Coémo definirias la cocina del hotel?

Es unacocinainternacional y tenemos capaci-
dad paraservir los banquetes. En nuestro res-
taurante principal también tenemos unagastro-
nomiatradicional portuguesa. La pasteleriaes
totalmente hecha por nuestro chef. Que por cier-
to es bastante creativoy original.

Esel oasisyelretreatde laGran Lisboalocaliza-
daen Cascais.

Pues muchas gracias. Muchas gracias. Un gusto
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Iryo, Allianz
Partnersy Aon
Impulsan la
transformacion del
seguro ferroviario
con un modelo de
colaboracion Unico

Iryo, operador privado fe-
rroviario de altavelocidad,
anunciaeliniciodeunaco-
laboracién estratégicacon
Allianz Partners, entidad re-
ferente en seguros de viaje,
yAon, empresade servicios
profesionales especializada
en consultoriae intermedia-
cion de seguros, con el obje-
tivode desarrollar un nuevo modelo de negocio basado en laintegracién de
soluciones de proteccién alli donde realmente los clientes las necesitan: en
el propio proceso de planificaciény comprade sus viajes.
Estaalianzarepresentaun ejemplo de colaboracién entre tres actores clave
—operador de movilidad, especialistaen intermediaciony proveedor asegu-
rador— que comparten unamismavision: mejorar laexperienciadel viajero,
anticipandose asus necesidadesy aportando tranquilidad en cada etapa del
viaje. Através de este acuerdo, se buscaacompafiar al cliente de formamas
cercana, facilitando el acceso a servicios de valor afiadido que simplifiquen
suviday le permitan viajar con mayor confianzay flexibilidad.

Trasmed, Baleariay
GNV formaran parte
de lamesatéecnica

de transporte del
Consell d’Elvissa

Trasmed, Baleariay GNV
hanasistido a la constitu-
cion dela‘Mesa de Movi-
lidad de Eivissa’ puestaen
marchapor el Consell d’Ei-
vissa, de laque lastrescom-
pafiias formaran parte con
el objetivo de impulsaruna
mayor colaboracién entre
administracionesy secto-
res clave paralamovilidad, desde el rigor, los datos y una perspectiva téc-
nica.

El objetivo es que en esta mesa haya reuniones perioédicas paraque seaun
canal de trabajoy analisis que sirva paraimpulsar politicas publicas que
tengan en cuentalaradiografiaactual de lamovilidady las necesidades
quetienelaisla.

Lascompafiias navieras prestan unservicio esencial en laconectividad de
laislade Eivissay consideranimprescindible que exista una colaboracion
institucional para que las decisiones que se tomen sean siempre desde el
sentido comun.

Valencia impulsa
la accesibilidad en
sus alojamientos
turisticos

El Hotel SH Valencia Palace haacogi-
do estamarianalapresentacionde la
Guiade Alojamientos Turisticos Sos-
teniblesy Accesibles, unainiciativa
impulsada por ILUNIONYy Caixa-
Bank, que ofrece recomendaciones
y herramientas para que hoteles,
apartamentos turisticos, casas rura-
les, alberguesy otros establecimien-
tos puedan mejorar laatenciénavia-
jeros con discapacidad o con necesidades especificas de accesibilidad.
Lajornadahacontado con la participacion de laconcejalade Innovacién e Inver-
sionesy presidenta de la Fundacién Visit Valencia, Paula Llobet; ladirectora ejecu-
tivade Hosbec, Mayte Garcia Corcoles; representantes de ILUNION y CaixaBank;
asi como profesionalesy responsables de distintos alojamientos turisticos de la
ciudad. Durante la presentacion se ha puesto de manifiesto laimportancia de se-
guiravanzando haciaun modelo turistico mas inclusivo, capaz de garantizar que
cualquier personapuedadisfrutar de laexperienciade viajar en igualdad de con-
diciones. En este sentido, Paula Llobet ha destacado que iniciativas como estaguia
«constituyen una hoja de ruta parael sector turistico, favorecen la cooperacién en-
tre empresas e institucionesy permiten avanzar hacia un objetivo compartido: que
nadie se sienta excluido por sus circunstanciasy que todos los visitantes puedan
disfrutar plenamente de nuestro destino».

Iberiainaugura
sus vuelos directos
entre Madridy
Torontocon una
ocupacion superior
al 95%

laconectividad entre Espafiay Ca-
nada con el despegue de su primer
vuelo entre Madrid y Toronto, que

haregistrado unaocupaciéon supe-
rior al 95 %.

T

Valencia

Elvuelo IB0367 hadespegado esta
mafanadesde el Aeropuerto Adol-
fo Suarez Madrid-Barajasalas 12:00
horasy aterrizaraen el Aeropuerto
Internacional Toronto Pearson alas
15:00 horas (horalocal). A partir de hoy, Iberia operaracinco frecuencias semana-
lesentre ambas ciudades con el Airbus A321XLR y ofrecera méas de 37 000 plazas du-
rante latemporadade verano.

En unentorno especialmente exigente paralaaviaciéon, marcado por lavolatilidad
de los precios del combustible y las tensiones geopoliticas, Iberia continGaavan-
zando en su Plan de Vuelo 2030, la hoja de ruta estratégica de lacompafiia paralos
préximos afios. En este contexto, laincorporacion de Toronto a lared de destinos de
Iberiarepresenta un nuevo paso dentro de laestrategia de expansion internacional
delaaerolinea. El plan contemplaunainversion de 6.000 millonesde eurosenlare-
novaciényampliacién de laflota, pasando de los 51 aviones de largo radio actua-
lesalos 70, ladigitalizacion de servicios, lamejora de laexperienciadel clientey la
aperturade nuevos destinos.
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CEAV presentael | Congreso
Nacional de Agencias de Viajes
que se celebraraen Madrid

La Confederacion Espafiola de Agencias de Viajes (CEAV) ha presenta-
doen Madrid el | Congreso Nacional de Agencias de Viajes, que tendra
lugar los préoximos 11y 12 de noviembre y que nace con lavocacién de
convertirse en el gran punto de encuentro anual de las agencias de via-
jes espafiolas. La presentacién ha contado con la participacién de Car-
los Garrido, presidente de CEAV; José Manuel Lastra, vicepresidente
primero de CEAV; Luis Martin lIzquierdo, viceconsejero de Cultura, Tu-
rismoy Deporte de laComunidad de Madrid; y Almudena Maillo, con-
cejala delegada de Turismo del Ayuntamiento de Madrid.

Durante el acto se ha puesto de manifiesto laimportancia de las agen-
ciasde viajes dentro de lacadenade valor turisticay la necesidad de
contar con espacios de encuentro que permitan compartir conocimien-
to, analizar los principales retos del sector y anticipar las tendencias
que marcaran su evolucién en los préximos afios.

El Congresoreunirden Madrid acercade 250 representantes de asocia-
ciones de agencias de viajes, empresarios, directivos, institucionesy
profesionales de toda Espafia. Su objetivo es favorecer el intercambio de
conocimientoy el debate sobre cuestiones clave para el presentey el fu-
turo de laintermediacion turistica.

El programa abordara algunos de los asuntos de mayor actualidad para
el sector, entre ellos la modificacién de la Directiva de Viajes Combina-
dos, laconectividad aéreay los desafios compartidos de laindustria tu-
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ristica, laaplicacién de lainteligencia artificial a las agencias de viajes,
el futuro del canal de distribucién, las nuevas tendencias de los viaje-
ros, las estrategias de marketing digital y la situacién del turismo social
en Espafia.

Asimismo, el Congreso contara con una ponencia magistral de Albert
Bosch, aventurero, emprendedor y divulgador, que ejercera también co-
mo presentador del evento.

Jose Manuel Lastra nuevo
presidente en funciones de CEAV.
Carlos Garrido cierrasu etapa

al frente de CEAV

Carlos Garrido presentara su renuncia como presidente de la Confede-
racion Espafiola de Agencias de Viajes (CEAV), tras haber sido nombra-
do recientemente presidente de la Mesa del Turismo de Espafia. Garri-
do dejaunaorganizacion mas representativay cohesionada. Durante
sumandato, la Confederacion ha pasado de integrar 22 asociaciones a
39 tras culminar recientemente uno de los hitos mas relevantes de los
ultimos afios: lareincorporacion de ACAVE a CEAV.

Garrido, que desde su nuevaresponsabilidad seguiravinculado a la de-
fensay representaciéon del turismo espafiol, presentard formalmente su
renunciaante la proxima Asamblea General de CEAV, que se celebrara
el 17 de junio, cerrando asi el ciclo ante el mismo érgano que le otorgé
laconfianza para presidir la Confederacién hace siete afiosy medio.

De acuerdo con los estatutos de CEAV, el hasta ahora vicepresidente
primero ejecutivo, José Manuel Lastra, asumira la presidenciaen fun-
ciones hasta la celebracién de las elecciones, que tendréan lugar en sep-
tiembre de 2026.

«Asumo esta responsabilidad en un momento importante para CEAV.
Lo hago después de muchos afios trabajando junto a Carlos Garrido

y siendo testigo directo de su dedicacion ala Confederacién. Quiero
agradecerle ese esfuerzoy el legado que deja. Nuestro objetivo inme-
diato sera garantizar lacontinuidad del trabajo de CEAV y preparar el
préximo proceso electoral”, ha sefialado José Manuel Lastra.
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LUIS MARTINEZ-SICLUNA
SECRETARIO GENERAL DE LA FEDERACION ESPANOLA DE MUNICIPIOS Y PROVINCIAS

“Elturismotermalesel ejedel
desarrollo del municipioysuentorno”

Por Paco Guerrero

nlos Gltimos afios la Federacion
ha desarrollado programasenla
Red de Villas Termales. ¢En qué
consisten estos programas?
Efectivamente, a partir del afio
2023y aprovechando lacolaboracion que nos
ofrecié la Secretaria de Estado de Turismo, con
cargo alos fondos Next Generation, hemos apli-
cado un plande turismo “Experiencia Turisti-
ca Termales” que no ha permitido dotar ala Red
de Villas Termales de nuevas herramientas para
avanzar eninnovacion, renovaciony promocion
de estos destinos turisticos de turismo termal.

¢En qué consiste este Plan de Experiencias Ter-
males?

Dentro del Plan Experiencia Turistica Terma-
les disponemos de varias herramientas como el
plan turismo termal, un catalogo digital de des-
tinos turisticos termalesy también un sistema
deinteligenciaturisticaen laque se van areco-
pilar datos de estos destinos turisticos. Estas he-
rramientas las pueden utilizar los municipios de
turismo termal parair avanzando, eninnova-
ciony lapropia mejoradel destino.

¢Cuando habla de inteligencia turisticase re-
fierealalA?

Mas bien se trata de disponer de datos que ayu-
den alahorade tomar decisiones. Cadavez mas
las decisiones se van abasar en unabateria de
datos de valor afiadido. Me refiero a datos elabo-
rados, no a cualquier dato, son datos que van a
permitir poder prevery planificar con mayor ca-
pacidad de acierto decisiones de caraal futuro.

LaRed de Villas de Turismos Termal, ;qué bene-
ficios aporta a un municipio o villa termal?

Con estaRed de mas de 70 municipiosy diputa-
ciones, fomentamos que en lugar de, si me per-
mite la expresion, “hacer laguerra por su cuen-
ta”, tengan un foro en el que puedan compartir
conocimientos, buenas practicasy, ademas, con
el apoyo institucional de la propia Federacion
Espafiolade Municipiosy Provincias, tengan ca-
pacidad de interlocucién con el ministerio de tu-
rismo. En ese sentido hasido la propia Federa-
cion Espafiola de Municipiosy Provincias la que
contact6 con la Secretaria de Estado de Turismo
al objeto de poder obtener esa financiacion de
los fondos Next Generation. Por lo tanto, los des-
tinos turisticos termales dentro de estared tie-
nen los beneficios, primero de aprender unos de
otros, lo cual evidentemente les beneficia. En se-

gundo lugar, la propia federacién establece co-
mo unaespecie de abrigo institucional que ga-
rantizaunainterlocucion con el ministerio de
turismoy también fomentar su visibilidad. La
visibilidad es mas potente cuando hablando de
destino turistico termal en conjunto que si ha-
blaramos de un solo municipios de formainde-
pendiente.

En cuanto a medios ¢qué medios ofrecéis alos
integrantes de laRed?

Son medios personales, logisticos, que la pro-
pia Federacién puede poner adisposicion de es-
tared alahorade organizartodos los actos que
se celebran alolargo del afio. Esta previsto que
anualmente estos destinos turisticos celebren
unaasambleageneral. Ademas, cuentan conun
consejo gobierno conformado por 17 munici-
pios que son los que van trabajando diaadiaen
laejecucion de los planes de trabajo que con ca-
racter anual y plurianual se estableceny aprue-
ban los destinos turisticos termales.

En cuanto alavisibilidad, ¢hay algin otro tipo
de visibilidad que obtienen estos destinos?
Con este sistema de Inteligencia Turistica, que
he comentado y del que se hadotado laRed de
Villas Termales, estamos trabajando con la Se-
cretaria de Estado para que puedaser incluido
dentro de la Plataforma de Destinos Turisticos
del Gobierno de Espafia. Es decir, que en laPla-
taforma Inteligente de Destinos, dependiente
del Ministerioy del programa Anfitriones, tam-
bién dependiente de la Secretaria de Estado de
Turismo, va a estar alojada nuestro sistemade
Inteligencia Turisticade Villas Termales.

Hablando de los destinos ;Qué supone el ter-
malismo para un municipio?

La mayoriade los destinos que componen laRed
de Villas Termales son pequefios municipios si-
tuados en la parte de Espafia menos poblada. El
termalismo supone su recurso mas importante
desde el punto de vistaecondmicoy de genera-
cion de oportunidades. Por lo tanto, esuna he-
rramienta esencial paragenerar oportunidades
de empleoy, finalmente asentar la poblaciéon. Y
en ese sentido, de cada uno de estos municipios
puedo decir que estan totalmente comprometi-
dos para hacer de ese recurso, de ese balnea-
rio, algoinnovadory algo con capacidad
paraatraer turistas nacionales
y extranjerosy, conjugando
tradicion e innovacion hacer

que ese recurso del que cuentany les hace Gni-
co entre los municipios espafioles, pueda seguir
proporcionandoy oportunidades a sus vecinos.

Se podriadecir que el termalismo es una puerta
de entrada del turismo de lazona.

El termalismo no solo beneficiaal municipioen
concreto, sino que también beneficiaalacomar-
ca.Porque aparte del agua termal, el turistava
apoder disfrutar de otros atractivos, comoesel
patrimonio histérico del municipioy del entor-
no, como es el paisaje o es lagastronomia. Por lo
tanto, es una fuente de oportunidades para todo
el entorno que rodea al establecimiento termal.

LaRed de Villas Termales halanzado esta tem-
porada el eslogan «El agua que cuida, conec-
taydafuturo al termalismo». ;Qué quieren
transmitir con este eslogan?

Hablamos del futuro de nuestros méas de 70 mu-
nicipios que tienen turismo termal. Desde la Fe-
deracidn consideramos que este recurso turisti-
cotiene que ser mas conocido. Aunque yaloes,
todavia hay capacidad para mejorary, por tan-
to, se tratade llegar aaquellos espafiolesy es-
pafiolas que no lo conocen. Y lesinvito a que co-
nozcan unaexperienciade bienestary de salud
que ofrece un relax tan importante en nuestro
tiempo.

Muchas gracias por sus respuestas y desde la Ga-
cetade Turismo esperamos que cada vez haya
mas personas que hutilicen el termalismoy por
supuesto, disfruten de sus beneficios.
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Viajes El Corte Ingles dispara
su cifra de negocios un 3%
hastalos 2.117 M€

Su volumen global de ingresos se situd en 3.489 millones

Viajes El Corte Inglés haalcanzado un volumen global de ingresos de
3.489 millones de euros, con unacifrade negocios de 2.117 millones, lo
que representa un crecimiento del 3,1%, con un Ebitda de 107 millones
de euros, un 6,3% mas que el ejercicio precedente.

Estas cifras son resultado del fuerte crecimiento del segmento vacacio-
nalylarecuperacién del negocio corporativo, asi como la fortaleza del
negocio de touroperacion, especialmente con las marcas propias Tour-
mundialy Club de Vacaciones, ha explicado el grupo enun comunica-
do.

Impulso al grupo El Corte Inglés

El Corte Inglés haalcanzado en el ejercicio 2025-26 (cerrado a 28 de fe-
brero de 2026) un sélido crecimiento en ventas y rentabilidad, con in-
crementos de doble digito en resultados y la menor deuda en casi dos
décadas. Este crecimiento en todas sus magnitudes financieras se de-
be al buen comportamiento que han registrado sus principales areas de
actividad, asi como a una mejora continuada de la eficiencia.

El volumen global de ingresos consolidado se ha situado en 17.247 mi-
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llones de euros, con unacifrade negocio que alcanzé los 14.988 millo-
nes, lo que supone unincremento de un 2% a superficie comparable.
Destaca el impulso del negocio de VECI, asi como del Retail con unacla-
raaceleracion en los periodos de mayor actividad comercial, especial-
mente en el segundo semestre del ejercicio (+2,2%) y el incremento ob-
tenido en el negocio de comercializacién de espacios.

Las mejoras en la gestion se reflejan también en el Ebitda que se eleva
hastalos 1.266 millones de euros, lo que representa un incremento del
4,7% sobre el afio anterior. En cuanto al resultado, el beneficio neto ha
alcanzado los 628 millones de euros, un 22,8% mas que el pasado ejerci-
cio, mientras que el beneficio neto recurrente se sitlla en 522 millones,
un 11% superior al afio anterior.

Ladeudafinancieranetase hareducido en 148 millones de euros, enel
marco de un crecimiento continuo del Ebitda por el crecimiento del ne-
gocioy unagestion eficiente de costes. Esta evolucién positiva situael
nivel de endeudamiento en 1,3 veces Ebitda, el mas bajo en casi dos dé-
cadas, al mismo tiempo que se incrementa el valor de los activos en 311
millones gracias a las inversiones realizadas.
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El Presidente de la Generalitat
recibe en audiencia al
embajador de la Republica
Popular Chinaen Espana

El president de la Generalitat mantiene unareunién de trabajo con Yao Jing con
el objetivo de fomentar lasalianzas comercialesy culturales con el pais asia-
ticoEl president de la Generalitat, Juanfran Pérez Llorca, harecibido en au-
dienciaal embajador de laRepublica Popular Chinaen Espafia, Yao Jing. Cabe
destacar que Chinaes el destino comercial masimportante en Asia parala Co-

munitat Valencianay representa el 10% del total de ventas al exterior del teji-

do empresarial valenciano.Durante el encuentro, se ha puesto de manifiesto la

importanciade incentivar las inversiones de empresas de este pais asiaticoy las
relaciones comerciales, ademas de reforzar los intercambios culturales, educa-

tivosy en el &mbito de lainvestigacion entre Chinay la Comunitat Valenciana.

La Diputacio de Valencia analiza
como implantar el turismo
Inteligente en los municipios

de la provincia

La Diputaci6 de Valéncia tiene como una de sus prioridades en materia tu-
risticaimplantar en todos los municipios de la provincia un modelo de tu-
rismo inteligente, sostenible, conectado y orientado a las personas. Estas
cuestiones han sido analizadas durante el Encuentro de Gestores de la Red
de Destinos Turisticos Inteligentes (DTI), celebrado en el Palacio de Con-
gresos Europa de Vitoriay organizado por SEGITTUR, en el que ha parti-
cipado el &reade Turismo que dirige el diputado Pedro Cuesta. Durante el
evento, que reline a profesionales y responsables publicos del &mbito tu-
ristico de toda Espafia, se ha debatido sobre cémo avanzar hacia este tipo
de modelo turistico.

La provincia de Valencia ha estado representada en el encuentro a través
de la Diputaci6 de Valénciay el Ayuntamiento de Riba-roja de Turia, que
han participado en lasesién moderada por Laura Flores, directora de De-
sarrollo de Negocio y Nuevas Tecnologias de SEGITTUR, paraabordar c6-
mo latransformacién digital turistica puede adaptarse tanto agrandes
ciudades como a municipios medianos o pequefios. Al evento han asisti-
do representantes del Centro de Turismo y del Departamento de Desarro-
llo Territorial Sostenible, Informaticay Modernizacién de la Diputacio
de Valéncia, asi como del area de Turismo del Ayuntamiento de Riba-roja
de Tdria. Los representantes de la corporacién provincial y del municipio
han puesto el foco en el modelo de gobernanza, acompafiamiento técni-
coycoordinacion necesario entre administraciones paraimpulsar laim-
plantacion de herramientas de gestion inteligente del destino. También

han abordado algunos de los cambios internos que este proceso esta ge-
nerando en la gestién municipal, especialmente en aspectos relacionados
con el trabajo transversal entre &reas, laorganizacion de lainformaciény
latoma de decisiones basada en datos.

Laedicién de este afio del foro de referencia nacional se ha celebrado ba-
joellema ‘Personas que hacen destinos. La inteligencia que transforma el
turismo’y hareunido a mas de 185 profesionales procedentes de cerca de
un centenar de destinos turisticos del pais.
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ATTIA YAMANY

CEO AND FOUNDER DUNAS TRAVEL

“Nuestro mensaje es que Egipto

es un destino seguro”

acetadel Turismo tuvo laopor-

tunidad, juntoagrupo de turo-

peradores espafioles, de conocer

Egipto de primeramano. Co-

menzando con un crucero de Lu-
xor a Aswan, visitando los templos masicénicos de
unaculturamilenariacomo Luxr, Karnak o Edfu
hastaamanecer enlas mismisimas puertas de Abu
Simbel, unimpresionante conjunto arquitectoni-
co. DevueltaaEl Cairo, lamesetade Gizacon laEs-
fingey lastres piramides, Keops, Kefrény Miceri-
nos; paraacabar en el mercado de Khan El Khaliliy
elimpresionante nuevo Museo egipcio que alberga
el fabuloso tesoro de Tutankamon.

¢Cualhasido el objetivo de FAMTRIP?

“Gracias a ustedes, es un honor tenerles aqui. Gra-
cias por acompafiarnos estasemanay gracias por
aceptar lainvitacion de Dunas Travel paracono-
cer Egipto. Hemos aprovechado este mes de junio
que es temporada bajaaquien Egipto, y mastran-
quilade turismo, paraensefarles Egipto de pri-
meramano. Queremos darles un mensaje atodo el
mundoy a todos nuestros pasajerosy a todos nues-
tros turoperadores, que el destino es super seguro;
lanormalidad es absoluta en todo Egipto. Hemos
visitado Luxor, Aswan, el Cairo en unviaje para
descubrirlacultura, lagastronomia, los hotelesy
nuestra motonavesy queremos que ese mensaje de
seguridad lo envien ustedes atodo el mundoy par-
ticularmente aEspafa”.

Dunas Travel naci6 aqui en Egipto, un receptivo
que ademas lo creaste tU, que vienes del mun-
dodelosguias, ¢(verdad? Cuéntanos como fue la
trayectoria del nacimiento de estaempresa.
“Dunas Travel nacié el afio 2010, ya casi llevamos

17 afios en el mercado. Empezamos laempresa que
era100% de habla hispana, dedicado al mercado de
habla hispana, centrado en Espafiay Latinoaméri-
ca. Luego seguimos conviajesamedidayahoralle-
vamos tambien grupos. En laactualidad movemos
cuatro o cincoaviones semanales desde Madridy
Barcelonay otras ciudades como Valencia, Malagay
Bilbao. Enlos ultimos cuatro o cinco afios nos hemos
convertido en el receptivo nimerouno en Egiptoen
el mercado de habla hispana. En 2024 hemos cerrado
elafio con 109.000 pasajeros. Elafio pasado, a pesar
de todos los problemas politicos que hay en el Medio
Oriente, hemos cerrado 2025 con 90.000 pasajeros: y
este afio tambiényo creo que vamosallegara 100.000
pasajeros. Estamos felices por estar donde estamos”.

Y seguis expandiendolaempresa...

“Dunas Travel eraunsuefioyahoraesunarealidad. Yo
trabaje de guiadurante 10 afios, y ademas soy egiptolo-
gotambién, asi que pensé, por qué no independizarme
y por eso monté laempresaen 2010. Hemos empezado
dedicando todalaoperativaal mercado de habla his-
pana, peroahorayaestamosen Italia, Portugal y esta-
mostambién muy fuertesen Brasil”.

Elseregiptélogoy el haber empezado como guiafa-
cilitavuestro trabajo conlosguias, que esuna parte
muy importante en Dunas Travel...

“Si. Sonamigos; 95% de ellos son amigos. Hemos traba-
jadojuntos, sabemos lanecesidad del trabajoy lo que re-
quiere nuestro trabajo, entendemos a nuestros pasajeros
yanuestrosturistas. Esunorgullotratar conelloscomo
amigosytambién el respeto mutuo esimportante™.

¢Hacambiado muchoEgipto desde que ti empezaste
como guia hastahoy?

“Si hacambiado mucho. Lo que mashacambiadoes
queahoratenemos mejor infraestructuraentodaslas
zonas; el paisestacuidando muchisimoal turismoy
hagastadoun monténdedineroenlosultimos667
afiosen hacer carreteras nuevas, puentes nuevos, ha-
cerinfraestructuraentodaslaszonasturisticas: este es
el mayor cambio. En Egiptoahoratenemosunode los
museos mas espectaculares del mundo, El Gran Mu-
seo Egipcio, que esunamaravillatambién, otrama-
ravillaque tenemos en lazonade las pirdmides. Enlos
dltimos afios se notael trabajo del gobiernoy se nota
lamejoraen cuantoainfraestructura. Unacosaquees
importante,y que quiero destacar esladelegaciénola
oficinaque tenemos en Espafia, concretamente en Va-
lencia, enlaque trabajamos directamente con los tu-
roperadores”.

Esaeslacaracteristicavuestra, trabajaisy soisfieles
alosturoperadores...

“Respetamos muchisimo al turoperadory entende-
mos que el turoperador tiene que tener suareaysutra-
bajo. En Dunas desde el diauno cuidamos muchisimo
ynosotros apoyamos siempre al turoperador. Muchas
agencias nosescribeny nosllaman, perosiempre les
decimos que se pongan en contacto con los turope-
radores con los que trabajamos. Laideade Dunas
Espafiaesestar mas cercaal turoperadoren Es-

pafia, esgestionar, también, muchas cosas desde
Latinoamérica, de diferentes paisesen Latinoa-
meérica; gestionar losvuelos de charter que te-

nemos. Esaeslaideade tenerunaoficinade Es-

pafia: servicio 24 horas en Espafiay en Egipto; -

estonadie lohace. Poresoeralaideadeestaren Espafia
conunequipodirigido por Miguel (Selma) y paraestar
lomas cercaque podamosal lado del turoperador”.

Laventajaquetenéisde Dunas Travel es que tenéis
los guias contratados todo el afio, conlo cual duran-
te todo el afio el guiaen temporada baja puede hacer
otrasfunciones, tenéis barcos parahacer el cruce-

ro porelNilo, tenéisautobuses, tenéis hoteles o por lo
menos acuerdos con hoteles, digamos que tenéis el
paquete casicompleto...

“Tenemos toda nuestra operativade primeramano,
todanuestraoperativaesdirecta; tenemos lamayor
cantidad de barcos contratados en todo el mercado de
hablahispana, mas de 37 barcos. Trabajamos todos

los dias de embarque de lasemana, tenemos contratos
con los hoteles en todos los destinos, no solo en El Cai-
ro, también en Sharmel-Sheikh, en Hurgada. Tenemos
ahoraprogramas que hacen extensionesalazonadel
Mar Rojo, tenemos nuestra flota de autobusesy coches
con hasta 24 vehiculos entre autobusesgrandesy pe-
quefios; tenemos nuestro barco Casa Sol y otros barcos
contratados paravariastemporadas que estan reno-
vandosey aumentando su capacidad de pasaje”.

Un mensaje que hay que dejar muy claro desde aqui,
desde Gacetadel Turismoy de Dunas Travel, Egipto
esunlugar seguroy maravilloso paraviajar.
“Muchisimasgracias, otravez. Esun honor tenerlesaqui
yhasido unasemanafantastica. Ha pasado muy rapida
lasemana. Eslo quetiene Egipto, el tiempo pasaaotro
ritmo”.
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Viajes Carrefour
potencialaimagen
de PuertoRIcoenla
cuartaedicidondela
“Noche Boricua”

Viajes Carrefour contintia
reforzando su apuesta por la
creacion de contenidos de al-
toimpactoy lasacciones es-
tratégicas de co-marketing.
Enestaocasion, lacompafiia
hacelebrado lacuartaedi-
ciéndela‘Noche Boricua’,
un evento privadoy exclusi-
vo disefiado para conectar
marcas, profesionalesy audiencias, potenciando lavisibilidad de los desti-
nosde largadistanciaen el entornodigital.

Lainiciativase desarrollé en colaboracion con partners de referenciaenel
sector turistico como la Oficinade Turismo de Puerto Rico (Discover Puer-
toRico), Cataiy Aon. El encuentro tuvo lugar en el espacio Calle 365, que fue
transformado por completo pararecrear unaatmosfera 100% puertorri-
quefiaatravés de sugastronomia, ritmoy cultura.

Al evento asistio unaseleccion de mas de 100 invitados, entre los que desta-
caroninfluencers, creadores de contenidoy blogueros especializados del
sector de losviajesy las tendencias. Esta convocatoria estratégica permi-
tié generar unaaltisimadifusion organicaen redes sociales, superando de
maneraestimadael millon de impresiones, amplificando de maneradirec-
tael posicionamiento de Viajes Carrefoury el de sus socios comercialesen
loscanalesdigitales.

Ignacio Manzano,
nuevo presidente
en funciones de
FENEVAL

LaFederacion Nacional
Empresarial de Alquiler de
Vehiculos conysin Con-
ductor, FENEVAL, comu-
nicaque suAsambleaha
ratificado ayer, jueves, por
unanimidad el nombra-
miento de Ignacio Manza-
no, hastaahoravicepre-
sidente de la Federacion,
como nuevo presidente en
funciones.

Este nombramiento se pro-
ducetraslasalidade Juan
Luis Barahona por motivos
profesionalesy tiene como objetivo garantizar unatransicion ordenaday
estable al frente de la patronal hasta que, en los préximos meses, culmine
el proceso interno de seleccién y ratificacion definitiva de la nueva presi-
dencia.

Ignacio Manzano, vicepresidente de FENEVAL desde el afio 2020, cuenta
conunaampliatrayectoriaen el sector de lamovilidad, especialmente en
compaifiiasvinculadas al rent-a-cary las VTC, asi como unasélida expe-
rienciaenorganizaciones patronales. Su conocimiento del sectory de la
actividad asociativa permitiradar continuidad al trabajo desarrollado por
FENEVAL en los Giltimos afios asi como reforzar su papel como interlocu-
tor institucional ante administraciones, organismos publicosy entidades
sectoriales.

ValenciaPremium
alcanzalas45
empresas asociadas

y refuerzasu
proyeccion
Internacional en
mercados estratéegicos

Valencia Premium hacelebrado su
Asamblea General de Verano 2026 en
Vivood Landscape Hotel, reuniendo
arepresentantes de 32 empresas aso-
ciadas parahacer balance de laac-
tividad desarrollada durante el pri-
mer semestre del afoy presentar las
principalesacciones previstas para
los préoximos meses.

Durante laAsamblea se aproba-

ron las cuentas correspondientes al ejercicio 2025y se ratificé laincorporacion de
dos nuevas empresas alaasociacion: Restaurante Saiti y Restaurante Simposio,
alcanzando asi las 45 empresas asociadas. Este crecimiento consolida a Valencia
Premium como unade las principales plataformas empresariales de promociény
colaboracién del turismo premium de laComunitat Valenciana, integrando em-
presas de referenciade los ambitos de la hoteleria, lagastronomia, el golf, el trans-
porte, lacultura, los eventosy los servicios turisticos.

ESTIMAR Hotelsentra
en el exclusivo 10%

de mejores hoteles

del mundo segun

Tripadvisor Travelers
Choice 2026

ESTIMAR Hotels hasido reconocidaen
los premios Travelers’ Choice 2026 de Tri-
padvisor, que distinguen a los alojamien-
tos mejor valorados por los viajeros en to-
do el mundo. Este reconocimiento sitiaa
lacadenaen el exclusivo 10% de los mejo-
res hoteles del planeta segun las opinio-
nesy valoracionesrecogidasen la plata-
formadurante el Gltimo afio.

Los premios Travelers’ Choice se basan integramente en las resefias publicadas por
los usuarios de Tripadvisor, que valoran su experienciareal en cada establecimien-
to. Formar parte de este selecto grupo significa que los huéspedes han querido des-
tacar, de forma consistente, la calidad del servicio, las instalaciones, laubicaciony
el conjunto de laexperienciaESTIMAR. En estaedicidon han sido distinguidos con
el Travelers’ Choice 2026 los cuatro hoteles de lacadena en laComunitat Valencia-
na. SOLYMAR Gran Hotel, establecimiento emblematico en primeralinea de playa
en Calpey ESTIMAR Calpe Suitopia, referencia parafamiliasy viajeros que combi-
nan ocioy descanso, revalidan este reconocimiento por varios afios consecutivos.
Y aellos selessuman en este 2026 ESTIMAR Valencia, hotel urbano situadoenel
centro financiero de laciudad; y ESTIMAR MarinaFarnals, en primeralineade pla-
yade LaPoblade Farnalsen Valencia.
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La Comunidad de Madrid presenta
en Toronto su oferta turistica ligada

a grandes eventos,

gastronomia

patrimonioy

El Gran Premio de Espafia de Formula 1, NFL Madrid Game, el Bernabéu y el itinerario Distrito Real, nuevos produc-
tos turisticos para el mercado canadiense

La Comunidad de Madrid ha presentado en Toronto su oferta turistica,
basadaen unaampliaprogramacion cultural y deportiva, una desta-
cada gastronomiay un valioso patrimonio histéricoy artistico. Enuna
rueda de prensa celebrada ayer con motivo del vuelo inaugural de Ibe-
riaalaciudad canadiense, el viceconsejero de Cultura, Turismoy De-
porte, Luis Martin, ha sefialado que “salir de la capital eleva la expe-
riencia de visitar Madrid”.

El viceconsejero hasubrayado que laregién “es uno de los destinos mas
atractivos y competitivos de Europagracias a una propuesta que inte-
gracultura, deporte, gastronomia, ocioy compras, junto aexperiencias
cadavez méassingularesy diferenciadas”. Asimismo, harecordado que,
en 2025, Madrid recibi6 16,5 millones de visitantes, que generaron un
impacto econdémico cercano alos 20.000 millones de euros. De ellos, 9,1
millones procedian del extranjeroy concentraron un gasto de alrede-
dor de 18.000 millones.

Ademas, Martin ha dado aconocer al mercado canadiense los nuevos
productos turisticos que ofrece la Comunidad de Madrid, entre ellos el
Gran Premio de Espafiade Formulaly NFL Madrid Game, que tendréan
lugar en septiembre (del 11 al 13) y noviembre (el dia 8) respectivamen-
te, eliconico estadio Bernabéu tras su renovacion, o el itinerario Distri-
to Real, que muestra el legado patrimonial e histérico de la monarquia.

También ha destacado laimportancia de los tres enclaves culturales de-
clarados Patrimonio Mundial por la UNESCO: Alcala de Henares, Aran-
juezy San Lorenzode El Escorial, situados a menos de una horade la
capital, junto alos destinos ruralesy a la posibilidad de degustar la gas-
tronomiatradicional.
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EXPEDICION SOLIDARIA A TANZANIA
IMPULSADA POR RATPANATY

FUNDACION ELENA BARRAQUER
222 PERSONAS RECUPERAN LA VISION EN TANZANIA GRACIAS A LA EXPEDICION

s

En Tanzania, desde hace unos dias, hay personas
alas que les hacambiado totalmente lavidagra-
ciasaun proyecto que les hadevuelto laoportuni-
dad de ser auténomos. Durante la Gltimasemana
de mayo, un total de 222 personas han recuperado
lavision como resultado de la nueva expedicion
solidariade cirugia de cataratas organizada por
Ratpanat en colaboracién con laFundacién Elena
Barraquer en Tanzania. Lo que en Europasupo-
ne unaintervencion rutinaria, en muchas zonas
de Africa contintasiendo inaccesible paralapo-
blacion.

Paracientos de familias tanzanas, recuperar la
vistasignificavolver atrabajar, recuperar autono-
mia, dejar de depender de tercerosy volver atener
futuro. Lo que en Europa supone unaintervencion

SOLIDARIAIMPULSADA POR RATPANATY LA FUNDACION ELENA BARRAQUER

rutinaria, en muchas zonas de Africa continda
siendo inaccesible parala poblacién. Paracien-
tos de familias tanzanas, recuperar lavistasigni-
ficavolver atrabajar, recuperar autonomia, dejar
de depender de tercerosy volver atener futuro. Lo
que en Europa supone unaintervencion rutinaria,
en muchas zonas de Africa contindasiendo inac-
cesible paralapoblacién. Paracientos de familias
tanzanas, recuperar lavistasignificavolveratra-
bajar, recuperar autonomia, dejar de depender de
tercerosy volver atener futuro.

Turismo con propdsito

Uno de los aspectos mas diferenciales del proyec-
toesque estaaccion social hasido posible gracias
alos propios viajeros de Ratpanat. Parte de losin-
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gresos generados por los safarisy viajes organiza-
dos por lacompafiiase destinan directamente a
financiariniciativas sanitariasy socialesen Tan-
zania, convirtiendo cadaviaje en una herramienta
real de transformacion.

“Hemos trabajado durante meses junto a la Funda-
cién ElenaBarraquery el Gobierno de Tanzaniay
parahacer realidad esta expedicién. Pero nada na-
dade esto seriaposible sin nuestros viajeros, que
consusreservas nos ayudan afinanciar proyectos
capaces de cambiar vidas”, sefiala Estrella Ortego.
Actualmente, Ratpanat destina 100 ddlares por ca-
dareservarealizada por viajero a proyectos mé-
dicosysocialesen Tanzania, ademas de impulsar
iniciativas de empleoy formacion para mujeres en
situacion de vulnerabilidad.






www.gacetadelturismo.com

Operadores Turisticos espanoles opinan sobre el FamTrip
con destino a Egipto de Dunas Travel

L]

CELIA FERNANDEZ PRADA
TAIKO TOUROPERADOR

“Este viaje de Dunas Travel ha pareci-
doincreible. Esverdad que esta sien-
dounviaje bastante agotador porque
hay muchisimas cosas que ver, pero
esincreible. Egipto, y hay que verlo si
osi. ademéases que Dunas Travel lo
tiene todo super bien organizado in-
cluso cuando ha habido que impro-
visar algunacosa lo tienen todo su-
per estudiado y ademas el dia que nos
hatocado Aladino, uno de los guias
que nos haacomparfiado en este via-
je, hasido maravilloso. Asi que estoy
encantada”. Lo que mas me hagusta-
do sorprendentemente es la ofertaen
el buffet, tanto en el barcocomoenel
hotel. Creo que es una oferta muy bue-
na; lacomida hasido muy, muy buena
y con muchavariedad, teniendo em
cuentaque es buffet. Yoveniacon al-
gunasreticencias, un poco con laidea
de que lacomida puesigual podriaser
el punto mas flojo del viaje, y parana-
da. Hasido unagratasorpresa. Estoy
organizando un grupo que proxima-
mente viajard a Egiptoy simplemente
yacon que vengany puedan experi-
mentar lo que yo estoy viviendo ya es
un 10. Todas las excursiones han sido
increibles, y si, bueno, quien no tenga
mucha claustrofobiayo le recomiendo
que entre en las piramides, en cual-
quieraque esté abierta. Merece mu-
cholapenaese ratito de agobio que
uno pasaen esos corredores tan es-
trechos por ver esa construccién tan
magnificae imponente desde dentro,
desde las mismas entrafias de las pi-
raémides”.

GEMA GRE ARROYO

LUXOTOUR

Quévivencias saco de este viaje a
Egipto? Todo, todo. Estoy viviendo mi

propiaexperienciaegipcia. Estoy vi-
ciendo un montén de experiencias
positivas, y sobre todo saber que lo
que yo estoy vendiendo esreal, es de-
cir, que no hay nada que esté vendien-
do que no sealo que de verdad sucede
aquiy que estoy viviendo en primera
persona. Y eso es esencial paralue-
go vender el destino a mis clientes: no
equivocarnos, saber hacer itinera-
rios, que no nos falte ningun detalle
enlosalojamientos, en los restauran-
tes, enlosguias, las excursiones, con
las motonaves, etc. Mantener siempre
vivas las ilusiones. Nosotros estamos
haciendo unitinerario clasico que
empiezaen Luxoryacabaen Aswan;
pasamos por ver varios templos, des-
de Luxor el grandioso templo de Abu
Simbel; vemos el poblado Nubio, un
bafioen el rio Nilo, luego volamos aEl
Cairoaver lasimpresionantes pira-
mides o el Gran Museo Egipcio (GEM),
que es fantastico, maravilloso, espec-
tacular. Y loque mas me hallamado
laatencion hasido eslagente, como te
llegaal corazén. Hasido unviajein-
creible. Vengan a Egipto!”-

CELIA RODRIGUEZ
DONATE

DESTINOS DEL MUNDO
“Creo que este viaje de Dunas Travel
esta super bien organizado. Si que es
verdad que es una paliza, porlos ma-
drugonesy el calor, pero cuando vie-
nes aEgipto creo que esalgo que tie-
nes que tener en cuenta, saberlo de
antesy mentalizarte. Vas a madrugar,
vas a pasar calor, aunque también de-
pende del momento del afio que ven-
gas; peroaun asi es unaexperiencia
Unica. Larecomendariaal mil por
milatodo el mundo que se esté plan-
teando o pensando si venirono. Co-
mo destino cultural, como destino so-
lo por turismo, por lagastronomia...
Es que todo, lorecomendaria porun
montén de cosas; todo es impresio-
nantey precioso, ademas de aprender
un montoén. Esotra cultura totalmen-
te distinta de hace miles de afio, y ver-
loysentirlo en primera personame ha
servido un montén paratener conoci-
mientos de como funciona la parte del

receptivo; porque asi es algo que pue-
des recomendar a tus clientes desde tu
experienciapersonal.Unavez que has
vivido laexperiencia es como mejor
puedes recomendar un destino. Es de-
cir,sino hasvenido nuncaaEgipto, a
lo mejor te hacen preguntas que td vas
aver siresponder o no. o sirecomen-
daronounaexcursién ounavisita.
Entonces al haberlo vivido le puedes
decir conconfianzaaun cliente: ‘Pues
mira, yo lo he hecho, y silorecomien-
do,oyolo he hecho,ynolorecomien-
do’. Creo que eso es una parte funda-
mental de nuestro trabajo”.

ANA RODRIGUES
LUSONOVA

Me ha gustado mucho este viaje por-
que Egipto es un destino que siempre
he querido conocer. Y hastaahorato-
do esta siendo perfecto, como un sue-
fio. Hemos visitado templos espec-
taculares como Luxor o Abu Simble;
hemos podido bafiarnosen el Niloy
ver lavida cotidianade los Nubios. Es
undestino seguro .Ver lasimpresio-
nantes piramides hasido unaexpe-
riencia que no puedo describir; te deja
sin palabras. Me hagustado muchoy
creo que todos deberian veniraEgipto
almenosunavezenlavida”.

ROMAREY DIAZ

ATLANTIS MAS QUE
VACACIONES

Paraempezar, darle las gracias a Du-
nas Travel por darme la oportunidad
de cumplir uno de mis suefios. Este
viaje paramihasido unviaje sofia-
do todalavida. Nos estamos enfren-
tando aun conocimiento muy, muy
grande de las antiguas civilizacio-
nes, de lacunadelascivilizaciones.

Y adiade hoy puedo decir que esun
viaje superrecomendable a pesar
de los madrugones, a pesar del ca-
lor que hace, y eso que estamos en
temporada baja, estamos a primeros
dejunio.

Pero si esverdad que si queremos
potenciar muchisimo el tiempoy
aprovecharlo al maximo, hay que
hacerlo. Amime haaportado un co-
nocimiento brutal de donde venimos
yadoénde vamosy creo que es un via-
je super recomendable que te cam-
bialavida, te cambia muchisimo el
pensamiento y nada mas que decir.
Es decir, solo puedo agradecer en es-
te casoalavidaporque laverdad que
lo que estamos viendo es muchisi-
mo. Aporta muchisimo a nivel emo-
cional y creo que hay que vivirlo por
lomenosunavezenlavida”. Aporta
muchisimo a nivel emocional y creo
que hay que vivirlo por lo menosuna
vezenlavida. Vamos! Creo que es-
te viaje de Donuts Travel esta siper
bien organizado. Creo que... Si que
esverdad que esuna paliza, pero
cuando vienes a Egipto creo que es
algo que tienes que tener en cuentay
saberlo de antesy mentalizarte. Vas
amadrugar, vas a pasar calor. Tam-
bién depende del momento del afio
que vengas. Pero creo que es unaex-
periencia Unica.

SERGIO ALCANTARA

EXCURSIONES PARA
CRUCEROS

Con respecto alo que mas me hagus-
tado del viaje, en general todo: lavi-
sitaalos diferentes templosy sobre
todo también lavisitaalos diferentes
barcos de caraa poder ofrecer anues-
tros clientes los mejores servicios que
pueda ofrecer este receptivo, llama-
do Dunas Travel. En fin, unviaje muy
recomendabley espero que lo podais
contratar algunavezenlaviday visi-
tar Egipto, que estoy seguro que os en-
cantara. Ami, loque mas me hagusta-
do hasido el tempo de Abu Simbel. Es
algo espectacular, esalgo que, no sé,
te dejasin palabras, no se puede des-
cribir con palabras.En general, el viaje
entero no se puede describir con pala-
bras porque es todo magnifico. De los
muchos viajes que he hecho, paramf,
es el que mas me hagustado”.
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Malaga acoge las Jornadas
Profesionales de los Spain

Travel Awards

El encuentro, celebrado en los Bafios del Carmen, ha reunido a representantes del sector turistico para abordar

los retos de sostenibilidad, excelencia e innovacion

e Ciudad
de Malaga
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Laciudad de Malaga haacogido hoy las Jornadas Profesionales del Turismo
de los Spain Travel Awards, galardones que reconocen la excelencia del sec-
tor turistico espafiol y que han elegido la capital malaguefia como punto de
partida de susegunda edicién. El encuentro, celebrado en los Bafios del Car-
men, hareunido a profesionales, instituciones, empresasy representantes
del sector turistico nacional parareflexionar sobre los principales retosy
oportunidades de laindustriaen un momento clave paralaevolucién de los
destinos. Asi, haservido como antesala de la galade lasegundaedicién de
los Spain Travel Awards 2026, que se celebrara el proximo 1 de diciembre en
Madrid, y haincluido la lectura oficial de los nominados alos premios de es-
taedicion.

Durante el acto, que ha contado con la asistencia del alcalde de Méalaga,
Francisco de la Torre, los fundadores de los Spain Travel Awards, Rubén Go6-
mezy Rall Gémez, han hecho entrega de un reconocimiento que pone en
valor el papel de Malaga como destino urbano, cultural, tecnolégico, gas-
tronémico y sostenible, con una creciente presenciaen los principales foros
nacionales e internacionales del sector. El programade las jornadas hain-
cluido tres mesas de trabajo con ponentes de alto nivel centradas en cues-
tiones estratégicas parael futuro del turismo: la sostenibilidad y el impacto
social en los destinos; las experiencias Unicasy de lujo vinculadas a la exce-
lencia; y el impacto de lainteligencia artificial en laindustria turistica.

Compromiso con un turismo de calidad, sostenible e innovador
LasJornadas Profesionales de los Spain Travel Awards en Malaga reflejan el
compromiso del Ayuntamiento con un turismo sostenible, innovadory de

calidad, capaz de generar oportunidades econémicas, reforzar la competi-
tividad del destino y conectar la actividad turisticacon laidentidad y el le-
gado social de laciudad. Asimismo, el encuentro ha puesto de manifiesto la
importanciade lacolaboracién publico-privada paraseguirimpulsando el
liderazgo turistico de Malagay de su entorno. La cita ha contado con laco-
laboracion del Ayuntamiento de Mélaga, el Ayuntamiento de Torremolinos,
Sabor a Malaga, Fundacion Unicaja, Iryoy el Circulo de Empresarios de Ma-
laga.




AGAVIdespidea
Juan Rivadulla
con unacomidade
reconocimiento

Recientemente, se celebr6 en Santiago unacomida en homenaje aJuan An-
tonio Rivadulla Fernandez, tras afios al frente de la Asociacién Galega de
Axencias de Viaxes (AGAVI). Rivadulla, director de Simply Travel y antiguo
vocal del Consejo Ejecutivo del Cluster Turismo de Galicia, recibié el recono-
cimiento por sucompromisoy dedicacién ala profesionalizacién del sector.
Desde que inici6 su presidenciaen 2015, lider6 laasociacion en momentos
complejos, como la pandemia, consolidando suinfluenciay prestigio tanto
anivel autonémico como internacional. En 2023, el consejo directivo de la
Confederacién Espafiola de Agencias de Viajes (CEAV) lo nombré secretario
general,yenabril de este afio recibié el galardén ala trayectoria profesional
de laFederacion Empresarial Provincial de Turismoy Hosteleria de Ponteve-
dra (Feprotur), que destaco su entregay contribucion al sector.

Galiciadestacasu
turismo nauticoy
deportivoenelll

Congreso del Mar

El Il Congreso del Mar,
celebrado enelReal
Club Nautico de Vigo,
reunié amas de 10.000
personas entre profesio-
nales, empresasy publi-
cogeneral, consolidan-
dose como un punto de
encuentro clave parael
sector maritimo, depor-
tivoy turisticoen Gali-
cia. Elevento combiné
unaintensa programacion profesional con actividades abiertas alaciudadania,
incluyendo simulacros de rescate maritimo, showcookings y ponencias sobre in-
novaciony sostenibilidad.

El Claster Turismo de Galicia estuvo representado por el vicepresidente JesUs Pi-
callo Santosy por lavocal Mar Rodriguez Meseguer, que contribuyeron a poner
envalor el papel del mar como recurso estratégico para Galicia. Durante susin-
tervenciones destacaron laimportancia de unaoferta turisticacompetitiva, sos-
tenibleyvinculadaal territorio, asi como larelevanciadel turismo nauticoy de-
portivo como elemento diferenciador de lacomunidad.

ACTUALIDAD
INFORMATIVA
TURISTICA

El Mejor Cocinero de Tapas 2026 se
descubrira en una nuevaedicidon de
‘Siete ciudades, Siete sabores’

Lagastronomiaurbanagallegase preparaparabrillar con ladécimaedicion de
‘Siete ciudades, Siete sabores’, un evento que pone en valor latradiciéonylain-
novacion de lacocinalocaly que culminarael proximo 30 de junio con unagala
en que se elegira al Mejor Cocinero de Tapas 2026. Siete chefs, uno por cadaciu-
dad representada, mostraran sus creaciones delante de un jurado profesional y
del publico, que podravotar mediante televoto durante el acto.

Estainiciativa se consolidacomo una plataformade promocién del turismo
gastronémico en Galicia, orientada a atraer visitantes interesados en experien-
ciasculinarias auténticasy en productos locales que reflejen laidentidad cul-
tural de cadaterritorio.

Creatividad y tradicion en lapropuesta de los chefs gallegos Los participantes
presentan tapas que mezclan técnicas contemporaneas con laesenciade laco-
cinagallega. Entre las propuestas destacan platos reinterpretativos, combina-
cionesdel marydel interiory presentaciones sorprendentes. Los candidatos
son:

Adrian Pérez, del restaurante Sinxelo (Ferrol), competira con ‘Merenda do Pa-
trén’. Carlos Montes, de La Sinfoneria Gastrobar (A Corufia), con ‘Dry Caldi-
ni’. Beatriz Alcal4, de La Zapateria del Abuelo (Ourense), con ‘Apagén’. Rebeca
Guede, de LaOrensana (Vigo), con ‘Orentako’.Rubén Gonzéalez, de El Cafetin de
LaAlameda (Pontevedra), con ‘O Canto do Galo’. Rodrigo Seoane, de ArteSana
Gastrobar (Santiago de Compostela), con ‘Castelo da Rocha’.José Luis Pardo, de
ElBoni (Lugo), con ‘Ostra, que merluza!’. Cada ciudad trae su propia identidad

culinaria, desde tacos y gyozas con sabores gallegos hasta elaboraciones cen-
tradas en productos locales emblematicos. El concurso destaca no solo por la
calidad gastrondmica, sino también por su valor como herramienta de promo-
ciéndel turismo urbano, vinculando el sector de larestauracién con lacultura
ylatradicion de Galicia.
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Murclase consolida como un destino
de referenciaen el turismo de
reuniones (MICE) a nivel nacional

Los resultados del Estudio de Reuniones de 2025 confirman un crecimiento
histérico enlaactividad profesional y econédmica. El esfuerzo conjunto de
empresas e instituciones sitla a Murcia como una ciudad moderna, dindmi-
cay preparada paraalbergar grandes eventos.

Compartimos los datos clave de este gran afio que presentamos ayer en rue-
dade prensa:

Crecimiento en eventos: 1.209 reuniones profesionales celebradas

Més visitantes: Recibimos a 165.715 asistentes en la ciudad.

Impacto econémico: 55,6 millones de euros generados directamente
Turismo nacional: Los asistentes de otras comunidades auténomas casi se
duplicaron, alcanzando los 58.406 delegados

Atraccion internacional: El volumen de asistentes extranjeros crecié un
102,1%.

Sectores lideres: El &ambito médico-sanitarioy el econémico-comercial en-
cabezan laactividad.

Perfil de alto valor: Los congresistas tienen una estancia mediade 3diasy
un gasto medio diario de 268 en hoteles de 4 estrellas.

El turismo MICE es un motor clave para Murcia. Generariquezade forma
transversal en la hosteleria, el comercio, el transportey la cultura. Ademas,
ayuda a desestacionalizar el turismo concentrando su éxito en meses como
octubre, mayo, marzoy septiembre.

iDesde la Oficina de Congresos seguimos sumando talento, conocimientoy
oportunidades para Murcia!

ACTUALIDAD
INFORMATIVA
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XXXVIII Gala de los Asesores de Viajes
de la Region de Murcia

Como cadainicio de verano Murciase convirtio en la capital del Turismo del
Mediterraneo con la celebracién de su treintay ocho NOCHE DE LOS ASESO-
RES DE VIAJES en el hotel Nelva de la prestigiosa cadena Hotelera Santos. El
multitudinario evento fue organizado por un equipo personas muy conocido
enlaregion refiriéndonos a nuestras profesionales viajeras Mamen de Viajes
Benytours de Cabezo de Torres Mayte de Viajes Venetto de Murciay Lolade
Viajes Combos de Murcia destacamos también laasistencia deL Concejal de
Turismo Consumo y Comercio del Ayuntamiento de Murcia quien agradecio

laasistenciaalos profesionales del turismo destacando laimportanciade la
actividad turistica paraeconomiamurciana. La noche tuvo momentos muy
emotivos cuando laorganizacion llamo al escenario Carlos Brunete hasta
ahoradelegado Regional de levante de lafirma Tui Spain un profesional muy
reconocidoy querido por todos y que este afio terminasu jornada laboral pa-
rajubilarse quien tuvo unas palabras de carifio paratodalaaudiencia. El acto
que duro hasta lamadrugada conto con lacolaboracién de las principales fir-
mas del sector que colaboraron conviajesy regalos.
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Pepe Hidalgo respalda el turismo
dominicanoen el Xl Torneo de
Golf La Romana, que homenajeod
a Deyanira Pappaterra

El presidente de Globalia y Air Europa asisti6 al emblematico evento deportivo que redine a los principales lideres

del sector en el Caribe

1 —
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Elempresariado turistico espafiol y dominicano han vuelto a estrechar la-
zosenel Caribe. LaAsociacion de Hoteles La Romana Bayahibe (AHRB) ce-
lebré ladecimoterceraedicion del Torneo de Golf La Romana, unajornada
que conté con ladestacada presenciay respaldo de Pepe Hidalgo, presidente
de Globaliay Air Europa. El evento, consolidado como una de las citas de ne-
tworking mas importantes de laregion, reunio alas principales figuras del
sector empresarial, social y turistico.

Estaedicion de 2026 rindi6 un especial homenaje a Deyanira Pappaterra, vi-
cepresidenta de Negocios Turisticos de Banreservas, por su decisiva trayec-
toriay sus aportes al fortalecimiento del turismo dominicano atravésde la
financiacion de proyectos viables de desarrollo real. Durante el acto de pre-
miacién, Andrés Fernandez, presidente de la AHRB, destac6 el papel clave
delahomenajeadaen el crecimiento hotelero e inmobiliario del destino.
Lafuertevinculacién e inversion espafiolaenlaregion quedé en evidencia
nosolo con la participacién de Hidalgo, sino también con el copatrocinioy
apoyo de grandes marcas de Espafia con fuerte presenciaen el Caribe, como
Air Europa, Catalonia Bayahibe & Royal La Romana, Iberostar Hacienda Do-
minicusy Melid Hotels International, entre otras firmas internacionales.

Resultados de la competicion
Ladisputadeportivase desarrollé en el prestigioso campo The Links, ubica-

do en el exclusivo complejo Casa de Campo Resort & Villas, bajo lamodali-
dad Scramble en parejas.

Los méaximos honores de la jornada correspondieron a Rafael Berrido y Os-
car Rodriguez, quienes conquistaron el Mejor Score Bruto del torneo. En

la Categoria A, el primer lugar fue para Carlos Medrano y Harold Cuellar,
mientras que Silvio del Rosario y Duilio Gustavo Gimondo se impusieron
en la Categoria B. En la Categoria Damas, las campeonas fueron Josefina Pi-
chardoy Elizabeth Pérez.

Contrece ediciones celebradas, el Torneo de Golf La Romana contintiacon-
soliddndose como un referente de hospitalidad y turismo deportivo en el
Caribe, promoviendo el golf como un producto de alto valor y un puente cla-
ve paralasinversionesinternacionalesy las alianzas estratégicas entre Es-
pafiay la Republica Dominicana.

El evento fue posible gracias al respaldo coorganizador del Ministerio de
Turismo de laRepublica Dominicana (MITUR), junto al apoyo de Domis
Constructora Chiaramida, Casa de Campo, Arajet, Banreservas, Consor-
cio Eléctrico Punta Cana Macao, United Brands Dominicana, Casa Brugal,
Grand Palladium Punta Cana Resort & Spa, Sued & Fargesay la Cerveceria
Nacional Dominicana, entre otros colaboradores.
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Dos valencianos, en el podio nacional La Alegria de laHuerta abrira de
de Cocinero del Afio 2026 nuevo en la Malvarrosa parala
temporada de verano

Latransformacién de La Ale-
griadelaHuertadaun pa-
somascon lainstalaciéon de
lanuevaestructura que dara
formaal futuro restaurante en
el marco del proyecto de reno-
vacion del frente maritimo de
la playa de la Malvarrosa, que
implicaadiversos restauran-
tes. El proceso sera aprove-
cional, reunien- chado por parte de la familia
do alos mejores Miralles, propietaria histori-
talentos del pais cadelacasa, paralamejorade distintos aspectos del restaurante, sin per-
enunajornadadecisiva marcada por el alto nivel y lamaximaexigenciaprofe-  dersu espiritu original. Tras el cierre temporal anunciado el pasado mes
sional. Paula Gutiérrez (Tayta Restaurante *, Salamanca) se ha proclamado me- de enero, La Alegria de la Huerta no ha dejado de trabajar en su adaptacién
jor Cocinerade Espafia 2026 en su X edicion, con Jorge Lengua (Llavor *, Oro- alanuevanormativa que afecta a todos los restaurantes del paseo mariti-
pesadel Mar) en segunda posiciény Roger Julian (Simposio *, San Antonio de mo de Valencia.

Benagéber, Valencia) en tercera.

LaGran Final

del Concurso
Cocineroy Ca-
marero del Afio
2025-2026 ha
convertido el es-
pacio The Horeca
Hub de Alimen-
tariatHostelco en
el gran punto de
encuentrode la
gastronomiana-

El disefio arquitecténico pone especial énfasis en larelacién con el entor-
Por su parte, Javier Gil del Restaurante Gaytan * (Madrid) ha sido reconocido no maritimo con ocho grandes ventanales en la fachada principal, y con
como mejor Camarero de Espafiaen laVl edicion del certamen, seguido de So-  carpinterias correderas en planta baja que favorecen la ventilacion natu-
nia Garcia del Estudio Gescahoteles (Santiago de Compostela) como segunda ral y unaconexién directacon la playa.
finalistayJuan David Marco de Saddle * (Madrid) en tercera posicién. Lafinal
de este certamen, organizado por Grupo Caterdata, hatenido elapoyodeem-  Cabe recordar que el apellido Miralles esta ligado, actualmente, a otros
presas e instituciones como Alimentos de Espafia - Ministerio de Agricultura,  tantos proyectos hosteleros que revitalizan los Poblados Maritimos, como
Pescay Alimentacion, Diputacion de A Corufia, Ayuntamiento de Alicantey Ge- son Mercader, Mercabanyal o la recientemente inaugurada Casa Pescado-
neralitat Valenciana, y ha contado con la presencia de destacados chefs, empre- res. Es por ello que el espiritu de antafio sigue més vivo que nuncaen el ba-
sarios, periodistasy creadores de contenido. rrio mas marinero de Valencia.

GASTRENOMA

Tu Arrocero abre el paelleromas  PaquiMartiganael VITorneode
grande de Valencia Titaina Valenciana Mi Cub

Laempresavalenciana Tu
arrocero daun paso decisi-
Vo en su crecimiento con la
aperturade unanuevacoci-
nacentral en Ciutat Fallera
que alberga el paellero mas
grande de Valencia ciudad.
Equipada con 32 quemado-
res de gas, permitira cocinar
hasta 32 paellas de formasi-
multénea, situdndose ade-
mas entre las mayores coci- -){
nas agas de Espafia.

Laaperturade estainstalacion responde aun objetivo claro: dar un saltoen la

calidad de los arroces y aumentar su produccion. Tu arrocero quiere reforzar su  PaquiMartise haalzado conel Primer Premio del “VI Torneo de Titaina Valenciana”,

propuesta tradicional con una mejora del producto, el desarrollo de paellas pre- organizado por Mi CubenelMercado de Col6n, enel que han participado cinco ve-

miumy laincorporacion de nuevas elaboraciones o paellas del mes. cinosde El Cabanyal-Canyamelar. “Paramihasido unaculminaciénatodamivida
haciéndolacon mucho carifioyamor”, haexplicado laganadora. Larecetaganadora,

Este incremento en la capacidad productiva también les permite ampliarel ra-  compuestaportonyina, ajo, pimientos, pifionesy tomate, AOVE y sal, formaraparte de

dio de reparto —hoy en dia esta en 25 kilometros—, y mejorar el servicio tanto  lacartade MiCubestatemporada.

en delivery como en take away, que actualmente opera desde sus tiendas ubica-

dasenJuan Llorens, 25y Republica Argentina, 13. “Con este paso hacia delante, MiCub, bajoellema“Las4Estacionesde laTerreta”, presentaunarecetatipicaytra-

buscamos posicionarnos dentro del top 5 de referentes en Valénciaen términos dicionalvalencianacadatemporada, elaboradacon productos de lazonay coningre-

de volumen”, expresa Alvaro Portolés, CEO de Tu arrocero. Como parte de su dientes de proximidady calidad, que dan lugaraplatos Ginicosen los que laidentidad

plan de expansidn, laempresa preparalaaperturade su terceratiendaenlaca- estamuy presente. Ponerenvalorlo nuestroy recuperar tradiciones es uno de los obje-

lle Correos, 6, de Valéncia. tivosdeestainiciativa, y latitainano podiafaltar.
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Requena brinda por su ano mas especial
como Ciudad Espanola del Vino 2026

¥ REQUENA B
CIUDAD ESPAROLA
DEL VING 2006

oy TOUA UNA VIDA.
PARA DISFRLITARLA

Textoy fotos: M.A.P.

Requena continta con fuerza celebrando su capitalidad como Ciudad Espa-
fioladel Vino 2026. El pasado fin de semana, coincidiendo con la celebracion
del tardeo de las Bodeguetas del Interior Valenciano, se realizé un famtrip con
prensae instituciones cargado de actividades que acercaran algunos de los
valores mas importantes que han decantado a Acevin aelegir a Requena.

El viaje tuvo como primera parada el Yacimiento de La Solana de Las Pilillas
que atestigua laelaboracion de vino en lalocalidad desde hace 2700 afios y
que algunos estudios sitian como el origen del vino en la Peninsula Ibérica.
Lajornadatambién sirvié para mostrar el enorme patrimonio paisajisticoy
agricola de todo su término municipal de 800 km cuadrados, destacando las
aldeasrequenenses. Lasegunda parada fue una cata camperaen un bello pa-
raje natural convistas alaaldeade Los Cojos. En la cata se degustaron vinos
de 4 de las Bodeguetas del Interior Valenciano, armonizados con los magnifi-
cos productos de de laqueseria de Los Pedrones Hoya de la Iglesiay con Bollo
de Requenade El Baqueroy La Albosa, ambos de Los Isidros.

De ahi, lacomitivatom6 rumbo de nuevo a Requena para subir por la cuesta
de las Carnicerias hacia el emblematico barrio de La Villa. Una comidaen El
Yantar, con un mend muy requenense armonizado con vinos de las otras sie-
te Bodeguetas, dio paso aunatarde cultural con labajadaaLas Cuevas de la
Villa, uno de los grandes tesoros de Requena. Se trata de 22 cuevas que se en-
cuentran bajo laPlazade laVilla, excavadas en época musulmana, de los si-
glos X11y XIIl. Tuvieron uso hasta el siglo XVIl en que se derribaron las casas
privadasy edificios publicos de la plaza. Fueron rehabilitadas e intercomuni-
cadas por tineles enladécadade los

70 del pasado siglo XX.

No podia faltar unavisita al emblematico Templo de Santa Maria en don-

de se exhibe en laactualidad laexposiciéon “Malum et remedium: epidemias,
medicina, boticay otros remedios magico-populares en la Meseta de Reque-
na-Utiel”. Se trata de una muestrade gran valor histéricoy cultural producida
por laConcejaliade Culturadel Ayuntamiento de lalocalidad. La jornada ter-
miné conunavisitaal tardeo de las Bodeguetas del Interior valenciano, con
losvinos de Calagata, Bodega Carres, Vinea Clausa, Bodegas del Valle, Dus-
sart-Pedroén,

Escuadra, Bodegas Lupanda, Bodegas Pigar, Bodegas Rodeno, Bodegas Tur-
bulaVineay Vinosy Sabores Ecolégicos. Ademas, la cita conté con DJ en di-
recto, food truck y diferentes espacios gastronémicos con cortador de jamoény
embutidos, reforzando asi el vinculo entre vino, producto local y la experien-
ciacultural.

Y la fiesta contintia con: Requena es Cava

Y laactividad no cesa. La semana préxima llega el turno de las burbujas de la
mano de la Asociacién de Elaboradores de Cava de Requena. La emblemati-
caplazadelLaVillade Requenaacoge unanuevaedicion del evento ‘Requena
es Cava’, untardeo organizado por los cavistas requenenses en colaboracién
con el Ayuntamiento de la ciudad, Valéncia Turismey la Conselleria de Agri-
cultura, Agua, Ganaderiay Pesca que se postula, un afio mas, como la excusa
perfecta parabrindar por lallegada del verano, en esta ocasién mas si cabe, ya
que lacitaseraunacelebracién del titulo de Ciudad Espafiola del Vino. Desde
las 19:30 horas el centro del casco antiguo de Requenavolveraabrillar con las
chispeantes burbujas de los mejores espumosos en la cuna del cava valencia-
no, armonizados con unaexcelente propuesta gastronémica.
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The Ox Burger, el nacimiento de
la hamburgueseria gourmet del
Grupo Belua

The Ox Burger es
un nuevo nego-
cio especializa-
do en burgers de
autor que se ubi-
caen lasinstala-
ciones del anti-
guo restaurante
Belua en Mislata.
Las mejores car-
nes maduradas
seguiransiendo
las protagonis-
tas en este local
que haréalas deli-
cias de losamantes de las burgers mas exclusivas sin artificios. Sabor, produc-
toy calidad son las sefias de identidad de un espacio que busca enamorar a los
clientes gracias aunas hamburguesas que siguen el hilo conductor que repre-
sentaal Grupo Belua: “El fuego es sagrado y lacarne, unrito”.

“La hamburguesa perfecta es unaaspiracion de los locales especializados en
estaelaboracién. Nosotros no podemos prometerla. Lo que si tenemos es la me-
jor carne madurada del mercado, ya que la producimos nosotros mismos como
llevamos

haciendo muchos afios”, explica Victor Renilla, lacaravisible del proyecto en el
que estd implicada todala familia que engloba el grupo gastronémico.

El objetivo del nuevo negocio no es abrir un nuevo proyecto independiente. Es
unaevoluciéon gastronémica firmada por el Grupo Belua: “ Debemos convertir
la herencia gastronémica de Belua en una nueva categoria, una hamburguese-
riaconunaidentidad propia que viene dada por la excelencia de nuestras car-
nesy de nuestra historiacomo grupo”.

Forja, el nuevo concepto que
ensalza la cocina mediterranea
frente al aeropuerto de Manises

Con Forja na-
ce unaver-
tiente gastro-
némica poco
explotadaen
Valenciay su
zona metropo-
litana. Unres-
taurante con
una propuesta
diferente re-
lacionada con
lavidadiaria
y familiar. Al
frente seen-
cuentran el Grupo Xtra, Forty Group y Grupo Montoro. La carta esta focaliza-
daen lacocinade producto, con especial atenciéon alascarnesy pescadosala
brasa, asi como alos arroces elaborados a lefia. Todo ello en un ambiente so-
fisticado y exclusivo, con unasala con capacidad para 200 comensales.

Delunesaviernes amediodia, el restaurante se posiciona como Business
Lunch Club, un punto de encuentro pensado para el publico ejecutivo que tra-
baja en el Sky Business Center y las empresas cercanas. En este contexto, el
espacio ofrece privacidad, servicio 4gil y una propuesta gastrondmica de ca-
lidad, ideal parareuniones profesionales. Todo ello, con el afiadido de un par-
king propio, exclusivo para clientes. Especialmente, de jueves a sabado, For-
jase transformaen The Place to Be, un destino parael pablico lifestyle de
Valencia, tanto local como turista, que busca una experiencia massocial. La
propuesta se completa con actuacionesy musicaen directo, con DJ sets ins-
piradosenjazzy blues, cocteleria de autor y una atmdsfera que combina gas-
tronomiay disefio.

Hosteleria Valenciay laDO
Valencia se unen paraimpulsar
el vino valenciano

La Federacién Em-
presarial de Hos-
teleria Valenciay
la Denominaciéon
de Origen Prote-
gida Valencia, re-
presentantes del
sector hosteleroy
de las bodegas va-
lencianas, han fir-
mado un acuerdo
de colaboracién
con el objetivo de
estrechar larela-
cion entre ambos
sectoresy fortalecer la promocién del vino valenciano.
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El convenio contemplalarealizacidon de acciones conjuntas que pongan
envalor lagastronomialocal y reconozcan el trabajo de viticultoresy bo-
degueros. Ademas, se fomentara la formacién de profesionales de la hos-
teleriaen todo lorelacionado conelvinoy los productos de proximidad,
elevando asi lacalidad y profesionalizacién del sector.

Ambas entidades se comprometen a impulsar el consumo de productos
locales, garantizando la excelenciaen las cartas de los establecimientos
valencianosy ofreciendo al publico, tanto residente como visitante, lo
mejor de latradiciény culturavitivinicola de laregion.

Hosteleria Valenciay DO Valencia comparten la voluntad de preservar
y promover nuestra identidad vitivinicola, contribuyendo al reconoci-

miento de ladieta mediterraneay alos valores culturales que diferen-
cian aValenciacomo territorio.

Escama desembarcaen Valencia
elevando su propuesta de arroces
y producto de la Marina Alta

Elverano eterno de JAveaencuentraun nuevo puerto en Valencia: Escamainaugurasu
tercer restaurante en Avenida Cortes Valencianas, 26, unade las zonas con mayor de-
sarrollourbanoy hotelero de laciudad. Tras el éxito de su restaurante original en Javea
(AvenidaLibertad, 34) y su posterior desembarco en lazonade Canovas (Conde Altea,
22), el proyecto liderado por Juanmi Iborra, Fredy Zapatery Javier de Toro prosigue su
recorrido con un nuevoy amplio establecimiento, que mantiene intactalaesenciaori-
ginal: trasladar al comensal aese verano infinito que define lavidajunto al Mediterra-
neo. Ahorabien, lapropuesta gastronémicaquiere suponer unsalto de calidad, que
ademas se haraextensible al resto de ubicacionesde lafirma.

Elproductode laMarinaAltay losarroces seran protagonistas de lacartade Escama
enunenclave queatraeamiles de personas cadasemanay que, sinembargo, todavia
cuentaconunaofertalimitadaentornoalatradicion culinariavalencia, y muyencon-
creto, elarroz. Escamallegacon laintencion de cubrir ese vacio con unapropuestacer-
canay accesible, pero también mucho més cuidada. “Creemos que podemos aportar
algo muy interesante alazona: producto de calidady unaexperienciaauténtica, que
recuerde alascasas de pescadores de laMarinaAlta”, explican sus fundadores.



www.gacetadelturismo.com

Castelld Ruta de Sabor desvela su
magia “ala Gaceta del Turismo”

Elviajero que transita por CASTELLO RUTA DE SABOR descubre un itinera-
rio magico que, entre costa, llanuras y montafias, le permitira disfrutar de un
fantastico paisaje y de unos productos Gnicos.

Elviajero, en este caso GACETA DEL TURISMO, iniciasu viaje en laalmaza-
raBARDOMUS, donde el aceite de olivavirgen extra es una auténtica decla-
racion de identidad con unaidea central: hay que devolver al campo lo que el
campo te da. La cata, pausaday bien guiada, revelaun producto extraordina-
rio. El picor final del oro liquido nos impulsa hacia el restaurante SIERRA DE
IRTA, enclavado entre mary montafia, para degustar unos suculentos platos
elaborados con productos de proximidad: pescados frescos, arroces sabrosos
y verduras de temporada.

Por latarde, laRutanos llevaal PUERTO DE PENISCOLA paravisualizarun
auténtico espectaculo: lasubasta de un pescado que pocas horas después se
podréasaborear en lamesa de cualquier restaurante de Espafia.

Y paraacompafiar el pescado,nada mejor que un buen vino. Como los que
elaboralabodega MAS DE RANDER, un magico paraje del interior de Cas-
telléon. Vifiedos, olivos y naranjos cargados de historiay Mediterraneo pro-
porcionan una necesaria paz al viajero que lleva ya unos cuantos kiléme-
tros asus espaldas. Ladegustacion final de vinos, aceites y mistelas nos
permite disfrutar, con cierta melancolia, de un hermosoy fresquito atar-
decer..

El broche de oro alajornadanos lo ofrece el restaurante NACRA con una pro-
puestamodernay creativa que no pierde laesencialocal.

El merecidoy reparador descanso, tal vez mecido por las olas del cercano Ma-
re Nostrum, lo proporciona el Gran Hotel Pefiiscola, un lujo frente al mar.

CASTELLO RUTA DE SABOR descubre cada dia nuevos y magnificos viajes pe-
roeso es, serd, otra historia.





