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(DV INAUGURA NUEVA SEDE EN EL
CORAZON DE ALICANTE EN LA PLAZA DE LUCEROS
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Gabriel Escarrer, Premio Wizz Air refuerza Marti y Martinez
Diamante a la Excelencia Su compromiso presentan una
en Expansion Internacional con Valencia candidatura conjunta

por la Asociacion Espaiola para presidir la CEV
del Lujo en Castellon
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CDV inaugura nueva sede
en el corazon de Alicante

”

aempresa CDV, que a través de
su plataforma tecnolégica B2b
ofrece producto y servicios pa-
ra agencias de viajes principal-
mente transporte aéreo, trenes
y alojamientos, inauguré sus nuevas oficinas
en la Plaza de los Luceros,1 en pleno cora-
z6n de Alicante, en un acto al que asistieron
representantes institucionales, asociacio-
nes del sector turistico, socios estratégicos
y empleados. La apertura marca, segtin sus
responsables, una nueva etapa en el desarro-
llo de la compania, que combina crecimien-
to econémico con un modelo centrado en las
personas.

El evento comenzaba con un recorrido por
las instalaciones, encabezado por parte del
equipo directivo, que quiso destacar el valor
del nuevo espacio como simbolo de dinamis-
mo y transformac Una plantilla, con una
media de edad de plantilla en torno alos 30
anos, pretende reflejar el equilibrio entre ta-
lento joveny experiencia, asi como la apuesta
por crear un entorno abierto y luminoso pa-
ra sus trabajadores. “Nuestros cimientos son
las personas que hacen posible esto cada dia”,
destaca Ricardo Palazuelos, director de Rela-
ciones y Comunicacion, Uno de los pilares de
CDVeslaimportancia del factor humano co-

mo eje de sostenibilidad.. “El talento te elige

cadadia”, en palabras de Javier Beas, director
general de CDV, al brindar por los trabajado-
resy colaboradores que han acompanado el

proyecto desde su origen.

La empresa, nacida en Elche como iniciativa
de un emprendedor local, Juanfran Trasmon-
te, que dio un salto en 2019 con la entrada del
family office Alzis y con laincorporacion de
Javier Beas a la direccién general y que lidera
estanueva etapa. Desde entonces, ha pasado
de ser una startup a convertirse en un opera-
dor fiable y una empresa con reconocimiento
sectorial. “Esto va mds alld de unas oficinas
nuevas, es el reflejo del crecimiento presente
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y futuro de CDVy de nuestra forma de enten-
der la sostenibilidad, que es cuidar de las per-
sonas” harecalcado Javier Beas, empleados,
accionistas y partner proveedores, pero sobre
todo de los agentes de viaje, que cada dia in-
teractiany confian en CDV.

Enelactoinaugural cabe destacar la presen-
cia de representantes de Asociaciones, en-
tidades sectoriales, ademds de proveedores
lideres, como prueba de la relevancia que la
companiahaalcanzado en pocos anos. “Cer-
ca De Vosotros significa cerca del sectory de
las agencias de viajes en toda Espana, pero
también cerca de Alicante y de su tejido em-
presarial y sus Instituciones”.

Elacto concluyé con un céctel en la terraza
del Hotel Gran Sol, desde donde los invita-
dos pudieron contemplar unas privilegiadas
vistas de la ciudad. “Quiero poneros Alican-
te avuestros pies”, dijo Beas al despedir a los
asistentes, reforzando la idea de que la nueva
etapa de CDV arranca desde el corazén de la
capital alicantina.

Conlaapertura de las oficinas en Luceros, la
companiabusca afianzar su papel como ac-
tor relevante en la distribucién turistica a ni-
vel nacional, reforzando su sede tecnoldgica
y de atencion a clientes desde Alicante, mien-
tras avanza en su plan estratégico de creci-
miento y diversificacion.
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La Fallera inaugura a lo grande
‘El Casal’, su primer espacio
experiencial en el centro de Valencia

aarroceravalenciana celebré la
apertura de sunueva tienda, en la
calle Cirilo Amords, 12, donde no
s6lo se ofrecerdn productos ex-
clusivos, sino que también se po-
drén golpear sacos de boxeo en forma de chori-
z0 o descubrir el videojuego Paella Arcade.
Gastronomia, cultura y homenaje al arroz son
los ejes fundamentales de este proyecto, que
por primera vez traslada los valores de la em-
presavalenciana al mundo fisico, a partir del
mes de octubre. La Fallera, marca referente del
arroz en la Comunitat Valencianay el resto de
Espaifia, inauguré su nuevo espacio experien-
cial. Bajo el nombre El Casal de La Fallera, nace
asila primeratienda fisica de esta reconocida
empresa valenciana que estd ubicada en pleno
centro de Valencia, en la calle Cirilo Amorés,
12. No se trata de un espacio comercial al uso,
ya que paradéjicamente, no se venderd arroz:
El Casal aspira a homenajear la gastronomia
ylaculturalocal. Lejos de formalidades, en la
tienda se podrad comprar, jugar e interactuar
con multiples elementos, empezando por un

saco de boxeo en forma de chorizo.

Elevento de inauguracién reunié a mds de un
centenar de personas, entre compaieros de la
prensa, empresarios, influencers, personali-
dades del mundo de la gastronomia y también
vecinos del barrio. La Fallera dio asi el pistole-
tazo de salida con un gran opening en el que el
arrozy la fiesta, dos elementos comunes en el
dia adiadelosvalencianos, estuvieron presen-
tes en todo momento. Los invitados comproba-
ron en primicia lo que supone sumergirse en el
nuevo Casal de La Fallera, jugando al Paella Ar-
cade, que fue el principal atractivo de la mafia-
na, golpeando al saco de boxeo hecho chorizo o
contribuyendo a dejar constancia de cudl es su
arroz favorito, algo de lo que, a partir del mes
de octubre, también podrdn disfrutar todos los
visitantes del establecimiento.

Uno de los espacios que mds disfrutaron los
asistentes fueron los cojines en forma de los
buenos ingredientes de paella en los que des-
cansaron mientras esperaban asuracién de
paella del chef Copete, que sorprendié con su
showcooking. La paella estaba de categoria,

jcomo el nuevo Casal de La Fallera!

Elevento, que estuvo conducido con mimo y
gracia por Concha, conté con diferentes prota-
gonistas. Jose Maza, director creativo de La Fa-
llera, explicé: “Desde 1965 La Fallera lleva ali-
mentando el alma de los valencianos. Y en su 60
aniversario refuerza su propdésito con la aper-
tura de ‘El Casal’, un punto de encuentro donde
comer bien y pasarlo mejor.

Un espacio que es mucho mds que una tien-
da, es el primer recinto de la ciudad dedicado
aluniverso arrocero. Un escenario donde La
Fallera se transforma en cultura, sabor y emo-
cién. Asi, lamarca ademds de ser un ingredien-
te fundamental de la despensa valenciana, se
convierte en todo un mundo por explorar”.

Por su parte, La Tia Visantica hizo reir, y de qué
forma, a todos con su mondlogo; ylajornada
matutina fue amenizada por una sesion en di-
recto de Chimo Bayo. El DJ valenciano fue uno
de los personajes mds aclamados por los asis-
tentes para hacerse fotos.
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HEINEKEN
Espaina lanza
la Ruta Tornar
FUERZABAR
para seguir
ndo a

la hosteleria
valenciana

apoya

olver allenar los bares. Con

este objetivo, HEINEKEN

Espaiia ha presentado la

“Ruta Tornar FUERZABAR”,

una iniciativa parareacti-
var la hosteleria valenciana que sigue lu-
chando porrecuperarse de la dana del 29
de octubre casi un afio después. Regresar
alos bares, llenarlos de vida y hacerlo de
una manera muy valenciana: con un buen
almuerzo es la propuesta de esta iniciati-
va puesta en marcha porla cervecera con
sus marcas Amstel, ElAguila, Heineken® o
Cruzcampo.

Unos 2.000 bares y restaurantes clientes de
HEINEKEN Espana se vieron afectados por
las fuertes lluvias de aquel dia. Un ano di-
ficil para el sector, de ahi que el movimien-
to solidario FUERZABAR se volcara con los
bares para atender sus necesidades. A tra-
vés de esta iniciativa HEINEKEN Espafa
ha contribuido a que el 90% de sus clientes
hosteleros retomen su actividad.

)

it

"HEINEKEN
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Eldirector de Relaciones Institucionales de
HEINEKEN Espafia, Pablo Mazo, ha presen-
tado la Ruta Tornar FUERZABAR. “Ya en los
primeros momentos, desde HEINEKEN Es-
pafia estuvimos allado de la sociedad y de la
hosteleria valenciana, y hasta la fecha hemos
invertido seis millones de euros en ayudar a
impulsar de nuevo estos negocios. El apoyo
permanente a los hosteleros es esencial para
nosotros. Nuestros equipos se volcaron con
nuestros clientes en aquellos momentos, y si-
guen haciéndolo con la Ruta Tornar FUER-
ZABAR”.

Durante la presentacién Pablo Mazo hain-
vitado ala sociedad a sumarse a esta ruta:
“Cadavisita a estos establecimientos es una
apuesta por el futuro de estos negocios y estd
enlamano de todos apoyarles, y ayudar are-
vivir nuestra calles y barrios”.

Por su parte, Alejandro Pascual, al frente del
L'’Anonima Burger y Gambrinus (Catarrroja),
ha sefialado que “el papel de HEINEKEN Es-

CADA ESMORZAR
UN BAR QUE TORNA.

Dermana aci el teuw esmorzar, [
uneix-te a la Ruta Tornar Ly

Cruivagm —
[
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pafia ha sido muy importante parala apertu-
ra de mis negocios tras la danay formar parte
ahora de estaruta, me hace especial ilusiéon
porque todos tenemos que ayudarnos y mirar
al futuro con optimismo”.

¢Como apoyar a los bares a través de la Ruta
FUERZABAR?

La Ruta Tornar FUERZABAR se desarrollard
en mds de 150 bares en diez comarcas afec-
tadas. Los clientes recibirdn una pulsera de
edicion limitada (hasta agotar existencias),
una por cada comarca, que representa este
movimiento solidario. Ademads, a través de un
c6digo QR que llevard a www.somosdebarra.
bar, se podrd valorar a su bar favorito para
que este se haga con el CacauD’Or FUERZA-
BAR con el apoyo de Amstel y ademads, ganar
regalos y experiencias tinicas como entradas
a conciertos en el Roig Arena, palco VIP del
Valencia Basket, entradas para ver al Levante
UD, o packs de productos Amstel, Heineken,
El Aguila o Cruzcampo y una edicién limita-
da de camisetas exclusivas.
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LAAEPTABRE LA CONVOCATORIA DEL PREMIO

HERMESTUR EN SUXXVIEDICION

La Asociacion Espafiola de Pro-
fesionales del Turismo (AEPT)
anuncia, un ano mads, la convo-
catoria del Premio Hermestur,
que en esta ocasién alcanza su
XXVl edicién, consoliddndose
como unreconocimiento crea-
do poryparalos profesionales
del turismo.

Desde sunacimiento en 2001,
cuando surgié méds como un
proyecto cargado de ilusién
que como unarealidad con-
solidada, este galardon se ha
convertido con el tiempo en

un referente dentro del 4mbi-
to turistico en Espafia. Su esen-
ciaradica en poner en valor los

del Turismo espafiol que des-
taque o haya destacado por su
esfuerzo asociativo y sus valo-
res humanos, asi como por sus
aportacionesy trayectoria pro-
fesional en el dmbito turistico.
El premio mantiene su cardc-
ter abierto y participativo: cual-
quier profesional del turismo
en Espafia puede ser propuesto
como candidato por sus propios
compaiieros de profesién, quie-
nes también serdn los encarga-
dos de votar para determinar
los finalistas. Posteriormente,
elJurado del Premio evaluard
estas candidaturas y decidird al
ganador.

drd lugar, como es tradicién,

oept

. 6n - Entrega Galardon

anual mds destacado paralos

méritos de aquel profesional

Laentrega del galardén ten-

durante FITUR 2026, el evento profesionales del sector.

Celestyal contirma el despliegue de dos barcos en
el Golto Arabigo para la temporada 2025/2026
con un nuevo itinerario Atenas - Yed

- Celestyal ha confirmado su compromiso
con el Golfo Ardbigo con el despliegue de
sus barcos Celestyal Journey, con capaci-
dad para 1.260 pasajeros, y Celestyal Disco-
very, con capacidad para 1.360 pasajeros,
enlaregion a partir de diciembre de este
ano. Un programa que continda con el pro-
grama inaugural de 2024/25 y representa
un aumento del 211 % en capacidad inte-
ranual.

Como parte de surenovado plan de desplie-
gue, Celestyal ha modificado sus dos tra-
vesfas de reposicionamiento de 14 noches
para 2025, “De la Antigua Atenas al Asom-
broso Abu Dabi”, con salidas el 22 de no-
viembre de 2025 a bordo del Celestyal Jour-
neyy el 28 de noviembre de 2025 a bordo del
Celestyal Discovery.

Ahora se operardn dos nuevos itinerarios
de siete noches de Atenas a Yeda, con salida
desde Atenas (Grecia) en las mismas fechas.

¢ El Celestyal Journey hard escala en Mar-
maris (Turquia) y en tres puertos de Egipto:
Puerto Said, Sharm el Sheikh y Safaga, fina-
lizando en Yeda.

¢ El Celestyal Discovery hard escala en Ku-
sadasi (Turquia) y en dos puertos de Egip-
to: Sharm el Sheikh y Safaga, concluyendo
igualmente en Yeda.

Ademads, se ofrecerdn segmentos de seis no-
ches desde los puertos turcos.

Lamayoria de los pasajeros yareservados
enlos segmentos originales desde Atenas
hacia Sharm el Sheikh y Yeda no se verdn
afectados. Para algunos habrd cambios de
puerto o se ofrecerdn travesias mds cortas.

Tras estas salidas, ambos barcos continua-
rén su travesia desde Yeda hacia Abu Dabi,
lo que permitird sullegada al Golfo Ardbigo
atiempo parainiciar la temporada segin lo
previsto.

ARABIA




www.gacetadelturismo.com

GACETA

DEL TURISMO

TRA

VELER

Tourmundial lanza nuevos paquetes combinados
con entradas a Disneyland” Paris, reforzando su
apuesta por experiencias unicas

Tourmundial anuncia el lanza-
miento de un nuevo producto
turistico disponible desde octu-
bre que incluye paquetes inicos
con entradas a Disneyland® Pa-
ris. Esta iniciativa, que incluye
la posibilidad de incorporar ac-
tividades complementarias co-
mo visitas a otras atracciones de
Parfis, refuerzala estrategia de la
compafifa de ofrecer propuestas
diferenciadoras que combinan
ilusién, personalizacién y valor
afiadido.

Con esta incorporacion, Tour-
mundial amplia su portafolio
de experiencias, facilitando el
acceso a uno de los destinos
mds emblemadticos de Europa.
Los nuevos paquetes han si-

do disefiados para adaptarse

a distintos perfiles de viajeros
—familias, parejas, grupos de
amigos o viajeros independien-
tes—, ofreciendo flexibilidad,
comodidad y una excelente re-
lacién calidad-precio.

La propuesta incluye:

* Paquetes personalizables que
incluyen alojamiento, trans-
porteyentradas a Disneyland®
Paris y sus dos parques, permi-
tiendo adaptarse a distintas pre-
ferencias y presupuestos.

* Una amplia disponibilidad

de plazas hoteleras cerca de los
parques Disney para poder es-
coger el alojamiento deseado se-

gun el tipo de viajero.
* Asesoramiento especializado
por parte del equipo de Tour-
mundial, para garantizar una
planificacién cuidada y expe-

riencias memorables.
e Servicios complementarios op-
cionales, como traslados, visitas
aotras atracciones de Paris y ac-
tividades adicionales.

World2Fly lanzara una nueva ruta directa a Rosario
(Argentina) a partirde octubrede 2026

World2Fly, aerolinea del Grupo World2Meet,
contindareforzando su presencia en Lati-
noamérica con el lanzamiento de una nueva
ruta directa entre Madrid y Rosario (Argen-
tina), que comenzard a operar el 1 de octu-
bre de 2026. La conexién contard con dos fre-
cuencias semanales, los martes yjueves, ylos
billetes estardn disponibles ala venta a partir
del 1 de diciembre de 2025, a través de laweb
de World2Fly y préximamente en el resto de
los canales habituales.

Con esta nueva operativa, la compafiia ofre-
ceuna alternativa directa, cémoday compe-
titiva para conectar Espafia con el centro de
Argentina.

Lanuevaruta se operard en un moderno Air-
bus A350, equipado con altos estdndares de
confortysostenibilidad. Los horarios previs-

tos incluyen sali-
dadesde Madrid
almediodia con
llegada también
almediodia (ho-
ralocal), ysali-
dadesde Rosa-
rio porlanoche
paraaterrizar en
Madrid a prime-
rahoradelama-
nana del dia si-
guiente.

En palabras de Bruno Claeys, Director Ge-
neral de World2Fly: “La ruta Madrid - Rosa-
riorepresenta una apuesta estratégica por un
destino muy demandado, tanto por el viaje-
rovacacional como por el piblico residente.

Seguimos trabajando para acercar personas,

familias y culturas con vuelos directos, c6-

modosy a precios competitivos, mantenien-
dola calidad yservicio que caracterizan a
World2Fly”.
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Cristina Rodriguez Chaverri,

nueva directora general de Godwana Experiences

Godwana Experiences, la mar-
cade viajes delujo amedida de
VB Group, hanombrado a Cris-
tina Rodriguez Chaverrinue-
vadirectora general. Desde su
nuevo cargo, asumird la direc-
cién del equipo, el disefio de
presupuestos y proyecciones, y
liderard la estrategia de expan-
sién internacional de la com-
pafifa en mercados clave como
Latinoamérica, donde el gru-
po yacuenta con presencia en
México.

Hasta ahora, Cristina desempe-
fiaba el puesto de directora de
Producto y Desarrollo de Nego-
cio en Godwana Experiences,

estratégicas con hoteles exclu-
sivos, representado ala compa-
fifa en ferias internacionales de
turismo de lujo y consolidado
una base de clientes en busca
de experiencias transformado-
ras. Sunombramiento supone
un paso natural en su trayecto-
ria dentro de la empresa.

“Me emociona seguir constru-
yendo sobre la visién que com-
partimos y agradezco de cora-
z6n la confianza de VB Group”,
ha afirmado Cristina Rodriguez
Chaverri. “Viajar nos trans-
forma; mi objetivo es que cada
cliente de Godwana viva un via-
je que cambie sumanera de ver

desde el que ha forjado alianzas

elmundo”.

GASTRONOMA SE VUELVE A SUPERAR:
CRECE MAS DE UN15% EN SU10°EDICION

La décima edicién de Gastrénoma cre-
ceun 15% respecto ala dltima edicion,
ampliando su espacio expositivo y su-
mando nuevas marcas y contenidos.
“Eslatinica feria en la que puedes equi-
par tunegocio desde el principio hasta
elfinal”. Ven ala citaineludible para el
sector: més oportunidades, mds inno-
vaciény gastronomia profesional. Del
26 al 28 de octubre en Feria Valencia.

El arroz, la brasa y el esmorzar cele-
bran los 10 afios de Gastrénoma
Gastrénoma, el gran foro profesio-
nal de la gastronomia, vuelve a Feria
Valencia del 26 al 28 de octubre para
reunir a todala cadena de valor del
sector gastronémico en un evento
unico. Este ano, la feria celebra su 10°
aniversario ylo hace con unajornada
especial el domingo 26 de octubre,
donde el arroz, labrasay el esmor-

zar serdn los grandes protagonistas,
homenajeando el territorio, la tradi-
cién, ylos productos de proximidad
que hacen tinicala gastronomia va-
lenciana.

Descubre nuestro video podcast:
"Los 10 de Gastronoma”

Unvideo podcast en el que se habla

y se cocina. Se ha creado para con-
memorar las 10 ediciones de Gastré-
noma, con 10 invitados que han sido
parte implicada durante estas 10 edi-
ciones.

Profesionales con gran trayectoria
en la gastronomia de nuestra comu-
nidad que no han dudado en contar-
nos su parte mds personal, analizar
larealidad del sectory su experiencia
en la feria gastronémica del medite-
rrdneo.
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Laura Cardona, nombradanueva directora

del salon de turismo B-Travel

Laura Cardona es licenciada en
Bellas Artes por la Universidad
de Barcelona y cuenta con un
mdster en Comunicacion y Cri-
tica de Arte por la Universidad
de Girona.

Cardona ha desarrollado su ca-
rrera profesional en los tltimos
diez afios en agencias de eventos
paralaindustria MICE.

Lanueva directora del salén
asegura estar muy ilusiona-

da ante el nuevo reto: “Espero
aportar mi experiencia al frente
deladireccion de B-Travel y tra-
bajar junto a todo el sector pa-

En su tdltima edicion, el saléon

de turismo de Fira de Barcelona
cont6 con mds de 120 exposito-
res directos y recibid la visita de
mds de 26.000 personas, conso-
liddndose como el punto de par-
tida de la temporada turistica, al
celebrarse justo antes de Sema-
na Santa.

Elequipo de Fira ya estd prepa-
rando la préxima edicién, que
aspiraair mds alld de la tradi-
cional feria de turismo con el
objetivo de potenciar las viven-
cias del viajero y transformar el
propio salén en un espacio don-
de el visitante sea protagonista.

cializacién en segmentos clave
y por una propuesta que conec-
te con las nuevas demandas del

ra contribuir a su consolidacién
como el salén de referencia para
el publico viajero final”, ha afir-
mado.

B-Travel reafirma asi su com-
promiso con la evolucién del
sector, apostando por la espe-

viajero moderno, consciente, in-
formado y con ganas de vivir ex-
periencias auténticas.

easyHotel refuerza su expansion en Espana conel
nombramiento de su primer director de operaciones en el pais

easyHotel, la cadena hotelera accesible yde
bajas emisiones de carbono, hanombrado a
Guillermo Burgers Diaz como su primer di-
rector de operaciones para Espafia. La crea-
cion de este puesto refleja la creciente im-
portancia del pais parala compafiia, como
muestran las recientes aperturas en Madrid

yBarcelona- con un segundo enla Ciudad
Condal-, junto con las préximas inaugura-
ciones en Valenciay Alicante, consolidando
aEspafia como el mercado de mayor expan-
sién para easyHotel.

Estos planes de crecimiento vienen respalda-
dos por el reciente acuerdo de financiacién
de 29,2 millones de euros con CaixaBank,
destinado a acelerarla expansién de lamarca
en Espafia. Actualmente, el mercado espafiol
yarepresenta el 11% de los ingresos totales de

easyHotel, que han

crecidoun 23% inte-

ranual. Esta tenden-

ciaalalza confirma

el papel de Espa-

fiacomo uno delos

mercados mds dind-

micos dela compa-

nia, donde la fuerte

demanda de aloja-

mientos asequibles

ybien ubicadosim-

pulsa, tanto el ren-

dimiento, como las

nuevas inversiones. Guillermo Burgers Diaz
seune a easyHotel aportando sus més de 20
afios de experiencia en operaciones hote-
leras, gestién de activos inmobiliarios y li-
derazgo de equipos. Ha ocupado cargos de

responsabilidad en marcas internacionales
como Hilton, Conrad, AC Marriotty Steigen-
berger, ademds de ampliar su especializacién
en consultoriayen el sector inmobiliario en
Deloitte, HomeSelect y Azora.
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El Valencia Boat Show 2025,
a punto de colgar el cartel de completo

El Valencia Boat Show 2025, que
se celebrara del 22 al 26 de oc-
tubre en Marina Port Valencia,
encaralarectafinal hacia su 162
edicion con cifras derécord. A
una semana del cierre de ins-
cripciones, el evento rozayael
100% de ocupacion, con un 98%
del espacio ocupado por la ex-
posicién y un total de 159 mar-
cas confirmadas, que exhibirdn
mads de ciento cincuenta em-
barcaciones a flote y en seco.

Consolidado como referente in-
ternacional del Mediterraneo,
el Valencia Boat Show desple-
gard su actividad en un empla-
zamiento tinico, con una su-

perficie de 47.000 m2 a los pies
del emblemadtico edificio Veles
e Vents, en pleno corazon de la
nueva Marina Port Valenciay a
solo diezminutos del centro de
la ciudad. Una ubicacién privi-
legiada que combina innova-

cidén, disefio yla esencia del mar

paraacoger alas principales
marcas del sector ndutico.

Ellistado completo de marcas

ya estd disponible en la web ofi-

cial del sal6n (valenciaboat.
com) e incluye nombres como
Beneteau, Excess, Jeanneau,
Hanse, X-Yachts, Azimut, De
Antonio Yachts, Kumbra Ya-
chts, Pardo Yachts, Bali Cata-

marans, Sessa Marine, Solaris
Power, Fountaine Pajot, Moon
Yachts, Fjord, Girbau Boats,

Maxus, Makai Yachts, Crownli-
ne, Maxim Yachts, Quicksilver,
Yamaha o Pirelli, entre otras.

MAILAGA SE CONSOLIDA COMO PUERTO
CLAVE PARA MSC CRUCEROS EN 2026

MSC Cruceros ha celebrado hoy

en el puerto de Mdlaga un desayu-
no abordo de MSC Virtuosa para
presentar los resultados de la tem-
porada de verano de 2025 de MSC
Cruceros enla ciudad y adelantar
algunas de las novedades previstas
parael préximo afio.

Durante 2025, MSC Cruceros ha
realizado un total de 26 escalas en
Mélaga, una cifra que consolida a
la ciudad como uno de los puertos
més relevantes parala compaififa
en el Mediterrdneo. Este volumen
de operaciones no solo refuerza el
papel estratégico de Mdlaga dentro
delositinerarios de MSC Cruceros,
sino que también genera unim-
pacto positivo en la economiay el
turismo local, al atraer amiles de
pasajeros que disfrutan tanto dela
riqueza cultural de la capital como

delos encantos de su provincia.
“Este encuentro refleja el compro-
miso de MSC Cruceros con Anda-
luciay, en particular, con Mdlaga
como puerto estratégico dentro de
nuestra programacion en el Me-
diterrdneo. La ciudad se ha con-
solidado como un punto clave no
solo por su atractivo cultural y tu-
ristico, sino también como puerta
de entrada para que los pasajeros
puedan descubrir lariqueza de to-
dalaregion” - afirma Sofia Baste-
rra, PR Manager de MSC Cruceros
Espana.

De caraa 2026, MSC Cruceros
mantiene la misma linea de com-
promiso con Mdlaga de los tltimos
afios, con alrededor de 25 escalas
anuales. MSC Cruceros prevé un
total de 24 escalas en Mdlaga, de

las cuales 15 tendrdn como pun-

to de partida la propia ciudad. Es-
te dato refuerza a Mdlaga no solo
como ciudad de escala sino como
puerto de embarque, lo que facilita
que un niimero creciente de viaje-

ros puedaniniciar su experiencia
de crucero desde la ciudad, abrien-
doun enorme abanico de posibili-
dades alos viajeros de todo el mun-
do para conocer no solo Mdlaga
sino también Andalucia.
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Vueling refuerza Ia conectividad de invierno en
Espana donde programa 15 millones de asientos

Vueling, compafifa perteneciente
al grupo IAG, programa 15,7 millo-
nesde asientos en todasured para
latemporada de invierno 2025, con
especial énfasis en subase princi-
palen Barcelona, el refuerzo de su
red de aeropuertos estratégicos, el
mercado nacional, los corredores
internacionalesy entre la Peninsu-
laylasIslas. La aerolinea ofertard
mads de 400.000 asientos adiciona-
les en Espafia conrespecto alin-
vierno anterior, alcanzandolos 15
millones de asientos con origen o
destino Espafia. Vueling se ha en-
focado enreforzarlos corredores
clave en Espafia, con especial foco

enlas conexiones entre la Peninsu-
laylasIslas Canarias, donde se han
programado un 6 % de asientos
adicionales eninvierno, alcanzan-
domads de 2 millones de plazas; y
Baleares, conun5 % de plazas mds
eninvierno respecto al 2024 llegan-
do amads de 765.000 asientos oferta-
dos. Paradarrespuesta ala operati-
va,la compafifa mantendrdlos tres
aviones adicionales incorporados
aBarcelona durante el verano, asi
como el avién adicional en Mélaga
y Sevilla. Reforzard su presencia en
Baleares conun avién en Palmade
Mallorcayen Ibiza este invierno,
que se mantendrdn durante todo

elafio. Alicante y Santiago también
dispondrdn de un avién més du-
rantelatemporada de invierno.

El mayor programa de invierno de
Vueling en Barcelona, conmasde
10 millones de plazas ofertadas
En Barcelona, subase principal,
Vueling ha programado mésde

10 millones de asientos esta tem-
porada, el mayor programade in-
vierno dela aerolinea en El Prat. La
compafifahareforzadolas cone-
xiones conlasIslas Canarias, don-
de hasumado cercade un 6 % mds
de asientos durante invierno desde
Barcelona. Ademds, el aeropuer-

to de El Pratdispondrd de més co-
nectividad internacional durante
la préxima temporada: un 10 % mds
de asientos hacia Francia, especial-
mente enlaruta Barcelona-Paris
Orly, que alcanzard 50 frecuencias
semanales este invierno, llegando
alas 77 entre ambas ciudades (su-
mando también las conexiones con
Paris-Charles de Gaulle).

Tu luna de miel con Travelplan:
¢l comienzo de una historia que
se cuenta viajando

Imagina que tuluna de miel no termina cuando vuelves a casa.
Que ese primer viaje sofiado es solo el comienzo de una historialle-
na de destinos inolvidables. Con Travelplan, el turoperador lider en
Espafia, esaidea se hacerealidad: al reservar su viaje de novios, to-
daslas parejas entran automdticamente en un sorteo que les per-
mitird seguir celebrando su amor con un nuevo viaje en su primer
aniversario.

Lagrannovedad de esta campafia es que todos los destinos del ca-
télogo de Travelplan forman parte de la promocién: desde lasislas
espafiolas hasta el Caribe, pasando porla amplia oferta de grandes
viajes. Basta conreservar yregistrarse para optar a los premios.
Premios del sorteo

e Primer premio: un viaje a Tailandia.

 EMPIEZA AQUE

hfunh-:‘
losnovios en este momento tnico y les ofrece la posibilidad de se-
guir celebrando juntos, destino tras destino».
Con estainiciativa, Travelplan refuerza suliderazgo enla turope-

racion espafiola, demostrando que los viajes son mucho mds que
vacaciones: son recuerdos compartidos que crecen con cada nueva

¢ Segundo premio: un viaje a México.

e Tercer premio: un viaje a Reptiblica Dominicana.

Ademads, cada pareja que reserve suluna de miel con Travelplan re-
cibird un obsequio especial segtin el destino elegido:

* Un pack exclusivo parareservas en Caribe y Grandes Viajes.

* Un pack disefado para Europa y Norte de Africa.

En palabras de Pura Sevilla, Brand Manager de Travelplan: «Con
esta campafa hemos querido dar un paso mds alld. Queremosque  experiencia.
las parejas vivan suluna de miel como el primer capitulo de una Parainformaciényreservas, como siempre, en la agencia de viajes

historia de viajes que no termina nunca. Travelplan acompafa a habitual o de referencia.
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PANGEA LANZA #BEPANGEA .. LA COMUNIDAD DE
VIAJEROS QUE INSPIRA UNA NUEVA FORMA DE VIAJAR

PANGEA, latienda de viajes més
grande del mundo, presenta #BE-
PANGEA, un proyecto que nace con
el propdsito de reunir ala mayor co-
munidad de viajerosreales, creado-
resysofiadores que encuentran en
elviajeuna manera de transformar
elmundo.

Mds que unainiciativa, #BEPAN-
GEA esun movimiento: un espacio
de encuentro para quienes inspiran
con sus experiencias, para quie-
nescomparten sumaneratinica de
descubrir el planetay para quienes
transmiten la esenciade PANGEA a
través dela autenticidad.

Esta comunidad busca amplificar
lavoz delos viajeros, reforzar el po-
sicionamiento de PANGEA como
referente en experiencias tinicasy
generar un circulo exclusivo donde
compartir conocimiento, creativi-
dadypasion.

Paraello, #BEPANGEA contard con
unaagenda propia de eventos en
sus tiendas, que incluird desde po-
dcasts en directo hasta afterwor-
ksyexperienciasinmersivas. Cada
encuentro servird no solo paravivir
la esenciade PANGEA desde den-
tro, sino también para tejer redes de
networking estratégico entre viaje-

ros, marcas colaboradoras, medios
einfluencers.

En este contexto, PANGEA anuncia
laincorporacion de Phil Gonzdlez
como embajador de #BEPANGEA.
Conferenciante internacional y au-
tor de cincolibros, asesoraa em-
presasy personalidades alahora
de comunicar enredes. Creador del
movimiento mundialllamado Ins-
tagramers, Phil esuna delasvoces
mds influyentes del turismo en Es-
pafia, segtin el ranking presentado
por Sergestur en Fitur en enero del
2025. Su papel serd clave paraim-
pulsar estacomunidad, aportando
inspiraciényacercando alos via-

jeros anuevas formas de descubrir
el mundo.

Con #BEPANGEA, PANGEA reafir-
ma su compromiso de viajar como
eres, viajar compartiendo... y aho-
ra, también, viajar en comunidad.

PortAventura Convention Centre, premiado por cuarto
ano consecutivo en los M&EIT Awards y reconocido
internacionalmente en los MICEbook Awards

PortAventura Convention Centre ha sido distinguido nuevamente

en el sector MICE, consolidando su posicién como referente interna-
cional enlaorganizacion de eventos. Recientemente, el centro hare-
cibido el premio bronce a mejor Centro de Convenciones de Europa
defuerade UK enlos prestigiosos M&IT Awards 2025, celebrados el
pasado 19 de septiembre en Londres, marcando el cuarto afio conse-
cutivo querecibe un galardén en este certamen. Ademads, en junio de
2025, fue reconocido como Mejor Espacio Internacional para Eventos
enlos MICEbook Awards entregados en el Londoner Hotel de Leices-
ter Square. La galadelos M&IT Awards reunio arepresentantes des-
tacados del sector MICE en una noche muy especial en el emblemé-
ticoJWMarriott Grosvenor House de Londres. Este reconocimiento
sitda a PortAventura Business & Events en el podio junto a centros de
convenciones de primer nivel internacional, como el CCIB Barcelona
(plata) y el Grimaldi Forum de Ménaco (oro). Los M&IT Awards, or-
ganizados porlarevista Meetings & Incentive Travel, ylos MICEbook
ha declarado Malin Nilsson, directora de PortAventura Business &

Awards, organizados por MICEbook, son reconocimientos de referen-

Events / Convention Centre.

Con estos galardones, PortAventura Business & Events refuerza su
posiciéon como una de las sedes mds destacadas del sur de Europa.
Ademds, se consolida como un destino all-in-one para eventos, ofre-
ciendo un completo abanico de servicios que incluye un centro de
convenciones de vanguardia, diez hoteles yla posibilidad de abrir
dreas temadticas delos parques en exclusiva, creando experiencias
unicasydiferenciales para cada cliente.

ciaenlaindustria, destacando la excelencia ylainnovacién en la orga-
nizacién de congresosy convenciones a nivel global.

“Hemos sido reconocidos con premios que reflejan el esfuerzo y com-
promiso de todo nuestro equipo por ofrecer experiencias tinicas en
eldmbito MICE. Estos galardones son unreferente enlaindustriay
nos otorgan prestigio internacional, motivindonos a seguir trabajan-
do conilusién e innovacion constante para superar expectativas. Es
un honor compartir escenario con sedes de referencia internacional”,
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Explora Journeys invita a los huéspedes a saborear la temporada
dorada del Mediterraneo con viajes a principios de otono

Conelveranollegando asufin, el
Mediterrdneorecibelacalmaylos
colores del inicio del otofio. Explo-
rajJourneys,lamarcadeestilode
vidadelujo del Grupo MSC, lan-
zaunainvitacién tinica: abrazarla
belleza delatemporadaantes de
quese desvanezca.

De ahorahastanoviembre de
2025, EXPLORATYEXPLORAII
ofrecen unaseleccién de viajes de
final de verano einicios de otofio
que muestran el Mediterrdneo ba-
jounaluzdiferente: mds tranqui-
lo, masfresco einfinitamente mas
intimo.

Desdelas orillas del Egeo hasta

los paseos artisticos dela Riviera
Francesaylassiluetasvolcdnicas

de Canarias, cadaitinerario invita

alosviajerosaredescubrirlaale-

griade explorar sin prisas
“Latemporada de otofio en el Me-
diterrdneo tiene una magiasutil”,
haafirmado AnnaNash, Presi-
denta de ExploraJourneys. “Esun
momento en el que los destinos
muestran su esenciamas autén-
tica: cuandolosritmoslocalesre-
gresan, laluzadquiere nueva pro-
fundidady claridad, ylosviajeros
pueden conectar conlugaresy
personas de unamaneramas ge-
nuina”.

EXPLORATI: Viajes inmersivos por
elMediterrdneo Oriental

Abordo de EXPLORA]I, los huéspe-
des podrdn descubrirunaregion
donde el mito, lahistoriaylacul-
turahandado formaaalgunasde

las costas mdsiconicas del mundo.

Deseptiembre a octubre, el bar-

corecorreel

Mediterrdneo

Oriental, nave-

gando por Gre-

ciayTurquia.

ElViaje entre

Ruinas Mag-

nificas yMi-

tos (2-8deoc-

tubre) recorre

desde Antalya

hasta Estambul, con paradas en
Pafos, KusadasiyMitilene. En es-
tos escenarios cargados de histo-
ria, las grutas sagradasylasbahias
soleadas dan paso a pueblos enca-
lados, capillasbizantinas y baza-
resimpregnados de especias.

EXPLORAIL Laserenidad del final

de temporada en el Mediterraneo
Occidental.

EXPLORAII ofrece una experien-
ciaparalelaen el Mediterrdneo
Occidental, conitinerarios que sa-
len de Barcelona, Civitavecchia
(Roma), Santa Cruz de Tenerife
yLisboa.Enel camino, los hués-
pedes podrandisfrutardelaele-
ganciadelaRivieraydelosritmos
vibrantes de Siciliay Cerdefia, en
viajes que se desarrollan conuna
espontaneidad relajada.

La Fundacion Valenciaportimpulsa el turismo maritimo-
pesquero en Valencia y Gandia con el proyecto Un Pais de Mar

El Puerto de Gandia acogi6 una
jornada de concienciacién sobre
labiodiversidad marinayla cul-
tura maritimo-pesquera, orga-
nizada por la Fundacién Valen-
ciaport, la Fundacién Ocednicay
Boramar, en el marco del proyec-
to Un Pais de Mar.

Lajornada, que estuvo dirigida
al alumnado de 5° de primaria de
los colegios CEIP Les Foie y CEIP
Joan XXIII, permiti6 alos escola-
res conocer de manera practica la
biodiversidad marinayla pesca
sostenible.

Entre las actividades se incluye-
ron un taller sobre el Efecto Ven-
turiy estudios oceanogréficos,
donde los alumnos comprendie-
ron de forma experimental la me-
cdnicade fluidos aplicada ala

navegacion y surelacién conla
sostenibilidad en el transporte
maritimo, y un taller sobre pesca
y consumo sostenible, donde re-
flexionaron sobre las diferentes
artes de pesca, fomentando deci-
siones responsables de consumo.
Los escolares también realizaron
un taller de laboratorio, en el que
observaron muestras de plancton
y micropldsticos para compren-
der surelevancia en el ecosistema
marinoyla cadenaalimentaria, y
participaron en una experiencia
enbarco, enla que pusieron en
précticalo aprendido.

Ademads delos 67 estudiantes, la
jornada contd con la asistencia
de 2 concejalas del Ayuntamiento
de Gandia, Inma Rodriguez, dele-
gada de Bienestar, Inclusion, Fa-

milias y Juventud; y Es-
ther Sapena, delegada
de Educacién.

Estos talleres forman
parte del conjunto de
actividades gratui-

tas organizadas por el
proyecto Un Pafs de
Mar en la Comunidad
Valenciana, celebra-
das con el objetivo de difundir la
importancia del sector mariti-
mo-pesquero y a promover acti-
tudes responsables haciala pro-
teccién del entorno marino de
nuestras costas.

Mas actividades en la Comuni-
dad Valenciana

El pasado 22 de septiembre, los
puertos de Valencia y Gandia aco-
gieron también otras jornadas en

el marco del proyecto Un Pais de
Mar, abiertas, en esta ocasion, a
todala ciudadania.

En Valencia, los cerca de 60 asis-
tentes realizaron unaruta en ca-
tamardn por la Marina de Valen-
cia de lamano de Boramar, donde
exploraron la historiayla tradi-
cion de las cléchinas valencianas,
con una degustacion final del
producto.
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Arabia Saudi redefine el Iujo a través de sus
puertos deportivos y nauticos

Conuna extensién de 1800 kmde
costavirgen en el mar Rojo, Arabia
Saudi estd redefiniendo el futuro de
lanavegacion de lujo. Con puertos
deportivos de dltima generaciény
clubes nduticos de gran lujo, Arabia
Saudi estd transformando sus cos-
tas en un centro mundial paralos
superyates. Estos clubes no son so-
lo puntos de atraque, sino destinos
deestilo devida, puertas de entrada
alaculturay catalizadores de una
nueva frontera delanavegacion.
Estos sonlos clubes més destaca-
dos que estdn dando forma al auge
de Arabia Saudi en elmapa mun-
dialdelanavegacion:

1.Jeddah Yacht Club & Marina: el
primer centro de superyates de
Arabia Saud{

2.AMAALA Yacht Club:laRivie-
rareinventada

3.BayLaSun Marina & Yacht
Club

Laimportancia de estos clubes
Lanueva «supercosta» de Arabia
Saudiyaestd aqui

Juntos, estos clubes nduticos
forman unared de puertos de-
portivos de primera clase alo
largo delos 1800 km de costa

saudidel mar Rojo.

Con el apoyo de unanor-
mativa simplificada, una
ventanilla inicayun
ecosistema en crecimien-
to de centros de buceo,
empresas de alquileryre-
sorts de lujo, convierten
elmarRojosaudienun
destino perfecto paralos
superyates.

Lo mdsimportante es que no
solo ofrecen amarres, sino que
atraen a propietarios de yates,
inversoresyviajeros delujo de
todo el mundo, posicionando a
Arabia Saudi como el gran Medi-

terraneo.

Desde Yedahasta AMAALA, los
clubes nduticos de Arabia Saud{
son mds que simples puertos de-
portivos: son el pilar de un nue-
vo estilo de vida de lujo que re-
definelo que significanavegar
conestilo.

Grupo Pinero conmemora ¢l Dia Mundial del Turismo
con un “Turismo con proposito” y desarrolla
iniciativas sociales, educativas y ambientales

Coincidiendo conla celebracién del Dia Mundial del Turismo, cu-
yolema este afio es “Turismo y transformacién sostenible”, Grupo
Pifiero harealizado diferentes acciones en favor de las personasy
el planeta

En el dmbito educativo, la compafifa haimpulsado la entrega de
material escolar. En el marco del Dia Mundial del Turismo, Grupo
Pifiero reafirma en México su compromiso con la educacién y el
desarrollo de talento local, fortaleciendo la vinculacion con insti-
tuciones académicas como el CECyTE. Como parte de esta accion,
serealizé una donacién destinada a enriquecer la formacién dela
carrera de Hoteleria (A&B), con la entrega de plaque, mesas, sillasy
vajilla de lento movimiento, asi como la carrera de Aire Acondicio-
nado y Refrigeracion, con equipos de baja, evaporadoras, conden-
sadoras, herramientas, minisplits yrefrigerantes. Una iniciativa
querefleja el compromiso del Grupo de impulsarla capacitacion
prdctica delos estudiantes y prepararlos para un futuro profesio-
nal mds sélido en el sector turistico.

Asimismo, en Reptblica Dominicana, las acciones también han
tenido un fuerte componente cultural y comunitario, con la mejo-
radeinfraestructuras en zonas rurales yla Restauracién de la Igle-
sia de Los Cacaos, como parte del compromiso con la conservacion
del patrimonio culturallocal.

En Espafia, através dela colaboracién con la Fundacién Don Bosco
en Tenerife, se harealizado unainiciativa dirigida ajévenes enries-

go de exclusidén social ylaboral, ofreciéndoles la oportunidad de co-
nocer de cerca el funcionamiento de las empresas turisticas, asi co-
mo los distintos perfiles profesionales que conforman el sector.

En el plano medioambiental, Grupo Pifiero ha puesto en marcha
un programa de forestacién en Mallorca, con la participacién de

voluntarios y entidades locales, y ha apoyado la celebracién de una

carrerasolidaria destinada arecaudar fondos paralalucha contra
enfermedades respiratorias crénicas.
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Wizz Air refuerza su compromiso con Valencia con un incremento
del 63,2% en el numero de pasajeros

Wizz Air, la aerolinea elegida
por més de 600.000 pasajeros
valencianos el afio pasado (1),
reafirma su compromiso con
la conectividad aérea en Espa-
fia con una capacidad récord
de 10 millones de asientos este
afio. En el Aeropuerto de Valen-
cia ha consolidado su posicién
como uno de los aeropuertos
clave de Wizz Air en el pais. En-
tre eneroy septiembre de 2025,
la aerolinea operé mds de 3.100
vuelos (+54,8% en comparacién
con el mismo periodo de 2024)
y transport6 casi 680.000 pasa-
jeros (+68,4%). Ademds, en 2025
la aerolinea internacional ofre-
cerd 1 millén de asientos des-
de Valencia. Desde que inicié
sus operaciones en la ciudad

en 2007, la companiia aérea ha
transportado a mds de 4,3 mi-
llones de pasajeros desde la ca-
pital dela Comunidad Valen-
ciana.

En Valencia, estos resultados
se han sustentado este afo, en

unindice de regularidad en sus

vuelos del 99,8%, un incremen-
to del 11,4% en la puntualidad

yunadisminucién delatasade

retrasos en salidas del 30% res-
pecto al afio anterior. Desde
elinicio de sus operaciones, la
compaiifa también ha contri-
buido ala creacién de mds de
3.200 empleos indirectos en la
ciudad.

Teniendo en cuentala conec-
tividad aérea de todala Comu-
nidad Valenciana, incluyendo

los aeropuer-
tos de Ali-
cante-Elche
Miguel Her-
ndndezyelde
Castellon, el
nidmero total
de pasajeros
transporta-

o=

dos en los pri-

meros nue-

ve meses de

2025 ascien-

deacasil,3

millones. En el mismo periodo,
la aerolinea operé mas de 5.800
vuelos en laregion. Estos resul-
tados se apoyaron en un indice
deregularidad del 99,7%, unin-

Il

latasa de retrasos en salidas
del 33,3% en comparacion con
el afio anterior. Desde el inicio
de sus operaciones, la compa-
niaha contribuido ala creacién
de més de 5.400 empleos indi-

cremento del 18,4% en la pun-
tualidad y una disminucién de

rectos enla Comunidad Valen-
ciana.

Royal Caribbean organiza un evento exclusivo para agentes
deviaje abordo de Allure of the Seas en Barcelona

Royal Caribbean International
celebré el pasado fin de semana
un exclusivo evento comercial en
el puerto de Barcelona a bordo de
Allure of the Seas. El evento reu-
nié amads de 60 asistentes, entre
agentes de viajes y sus familiares,
ademds de representantes de la
compaiifa, y ofrecié alos invita-
dos la posibilidad de vivir una ex-
periencia en primera persona con
lamarca vacacional.

Sergio Arévalo, Head of Sales for
Iberia en Royal Caribbean Inter-
national, explicé: “Queriamos
ofrecer alos agentes de viajesya
sus familias una experiencia di-
ferente, que les permitiera descu-
brir de primera mano todo lo que
hace tinico a Royal Caribbean.
Este tipo de iniciativas nos ayu-
dan a fortalecer relaciones con el

canal de distribucién y también
amplificar nuestra presencia en
el mercado a través de las redes
sociales y el boca aboca de quie-
nes han vivido la experiencia”.
El objetivo principal del even-

to fue crear una experiencia tini-
caenlaquelos agentes pudieran
compartir momentos de Royal
Caribbean con sus familiares y
amigos, reforzando asf el vinculo
emocional conlamarca.
Durante la visita, los participan-
tesrealizaron un recorrido guia-
do por Allure of the Seas que, tras
unainversién de 100 millones de
doélares, ha experimentado es-

te afo una transformacion de
proporciones épicas y continda
siendo uno de los cruceros mas
demandados de la compaiifa.
Combinar experiencias audaces

con destinos
de visita obli-
gada para crear

las vacaciones
de verano de
Europa, desde
mas de 35 for-
mas de comer
y beber hasta
nuevas emo-
cionesy formas
derelajarse.
Lavisitain-
cluyé los principales espacios y
restaurantes, asi como un drea
reservada en el restaurante Wind-
jammer y tiempo libre para expe-
rimentar algunas de las atraccio-
nes mas iconicas del Allure of the
Seas, como el simulador de surf
FlowRider o el roc6dromo.

Con este evento, la compaiifa rea-

firma su compromiso con el mer-
cado espafiol y su estrategia de
crecimiento basada en la diferen-
ciacion, lainnovaciényla crea-
cion de experiencias memorables
paralas familias. Se han previsto
visitas adicionales paralos agen-
tesy sus familias a bordo de bar-
cos como Harmony of the Seas y
Legend of the Seas en 2026.
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SM ¢l Rey Felipe VI, presidente de honor
del VI Foro UNAYV para El Futuro del
Turismo, que se celebrara en Madrid

De acuerdo con el escrito remi-
tido por el Jefe de la Casa Real a
la presidencia de la Unién Na-
cional de Agencias de Viajes, SM
el Rey don Felipe ostentard la
Presidencia de Honor del VI Fo-
ro UNAV para El Futuro del Tu-
rismo, que este afio tendrd lugar
en Madrid, el 22 de octubre, con
el apoyo de la Consejeria de Cul-
tura, Turismo y Deporte de la
Comunidad de Madrid. El even-
to, organizado en colaboracién
con la Federacién Madrilefia de
Agencias de Viajes (FEMAV), se
celebrard en la Facultad de Co-
mercio y Turismo de la Universi-
dad Complutense de Madrid.
Felipe VIya habia aceptado es-
tarepresentacion en ediciones
previas del Foro, aunque con an-
terioridad —desde el afio 2010,
siendo entonces Principe de As-
turias— yalo habia hecho en
otras ocasiones en etapas pre-
vias a este evento, bajo el forma-

to de congreso.

Enla cartadirigida a UNAV, Su
Majestad confia en que la nue-
va convocatoria “constituya un
éxito” y aprovechala ocasién
paratransmitir un “cordial sa-
ludo” a sus participantes. La
aceptacion de esta presidencia
se corresponde con la tradicio-
nal implicacién de esta insti-
tucién con el turismo y con su
movimiento asociativo, repre-
sentado en este caso por UNAV,
que es la entidad nacional de-
canade las agencias de viajes
de Espaiia, fundada hace casi
48 anos.

Enlaactualidad, esta asocia-
cién congrega a una cifra supe-
rior alas 3.000 agencias de via-
jes, que suman un total cercano
alos 4.800 puntos de venta, ade-
més de cerca de unatreintena
de marcas lideres sectoriales en
calidad de empresas adheridas.
En el afio 2002, el Gobierno de
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Espafiale concedi6 la Placa de
Oro al Mérito Turistico. Forma
parte del patronato del Observa-
torio Nacional del Turismo Emi-
sor (ObservaTUR).

Este evento es un proyecto na-
cido en 2020 para analizar la si-
tuacion de nuestro sector en el

contexto de lanormalidad surgi-
datrasla crisis mundial del co-
ronavirus. Con anterioridad ala
edicion, el Foro UNAV se ha cele-
brado en Gran Canarias (2020),
en Cordoba (2021), en Almeria
(2022), en Ubeda, en Jaén (2023)
y en Antequera (Mdlaga, 2024).

World2Meet compra el 50% de eBooking.com
yserefuerza endistribucion online

World2Meet (W2M), divisién turistica de Ibe-
rostar, haadquirido el 50% de eBooking, la se-
gundaagencia de viajes online del mercado
espafiol. La operacién permite al grupo co-

mandado por Gabriel Subias darunsalto en el
negocio deladistribucién B2Cyavanzarensu
objetivo de consolidar un gran grupo turistico
nacional, segtin ha adelantado Preferente.

eBooking, fundada por los exdirectivos de Boo-
king.com Toni Raurich yJuan Angel Martin, ha
experimentado un crecimiento acelerado des-

de que ambos tomaron el control en2019. La
plataforma, con mds de tres millones de aloja-
mientos disponiblesy presencia en 160 merca-
dos, haido elevando su facturacién afio aafio
enunmercado competido como eseldelas
agencias deviajes online (OTA, por sus siglas
eninglés).

Lostdltimos resultados depositados en el Re-
gistro Mercantil corresponden a 2023, cuando
facturé 29 millones de euros, el doble que en
2022,y obtuvo un beneficio neto de 2,7 millo-

nes (2,3

millo-

nesun

anoan-

tes). Su

ebitda se situ6 en 3,6 millones frente alos 3,1
millones del ejercicio anterior. Las previsiones
de la compaiifa contemplaban cerrar 2024 con
unincremento del 161% en la cifra de negocios
ydel 172% en el ebitda, reflejo dela fuerte ex-
pansién que ha experimentado en los dos ul-
timos afos.
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El Club Business Travel by AVASA reiine a sus agencias en Madrid para
analizar el futuro del sector y presentar nuevas soluciones tecnologicas

ElHotel Barcel6 Imagine de
Madrid acogié una nueva edi-
cién del Club Business Travel
by AVASA (CBTA), un encuentro
quereunio a agencias asociadas
y partners estratégicos en una
jornada de trabajo centrada en
lainnovacion, la digitalizacién
yla competitividad del Busi-
ness Travel.

Traslarecepciony café de bien-
venida, el director general de
AVASA Travel Group, Carlos
Lépez Bahillo, abrié la jorna-
da con un andlisis de mercado
en el que destacd las tenden-
cias actuales del sector ylos re-
tos inmediatos, como la irrup-
cién de lainteligencia artificial
ylaimportancia creciente de la

sostenibilidad en las politicas
deviaje.

Entre las novedades mads rele-
vantes, se presenté Cytric, la
misma tecnologia utilizada por
los grandes TMCsy que ahora
estd disponible paralas agen-
cias asociadas a AVASA. La se-
sién incluy6 una demostracién
endirecto de suintegracién con
Copilot de Microsoft, que mos-
tré las posibilidades de la IA
aplicada alos viajes de negocios
en términos de eficiencia, per-
sonalizacién y mejora de la ex-
periencia del viajero.
Posteriormente, los asistentes
pudieron conocer en detalle la
propuesta de Umbrella, com-
paifiasuizalider mundial en la

gestién y automa-
tizacién de perfiles
de viaje, que mos-
tré cémo su solu-
cién permite alas
agencias centrali-
zar informacion,
reducir errores
manualesy ganar
enagilidad enla
operativa corporativa.

Lareunién también cont6 con
la presentacién de AVASA 365
Connect, un nuevo servicio ex-
clusivo de AVASA que fue pre-
sentado por Cristina Alonsoy
Carlos Lépez Bahillo. Esta he-
rramienta de atencién 24/7
para clientes corporativos se
convierte en un apoyo clave pa-

ralas agencias, garantizando
tiempos de respuesta mds agi-
les, especializacién con perso-
nal propio, personalizacién de
accesosy formas de pago, ges-
tién de disputas, recuperacion
de importes de servicios no vo-
lados y un equipo de back up
siempre disponible. Una pro-
puesta que refuerzalaindepen-
dencia de las agencias y elevala
calidad del servicio al cliente.

Gabriel Escarrer, galardonado con el Premio Diamante a la Excelencia
en Expansion Internacional por la Asociacion Espanola del Lujo

En el marco dela primera edi-
cion de los International Luxury
Awards - Diamonds of Excellen-
ce, organizados porla Asociaciéon
Espafola del Lujo - Luxury Spain,
Gabriel Escarrer, Presidente de
Melid Hotels International, ha si-
do distinguido con el Premio Dia-
mante ala Excelencia en Expan-
sién Internacional.

Lagala, celebrada en la emblema-
tica Real Academia de Bellas Ar-
tes de San Fernando, premi6 a 25
lideres de sectores tan diversos
como la cultura, lamoda, la tec-
nologia, la sostenibilidad, el ar-
teylahospitalidad. Presidida por
S.A.R.laPrincesa Béatrice d'Or-
léans, la ceremonia marco un hi-
to al entregar por primera vez es-
tos galardones que reconocen la

excelencia en su mdxima expre-
sién.

Gabriel Escarrer fue reconoci-

do por “su papel transformador
en el posicionamiento de la hos-
pitalidad espafiola en el 4mbi-

to internacional”. La Asociacién
Espafiola del Lujo ha destacado
asiel papel de Escarrer por haber
consolidado la presencia de Me-
lid Hotels International en mds de
40 paises, elevando la marca alos
mads altos estdndares en innova-
cidn, sostenibilidad y experiencia
del cliente.

“Este reconocimiento es un refle-
jo del trabajo incansable de todo
el equipo de Melid y de nuestra
vocacion por llevar el alma de la
hospitalidad mediterrdnea a cada

rincén del mundo,” afirmé Esca-

rrer tras recibir el galarddn. “La
excelencia no es un destino, si-
no una actitud constante que nos
impulsa ainnovar, a cuidar de
las personasyadejar una huella
positiva alld donde estamos pre-
sentes.”

k|
-

Con este premio, la Asociacion
Espafola del Lujo reafirma el pa-
pel de Gabriel Escarrer como uno
deloslideres mds influyentes del
sector turistico internacional, y
destacala contribucién de Melid
Hotels International al prestigio
global de la marca Espafia.
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iryo refuerza su programa corporativo y
simplifica sus tariias para que viajar seamas facil

iryo, operador privado de alta
velocidad en Espafia, impulsa el
programairyo Empresasy
anuncia la simplificacién de sus
tarifas, reforzando su compro-
miso con

ofrecer una experiencia de viaje
mds clara, flexible y adaptada a
las necesidades de cada viajero.
Una propuesta que refuerza los
viajes de negocio

‘iryo Empresas’ incorpora solu-
ciones adaptadas para grandes
corporacionesy pymes que ele-
vanla

calidad yla comodidad de los
viajes de negocio combinando
eficiencia, flexibilidad y soste-
nibilidad.

Entre sus principales ventajas,
destinadas especialmente alas
tarifas Inicial Superior, Infinita
e Infinita.

Bistro, destacan:

* Cancelacidn gratuita: permite
anular el billete sin coste adicio-
nal, ofreciendo maxima
tranquilidad ante imprevistos.
* Cambios de horario en el mis-
mo dfa: posibilidad de modifi-
carlahorade salida sin coste
adicional.

¢ Flexibilidad extra: posibilidad
de viajar en otro tren sin cargo
extra hasta dos horas después
dela salida prevista en caso de
pérdida del original.

e Seleccion gratuita de asiento.
* Descuentos exclusivos en las
tarifas Infinita Bistrd, Infinita e
Inicial Superior.

¢ Asistencia dedicada: linea ex-
clusiva de atencidén los 7 dias de
la semana, soporte en tierra
yabordo y atencién personali-
zada para cada empresa.

* Club Yo Empresas: acceso al
programa de fidelizacién de ir-
yo, con beneficios adicionales
paraempleados durante el primer
afio de contrato, que incluyen:

- Acumulacién de un 3% en iryos
por cada viaje.

- Descuento del 30% en un bille-
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teydel 50% en otro a partir del
segundo afio de

adhesion.

- Posibilidad de canjear iryos
por tarjetas regalo de El Corte
Inglésy Amazon, o de
convertirlos en puntos de otros
programas de fidelizacién.

Turisme Comunitat Valenciana reactiva las obras de su nueva sede
en Valéencia, que finalizaran en verano de 2026

Turisme Comunitat Valencianahareactivado
el proyecto de construccién de sunueva sede
enlaciudad deValencia, traslafirmadel actade
comprobacion dereplanteo que marca el inicio
oficial delas obras. Elnuevo edificio permitirad
dotar al organismo de unas instalaciones mo-
dernas, eficientes yadaptadas alas necesidades
actuales de gestién y servicio publico.

El contrato ha sido adjudicado ala empresa Di-
sefio y Objetivos de Construccion, S.L., conun
presupuesto total de 2.841.821,14 euros (IVAin-
cluido), que contempla tanto la obra como el
mobiliario. El proyecto, disefiado por el estudio
AECOEstudio Partners, S.L., cuenta conun pla-
zo de ejecucion de ocho meses, de modo quela
sede estard finalizada en verano de 2026.
Laactuacién retoma un proyecto que quedo
paralizado en junio de 2022, tras elabandono

delaobraporparte delacons-
tructoraanterior.

Lanueva adjudicacion, for-

malizada el pasado 25 de

agosto de 2025, garantiza

la continuidad de las obras
ylamaterializacién de un

espacio clave parala estra-

tegia de modernizaciény

promocion turistica de la

Comunitat Valenciana. La

consellera de Innovacion,

Industria, Comercioy Tu-

rismo, Maridn Cano, ha

subrayado que el Consell

“hatrabajado intensamen-

te pararesolver el problema heredado del
abandono de las obras” y ha asegurado que

“el pr6ximo verano dispondremos de una
sede modernay funcional al servicio del tu-
rismo valenciano”.
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Room Mate Cosmo inaugura su gimnasio al aire libre en el rooftop

con espectaculares vistas al Miguelete

Room Mate Hotels, la cadena
fundaday presidida por Kike
Sarasola, continda reforzan-
do su apuesta por ofrecer expe-
riencias tnicas a sus huéspedes
yvisitantes. En esta ocasion,
Room Mate Cosmo (Av. de Ma-
ria Cristina, 8, Valencia), un ho-
tel de estilo urbano y cosmo-
polita en pleno corazén de la
ciudad, presentala aperturade
sunuevo gimnasio: un espacio
al airelibre que combina dise-
fio, comodidad y unas impre-
sionantes vistas al Migueletey
al casco antiguo de Valencia.

El gimnasio estd equipado con
todo lo necesario para que los
clientes puedan mantenerse en
forma durante su estancia, in-
cluyendo:

Multiestacién

Cinta de correr

Bici estdtica

Banco de entrenamiento

Juego de mancuernasde 4 kga
16 kg

Bosu

Pelota de pilates

Bolas de peso

Disponible en horario de 7:00 a
22:00 horas todos los dias dela
semana, este servicio exclusi-
vo para huéspedes refleja el fir-
me compromiso de Room Mate
Cosmo con el bienestar inte-
gral de sus clientes y su filoso-
fia de cubrir todas sus necesi-
dades para que se sientan como
en casa.

Entrenar en este entorno privile-
giado no solo supone cuidarla sa-

ludyel cuerpo,
sino también
disfrutar de
una experien-
ciatnicaque
invitaades-
conectar, ins-
pirarseyvivir
Valenciadesde
una perspecti-
vainigualable,
rozando el cie-
lo mediterra-
neo.

Con esta aper-
tura, Room
Mate Cosmo
refuerza su
filosofia de
crear espacios que combinan sa-
lud, estilo y momentos memora-
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bles, consoliddndose como un
referente de hospitalidad inno-
vadora en la ciudad.

TUI Spain consolida su liderazgo enlos cruceros fluviales con el
lanzamiento del catalogo 2026 y un crecimiento del 15 %

TUI Spain, especialista en turismo emisor
desde Espafia para TUI Group, uno de los
principales grupos turisticos del mundo,
ha presentado el catdlogo Cruceros Fluvia-
les 2026, que consolida su posicionamien-
to en uno de los segmentos con mayor po-
tencial de crecimiento dentro del mercado
europeo.

Laprogramacion incluye 12 itinerarios
principales por el Rin, el Mosela y el Danu-
bio, operados en barcos fletados en exclu-
siva para el mercado espafiol, con més de
40 salidas garantizadas entre mayo y octu-
bre. Como novedad, se incorporan los pro-
gramas “Especial Otofio” en el Riny el Da-
nubio, ampliando las opciones fuera de la
temporada alta.

“Los cruceros fluviales mantienen un cre-
cimiento constante en Espafa, conun 15 %
anual en los ultimos tres afios, y desde TUI

Spain queremos seguir liderando esta ten-
dencia. El catdlogo 2026 refuerza nuestra
propuesta diferencial: barcos en exclusiva
paranuestros clientes, asistencia en caste-
llano en todas las salidas, experiencias cul-
turales tinicas y nuevos itinerarios de oto-
fio que responden a la creciente demanda
de viajar en temporada baja”, sefiala Ger-
mén Hijon, director de producto y opera-
ciones de TUI Spain, Portugal & Americas.

Crecimiento sostenido del producto
Enlos dltimos tres afios, los cruceros
fluviales de TUI Spain hanregistrado
un crecimiento medio del 15 % anual en
reservas, con el Riny el Danubio con-
centrando mds del 70 % de la demanda.
Este aumento refleja no solo el interés
del cliente espafiol por este tipo de pro-
ducto, sino también la consolidacion
delamarca TUI como referente en este
segmento.

\/. TUI

Cruceros fluviales

2026
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Vibra Mahou Fest Valencia presenta su cartel definitivo
con Leo Rizzi, Pole., Lia Kali, Marmi, StormyKid y LA BEBE

Lacuentaatrdsha comenzado.
VibraMahou Fest Valencia, el fes-
tival dela plataforma de musica
de Mahou Cinco Estrellas, que si-
gueimpulsando experiencias cin-
coestrellas en torno alos mejores
directos, ultimalos preparativos
parasu préxima edicion. Las en-
tradas estdn alaventaaun precio
promocionalde25 hastael4de
octubre. A partir de esafecha, pa-
sardnacostar30 .

Elfestival presenta su cartel defi-
nitivo conlaincorporacién del co-
lectivo de DJs LA BEBE, que se su-
maalos conciertos yaanunciados
de Leo Rizzi, Pole., Lia Kali, Mar-
miy StormyKid, conformando asi
unajornada musical que reunird
algunasdelasvoces con mds per-
sonalidad del panorama actual.

Leo Rizzi, artista valenciano de
proyeccién internacional, regre-
saacasaenunmomento clave
desu carrera. Conunasensibili-
dadtinicayunaestética propia,
ha conquistado al puiblico con te-
mas como Amapolas o No siem-
pre quedard Paris, donde mezcla
emocion, pop y unavision genera-
cional quelo conecta con miles de
oyentes.

Asulado estara Pole., uno delos
nombres mds destacados del pop
urbano nacional. Conletras que
transitan entre lanostalgia, la fies-
taylo cotidiano, yunabase sonora
que combinarap, guitarrasy me-
lodias coreables, su directo es uno
delos més esperados por el ptibli-
cojoven.

LiaKali, por su parte, aportauna

delas propuestas mds potentesy
personales del cartel. Suvozin-
confundible y su mezcla de soul,
reggae, hip hop y mensaje so-
ciallahan convertido en unade
las grandes revelaciones del dl-
timo aflo. Su presencia escéni-
ca, fuerzaliricay conexién con

mento clave en lajornada. Mar-
mi, conocido por su espontanei-
dad ycercania, conectaconla
audiencia desdelanaturalidad.
Su estilo fresco yaccesible, con
canciones que hablan de amor,
desamor yrealidad cotidiana, le
havalido unabase de fans sélida

el publico garantizan un mo-

y creciente.

Valéncia impulsa una Red Nacional de Destinos Urbanos

La ciudad de Valéencia continda
avanzando en la construccion

de sunuevo modelo de turismo
sostenible, tal como ha subraya-
do este jueveslaalcaldesa, Ma-
ria José Catald, en un encuentro
con los principales representan-
tes del sector turistico de la ciu-
dad. Catald ha anunciado la pues-
taen marcha de dos iniciativas
clave en este dmbito: la creacién,
apropuesta de Valencia, de una
red nacional de destinos urbanos,
junto con otras ciudades de simi-
lares caracteristicas para com-
partir estrategias, problemas, so-
luciones y experiencias con otras
urbes que se enfrentan aretos si-
milaresyavanzar asi en las mejo-
res précticas de turismo sosteni-
ble; yla puesta en marcha deun
Modelo de Intervencién Turistica
frente a Emergencias Climédticas
(MITEC), que ha desarrollado la

Fundacidn Visit Valencia.

El encuentro, organizado con
motivo del Dia Mundial del Tu-
rismo que se celebra el proxi-

mo sdbado, 27 de septiembre, ha
contado con la presencia de di-
versas entidades y representan-
tes de empresas turisticas, y con
la participacién de la conceja-

la de Turismo y presidenta de la
Fundacion Visit Valencia, Paula
Llobet; del presidente de Cdma-
ra Valencia, José Vicente Morata;
deladirectora de Europa Travel y
presidenta de CEV Valéncia, Eva
Blasco; y del director general de
SH Hoteles y presidente de Hos-
bec Valencia, Javier Vallés. La al-
caldesa ha felicitado al sector por
ayudar en los momentos més di-
ficiles que ha pasado esta ciudad:
“Nos ayudaron en el incendio de
Campanar, en el incendio de la
avenida del Puerto, y también en

ladana”, ha destacado
Durante su interven-
cion, MariaJosé Ca-
tald ha explicado que
el Plan Estratégico de
Turismo Sostenible
2025-2028 apuesta por
un turismo de calidad,
que esté al servicio de
la ciudad, equilibrado,
humano y sostenible, y
ha asegurado que “No queremos
un turismo low cost que no res-
petalaciudad”. En este sentido,
harecordado las medidas que el
Ayuntamiento estéd llevando a ca-
bo para potenciar el turismo de
calidad, como el impulso alains-
peccidén de pisos turisticosile-
gales, “con un aumento del 261%
respecto al anterior gobierno”,
ha destacado. También, la puesta
enmarcha de un grupo de traba-
jo para priorizar los cruceros que

supongan un mayor impacto eco-
némico positivo; y el desbloqueo
dela construccién de hoteles. “El
turismo —-ha argumentado Cata-
14- crea 30.000 puestos de trabajo
directos e indirectos en nuestra
ciudad, yhay que garantizar ese
empleo, pero hemos de fomen-
tar que a nuestra ciudad venga
un turista de calidad, que respe-
te anuestros vecinos, que respe-
te nuestra ciudad y que genere un
impacto econémico positivo”., ha
afirmado la alcaldesa.
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Grup AVA celebra el décimo aniversario
de sutorneo de padel para agentes de viaje

El pasado sdbado, las pistas del
Club de Padel Udyr Sport (Pal-
ma) acogieron el X Torneo de P4-
del Grup AVA para agentes de via-
jeysusfamilias, que conté conla
participacién de 30 jugadores y el
patrocinio de Bedsonline, Iberiay
Europcar.

“Estamos encantados de cele-
brar el décimo aniversario de este
evento que hemos ido consolidan-
do afio tras afio gracias al interés y
la participacion de agentes y fami-
liares, asi como del apoyo de nues-
tros patrocinadores. A todos ellos
quiero darleslas gracias por ha-
cerlo posible yemplazarles a que
repitan participacion el afio que
viene”, explica Santiago Pifia, pre-
sidente del Grup AVA, al tiempo

que recuerda que la diada culmi-
no con una cena ala que asistieron
més de cincuenta personasy en

la que los patrocinadores sortea-
ron importantes premios entre los
agentes de viajes asistentes.
Previamente ala cenay divididos
en dos categorias -principiantes
(B) yjugadores habituales (A)-,alo
largo dela tarde del sdbado los 30
jugadores de todas las edades dis-
putaron sus respectivos partidos.
Aunque el resultado fue lo menos
importante del encuentro, asf fi-
nalizaron ambas competiciones:
CategorfaA:

Campeon: Jordi Martorell, de Via-
jes Llabres.

Subcampeodn: Lloren¢ Galmés, de
Viatges Tramuntana.

Categoria B:

Campeona: Sofia Forcen, de Viajes
Sura Business.

Subcampeona: Victoria Forcen, de
Viajes Sura Business.

Los cuatro recibieron sus corres-
pondientes trofeos de manos del

presidente del Grup AVAylos re-
presentantes de Bedsonline, Ibe-
riay Europcar. El broche finalala
jornadalo puso una cena de her-
mandad en las instalaciones del
Udyr Sport, marcada por el buen
ambiente.

Rio de Janeiro triple ganadora enlos World Travel
Aadwards Sudamérica 2025

Laciudad de Rio deJaneiro fuere-
conocida como principal desti-

no de playa, principal destino de
escapadas, ylider en festivalesy
eventos de Sudameérica 2025, du-
rantelaceremoniade gala delos
32°World Travel Awards Latinoa-
mérica 2025, celebrada Canctn,
México.

Lasegunda etapa delos World Tra-
vel Awards 2025 cont6 conla pre-
sencia delas principales figuras
delmundo delos viajes y el turis-
mo, que se reunieron parareco-
nocer, premiary celebrarla exce-
lenciaen todoslos sectores dela
industria turistica.

Este triple galardén posicionaenlo
mads alto aesta ciudad querecibe a
sus visitantes con los brazos abier-
tos de sumonumento mds famoso,

el Cristo Redentor, enla cima del
Corcovado.

Recorrerlasicénicas playas de

Copacabana e Ipanema, caminar
por costanera, o internarse en al-

gunos delos bares que abundan
enlazona paratomar una caipi-

rinhayescucharlamiisica envol-

vente del bossanova, permiten
respirar la esencia dela ciudad.
Rio de Janeiro ofrece también
grandes atractivos culturales,

gastronémicos, de ocio, y de mul-
titudinarios eventos gratuitos, co-
mo el concierto en mayo de Lady
Gaga, enlaplayade Copacabana,
quereunié amds de dos millones

de personas.
La ciudad recibié més de un mi-
1I6n de turistas en el primer se-

mestre de 2025, un crecimiento
del 51,8% enlasllegadas de via-

jeros extranjeros, y apuntaasu-

perarlametaanual de 1,8 millo-
nes previsto por el Gobierno del
Estado.
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Europlayasyla Agéncia Catalana de Turisme
presentan dos nuevas rutas para descubrir Cataluna

Elturoperador Europlayasyla
Agencia Catalana de Turisme
han celebrado conjuntamente
en Madrid un evento de presen-
tacion para dar a conocer dos
delasrutas del Grand Tour de
Catalufia que comercializard la
mayorista: “Una aventuraen el
corazén de Catalufia” y “Un via-
jemdgico por Catalufia”.

Lacitahareunido aunselec-

to grupo de agentes de viajes,
prensa especializaday profe-
sionales del sector turistico,
que han podido conocer de pri-
mera mano el potencial de es-
tasrutas turisticas que invitan
asumergirse en un viaje magi-
co por Catalufia. Un formato in-
novador paravivir la diversidad

cultural, patrimonial, natural
y gastronémica de laregion ca-
talana através de experiencias
Unicas.

Losinvitados al evento han po-
dido conocer en detalle estas
dosrutas del Grand Tour de Ca-
taluiia, asi como los itinerarios
y experiencias que ofrecen, to-
do ello mientras disfrutaban de
una experiencia que evocabala
riquezay diversidad gastroné-
mica delaregion.

El Grand Tour de Catalufia es
unrecorrido circular que in-
vita a descubrirlariqueza del
territorio cataldn a través de
diferentes itinerarios que com-
binan grandes iconosyrinco-
nes menos conocidos. En esta
ocasion, Europlayas ha confec-

cionado dos
propuestas
especificas: %t

Una aven-
turaenel
corazonde
Cataluna: k-4l :
proponere-  fa o :
correr la Ca- u;:"'* -
talufia inte-

rior con paradas en Girona, el
lago de Banyoles, Figueres y el
universo Dali, los pueblos me-
dievales como Besald, la Garro-
txa volcdnica, Ripoll como cuna
de Cataluiia, o lamonumental
Cardona con suimpresionante
Montana de Sal, para terminar
en la Costa Bravay sus vinos del
Emporda.

B —

""1? /
3

Un viaje magico por Catalufia:
con un enfoque mds mediterra-
neoy cultural, desde el Barrio
Gético yEl Born de Barcelona
hasta los pueblos costeros de
Sitges y Vilanova, pasando por
Montblancy su encanto medie-
val, el Priorat vinicola, los pai-
sajes del Delta del Ebro o el le-
gado romano de Tarragona.

Los hoteles independientes tendran su cita con la innovacion: Keytel
lanza la 22 edicion de sus Premios a la Innovacion Hotelera 2025

Conmds de 3.800 hoteles asocia-
dos en 90 paises, Keytel, la pri-
mera alianza mundial de hoteles
independientes, impulsalain-
novacionyla competitividad del
sector con la segunda edicién de
sus Premios ala Innovacién Ho-
telera 2025. Este certamen reco-
noce alos proyectos, personasy
organizaciones que estdn trans-
formando laindustria hotelera
mediante lainnovacion, la soste-
nibilidad, la vision estratégicayla
excelencia operativa.

La ceremonia de entrega de pre-
mios se celebrard el 21 de ene-
ro de 2026 en la Casa de Burgos,
Madrid, durante la tradicional
Cena del Hotelero, coincidien-
do conla primera jornada de FI-
TUR.

Convocatoria abierta

Elplazo de candidaturas estard
abierto desde el 29 de septiembre
hasta el 30 de noviembre de 2025
alas 23:59h. Los hoteles podrdn
presentar un mdximo de tres pro-
yectos en formato de caso de es-
tudio, detallando objetivos, eje-
cucion, resultados y métricas de
impacto.

Criterios de valoracién

Los Premios ala Innovacién Ho-
telera 2025 reconocerdn aquellos
proyectos que destaquen por su
aportaciénreal y transformadora
al sector, valorando especialmen-
te los siguientes aspectos:
Sostenibilidad: compromiso s4-
lido con préacticas responsables
quereduzcan el impacto am-
biental y promuevan la conserva-

cién derecur-
sosnaturales,
ademds del
impacto so-
cial positivo en
equipos, comu-
nidadesy clien-
tes.

Innovacién
tecnoldgicae
[A:uso disrup-
tivo de la tecnologia, incluyendo
inteligencia artificial y soluciones
digitales, que mejoren la gestion
operativay, sobre todo, enriquez-
can la experiencia del huésped en
cada etapa de su viaje.

Experiencia del huésped: capaci-
dad para ofrecer vivencias tinicas
y memorables a través de la exce-
lencia en el servicio, el diseno, la

INNOVACION

OTELERA

gastronomia o la oferta cultural
y de ocio.

Impacto medible: resultados tan-
gibles en eficiencia operativa, op-
timizacion de costes, satisfaccion
del cliente, generacién de ingresos
y posicionamiento competitivo.
Escalabilidad y replicabilidad:
potencial del proyecto para cre-
cer, ser aplicado en distintos con-
textos o convertirse en un refe-
rente dentro de la industria.
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Pipeline Software integra WebBeds
en su plataiorma Orbis Hoteles

Pipeline Software, compafiia
tecnoldgica especializada en so-
luciones para agencias de viajes,
ha certificado la integracion de
WebBeds, marketplace hotelero
de alcance global, en su plata-
forma de reservas hoteleras Or-
bis Hoteles. Gracias a esta nueva
conexion, las agencias usuarias
de Orbis Hoteles pueden consul-
tar yreservar en tiempo real los
productos de WebBeds de forma
totalmente automatizada.

Mas inventario, mismo flujo de
trabajo

Amplia tu inventario sin cam-
biar la operativa: WebBeds se
incorpora al mismo buscador
y proceso que ya utilizan tus
agentes a diario. Los nimeros
hablan por s solos:

Laférmula es simple: misma
bisqueda=m4ds resultados=sin
curva de aprendizaje.
WebBeds se integra de forma
tan natural que tus agentes ni
siquiera notardn que estdn ac-
cediendo a un proveedor nue-
vo... hasta que vean las opcio-
nes adicionales en pantalla.

Tecnologia para ganar efi-
ciencia

Laplataforma Orbis Hoteles in-
cluye funcionalidades como:
IA pararesolucién automati-
cade mapeosy duplicidades en
establecimientos.
Segmentacidn fiscal de reservas
(Régimen General / Régimen
Especial) desde el propio busca-
dor, facilitando la gestién conta-
bley fiscal de las agencias.

Declaraciones
“Estamos con-
vencidos de que
esta colabo-
racién serd un
éxito paraam-
bas partes. Pa-
ra WebBeds es
un paso mas en
su apuesta de-
cidida porel
B2B, el cualle
permitird lle-
gar a clientes estratégicos en el

UEineS Tacrg

mercado tradicional, y a suvez,
podremos proveer a nuestros
clientes de un catdlogo de mds
de 500k hoteles en todo el mun-
do con disponibilidad en tiem-
poreal y personal en destino.”
Sefialan desde WebBeds. Sebas-
tidn Briones, Director General

Pipe

de Pipeline Software, afirma:
“Estaintegracién responde a
nuestra filosofia de ofrecer a las
agencias una herramienta com-
pleta, 4gil y con las mdximas
garantias. Contar con WebBeds
como proveedor certificado re-
fuerza nuestra propuesta de va-
lor en el canal B2B hotelero.”

Valinor Representaciones Turisticas lanza una serie de webinars
dirigidos a profesionales del sector en Espana y Portugal

27.01.2026 Melo Travel - Azores

Valinor Representaciones Turisticas ha puesto
enmarchaunacompletajornada de webinars
con el objetivo de dar a conocer los productosy
servicios de sus representados entre los profe-
sionales del sector turistico de Espafiay Portu-
gal. El programa se desarrollard entre octubre
de 2025 yfebrero de 2026, y contard conla parti-
cipacién de empresasy destinos internaciona-

les que presentardn sus novedades a agencias

deviajes, mayoristas, minoristasy especialis-
tas MICE.

Programacién confirmada:

14.10.2025 Canctin Travel Group - México
28.10.2025 Aventuras 2000 - Panamd
11.11.2025 Nexit - Portugal

25.11.2025 Panamericana de Viajes - Colombia
11.12.2025 Vipac - Perd

13.01.2026 Jetwing - SriLanka

10.02.2026 Travel One - Madeira
Pararegistrarse en el webinar de su interés, los
profesionales pueden acceder alasredes socia-
les de Valinor:

¢ Instagram: @valinor.mundo.luso

¢ LinkedIn: valinormundoluso

¢ Correo: angela.turbay@e-valinor.com

Con estainiciativa, Valinor refuerza su
compromiso con la formacién continua
y el acercamiento al canal profesional,
apostando por el formato digital como
herramienta eficaz para mantener la co-
nexion con el sector y seguir generando
valor afladido a sus socios y colaborado-




