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OPINION

ESPANA SE CALIENTA
Y EL TURISMO SE ENFRIA

levamos varios dias oyendo en todos los informativos que he-
mos sufridounadelas mds extensas olas de calor delos tltimos
afios, que han provocado tremendos incendios que han afectado
amuchaszonasdelallamada “Espafnavaciada”, esa Espafiaru-
ral de extensos bosques yde incalculable valor paisajistico y ecolégico.

Estos incendios han acabado en esas zonas con la esperanza de tener
un buen verano alos negocios recreativos, de hosteleriayde alojamien-
to, pues las excursiones y actividades al aire libre han desaparecido,
provocdndose cancelaciones masivas, pese al esfuerzo de anos de pro-
mocionar el turismo de naturaleza y de aventura que tanto auge esta-
batomando. Asturias, Le6n, Orense, Zamoray Cdceres no olvidardnla
pesadilla de ver arder sus montes y afectard en grado extremo a los pe-
quefios empresarios y trabajadores que apostaron por no irse de estas
zonas a destinos turisticos urbanos o de playa, asi como a los ayunta-
mientosypequeios propietarios agricolasy ganaderos. No seremoslos
empresarios quienes juzguemos las causasy soluciones, pero es nece-
sario apoyar a que lareconstruccién sealo més rdpida posible y poder
darlaesperanzade que hayafuturo ensus planes devida traslos fuegos.

El titulo de este articulo tiene que ver también con los primeros co-
mentarios que estamos recibiendo de la marcha de la temporada de
verano, la mds importante del conjunto de nuestro pafs en nimero de
visitantes, gasto y pernoctaciones. Las previsiones que hicimos desde
la Confederacion Espafiola de Hoteles y Alojamientos Turisticos indi-
caban que iban a ser similares en nimero de viajeros y de ocupacién
alas de 2024, que como todos coincidiremos, han sido las mejores de
la serie histérica. Y, sin embargo, aunque el niimero de viajeros pare-
ce que aumenta, no es asf el gasto medio por persona, ni tampoco el
precio medio de los alojamientos, que ha dado lugar en algunas zonas
aun descenso de la ocupacion pese a las ofertas de tiltima hora que se
pueden ver en muchas plataformasy agencias de viaje. Puedo afirmar,
“que sigue sonando la musica, aunque se ha bajado el volumen”. La si-
tuacién en si misma no podemos clasificarla como preocupante, pero
si como un toque de atencién de que se ha podido tocar techo y se ve
una cierta fatiga en la demanda nacional y en algunos segmentos de la
demanda extranjera.

Se sefialan varios factores, pero muchos coinciden en que la inflacién
de los productos turisticos pueden ser la causa primordial. Ante un
mantenimiento de la calidad, se observa una creciente preocupacion
delos viajeros por los precios. En muchos casos los aumentos son pro-

ducidos por el enorme incremento de los
costes a la produccién, ya que la subida
delas materias primas, los costes deriva-
dosdelaasfixiantelegislacién medioam-
biental y de operaciones, el aumento de
los costeslaborales yde seguridad social
muy agravado por el incontrolable auge
del absentismo laboral que en muchas zo-
nas o negocios yaroza el 20 %, hace que

JORGE MARICHAL

se ponga en riesgo la competitividad de
nuestros destinos a nivel mundial. PRESIDENTE DE CEHAT
No podemos pensar que el turismo es algo estdtico. Se ponen de mo-
da de maneramuyrdpidadestinos, igual que caen en picado otros. El
mantenimiento de la competitividad es algo muy complicado para
un empresario, pues muchos factores no dependen de suactuacion.
Lasaturacién de algunas zonas, la falta de planificacién, la falta de
infraestructuras, lalimpieza, laseguridad percibida, los movimien-
tos sociales en contra o la falta de una adecuada formacién de las
personas que atienden al ptiiblico, danan la imagen de un destino,
que puede ser irrecuperable. Mientras tanto, desde muchas admi-
nistraciones, s6lo se piensa en c6mo gravar con mds impuestos la
actividad, desde el propio trabajo como la llegada de visitantes con
tasas o impuestos encubiertos de dudosa finalidad como se lleva
afios demostrando. Asimismo, nuevas normas y obligaciones, des-
de solicitar decenas de datos para controlar a los ciudadanos hasta
exigir politicas de control sanitarias o responsabilidad fuera de to-
da légica, repercutirdn directamente en un aumento de costes que
la demanda no acepta.

Aprimeros de mes de septiembre tendremos datos precisos de este en-
friamiento, estamos a tiempo de tomar medidas, pero advertimos que
todo parece indicar que labonanza o el man4, se estd moderando y no
lentamente. Y esto no sé6lo va a afectar al propio empleo, sino a los 20
sectores econémicos que en gran parte viven de la actividad, segtn el
ultimo estudio preparado porlas Cimaras de Comercio. Asi, comercios,
transporte, entidades financieras, productores de alimentos yagricul-
tores, empresas de logistica y otros muchos, sobre todo entidades pu-
blicas, deben empezar a entender que es momento de poner medidas
para que la musica siga sonando, sino queremos que llegue el invierno
al turismo, soporte de la economia espafola y del estado de bienestar
que todos deseamos.
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BC Tours pasa allamarse
BC Cruise Services

BCTours, elgrupo
lider que ofrece ser-
vicios entierra para
elsectorinternacio-
nalde crucerosen
EspafiayPortugaly
queformapartede
Alsa, haanuncia-

do hoy que cambia de nombrey que ahora pasardallamarse
BCCruise Services. Este cambio de nombre se hard efectivo
apartir de este mes de septiembre.

Lanuevamarcaatnala extensa cartera de productos dela
compaiifa, que incluye excursiones por tierra, operaciones
de embarquey desembarque, estancias en hotel antes y des-
puésdel crucero, programas en tierray eventos englobados
bajo unanuevaidentidad. Este nuevo posicionamiento es
unreflejo delos valores centrales de BC Cruise Services: ex-
celencia, consistencia, innovaciény atencién al cliente, va-
lores que estan respaldados por mds de 35 afios de experien-
ciademostrada en Espafiay Portugal.

Travelplan transforma su
oferta en Tailandia: santuarios
de elefantes y ecodiseio

M et

Enlinea con sucompromiso por
un turismo respetuosoy conecta-
do conlas demandas delos nue-
vos viajeros, Travelplan, turopera-
dorintegrado en Avoris, anuncia
laimplementacién de dos nuevas
medidas ensudestino Tailandia,
relacionadas con el bienestar ani-
malylareduccién delimpacto
medioambiental. Estas acciones
marcanunavance importante pa-
ratransformaryrevisar el catédlo-
go de productos dela compaiifa,
impulsando practicas éticas y sos-
tenibles.

Desde este mes agosto, todaslas
actividades queincluyen elefantes
enlos programas enla provinciade

Chiang Mai se realizan exclusiva-
mente en centros que garantizan
altos estdndares éticosensutratoy
cuidado. Estamedida excluye por
completo tantola oferta de paseos,
como los bafios con elefantes, prio-
rizando espacios donde se vela por
elbienestaranimal, laseguridad y
laconcienciacién del viajero. Enel
pasado, los elefantes se utilizaban
paralatalaylos paseos turisticos,
pero debido aladisminucién de
laspoblaciones, el trato cruel enlos
entrenamientos y el dafio que pue-
den provocarlos asientos pesados
sobre sucolumnavertebral, Travel-
plan elimina estas practicasensu
oferta de experiencias paralos via-
jeros. Ensulugar, promueve visitas
asantuarios dondelos elefantes re-
cibenlos mejores cuidados enun
entorno mds natural, permitiendo
alosviajeros disfrutar de su pre-
sencia de manerarespetuosa.

Soltour yla Asociacion de Comercio
de Catarroja se unen para reactivar
el comerciolocaltrasla DANA

Soltour, turoperador lider en el
mercado espafiol, ha alcanzado un
acuerdo conlaAsociacién de Co-
mercio de Catarroja para apoyar a
las agencias de viajes del munici-
pio enlarecuperacién de su acti-
vidad tras los efectos dela DANA.
Lainiciativa combina el impulso
al turismo como pieza clave en la
dinamizacién econémica, enmar-
cada dentro delas acciones que la
compafiialleva a cabo para cele-
brar su 50 aniversario.

Con este objetivo, Soltour se ha su-
mado a esta iniciativa que devuel-
velailusién de viajar a los vecinos
de Catarrojay, al mismo tiempo,
fortalece alas agencias del munici-
pio como canal de venta prescrip-
tor. Paraello, se cederdn dos pla-
zas para dos personas en uno de
los circuitos a Marruecos del tu-
roperador con vuelo directo desde
Valencia en marzo de 2026, que se-
rd sorteada por la Asociacién entre

los residentes. Ademads, todos los
vecinos podrdn beneficiarse de un
bono descuento de 50 por persona
en viajes con Soltour, registrando-
se enla pdgina web https://www.
soltour.com/gift/asociacionco-
merciocatarroja, eligiendo la agen-
cialocal donde deseen canjearloy
formalizando alli sureserva.

Los bonos podrén solicitarse en-
treel 1 de septiembre y el 15 de no-
viembre de 2025, y canjearse en las
agencias de Catarroja hasta el 31
de diciembre de 2025. Su uso serd
vdlido paraviajar a partir del 1 de
septiembre de 2025 en cualquier
paquete disponible en el momento
delareserva.

El acropuerto de Castellon confirma
sumejor campaia estival y registra
en agosto un nuevo récord mensual
con casi 45.000 pasajeros

Elaeropuerto de Castellén certificasu
mejor campafa estival conlos datos del
mes de agosto, en que ha contabilizado
44.925 pasajeros, cifra que constituye el
registro mensual mdsalto en la trayecto-
riadelainfraestructura.

El conseller de Medio Ambiente, In-
fraestructurasyTerritorio, Vicente
Martinez Mus, hamantenido unareu-
nién de trabajo con el director general
de Costas, Puertos y Aeropuertos, Marc

Garcia, y el director general de Aero-
cas, Justo Vellén, parahacer balance de
latemporadaalta de verano en el aero-
puerto de Castellén.

El consellerha destacado el buenresul-
tado dela campaiia, conrécord de vue-
los yusuarios. En este sentido, ha sefiala-
do que el aeropuerto halogrado enjulio
yagosto sus mejores marcas mensuales,
superando en ambos casoslos 40.000
pasajeros.

MartinezMushaincidido en que estas
cifrassitian al aeropuerto de Castellén
por delante de 18 instalaciones delared
estatal, “lo queavalala gestion dela Ge-
neralitaten suapuesta por el desarrollo
dela conectividad aérea dela provincia”.
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Vueling reanuda vuelos a Zurich
desde Malaga y Santiago y recupera
la ruta Barcelona—Valladolid

Air Europa vuelve con las
ofertas Time to Fly para volar
desde 21€ por trayecto

AirEuropalanzahoyunanueva

edicién de sucampafia Time to

Flyenla que se combinan varie-

dad enlaofertaycapacidad de

eleccién paratodoslos usuarios.

Desde este dia 1 yhasta el proxi-

mo 14 de septiembre, la compafifa acercala posibilidad de

Vueling, compafiia perteneciente
al grupo IAG, amplia su oferta de
invierno recuperando tres cone-
xiones, disponibles a partir de hoy
enlaweb delaaerolinea.

volara partir de 21 euros por trayecto, ademds de sumar to- Durante la temporada navidefia,
la aerolinea contara con larutaen-
tre Mdlagay Zurich, disponible
paraviajar entre el 3 de diciembre
y el 10 de enero, con dos frecuen-

cias semanales los miércoles y sé-

doun amplio abanico de opciones desdela Peninsulaylos
archipiélagos hasta diferentes conexiones con el continente
yAmérica.

Lanuevaofertaes vdlida en trayectos de corto radio para vo-

Recientemente, la aerolinea ha ex-
tendido ala temporada de invier-
no sus rutas internacionales a Es-

larhasta el préximo 29 de mayo, yhasta el 12 de junio para auiray Tirana, conexiones que se

conexiones delarga distancia. En el caso delas salidas desde

elaeropuerto de Madrid-Barajas, Time to Fly permite viajar

adiferentes destinos dela Peninsula desde 21 euros por tra-

yecto, y aotros destinos en Europa desde 25 euros por tra-

yecto. Asimismo, es posible reservar vuelos a Estados Uni-

dos desde solo 187 euros.

La red internacional de Grupo
Alonso sigue creciendo con
Alonso Forwarding Sri Lanka

Ladivisién transitaria inter-
nacional de Grupo Alonso,
agrupadabajo lamarcaAlon-
so Forwarding, sigue consoli-
dando su crecimiento gracias
asu expansion en mercados
clave. Eldltimo ejemplo esla
aperturade unanuevadele-
gacion, Alonso Forwarding
SriLanka, con oficina en Co-
lombo, la capital econémica
del paisinsular.

Alonso Forwarding Sri Lanka
ofrece todo tipo de servicios
logisticos integrales, dise-

fiados para cubrirlas diver-
sasnecesidades dela cadena
de suministro, incluyendo
transporte internacional,
gestién aduanera, almacena-
miento, distribucién y solu-
ciones personalizadas para
cadacliente.

Elequipo, liderado por
Dhanushka Perera, cuenta
conunasdlida trayectoria en
el sector logisticoy destaca
por su profundo conocimien-
to del mercado, su capacidad
operativay sucompromiso
conlaexcelenciaen el servi-
cioal cliente. Segtin Perera“el
objetivo es seguir reforzando
laestructurainternacional de
nuestro grupo, aportando un
servicio directoy especializa-
do anuestros clientes”.

bados; ylaruta entre Santiago de
Compostelay Zurich, operativa del
5 de diciembre al 9 de enero, con
dos frecuencias semanales los lu-
nesylos viernes.

Ademads, Vueling sigue ampliando
su conectividad nacional conlare-
incorporacién de la conexién en-
tre Barcelona y Valladolid, que es-
tard activa paraviajar a partir del
28 de octubre, con tres frecuencias
semanales: los martes, juevesy sa-
bados.

operardn desde Barcelona a am-
bos destinosy, en el caso de Esaui-
ra, también desde Sevilla. Asimis-
mo, también ha puesto alaventa
los vuelos de la ruta entre Barcelo-
nay Cérdoba parala temporadade
invierno. Vueling anuncio sus nue-
vas rutas internacionales desde
Barcelona a Ljubljana (Eslovenia),
Agadir (Marruecos) y Estrasbur-
go (Francia) para este invierno, re-
forzando asisu operativa desde la
Ciudad Condal en conexiones in-
ternacionales.

El Grupo Norwegian continiia su
verano récord con 2,9 millones de
pasajeros transportados en julio

“Valoramos muy positivamente que
julio haya dado continuidad al buen
impulso delatemporada de verano.
Norwegian haregistrado el mayor nu-
mero mensual de pasajeros desde ju-
lio de 2019. Elrendimiento operativo
sehamantenido sélido paraun mes
detemporadaaltade verano, apesar
del alto volumen de tréfico ylasinci-
dencias en el control del tréfico aéreo

europeo. Widerpe también ha teni-
dounmessélido, con unaumento de
casi el 10% en el nimero de pasajeros
transportados en comparacion con el
mismo periodo del afio pasado. Quie-
ro agradecer a todos nuestros compa-
nerosy companeras por su cCompro-
miso yesfuerzo alolargo de este mes
siempre tan ajetreado”, ha declarado
GeirKarlsen, CEO de Norwegian.
Lacapacidad de Norwegian (medida
en AKO: Asiento por Kilémetro Ofreci-
dos) enjulio hasido de4.129 millones
de asientos-kilémetro, lo querepre-
sentaun aumento del 1 % en compa-
racion con el afio pasado.
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Aon impulsa junto a Indexa
una union estratégica en la
gestion de siniestros

Aon plc (NYSE: AON), empresa A0
globallider en servicios profesio- el
nales de gestién deriesgos, con- !
sultorfay soluciones de capital ‘m l T
humano, haanunciado la puesta I LS
enmarchadeunaunion estra-

tégicabajolamarca ASEVASA-INDEXA, destinadaa con-
solidarun servicio de excelencia en la gestion de siniestros
paraempresasy organizaciones en Espana e internacional-
mente.

Apartirdel 1 de septiembre, se inicia esta colaboracién a ni-
vel nacional e internacional en el dmbito dela peritacién y
gestion dessiniestros para el asegurado, consolidando sus
conocimientos técnicos y experiencias para fortalecerla ca-
lidad delos servicios prestados a sus clientes. Conla aporta-
cién de los profesionales de Indexa se conforma un equipo
conmds de 25 afios de experienciay altamente especiali-
zado enriesgos de construccidn, industriales, financieros,
energéticosy ciber, entre otros.

TUI Musement amplia Ia
distribucion de sus circuitos
de varios dias a través de
TravelExchange

'F‘_'_"'-—m-m-n— rios guiados de forma priva-
| I B Iy da, viajes en autobdis, recorri-
= "

lo que permite alos profesio-
nales del sector ofrecer pro-

dos en coche ymini-cruceros,

TUIMusement, ladivision de
ToursyActividades de TUI
Group, refuerzasu estrate-
gia de distribucién B2B con
laintegracion de mdsde 750
circuitos devarios dfasenla
plataforma TravelExchange.
Graciasauna conexién API,
agencias de viajes y turopera-
dores conectados a estapla-
taformapueden accederyre-
servar en tiempo realla oferta
de TUI Musementen mdasde
30 paises.

Elportafolio incluye itinera-

puestas adaptadas a distintos
perfiles de viajeros. Lainte-
gracion ofrece disponibilidad
actualizada, precios en tiem-
porealyconfirmaciéninme-
diata, simplificando la ges-
tién operativaymejorandola
eficiencia comercial.
Conestainiciativa, TUIMu-
sement se convierte en uno
delos primeros grandes pro-
veedores de circuitos en
adoptar unasolucién de dis-
tribucién automatizada de
esta escalamediante API,
consolidando su apuesta por
lainnovacién tecnoldégicaal
servicio del canal B2B.

CEAV valora positivamente
la temporada de verano

La Confederacién Espafiola de
Agencias de Viajes (CEAV) hace una
valoracién positiva dela temporada
turistica de verano, si bien recuer-
da que atin queda por delante el mes
de septiembre, un periodo cada vez
madsrelevante enlas vacaciones de
los espafioles y que serd determi-
nante para consolidar los resulta-
dos.

Las previsiones de CEAV situaban el
crecimiento del sector en una hor-
quillade entre el 5% y el 8%, ylos da-
tos disponibles apuntan a que este
objetivo se cumplird. Segun las ci-
fras oficiales del INE para el mes de
junio, el incremento fue del 4%, lige-
ramente por debajo de lo esperado,
pero CEAV confia en que el dinamis-
mo delasreservas de tltimahora

y el buen comportamiento de sep-
tiembre permitan cerrar por encima
del 5%, con posibilidades de acer-
carse al 8%.

ParaJosé Manuel Lastra, vicepre-
sidente ejecutivo de CEAV: “Veni-

mos de afios con incrementos muy
importantesy, en ese contexto, da-
mos por positivo un crecimiento
que vuelve areflejarla solidez del
sector”.

No obstante, CEAVrecuerda que
durante el verano han surgido difi-
cultades que han afectado a deter-
minados segmentos turisticos, co-
mo los incendios forestales que han
golpeado adistintas comunidades
auténomas. Este fenémeno haim-
pactado especialmente en produc-
tos como los circuitos organizados,
el turismo rural o rutas emblemati-
cas como el Camino de Santiago, en
el que estdn especializadas muchas
agencias gallegasy que atraea gran

nimero de turistas extranjeros.

Valéncia lanza el reto ‘SmartTourFlow’
paraanticipary gestionar la afluencia
turistica con tecnologia de vanguardia

ElAyuntamiento de Valencia, a tra-
vés de Valencia Innovation Capital, ha
lanzado el reto ‘SmartTourFlow’,un
concurso de proyectos dirigido adesa-
rrollar soluciones tecnolégicas avan-
zadas paraidentificar, monitorizary
predecirlos flujos turisticos enla ciu-
dad. Estainiciativa forma parte delos
retos Govlech, quebuscan mejorarla
calidad de vidaurbanaylos servicios

publicos através delainnovacion.

La concejala de Turismo, Innovacién
y Captacion de Inversiones, Paula Llo-
bet, haexplicado que “esteretoresu-
me muy bien haciadénde queremos
ir:mejorar la experiencia turistica sin
comprometer la calidad de vida del
vecino. En Valencia apostamos por
unmodelo de turismo sostenible, que
pongaen el centro al ciudadano, que
genere valory que conviva de forma
equilibrada conlavida cotidianadela
ciudad. Queremos trabajar para con-
seguir turistas que impacten de forma
positivay tengan un valor afiadido pa-
raValencia”.
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Europamundo refuerza su
presencia en Espana con una
estrategia renovada

El turoperador Eu-

ropamundo inicia

unanueva etapaen

la que el mercado

espafiol adquiere

un protagonismo

estratégico dentro

de su visién global.

Coincidiendo con sureciente proceso de rebranding,
la compafifa haimpulsado una ambiciosa estrategia
de posicionamiento que va mucho mds alld de accio-
nes puntuales: un plan integral orientado a conso-
lidar su presencia en Espafia como mercado clave,
reforzando la cercania con las agenciasy fortalecien-
do sus canales de comunicacién y formacion. Entre
las principales novedades de esta nueva etapa se en-
cuentran laimplementacién de nuevas herramien-
tas, nuevo producto, fam trips para agentes de viajes

ynuevos profesionales. Dentro del apartado de las

herramientas, la compafifa harenovado su pagina
web, una plataforma exclusiva para el canal profe-
sional espafiol que estd optimizado para mejorar la
experiencia del agente de viajes, ofreciendo produc-
to adaptado a sus necesidades, herramientas comer-
ciales y acceso simplificado.

TIS e ITH se unen para impulsar
el talento turistico europeo

TIS-Tourism Innovation Summity el
Instituto Tecnol6gico Hotelero (ITH)
han firmado un acuerdo de colabo-
racién paraacoger, en elmarco de
TIS2025,1a Conferencia Internacional
de PacTS4ALL (Pact for Tourism Skills
Forward Alliance), que se celebrard del
22 al24 de octubre en FIBES - Sevilla.
Dentro del consorcio europeo del pro-
yecto PacTS4ALL, ITH desempefiaun
papel clave al garantizar que losresul-
tados delos proyectos apoyados no se
queden en un nivel conceptual, sino
que se traduzcan en soluciones précti-
casyescalables para el sector turistico,
fortaleciendo asila capacidad de ups-
killingyreskilling del talento espafiol y
facilitando su transferencia al conjunto
del ecosistema turistico europeo. Por su
parte, mediante este acuerdo, TIS2025
afianzasuliderazgo en el fomento deun
ecosistema turistico innovador, inclu-
sivoy orientado al talento, posicionédn-
dose como la plataforma de referencia
paralos profesionales y directivos que
buscanimpulsarla competitividad de
sus negocios ydestinos. PacTS4ALLes

laherramienta de apoyo dela Comisién
Europeaalainiciativa Pact for Skills for
Tourism, yretine aunared transnacio-
nal de organizaciones firmantes del
pacto, todas ellas comprometidas con
lamejora de competencias delos pro-
fesionales del sector. El proyecto favo-
rece un enfoque europeo unificado en
laformacion turistica a través del inter-
cambio de buenas précticaslocales, el
impulso de National or Regional Skills
Partnerships (NRSPs), yla organizacion
de eventos paralelos, actividades de ne-
tworkingy acciones de conexién entre
agentes del sector. De este modo, no so-
lo consolidaun marco de colaboracién
europeo, sino que traduce sus objetivos
estratégicos en acciones concretas para
mejorar la preparacién del sector frente
alosretosfuturos.

Beroni y Civitatis firman un acuerdo de
colaboracion que amplia y refuerza el contenido
de Ia plataforma Wasabi-s

pleada adiario por mas de 20.000
usuarios, cuyo motor especializado
yaalojabamds de 15.000 experien-
cias en diferentes mercados inter-
nacionales.

Apartirdeahora, alactual reperto-
rio de propuestas, las agencias de
viajes usuarias dela aplicacién de
Beronipodrénreservary comer-
cializar el conjunto de actividades,
visitas y excursiones cuidadosa-

culturalesyde ocioen
mads de 4.100 destinos».

Beroni, empresa especializada

en tecnologia parael sector delas
agencias deviajes, y Civitatis, com-
pafifalider en distribucién online
de actividades turisticas en espa-
fiol enlos principales destinos del
mundo, anuncian hoylafirmade
unacuerdo de colaboracién en-
tre ambas marcas, extensivo tanto
al dmbito vacacional como al cor-
porate.

Fruto de estaalianza, la tecnoldgi-
caofrecerd en tiemporeal todo el
contenido de Civitatis en su plata-
forma dereferencia, Wasabi-s, em-

Conlaconfianzade
mdsde 45.000 agencias
deviajes, Civitatis sim-
plifica el trabajo de los
agentes gracias a supla-
taforma B2Bintuitivay
facil de usar, que ofrece
actividades en tiemporeal y aten-
cién 24/7 en el idioma del cliente.
Su catédlogo seleccionado garantiza
no sélo una excelente relacién ca-
lidad-precio, sinola posibilidad de
personalizar cada experiencia se-

glinsusintereses y necesidades.
Verénica de Iscar, Chief B2B Sales
Officer de Civitatis, destaca: «La

mente seleccionadas que ofrece por
todo el mundo la plataforma creada
en 2008 por Alberto Gutiérrez, que
incluye mds de 95.000 alternativas

alianza con Beronirefuerzanues-
tro compromiso de simplificar el
trabajo delas agencias”.
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Soltour amplia su catalogo de
circuitos por Asia para responder
ala altademanda delos destinos

Balearia cierra acuerdos para
la adquisicion de la naviera
Armas Trasmediterranea

Lanaviera Baleariaha cerrado
acuerdos conlapropiedad dela
naviera Armas Trasmediterra-
neaparalaadquisicién de suac-
tividad en los tréficos de Cana-
riasyelmardeAlbordn, ademas
deuna parte del Estrecho, que mayoritariamente hasido ad-

——

quirida por el grupo naviero danés DFDS. La operacion, que

estard pendiente en su ejecucion delas resoluciones dela
Comisién Nacional delos Mercados yla Competencia (CN-
MC), comprenderia en su conjuntola gestién de 15 buquesy

laexplotacion de lineas maritimas, asicomo laintegracion
de 1.500 empleados de Tierray Flota.

Para el presidente de Balearia, Adolfo Utor, estos acuerdos
de cardcter estratégico permitirfan a Balearia alcanzar el ta-

maiioylacapacidad necesarias para competir en un mer-

cado marcado por la presencia de grandes grupos trasna-

cionales de gran tamarnoy fortaleza financiera, asicomo

paragarantizarla estabilidad delos servicios maritimos y

delempleo.

Viajes Insular. agencia oficial
del Rally Islas Canarias

Traslapublicacién delafecha
oficial del Rally Islas Canarias
—Rallyde Espafia 2026, en su
502 edicién, anunciamos con
gran entusiasmo lafirmade
unacuerdo de colaboracién
con Viajes Insular, principal
grupo de distribucién de pro-
ducto turistico de Canarias,
que seincorporacomo part-
nery patrocinador oficial co-
mo agente de viajes yventade
experiencias.

Todaslas personasinteresa-
dasendisfrutar del Rallyislas
Canarias—Rally de Espafia

pueden hacer susreservasa
través de Viajes Insular- gru-
posemisorlpa@viajesinsular.
eso enel teléfono 928653997.

Unién conunliderdel sector
Viajes Insular, con més de 60
afios de trayectoriaen el sec-
tor turistico canario, cuenta
conunared de unas 15 ofici-
nas distribuidas por todo el
archipiélago yunvolumende
negocio anual que superalos
40 millones de euros. Estaen-
vergadura convierte a Viajes
Insular en unaliado estraté-
gicode primernivel parael
RallyIslas Canarias, aportan-
dosolidezy experienciaenla
gestién de paquetes turisticos
ylacomercializacién de ex-
periencias unicas, vincula-
dasaestegran evento de-
portivo.

Soltour, turoperador lider en Espa-
fiay Portugal, amplia su propuesta
deviajes para el mercado espafiol y
portugués con nuevos circuitos por
Asia, reforzando asisu posiciona-
miento como operador global con
producto 360. Esta expansién res-
ponde al creciente interés de los via-
jeros por paises asidticos yalade-
manda del sector por contar con
una oferta diversificada, mas alla de
los destinos tradicionales.

Dentro de estarenovada oferta, des-
tacalaincorporacién de Omadn,

uno de los destinos emergentes méas
atractivos de Oriente Medio. Con
circuitos como “Descubre Omédn” y
“Reflejos de Omdn”, los viajeros po-
drédnrecorrer paisajes de desierto,
fortalezas centenarias y oasis na-
turales, visitando enclaves como
Muscat, Nizwa o Wadi Bani Khalid.
Omadénrepresenta una alternativa

auténticay ain poco explorada den-
tro del mundo drabe. Lalinea de ex-
pansién continia hacia Asia Orien-
tal, donde Soltour ha reforzado su
presencia con nuevos itinerarios por
Japény Coreadel Sur. En Japon, los
circuitos propuestos combinan tra-
dicién, modernidad y belleza natu-
ral, con paradas en ciudades icéni-
cas como Tokio, Osaka y Kyoto, asi
como en regiones menos conocidas
como los Alpes Japoneses olaislade
Shikoku. “Japén Inolvidable” o “Ma-
ravillas de Jap6én” permiten descu-
brirla esencia del pais a través de su

cultura, su gastronomia y sus pai-
sajes.

José Luis Méndez, Presidente UNAV:
“Sitodo transcurre con normalidad,
el segundo tramo de 2025 puede ser
la constatacion de un ano excelente

para el turismo”

Enunarticulorecogido enlapu-
blicaciéninstitucional de UNAV, el
presidente dela Unién Nacional de
Agencias de Viajes (UNAV), José Luis
Méndez, hace balance del primer tra-
mo de 2025, ydetallalas acciones que
llevard acabolaentidad en el segun-

do semestre del afio. ParaMéndez, “si
todo transcurre dentro de los cauces
delanormalidad, los préximos seis
meses, pueden serla constatacion de
un afo excelente para el turismo. Yno
s6lo para el dmbito delas agencias de
viajes, sino también para el conjunto
delsector, “con previsiones que cifran
unosingresos paralas minoristas de
13.450 millones en 2025”. Extensivo,
segun afirma, al contexto internacio-
nal, “con prondsticos que estiman que
sealcanzardnlos 3.000 millones de
viajeros en 2034”.
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Valéncia mantiene su conectividad aérea en maximos
historicos este verano con masde 100 destinos

El Aeropuerto de Valencia man-
tiene su conectividad aérea du-
rantela temporada de vera-

no (entre abril y septiembre) en
maximos histdricos, con una
ofertade 3,6 millones de plazas
envuelos dellegada, lo que supo-
ne unincremento del 4,3 % res-
pecto al mismo periodo del afio
anterior. En total, 37 aerolineas,
cincomads que en 2024, operardn
vuelos ala ciudad.

Por segundo afio consecutivo,
Valéncia supera el umbral delos
100 destinos directos, conec-
tando con mds de un centenar
de aeropuertos nacionales e in-
ternacionales repartidos entre
Europa, Africay América. Entre
enero y mayo de 2025, el niimero
de buisquedas de vuelos con des-
tino Valencia ha crecidoun 1,4

% respecto al mismo periodo de
2024, un dato que permite prever
unatemporada con buenosre-
sultados turisticos.

Uno delos hitos dela tempora-
daeslaaperturadelarutacon

Montreal, que permite recuperar
una conexion transatldntica tre-
ce afos después. A estanovedad
se suman nuevas rutas con Rei-
kiavik (Islandia), Pescara (Italia),
Poznan (Polonia) y Oslo (Norue-
ga), que refuerzan la conectivi-
dad con mercados prioritarios
ysealinean conla estrategia de
laFundacién Visit Valencia de
atraccion de un turismo inter-
nacional mas comprometidoy
responsable con el destino, y que
registra un mayor gasto medioy
estancias mds prolongadas.
Asimismo, se refuerzan rutas cla-
veya existentes como Amsterdam
(EasyJet), Bucarest (Dan Air) y Co-
penhague (SAS), destinos espe-
cialmente relevantes por el perfil
devisitante que atraen: sosteni-
ble, interesado enla culturalocal
yconunimpacto econémico po-
sitivo parala ciudad.

Un modelo turistico sostenible
“Contar con un aeropuerto com-
petitivoy, sobre todo, con una
red séliday diversa de conexio-

nes aéreas

esfruto

del trabajo

coordina-

do con otros

destinosy

aerolineas

que estdrea-

lizandola

Fundacién

Visit Valen-

cia paramejorar la conectividad
dela ciudad. Esta amplia ofer-
tade destinos no solo es funda-
mental para seguir atrayendo
viajeros, sino también para posi-
cionar a Valencia como un desti-
no estratégico paralainversion,
el talentoylos congresosyreu-
niones internacionales. Ademds,
permite alos valencianos volar
de formadirecta a destinos muy
atractivos”, ha explicado la con-
cejala de Turismo, Innovacién e
Inversiones, Paula Llobet.
Ladelegadahasubrayado que
“alcanzary mantener mds de
cien destinos directos es un dato

muy positivo, pero lo realmente
importante esla evolucién cua-
litativa de esa conectividad. La
incorporacién de rutas como
Montreal u Oslo, o el refuerzo de
enlaces con capitales como Am-
sterdam o Copenhague, confir-
man la apuesta de Valencia por
un modelo turistico mds sosteni-
ble, que prioriza mercados emi-
sores con un perfil de visitante
alineado conlos valores dela ciu-
dad: respetuoso con laidentidad
del destino, culturalmente activo
ycon una estancia media elevada
querevierte en larentabilidad”,
hasubrayado Llobet.

Un Mundo de Cruceros presenta
sus nuevos viajes completos 2026-2027

Un Mundo de Cruceros, agentes de ven-
tasde Holland America Line en Espafia
yPortugal, ha disefiado viajes a medi-
daparadisfrutar de esta naviera -lider
en el segmento premium- incluyendo
los vuelos, traslados, hoteles previosy
posteriores yvisitas en cadaunadelas
ciudades de embarque o desembarque,
ademds de un paquete de excursiones
en espafiol opcional en cada puertode
escala.

De estemodo, laseleccion de viajes
completos por aire, mary tierra ofrece
laposibilidad de visitar destinos como
Alaska, Japény China, Vietnam, Cam-

boyayTailandia, Patagoniay Tierrade
Fuego, Australiay Nueva Zelanda, Ja-
pony Coreadel Sur, y el Canal de Pana-
md acompafiado por expertos guias en
espafol paradisfrutar relajadamen-

te del destino. De maneraadicional, se
ofrecen salidas con acompafiante en es-
pafiol por Fiordos yMediterrdneo de ca-
raalatemporada de verano de 2026.
Losbuques de Holland America Line
son de tamafio medio, donde priman
los detalles yuna cuidada gastronomia
-congranvariedad derestaurantes de
diversas especialidades- ofrecen todo
tipo de comodidadesy opciones de en-

tretenimiento, con amplios ca-
marotes ysuites con detalles ex-
clusivos.

Lasescalasnocturnas enlas ciu-
dades masimportantes yméds de-
mandadas porlos huéspedes, ta-
les como Osaka (Jap6n), Fuerte
Amador (Panama), Lima (Per),

Bangkok (Tailandia), Buenos Aires
(Argentina) y Setil (Corea del Sur),
proporcionan escalas mucho mds
largas delo habitual de caraapo-
der explorar més afondo el destino
yvisitar puertos exclusivos, donde
otras compafifas no pueden acce-
deratendiendo a su tamafio.
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Virgin Voyages presenta los nuevos espacios
a bordo del nuevo Brilliant Lady

Cuando se trata de navegar con
estilo, el Brilliant Lady juega en

su propialiga. Sunueva propues-
tagastrondmica, RojobyRazzle
Dazzle, su cartel de espectdculos
derenombre internacional, y sus
sorprendentesitinerarios y desti-
nosyahan generado gran expec-
tacion. Ahora, Virgin Voyages cen-
trasuatencion enlos espacios a
bordo que hacen de este barco al-
go verdaderamente tinico. Desde
elredisefo delos camarotes con
balcén privado hastalos vibran-
tes puntos de encuentro sociales,
pasando por rincones ocultos ylo-
calesinnovadores, susinteriores
sealejan delo convencional. Dise-
fiados parafomentarla conexion,
larelajaciény el entretenimiento,
ybasados enlas sugerencias delos
propios pasajeros, cada detalle re-
afirmalaidentidad que caracteri-
zaaVirgin Voyages.

* The Roundabout: El corazén del
barco completamente reinventa-
do. The Roundabout se presenta
ahora como un espacio donde el

almapuederespirar. Mds que un
simple pasillo, es el lugar donde
los desconocidos se convierten en
amigosylashistorias se entrela-
zan. Con una atmosfera cdlida, so-
fdsmullidosy curvas envolventes
queinvitana quedarse, el nuevo
bar de servicio completo, con coc-
teleria de autor, melodias en vivo
yluces suaves, revela el verdade-
ro espiritu del barco: hacer quelos
pasajeros se sientan como en casa.
* The Athletic Club: Areas de som-
braampliadas con camasbaline-
sas permiten estirarseyrelajarse
comodamente, mientraslos nue-
vos paneles de vidrio descubren
el horizonte en sumaxima expre-
sién. Desdelas cumbres heladas
de Alaska hasta el brillante skyli-
ne de Nueva York, pasando por el
serpenteante Canal de Panamg,
cadadestino se muestra en suma-
yor esplendor. Este espacio estd
disefiado para equilibrar confort
ydescubrimiento, permitiendo
que cuerpoymente serecarguen
mientraslos paisajes mas majes-

tuososdel

mundo se

convierten

enpartedela

experiencia.

*TheDock:

Enlapopa

delbarco,

TheDock

esellugar

donde cada

travesiaen-

cuentrasu

propiamelodfa, mientrasla cos-
tasealejayel marse extiende ante
los pasajeros. Un nuevo escenario
acoge miuisica en directo, mientras
los salones redisefiados, mds aco-
gedoresysociales, reciben alos
pasajerosal caerla tarde. Conun
coctel, un mocktail ounbocado
enlamano,lamusicaylamarea
envuelven alos pasajerosenuna
experienciatinica. Ademas, lare-
novadaJuiceSea ofrece ahoraun
menti fresco de smoothies, supe-
ralimentos, bebidas y shots salu-
dables, ideales paraunimpulsore-

]

vitalizante.

*RojobyRazzle Dazzle: Rojo by
Razzle Dazzle esunviaje alas ani-
madas cocinas de Espaiia. Lasan-
griafluye, las tapas se comparteny
el cavachispeaalritmo dela con-
versacion. El travertino rojo brilla
entre calidas maderas yacentos
negros, mientras telasy obrasde
arteseleccionadas aportan una
sofisticacién vibrante a cadarin-
c6n. Esterestaurante no essoloun
lugar para comer, sino una expe-
rienciaviva, donde el sabor, larisa
ylosrecuerdos permanecen mu-
cho después del tiltimo bocado.

Emerald Cruises amplia
su flota con dos nuevos yates de lujo

Scenic Group sigue mar- novadoras como el Night
cando el rumbo del turis- Market.
modealtagamaconlalle-  Emerald Raiya: el 20 de
gada del Emerald Kaiaen agosto de 2025 se celebrd la

abrilde 2026 y el inicio de

construccién del Emerald
Raiya, previsto parajunio
de 2027.

Emerald Kaia: itinerarios
inaugurales por Greciay
Turquia, concierto privado
en Efeso, celebraciones de
Pascua abordo, suites mas
ampliasy experienciasin-

ceremonia de corte de ace-
ro en Vietnam, marcando
otro hito enla expansion
delaflota.

Con estas incorporaciones,
Emerald Cruises refuer-

za su propuesta boutique

y exclusiva, consoliddndo-
se como referente en yates
de lujo.
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Unaleyenda en el agua: Legend of the Seas
de Royal Caribbean flota por primera vez

Probandolas olas, unas vacacio-
neslegendarias de Royal Carib-
bean flotaron hacia su siguiente
fase de construccion cuando Le-
gend of the Seas* tocé oficialmente
elaguapor primera vez. Los equi-
posresponsables dela construc-
cién celebraron elmomento en el
quelas nuevas vacaciones fami-
liares salieron aflote en el astillero
Meyer Turku en Turku, Finlandia,
donde Legend continuard toman-
do formaantes de sudebuten
agosto de 2026.

Como parte del hito, el dique seco
delbarco sellené de agua duran-
telanoche enun proceso que duré
casi 12 horas. Unavez que sellen6
eldique, laleyenda en ciernes flo-
té hacia el muelle de equipamien-
to,marcando unahazafia deinge-
nierfa que acercaal barcoun paso
mds adarlabienvenidaa sus pri-
meros vacacionistas.

Eltercero delarevolucionariali-
nealcon Class estdlisto para ofre-
cerlas experiencias mdsaudaces
hasta el momento en ocho vecin-
darios. Entrelas emocionesllenas
deadrenalina en el parque acué-
tico Category 6 y Crown’s Edge—
unamezclade pasarela, circuito
de cuerdas yde paseo emocionan-
te—ylasinigualables formas de
relajarse, comer ybeber, ymds que
serevelard pronto, las familias de
todaslas edades pueden disfrutar
del tiempo familiar de suvidajun-
tosyasumanera.

Legend ofrecerd aventuras de ve-
rano en 2026 en Europa en vaca-
ciones de siete noches en el Me-
diterrdneo Occidental antes de
hacerungrandebuten el Caribe
ennoviembre de 2026 con vaca-
ciones deseisnochesen el Caribe
Occidental yde ochonochesenel
Sur del Caribe, incluidaslas visitas

aldestino mejor valorado de Royal
Caribbean enlas Bahamas en Per-
fect Dayat CocoCay.

Legend también serd el cuarto bar-
codelacompaiifade vacaciones
propulsado por gas naturallicua-
do (GNL) y contard con progra-
mas ambientaleslideresenlain-
dustria. Con aplicaciones que van
desde sistemas de recuperacién de
calorresidual hasta conexién de

energiaentierra, Legend ayudard
aavanzar en el viaje de Royal Ca-
ribbean Group hacialaintroduc-
cién de un crucero con cero emi-
siones netas para 2035.

Maés adelante se dardn a conocer
madsdetalles de Legend, ylos fans
pueden ser los primeros en obte-
ner mds informacion en el sitio
web de Royal Caribbean.

El Verano mira a sufin desde las Bodegas Hispano

Suizasy su Fiesta Blanca

Meimagino que en Marbella, en Ma-
llorca, en Ibiza o incluso en el propio
Montecarlo las fiestas veraniegas
son sin lugar momentos excitantes,
tanto paralos propios lugarefios co-
mo paralos que estdn pasando alli
las vacaciones.

Lasfiestas veraniegas son el colofén
aun excitante verano, y sin dudason
el punto deinflexion paraesperaral
proximo.

Mis querido amigos Pablo Ossorio
yRafaNavarro, propietarios delas
Bodegas Hispano Suizas (Requena)
noibanaser menosyenel 2012 de-
cidieron organizar la Fiesta Blanca
de Hispano Suizas, tal fue el éxito de
aquella primera edicién que el 2013
tomo el relevo y asi sucesivamente la

Fiesta Blanca se convirtié en todo un
referente dela comarca. El término
acufiado era para que todos los asis-
tentes acudieran ala fiesta vestidos
deblanco.

Hubo un pardn, los veranos del 2020
ydel 2012, pero el verano del 22 vol-
vi6 con una fuerzaimparable, supe-
rando el éxito de pasadas ediciones.
Aunque no podemos negarles que
desde quelas retomaron las fiestas
del 23 y del 24 supusieron un increi-
ble éxito, tanto de ptiblico como de
todo aquello que lasrodea.

Porlo que tenfamos claro que esta
edicién, ladel 25 noibaaserlo me-
nos, ni por asomo.

Como en anteriores el edificio prin-
cipalseengalanayporallivesato-

do el staffarremangado ha-
ciendo posible que todo salga
alaperfeccion. Por supuesto
Pablo Ossorio yRafa Navarro
sonlos directores, pero note-
nemos que olvidar el trabajo
de Vicente Cortés (director comer-
cial), de Fernanda Buainain (Direc-
tora comercial dela Comunitat Va-
lenciana), Rafa Roman (director dela
bodega) o Begofia, una delas almas
tanto en la Fiesta Blanca, como en El
Botillo. Todos se involucran hastala
extenuacion para que todo vaya se-
gunlos cauces correctos; porque hay
que reconocer, que la Fiesta Blanca
de Hispano Suizas se ha convertido
enlafiesta del verano dela Comuni-
tatValenciana.

Afo trasafiolas plazas se acabanen
apenas unas horas, yla gente espera
expectantelallegada de esanoche,
comossise trataradelaNoche de Re-
yes para nuestros pequenos.

Con puntualidad inglesala fiesta co-
mienzaalas21hydespués de pasar
por el consabido Photocall con Pa-
bloycon Rafapasamosalinmensa
jardin donde ya estd organizado un
opiparo catering, por supuesto, el vi-
no quesesirve alolargo delanoche
esdelas propias bodegas.
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La Asociacion Provincial de Hoteles y
Alojamientos Turisticos de Alicante
(APHA) presenta la campaiia
‘Enamorados #esoquetumedas

La Diputacion de Alicante, fue la sede de la presentacion de la campaiia Enamorados #esoquetumedas, promovi-
da por APHA gracias al apoyo del Patronato Costa Blanca y Turisme Comunitat Valenciana

lacto conto conla presenciade
numerosos representantes po-
liticos e institucionales, entre
ellos el President de la Genera-
litat, Carlos Mazo6n; la conselle-
ra de turismo, Maridn Cano; el presidente de
la Diputacién de Alicante, Antonio Pérez; la
concejala de turismo de Alicante, Ana Poquet
oeldirector general de turismo, Israel Marti-
nez. Elmundo empresarial también ha estado
representado por el presidente de CEV, Salva-
dor Navarro, el presidente de CEV Alicante,
Joaquin Pérez, el presidente de UEPAL, César
Quintanilla o Jesis Navarro, vicepresidente
de la Cdmara de Comercio de Alicante. Ade-
m4ds, han asistido numerosos empresariosy
profesionales del sector turistico alicantino.

Enel acto, presentado por Montse Carceles,
gerente de APHA, han intervenido el presi-
dente Luis Castillo, los presidentes de Maz6n
y Pérez y Nacho Pérez, CEO de Loft 55, crea-
dory coordinador de la campaia. Luis Casti-
llo ha querido poner sobre la mesa que, fren-
te arelatos que menosprecian al turismo, es
necesario reivindicar la aportacién del sec-
tor en todos los dmbitos, no sélo en el econo-
mico. Hay un lado humano y emocional que
sellevan quienes viajan a la provincia de Ali-
cante y un poso que dejan que enriquece la
culturaylavidadelos que recibimos a esos
turistas.

Esta campaia pretende reivindicar el lega-
do del turismo en la provincia de Alicante y

su contribucién ala prosperidad y bienestar

de susociedad. Con el trasfondo de una his-
toria familiar y la conocida musica de Jarabe
de Palo, el objetivo es promocionar el desti-
no y subrayar cémo el turismo contribuye ala
economia, la culturaylavidasocial dela pro-
vincia. Se busca transmitir los beneficios que
el turismo aporta a nuestra cultura, nuestra
economiay nuestro desarrollo como una so-
ciedad moderna, dindmicay constructiva.

Y es que el turismo son también historias de
amor, de amistad, superacién, talento y opor-
tunidades entre quienes visitan la provincia
y quienes les acogemos con hospitalidad. La
campafia contard con una unalanding pa-

ge en el dominio esoquetumedas.com don-
de se pedird alos visitantes que nos cuenten
su historia de amor nacida en nuestra tierra.
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Asimismo, se derivard a los visitantes de la
web alos distintos sitios donde pueden en-
contrar todalainformacién relativa a activi-
dades culturales, gastronémicas, etc que le
ofrece nuestra tierra como maravilloso desti-
no turistico.

La campaifa hatenido una gran aceptacion
entre los mds de 100 asistentes al acto y se ha
percibido verdadero interés por extender la
campafa a otros sectores y territorios de la
Comunitat Valenciana.

Laidea de APHA pasa por conseguir que el
hastag #esoquetumedas se asocie no solo a
su alojamiento, sino al turismo alicantino en
su conjunto. El resto de actividades, produc-
tos y servicios turisticos de la provincia, co-
mo la gastronomia, guias turisticos, oferta
museistica, enologia, actividades deportivas,
culturales o eventos podrdn utilizarlo. De es-
ta manera se trasladard un mensaje claroy
diferenciado que identifique a esta tierray
sus gentes con su cardcter abierto, generosoy
que aporta valor y experiencias inolvidables.
El presidente de la Generalitat, Carlos Ma-
z6n, ha apostado por seguir desarrollando un
modelo turistico “maduro, responsable, pro-
fesional y sostenible” que ayude a acelerar la
reactivacion econémica y social de las zonas
afectadas porlas riadas.

Eljefe del Consell ha sefialado que “el turis-
mo es uno de los motores porque diferen-

tes sectores como el del automovil, el textil o
el del mueble tiran adelante” después de las
inundaciones porque “el liderazgo turistico
lo impregna todo y nos ayuda a ser mds Co-
munitat”.

En este sentido, recordé que “desde la Admi-
nistracién valenciana hemos hecho sucesivas
invocaciones a las provincias de Castellény
Alicante para que tiren del carro de larecons-
truccién” porque “necesitdbamos y necesita-
mos que ambas provincias den un paso hacia
adelante para garantizar lareactivacién que
la provincia de Valencia merece”.

Un turismo basado en la calidad y la deses~-
tacionalizacién

Carlos Mazo6n ha destacado que “estamos tra-
bajando en un modelo turistico de calidad,
desestacionalizado y dirigido hacia la redis-
tribucién y la sostenibilidad”, objetivos que
se pueden conseguir gracias a “un sector ma-
duro, responsable y profesional que no tiene
complejos”.

En este sentido, harealzado que “la Comuni-
tat Valenciana ha sido la primera que ha sido
ser certificada por AENOR como regién eu-
ropea sostenible” al tiempo que ha sefiala-
do que “somos un destino de calidad porque
atraemos a turistas que retinen caracteristi-
cas concretas: repiten, cuentan su experien-
ciayvuelven en otro momento del afio cuan-
do no es temporada”. Asi, haindicado que

“estos son los motivos por los que nuestro te-

rritorio estd abierto todo el afio y por los que
seguimos trabajando en la desestacionaliza-
cién”.

Asi, resalto este verano “el gasto por turistay
las visitas han aumentado, lo que demuestra
un trabajo bien hecho” ya que, a falta de los
datos definitivos de este mes de agosto, los
indicadores mds conservadores sefialan que
la ocupacién hotelera enla Comunitat Valen-
ciana superard el 90 por ciento

La Diputacién colabora con APHA en una
campafia promocional que pone en valor el
turismo como motor de la vida local

El presidente de la Diputacién de Alicante,
Toni Pérez ha destacado que a diferencia de
otras iniciativas “donde se incide en la mi-
rada ylas emociones que se supone va a te-
ner quien nos visita, esta campafia pone tam-
bién el acento en aquello que da el turismo a
una tierra como la provincia de Alicante. Es-
ta campafia habla de nosotros y de lo mucho

que el turismo, que es la industria de la felici-
dad, nos deja todos los dias y de c6mo nos im-
pregna como sociedad”. Asimismo, ha pues-
to en valor esta campafia “como ejemplo de
alianzay punto de encuentro entre la admi-
nistracion publica y el sector turistico”.

Toni Pérez ha senalado, por otra parte, “que
los datos demuestran que estamos viviendo
una gran temporada” y ha puntualizado que
la Costa Blanca “estd abierta todo el afio, no
solo enverano”.l spot, cuya banda sonora es
la conocida cancién de Jarabe de Palo ‘Eso
que ti me das’ y que da titulo ala campaia,
se difundird en medios digitales. La estrate-
gia, segun ha explicado Castillo, es disefiar
unalanding page donde se pedird a los visi-
tantes que cuenten sus historias de amor na-
cidas en nuestra tierra, al tiempo que se les
derivard a los distintos sitios donde pueden
encontrar toda lainformacién relativa a acti-
vidades culturales, gastronémicas o de ocio
que le ofrece el destino Costa Blanca.
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En el agua y mas alla del mar:
descubre la magia inesperada
del Mar Rojo saudi

Navegar por la costa, sumergirse en los reinos de coral virgenes o explorar el esplendor del desierto son solo algu-
nas de las razones para disfrutar de este increible y sorprendente enclave de Arabia Saudi

I Mar Rojo Saudies un destino

enel quelasaguas cristalinas se

mezclan con espectaculares pai-

sajes desérticos, ydonde cada

momento del verano estd hecho a
medida paralos amantes del sol yla aventura. La
experiencia de este increible enclave se desarro-
lla en tres partes: sobre el agua, bajo ella, y mds
alld del mar. Tanto si el visitante se desliza porla-
gunas cristalinas como si explora arrecifes de co-
ral virgenes, se trata de un destino perfecto de re-
creo estival.

Sobre el agua: deslizarse y volar
-Paddleboarding y kayak al amanecer: Flotar
sobre lagunas cristalinas al amanecer y sen-
tirla tranquilidad que le rodea.

- Kitesurf y windsurf: Navegar con el vien-

to por las resplandecientes aguas de la costa,

con clases para todos los niveles.

-Cruceros delujo al atardecer: Tomarse un céctel
abordo de unyate de disefio o un dhow tradicio-
nal mientras el cielo se tifie de oro.

- Cubiertas flotantes de yoga: Mantener el equili-
brio, respirar y estirarse en serenas plataformas
rodeadas de infinitas vistas al mar.

- Viajes en barco: Saltar entre islas escondidas

y playas solitarias, con comidas gourmet en cu-
bierta.

Bajo el agua: sumergirse en pristinos reinos de
coral

Aquies dondereside la verdadera belleza del Mar
Rojo saudyi, con arrecifes de coral virgenes rebo-
santes de vida.

- Buceo en Shebara: Abierto desde noviembre de
2024, el complejo turistico de Shebara estd cons-
truido sobre arrecifes de coral virgenes en la la-

gunade Al Wajh. En esta zona del Mar Rojo Sau-
di, se pueden observar peces mariposa, peces
loro, morenas, tortugas verdes y algin que otro
tiburén de arrecife bailando alrededor de torres
de coral.

- Esnérquel sobre arrecifes vivos: Incluso sin
equipo de buceo, se podrd remar sobre corales
caleidoscopicos repletos de peces tropicales.

- Inmersiones nocturnasy en pecios: Seguirla
historia bajo las olas o experimentar una sinfonia
nocturna de vida arrecifal resplandeciente.

- Ricabiodiversidad marina: Hogar de mas de
1.200 especies de peces, incluidas mds de 100 en-
démicas del Mar Rojo saudi, cada inmersion pro-
mete una nueva maravilla.

- Ecoexcursiones y viveros de coral: Conocer de
primera mano la conservacion de los arrecifes

y como fomenta Arabia Saudila resistencia ma-

rina.
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Esports World Cup y mas alla:
experiencias imperdibles en
Arabia Saudi

rabia Saudi se estd convir-
tiendo rdpidamente en uno
de los destinos mds dina-

micos del panorama inter-

nacional, donde convergen
deportes de talla mundial, espectdculos im-

presionantes yricas experiencias cultura-

les de una forma nunca antes vista. Desde la
emocion de los torneos globales hasta el gla-
mour de los festivales de musica, se estd con-
virtiendo en un escenario de primer orden
parael talento mundial ylos momentos inol-
vidables.

Tanto para los jugadores de esports, entusias-

tas de los deportes, amantes de la musica o
simplemente aventureros, Arabia Saudi pro-
mete experiencias inmersivas e imperdibles
durante todo el afio, de esas que hardn que
los visitantes se quieran quedar mds tiempo,
quedarse mds tiempo, explorar més y vivir
mds experiencias con cada visita.
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Mas de un iln de personas

asistiran a eventos del Roig Arena
en el proximo ano

1 Roig Arena, el recinto multiu-
sos de Valencia impulsado por
Juan Roig, presidente de Mer-
cadona, inicia actividad con
laapertura de suzonade res-
tauraciény con lavista puesta en el primer
concierto, ‘Bravo, Nino’, programado para
este sdbado 6 de septiembre. Entre septiem-
bre de 2025 y septiembre de 2026, el recinto
tiene previsto recibir a mds de un millén de
personas repartidas entre los distintos even-
tos musicales de entretenimiento, corporati-
vos y deportivos que tiene programados has-
ta ahora.
Lainversién definitiva en el Roig Arena ha si-
do de 400 millones de euros, sufragados in-
tegramente por Juan Roig con su patrimonio
personal
En concreto, durante este periodo, el Roig
Arenaya tiene cerrados 70 eventos corpora-
tivos; 70 conciertos y eventos de entreteni-
miento; y cerca de 60 partidos del Valencia
Basket (primeros equipos masculino y feme-
nino), alo que habria que afiadir la Copa del
Rey de baloncesto.
El Roig Arena abrié sus puertas con sures-
tauracion: el restaurante Poble Nou, Ultra-
marinos Roig y E1 Mercat de Roig Arena, gas-
tromarket donde se ubican Hundred Burgers
(conla mejor hamburguesa del mundo); La
Mesedora (bocadillos); Adicto y Adicta (tor-
tillas y croquetas); Per Me (pizzasy cocas);

Xé Chicken (hamburguesas de pollo), Dich
(asidtico) y Maverick’s (perritos calientes ar-
tesanales). La mayor parte de la restauracién
del recinto se gestiona de la mano del chef
Miguel Marti, al frente de la cocina central,
Poble Nou y Ultramarinos Roig.

Elrecinto, disefiado por los estudios de ar-
quitectura Hok y Erre y cuyas obras se han
extendido entre 2020 y 2025, cuenta con dis-
tintas configuraciones para acoger even-
tos: desde la pista central, con un méximo de
20.000 espectadores en modo concierto y de
15.600 en modo basket, hasta el Auditorio,
con un aforo mdximo de 2.000 personas, pa-
sando por diferentes salas de distinto tama-
fio preparadas para acoger eventos de menor
envergadura.

Lainversion definitiva en el Roig Arena ha si-
do de 400 millones de euros, sufragados in-
tegramente por Juan Roig con su patrimonio
personal. “Desde su inicio ha sido un proyec-
to vivo, que ha ido evolucionando y mejoran-
do con el paso del tiempo; es una inversién
responsable, ala altura de lo que la ciudad
merece”, ha destacado el director general del
Roig Arena, Victor Sendra.

“El1 Roig Arena es una inversién de Juan Roig
para Valencia, la Comunidad Valencianay
Espaia; de la cual se siente muy orgulloso,
aligual que nosotros de que lo hagay que to-
dala Sociedad se pueda beneficiar de ello. A

partir de ahora, el recinto tiene que ser soste-

nible por si mismo, generando méds ingresos
que gastos con un modelo de negocio que lo
respalde”, asegura Victor Sendra.

“Los datos confirman que Valencia vende,
que es una ciudad a tener muy en cuenta pa-
ralas giras de gruposy artistas internacio-
nales. Ademads, las cerca de 600.000 personas
que van a poder a disfrutar de la musica en el
Roig Arena van aimpactar positivamente en
la economia de la ciudad”, explica Sendra.

Se estima que, como minimo, el Roig Arena
impactard en mds de 150 millones de euros
enla economiavalenciana hasta septiembre
de 2026, una cifra que se focaliza en el pibli-
co de fuera de Valencia que se desplazard a
los eventos musicales y de entretenimiento y
que no suma el turismo de negocios (eventos
de empresay congresos) y el generado por los
partidos del Valencia Basket.

Por otra parte, el director general del Roig
Arena agradece el trabajo de patrocinadores,
como Grupo Pamesa, Heineken, CaixaBank,
Iberdrola o Coca-cola, entre otros, y sures-
paldo al proyecto. “Valencia cuenta a partir
de hoy conunrecinto preparado para acoger
cualquier tipo de evento en cubierto, tanto de
cardcter nacional como internacional, ofre-
ciendo el mejor equipamiento y los mejores
servicios para el cliente o el promotory pa-
ra el piblico”, finaliza el director general del
Roig Arena.



