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Tanzania, un paraiso

de safaris, montaias y playas

WTMG trae a Espafia un gran roadshow para mostrar este paraiso a los agentes de viajes...

anzania, ubicada en la costa este

de Africa, es uno de los destinos

mads fascinantes del continente.

Con paisajes que van desde la sa-

bana infinita hastalas cumbres
nevadas del Kilimanjaro, este pais ofrece una
experiencia inolvidable paralos amantes de la
aventura, la fauna salvaje y la cultura.

1. Parque Nacional del Serengeti

- Famoso por la Gran Migracién anual de ius y
cebras.

- Hogar de los “Cinco Grandes”: leén, leopardo,
elefante, rinoceronte y bifalo.

- Ideal para safaris fotograficos y acampadas en
plenasabana.

2. Monte Kilimanjaro

- Lamontafia mds alta de Africa, con 5.892 me-
tros de altitud.

- Atractivo principal para montafistas y excur-
sionistas de todo el mundo.

- Sucumbre nevada contrasta con las cdlidas lla-

nuras africanas.
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3. Area de Conservacién de Ngorongoro

- Un crdter volcdnico convertido en santua-
rio natural.

- Alta concentracion de fauna salvaje, inclu-
yendo el rinoceronte negro.

- Interaccién cultural con los Maasai, quie-

nes pastorean en la zona.

4. Zanzibar

- Archipiélago de playas de arena blancay
aguas turquesas.

- Stone Town, Patrimonio de la Humanidad,
mezcla de influencias drabes, indias y afri-
canas.

- Ideal pararelajarse tras un safari, practicar
snorkel o buceo.

5. Lago Victoria

- Ellago més grande de Africa y fuente del rio
Nilo.

- Pueblos pesqueros y paseos en barco ofre-
cen una experiencia auténtica.

- Gran biodiversidad acudticay paisajes tran-
quilos.

6. Parque Nacional de Tarangire

- Conocido por sus baobabs gigantes y gran-
des manadas de elefantes.

- Menos concurrido que el Serengeti, ideal
parauna experiencia mds intima.

7. Ruinas de Kilwa Kisiwani y Songo Mnara
- Antiguos puertos comerciales con arquitec-
tura isldmica medieval.

- Testimonio del pasado mercantil de la cos-
ta swahili.

8. Montaias Usambara

- Regién montanosa con clima fresco y vege-
taciéon exuberante.

- Perfecta para senderismo, observacion de

avesy contacto con comunidades locales.

Consejos para el Viajero

- Mejor época para visitar: De mayo a octu-
bre, cuando hay menos lluvias y més activi-
dad animal.

- Duracién recomendada: 10 a 15 dias para
combinar safaris, montafnay playa.

- Entrada principal: Aeropuerto internacio-
nal de Dar es Salaam o Kilimanjaro.
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celebracion del Dia Mundial del
Turismo en la provincia de Valencia

El diputado de Turismo de la corporacion, Pedro Cuesta, anima a participar en las numerosas y variadas expe-
riencias turisticas conmemorativas organizadas por 32 municipios y mancomunidades bajo el lema ‘Turismoy

transformacion sostenible’

n total de 32 municipios 'y

mancomunidades de la pro-

vincia de Valencia han orga-

nizado numerosas y variadas

experiencias turisticas para
celebrar este sédbado el Dia Mundial de Turis-
mo 2025, que se conmemora bajo el lema ‘Tu-
rismo y transformacidn sostenible’, promovi-
do porla Organizacién Mundial del Turismo
(OMT).

Eldiputado de Turismo y Deportes de la Di-
putacié6 de Valencia, Pedro Cuesta, ha hecho
un llamamiento a la participacién ciudadana
en las propuestas conmemorativas, “con las
que residentes y visitantes podrdn conocer
mejor y disfrutar nuestros municipios de for-
ma activa, lddicay con propuestas atractivas
y novedosas para todos los ptblicos”.

Los interesados en participar en las activi-

dades programadas pueden consultar el ca-
tdlogo que las recoge en la web de Turismo

de la Diputacié de Valéncia, a través del en-
lace https://turisme.dival.es/turist_agenda/
dia-mundial-del-turismo-2025/. En él se ofre-
ce informacion detallada de cada una de las
propuestas, asi como los datos de contacto
para concertarlas y/o reservarlas, pues la ma-
yoria son de aforo limitado.

Las experiencias turisticas han sido disefia-
das por los municipios de Ademuz, Albaida,
Albalat dels Tarongers, Alzira, Ayora, Béte-
ra, Bocairent, Buniol, Castielfabib, Cullera,
ElPuig de Santa Maria, Jalance, Lliria, Mani-
ses, Meliana, Ontinyent, Riba-roja de Ttria,
Sagunto, Serra, Simat de la Valldigna, Sot de
Chera, Torrebaja, Torrent, Utiel, Xativa, Xera-
coy Ydtova, asi como por las las mancomuni-
dades de la Costera-Canal, la Vall d’Albaida,

yelRincén de Ademuz, la Ribera del Xdquery
Tierra Bobal. Visitas guiadasy teatralizadas
ayacimientos, castillos y otros elementos del
patrimonio arquitecténico; jornadas de puer-
tas abiertas en museosy centros de interpre-
tacion; rutas senderistas, cicloturistas e in-
terpretativas por rios y poblaciones; talleres
y degustaciones gastronémicas; experiencias
multiaventura; yincanas medioambientales;
conciertos y otras actividades relacionadas
con el enoturismo y el turismo cultural for-
man parte del catdlogo de actividades de la
Diputacié de Valéncia, que se retinen bajo la
etiqueta propuesta para celebrar ese dia en
redes sociales: #DMT2025.

Ademads, las personas que participen en estas
actividades recibirdn un detalle promocional
de Valeéncia Turisme, marca turistica de la Di-

putacié.
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La Guia de Experiencias LGBTI
culmina en Valencia su recorrido
por las principales ciudades del pais

aciudad de Valencia ha puesto el bro-
chefinalalagiranacional dela Guia
de Experiencias LGBTI Turismo Es-
paia, unainnovadora plataforma
digital que conecta a personas viaje-
ras con destinos, empresasy experiencias turisticas
certificadas por su compromiso conlainclusion, la
diversidad ylahospitalidad responsable. La presen-
tacién se celebré en Deseo54, uno de los espacios
culturalesy de ocio mds emblemdticos dela ciudad.
Elacto comenzd con laintervencién de Alejandro
Villalobos, coordinador del proyecto, quien agrade-
ci6 alos presentes su asistenciay destacé laimpor-
tancia de esta gufa para consolidar un modelo turis-
tico diverso einclusivo.
Por su parte, Stéphane Soriano, Director General de
Diversidad dela Generalitat Valenciana, subrayo:
“Agradecemos este espacio de sinergias yreafirma-
mos que la Generalitat Valenciana seguird apoyan-
do el desarrollo de proyectos que pongan en valor a
la Comunitat como tierra derespeto, libertad y di-

versidad.” A continuacion, Oriol Pamies, fundador
de Queer Destinations, destaco el cardcter simbdlico
decerrarlagiraen Valenciay puso en valor el traba-
jorealizado en el desarrollo delainiciativa, asi como
lasfuncionalidades dela plataforma.

Durantela presentacion, seresaltaron tanto la plata-
forma digital como el programa formativo Hospita-
lity Meets Diversity, disefiado para capacitar a pro-
fesionales turisticosy garantizar quelainclusién se
traduzca en experiencias seguras, realesy enrique-
cedoras paralas personas viajeras.

Elacto concluyd con una foto de familia y un céctel
de clausura que sirvié de espacio de networkingy ce-
lebracién, marcando el cierre de una giraque hare-
corrido ciudades clave como Madrid, Barcelona, To-
rremolinos, Bilbao, Logroio, Maspalomas, Sevillay
ahora Valencia.

Sobre la Guia de Experiencias LGBTI Turismo Es-
paia

Lagufaesunawebapp interactivay geolocalizada

que recomienda alojamientos, restaurantes, activi-
dadesy experiencias turisticas certificadas por su
compromiso conlainclusion. Sudisefio accesible y
suenfoque centrado en la experiencia delas perso-
nasviajeras buscan generar confianza, seguridad y
conexion.

Elproyecto estdliderado por Queer Destinations,
junto alas entidades ACOGAT, Axel Hotels, Melid,
Respira Comunicacién y Shangay, y cuenta con el
respaldo del Ministerio de Industriay Turismo, a tra-
vés delos fondos europeos Next Generation EU.
Ensufasefinal de desarrollo, la gufayaha contribui-
do alaformacién de mds de 1.800 profesionales tu-
risticos, alasensibilizacién de més de 300 empresas
yaunalcance directo que superalas 200.000 perso-
nasviajeras.

Con Valencia como ultima parada, la Guia de Expe-
riencias LGBTI Turismo Espafia culmina unagira
nacional querefuerza el liderazgo de Espafia como
destino diverso, innovador y sostenible a nivel inter-
nacional.
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El Consell entrega sus Premis
Turisme Comunitat Valenciana

I president dela Generalitat, Carlos

Mazon, ha destacado al turismo co-

mo ejemplo de “convivencia, soste-

nibilidad y equilibrio” que contribu-

ye aldesarrollo econémico y social
dela Comunitat Valenciana.

Eljefe del Consell hasefialado que, enlaindustria
turistica, “hay un punto adecuado entre no perder la
ambiciényactuar con sensatez, porque el turismo
nos hace mds tolerantes, ynosllevaa conocer nue-
vos principiosy maneras de verla vida” al tiempo
que hadestacado que “nos otorga una mayor capaci-
dad paraentender alos demds”.

Carlos Mazoén ha puesto en valor que la Comunitat
Valenciana “hace un afo obtuvo el certificado AE-
NOR como destino turistico sostenible, convirtién-
donos enlaprimeraregién europea con este reco-
nocimiento” gracias a que “tenemos unaindustria
turisticamadura, que cree en simismaylo corrobo-
raconhechos”.

Compromiso con el sector

Durante suintervencién, Mazén hadestacado quela
temporada estival “ha dejado cifras extraordinarias,
conmds gasto turistico que nunca que nos ayuda a
desarrollarinfraestructuras, y con el mayor nimero
de visitantes de nuestra historia” lo que demuestra
que el turismo es “una fuente de riqueza, pero sobre

todo es nuestro gran escaparate paramostrarlo que
somos capaces de hacer”.

Traslos datos alcanzados en verano, septiembre es-
td prolongando la temporaday se estdn registrando
cifras de ocupacion con porcentajes que oscilan en-
tre el 80y el 90% en la mayoria delas zonas turisticas,
porlo que mantener estas cifras es una delas claves
paraseguir desarrollando una estrategia turistica
que garantice estabilidad, rentabilidad y proyeccion
mads alld delos meses centrales del verano.

El president ha sefialado que “no es objeto de debate
la capacidad de crecimiento, ambicién y equilibrio
que nos estd proporcionando el sector turistico en
sentido amplio” porlo que hareiterado el compro-
miso del Consell con unaindustria que supone el
16% del PIBy genera mds de 280.000 puestos de tra-
bajo enlas tres provincias.

Ampliacién del ‘Bono Recuperem Turisme'’

Eljefe del Consell haanunciado que “vamos aam-
pliar el Bono Recuperem Turisme cuya dotacién au-
mentaremos hasta alcanzarlos 18 millones de eu-

”

ros.

Asi,hadestacado que “yase hanrealizado mds de
36.000 reservas en establecimientos dela Comunitat
Valenciana através de estos bonos que cubren hasta
350 euros, lo que confirma que esta medida esta re-

cibiendo unagran acogida porque responde auna

necesidad real como eslarecuperaciéon emocional
delas personas afectadas porlasriadas”.

Deigual manera haagradecidola colaboracién del
sector parallevara cabo estamedida.

Reconocimiento alalabory trayectoria
Elpresident dela Generalitat ha asistido alaI Edi-
cién delos Premis Turisme Comunitat Valenciana
acompaiado porlavicepresidenta primeray con-
sellera de Servicios Sociales, Igualdad y Vivienda,
Susana Camarero; el vicepresidente segundo 'y con-
seller parala Recuperacion Econémicay Social dela
Comunitat Valenciana, Francisco José Gan Pampols
ylaconsellera de Innovacién, Industria, Comercioy
Turismo, Maridan Cano.

Ensuintervencion, Carlos Maz6n ha destacado que
estos reconocimientos “nacen para poner en valor el
prestigio que cada dia se gana el sectory para que to-
do elmundo sepa que somos una tierra que premia
el esfuerzo delaindustria delafelicidad”.

Estos galardones 2025 han reconocido enla catego-
riaalaPersonalidad Turistica a José Orts Serrano,
pionero del turismo en elche, creado del Camping
ElPalmeral, hotel Huerto del Curay del hotel Jardin
Milenio, Su trayectoria combina innovacion turis-
tica, sostenibilidad y vinculacién con el patrimonio
cultural.
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La Universitat de
Valéncia organiza el
X Forum de Turismo

tamiento, “que —ha subrayado- apuesta por

a concejala de Turismo, Innova-
cién, Agenda Digital y Captaciéon
de Inversiones e Innovacion,
Paula Llobet, ha participado es-
te viernes en el acto de apertura
institucional del X Férum de Turismo que or-
ganizala Universitat de Valéncia en el marco
del Dia Mundial del Turismo (que se conme-
mora el 27 de septiembre segiin el calendario
oficial de la ONU).
Lajornada se celebra este afio bajo el lema
«Turismo y Transformacién Sostenible», que

pretende destacar el papel del turismo en la
transformacion sostenible, tanto medioam-
biental como socioeconémica, asi como la
integracién de lainnovacién, lainclusiény
laresiliencia ante desafios globales como el
cambio climdtico yla digitalizacioén, tal co-
mo se ha subrayado desde la organizacién del
encuentro.

La concejala Paula Llobet ha sefialado la
coincidencia de objetivos entre ambas insti-
tuciones, y se hareferido al Plan Estratégico
de Turismo Sostenible 2025-2028 del Ayun-

un turismo de calidad al servicio de la ciu-
dad, equilibrado, humano y sostenible”. Pre-
cisamente, ayer mismo, la alcaldesa Maria
José Cataléd adelanté que se estd trabajando
con otras ciudades de Espafna para impulsar
la creaciéon de una Red Nacional de Destinos
Urbanos; y asimismo anuncié también que el
Ayuntamiento estd ultimando un Modelo de
Intervencion Turistica frente a Emergencias
Climadticas (MITEC), que serd pionero en Es-
pana.
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TUI Group firma una alianza estratégica
con Oman: plan para cinco nuevos hoteles
y OMIRAN se convierte en accionistade
TUI a largo plazo

Acuerdo alineado con la Oman Vision 2040 para posicionar a Oman como destino de soly playa en el mercado

europeo, con TUI como socio clave

UI Group y OMRAN Group, la
compafifa de desarrollo turfis-
tico del Sultanato de Oman,
han firmado un acuerdo mar-
co que establece las bases de
una alianza estratégica alargo plazo. El ob-
jetivo es posicionar a Omdn como un desti-
no de referencia de sol y playa, reforzando el
papel del turismo alineado con la Oman Vi-
sion 2040.
Elacuerdo prevé la construccion y gestién de
un primer grupo de cinco hoteles en la Go-
bernacién de Dhofar bajo marcas hoteleras li-
deres de TUI. Se prevé que empiecen a recibir
huéspedes de todo el mundo a partir del in-
vierno de 2028.
Asimismo, el acuerdo incluye la entrada de
Omén en el capital de TUI Group con una
participacién estratégica del 1,4 % a través de
OMRAN Group.
Su Excelencia Salem Mohammed Al Mahru-
qi, ministro de Patrimonio y Turismo declare
que “este acuerdo supone un hito clave para
reforzarla posicién de Omdn en el mapa turis-
tico global. En colaboracién estratégica con

OMRAN Groupy
TUI, nuestro com-
promiso es desa-
rrollar destinosy
experiencias de
primer nivel que
no solo atraigan
amads visitantes,
sino que también
generen empleo de
calidad e impul-
sen inversiones de
gran valor. Estas
iniciativas respal-
dan el plan inte-
gral de desarrollo
turistico del Ministerio en todas las goberna-
ciones, elevando la competitividad a través de
servicios excepcionales y experiencias diver-
sas que responden a las tendencias de los via-
jeros internacionales”.

Por su parte, Sebastian Ebel, CEO de TUI
Group, sefialé que “con esta alianza damos
un paso decisivo para consolidar a Omdn co-

mo destino vacacional. Aligual que en otras

regiones del mundo, TUI estd desarrollan-

do clisteres turisticos integrados, un mode-
lo que solo nuestra compaiia puede ofrecer.
Ya contamos con ejemplos en Africa Occiden-
tal, Centroaméricay Asia. En Omadn, trabaja-
remos junto a nuestros socios para crear un
destino caracterizado por su calidad, soste-
nibilidad y singularidad”.
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Méxio, Pais Socio de FITUR 2026,

presenta al mundo como destino de alto
impacto cultural y natural

La 462 edicion de la Feria Internacional de Turismo se celebra del 21 al 25 de enero en IFEMA MADRID

on el apoyo dela Embajada de
México en Espaiia, se ha pre-
sentado la agenda de activida-
des que México tendrd como
Pais Socio de FITUR 2026, la
Feria Internacional del Turismo que se cele-
brard del 21 al 25 de enero en IFEMA MADRID.
El anuncio, que se llevé a cabo en la Residen-
ciade dicha Representacién Diplomética,
conto con la participacion de la Secretaria de
Turismo, Josefina Rodriguez Zamora; del Em-
bajador de México en Espaifia, Quirino Ordaz;
de la Coordinadora del Consejo Asesor de De-
sarrollo Econémico, Altagracia Gémez; del
Presidente de ASETUR, Bernardo Cueto Ries-
tra; y del Vicepresidente Ejecutivo de IFEMA
MADRID, Daniel Martinez. Durante la pre-
sentacidn, la Secretaria de Turismo refirié que
“ser Pais Invitado de FITUR 2026 representa
una oportunidad estratégica para posicionar
a México como una potencia turistica global,
destacar suriqueza cultural, natural y gas-

tronémica, asi como proyectar nuevas rutas
y destinos emergentes ante profesionales del
sector, inversionistas, medios de comunica-
cion internacionalesy turistas”.

FITUR 2026, plataforma clave

El papel de México como Pais Socio de FI-
TUR 2026 se da en un momento de crecimien-
to de suindustria turistica. De enero a julio
de 2025, los ingresos por divisas generadas
por visitantes internacionales alcanzaron
los 21 mil 682 millones de délares, un cre-
cimiento del 6,8 por ciento respecto al mis-
mo periodo de 2024. Ademds, el pais recibi6 a
27.7 millones de turistas internacionales, un
7,2 por ciento mds que en 2024, mientras que
el total de visitantes internacionales supe-

r6 los 55.8 millones, un aumento del 13,5 por
ciento. Estas cifras reflejan la confianzay el
atractivo global de México y motivan a apro-
vechar la Feria para potenciar su visibilidad,
atraer nuevas inversiones y avanzar hacia

su objetivo de convertirse en el quinto pais
mds visitado del mundo para 2030. Durante
la 462 edicion de FITUR, México contard con
un espacio innovador, inmersivo e interac-
tivo donde presentardn sus regiones turisti-
cas, los Pueblos Mdgicos y una oferta diver-
sificada que va desde destinos consolidados
—como sus 35 sitios inscritos en la Lista del
Patrimonio Mundial de la UNESCO o celebra-
ciones emblemadticas como el Dia de Muertos
y el Carnaval de Veracruz— hasta joyas por
descubrir. Durante la feria, se llevardn a ca-
bo presentaciones, actividades culturalesy
encuentros estratégicos con actores clave de
laindustria turistica mundial. Asimismo, se
impulsardn proyectos prioritarios en mate-
ria de sostenibilidad, infraestructuray desa-
rrollo comunitario, ademds de reuniones con
lainiciativa privaday potenciales inversio-
nistas, consolidando a FITUR como una pla-
taforma de alto impacto para el crecimiento
del sector.



www.gacetadelturismo.com

TSR,

El Dia Mlundial del Turismo se celebra en Valencia
con la 3° Gala Premios Turismo by FOTUR

on motivo del Dia Mundial del
Turismo, la Federacion de Ocio,
Turismo, Juego, Actividades Re-
creativas e Industrias Afines de
la Comunitat Valenciana (FO-
TUR) celebrard el préximo lunes 29 de septiem-
bre de 2025 1a 32 Edicion de la Gala Premios Tu-
rismo 2025, manteniendo la tradicion de anos
anteriores, siendo la cita mds importante y de
mayor convocatoria del sector.
Elacto tendrd lugar a partir de las 19:00 horas
en el Palau Alameda (C/ del Arquitecto Mora
2,46010, Valencia), uno de loslocales mas em-
blematicos de la ciudad, en un formato de cena
sentada que favorecerd el encuentro profesio-
nalyel networking.
Lagalareunird a destacadas personalidades de
los sectores turistico, cultural, gastronémico,
de festivales y del ocio, con el objetivo de reco-
nocer alos que han contribuido de manera sig-
nificativa al desarrollo, la promocién yla con-
solidacién del turismo y el ocio como motores
econdémicos, sociales y culturales enla Comu-
nitat Valenciana.
Elacto serd presentado por Maje Martinez, Di-
rectora de Contenidos de Gastrénoma. Duran-
tela gala, esta contard con la actuacién del va-
lenciano Carlos Higes, que fue representante

de Eurovision Junior y semifinalista de La Voz
Kids. Ylos sketches del monologuista Riben
Garcia. Ademds de photocall y animacién, ha-
bra diferentes sorpresas, entre ellas la entrega
de un premio especial a una persona del ptbli-
co, que hard aiin mds emocionante la velada.
Entre algunos de los asistentes confirmados a
la gala se encuentran Marian Cano, Conselle-
ra de Innovacién, Industria, Comercio y Turis-
mo de la Generalitat Valenciana; Maria De Los
Llanos Massé Linares, Presidenta de las Cortes
Valenciana; Paula Llobet, Concejala Delega-
da de Turismo del Ayuntamiento de Valéncia;
Amparo Folgado, Diputada de Gobierno Abier-
to e Integridad Institucional; Stephane Soria-
no Gomez, Director General de Diversidad en
la Generalitat Valenciana; José Salvador Tarre-
ga, Director General de Transparenciay Par-
ticipacién de la Generalitat Valenciana; Jesus
Mora, AVACU; MariaJosé Broseta, Presidenta
de la Federacion de Asociaciones Vecinales de
Valencia; Federico Fuster Presidente de HOS-
BEC; Javier Vallés, Director General de SH Ho-
teles; Israel Martinez, Director General de Tu-
rismo de la Generalitat Valenciana; Maribel
Séez, Directora General de Comercio, Artesa-
niay Consumo de la Generalitat Valenciana;
Vicente Ripoll, Director general del IVAJ; Cintia

Poveda, Subdirectora general del IVAJ; Juan Pa-
blo Valero, Director General Comisionado pa-
ra Valencia Music City; Isaura Navarro, Dipu-
tada de Compromfis; Sergio Terol Presidente de
la Academia de Gastronomia de la Comunidad
Valencianay Javier Ismael Mateo, Concejal del
Ayuntamiento de Valencia. Bajo el titulo “Gala
Premios Turismo 2025”, la ceremonia contara
con la asistencia de rostros conocidos del 4m-
bito turistico y social, en una noche disefiada
paraponer en valorlaimportancia de laindus-
tria del turismo en nuestra comunidad.

Entre los colaboradores se encuentran Co-
ca-Cola, Bodegas Gandia, Dicoval y Heineken.
Los premios serdn realizados por Pitiminfs,
empresa de arte valenciano.

Con esta iniciativa, la patronal FOTUR, en co-
laboracion con Turisme Comunitat Valenciana,
la Diputacion de Valencia, el Ayuntamiento de
Valenciay Visit Valencia, reafirma su papel co-
mo federaciéon pionera y referente en la promo-
cién del turismo y el ocio, reforzando su com-
promiso con la visibilizaciény el impulso del
sector en el marco del Dia Mundial del Turismo
2025. En este sentido, Victor Pérez, Presiden-
te de FOTUR, ha subrayado que este acto se ha
convertido en la cita mds importante para el
sector turistico de la Comunitat Valenciana.



www.gacetadelturismo.com

GACETA

DEL TURISMO

TRAVELER

Emilio Fonseca se incorpora al touroperador Iry Venir

IryVenirnace en 2.010 como Ma-

yorista de Viajes Independiente
especializada enlos paises es-
candinavos, en concreto nace
con producto de Noruegay con
eltiempo se expande a Islandia
yFinlandia, donde cuenta con
contratacién yreceptivo propio
enlos principales destinos que
opera. Hoy en dfa cuenta conre-
presentantes y delegados en dis-
tintos paises, creando producto
de calidad y cuidado detalle en

Japon, Tailandia, Sri Lanka, Mal-

divas, Estados Unidos y Canad4,
entre otros.

EnIryVenir tenemos un equipo
de profesionales joven, con una
dilatada experiencia en el sec-
tor del turismoy tras mds de 15
afos de experiencia, contamos

con tecnologia parafacilitaralas

agencias viajes, itinerarios a me-
dida, personalizados yuna aten-
cién directa, permitiendo hacer
un presupuesto o unareservaa
medida en menos de 5 minutos.
Laprogramaciénrealizada por
Iry Venir cumple los estdndares
mads exigentes de calidad, selec-
cionando cuidadosamente hote-
les, restaurantes, guias, colabo-
radores, medios de transporte,
etc. para garantizarla satisfac-
cién del consumidorydelas

agencias de viajes colaboradoras.

Desde este mes de Septiembrela
mayorista aincorporado a Emi-

lio Fonseca conocido profesional
paracoordinar susrelaciones co-

merciales y potenciar sus produc-

tos enla Comunidad Valenciana.

Vueling inaugura su nueva ruta Barcelona - Cordoba

Vueling, compafiia perteneciente
al grupo IAG, ha inaugurado hoy
sunueva conexion entre Barcelo-
nay Cérdoba. Con estaruta, Vue-
ling se convierte en la tinica ae-
rolinea con presencia en los seis
aeropuertos andaluces: Sevilla,
Mdlaga, Almeria, Granada, Jerez
y Cérdoba.

Con motivo del primer vuelo, se
ha celebrado un acto de bienveni-
daen el Aeropuerto de Cérdoba,
que ha contado con representan-
tes institucionales de la ciudad:
José Maria Bellido, alcalde de
Cérdoba; Salvador Fuentes, presi-
dente de la Diputacién de Cérdo-
ba; Yolanda de Aguilar, secretaria
general de Turismo; Ana Lépez,
subdelegada del Gobierno en Cor-
doba; Marian Aguilar,

delegada de Turismo, Deporte e
Igualdad; Claudio Andrade Luce-
na, jefe del Area de Proyectos pa-
ra Europa de Turespafia; Amelia
Quintero, directora del Aeropuer-

to de Cérdoba (Aena); Enrique
Merino Priego, gerente del Pa-
tronato Provincial de Turismo
de Cérdoba; y Rosaura Férriz,
responsable de Asuntos Publi-
cos de Vueling.

Para Rosaura Férriz, respon-
sable de Asuntos Publicos de
Vueling, “estanueva conexion
refuerza nuestro compromiso
con el territorio y nos convier-
teenlaunica aerolinea que
operaen los 6 aeropuertos an-
daluces. De esta forma, refor-
zamos la conectividad direc-
tade Cérdoba con Barcelonay
potenciamos su conectividad
indirecta al unirla con més

de 100 destinos desde nuestro
hub de Barcelona.”

La subdelegada del Gobierno,
AnaLdpez Losilla, destaca que
“laapuesta de la compafiia es un
gran paso para este aeropuertoy
estd en consonancia con la apues-
ta del Gobierno de Espafia por la

Ciudad de Cérdoba. Una infraes-
tructura aeroportuaria que no
parade crecer y cuyo nimero de
usuarios aumenta cada afio. En
definitiva, una oportunidad de
desarrollo y crecimiento empre-
sarial y turistico por el territo-

rio cordobés”. El vuelo VY1642 ha
aterrizado este jueves 18 de sep-
tiembre en Cérdoba a las 14:50
horas, marcando el inicio oficial
dela conexion. Laruta operard
con dos frecuencias semanales,
los jueves y los domingos.
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La Asociacion Rutas Culturales

de Espana presenta “Crucede
Caminos”, un proyecto que conecta las
principales rutas culturales del pais

LaAsociacion Rutas Culturales de
Espaiia ha presentado en Madrid su
proyecto “Cruce de Caminos”, una
iniciativa que promueve el patrimo-
nioyel turismo cultural del pafs.
Supresidente, Juan Carlos Ferndn-
dez Calderdn, expuso los detalles
del proyecto, que conectalas prin-
cipales rutas culturales espafolasy il
ofrece experiencias tinicas que com-
binan historia, tradicién y sostenibi-
lidad. Ferndndez Calderén destacé
que “Cruce de Caminos” es una pro-
puesta que consolidala marcadela
asociacion y promueve el patrimo-
nioyel turismo cultural de Espana.
Estosrecorridos no solo enriquecen
la oferta turistica nacional, sino que
también contribuyen aimpulsar
destinos menos conocidos, diversi-
ficarla experiencia de los viajeros,
poner en valor el patrimonio histé-
ricoy cultural, y fortalecer la econo-
miaregional.

Por su parte, Isabel Rodriguez expli-

c6 quelaasociacién se centra por el momento
en ocho rutas que atraviesan catorce comuni-
dades auténomas, poniendo en valor el extenso
patrimonio cultural de Espania:

Los Caminos de Arte Rupestre Prehistdrico,
que nos transportan alos origenes del arte eu-
ropeo.

LaRuta Via dela Plata, que recorre de Gijén a
Sevilla siguiendo antiguas vias romanas.
LaRuta Bética Romana, que rememora la anti-
gua Via Augustay conecta ciudades milenarias
como Cadiz, Carmona, Cérdoba o Ecija.

El Camino del Cid, que revive la gesta medieval
entre fortalezas y paisajes épicos.

Cluny Ibérica, que enlaza monasterios, claus-
trosy patrimonio medieval de gran simbolis-
mo.

Las Rutas del Emperador Carlos V, que evocan

DE CAMINOS
Lugan donde el Deskiae
L pemil g I N

los viajes del emperador por la peninsula.
Caminos de Pasion, que despliegan el arte sa-
croylas tradiciones religiosas de Andalucfa.
El Canal de Castilla, una de las obras hidrauli-
cas mds ambiciosas del siglo XVIII.

La asociacién subrayé que la calidad de la ex-
periencia es clave para poner en valor la rique-
za patrimonial. La percepcion de un visitante
depende de factores como la organizacion, la
presentaciénylainterpretacion del contenido
cultural. Por ello, la asociacion se ha converti-
do en unlaboratorio de proyectos, desarrollan-
doyevaluando iniciativas que puedan ser re-
plicadas en otros destinos.

Entercer lugar, Paco Palomo profundizé en el
desarrollo del proyecto “Cruce de Caminos”.
Explicé que el primer desafio fue decidir por
dénde empezar, dadala enorme riqueza pa-

trimonial del pafs. De ahi surgi6 laidea delos
Cruces de Caminos, puntos emblemdticos
donde se intersectan dos o mds de las ocho ru-
tas culturales.

El proyecto contempla 11 cruces de caminos,
dotando a cadalocalidad de contenido, forma
yestructura para ofrecer una experiencia in-
tegral. El objetivo es desarrollar experiencias
tematizadas que aborden diferentes aspectos
culturales, artisticos, histéricos y gastronémi-
cos, entre otros.

De esta manera, el visitante puede elegir las ex-
periencias que mds le interesen, o incluso com-
pletar todas las propuestas de lalocalidad. Asf,
los viajeros descubren Espafia de manera au-
ténticay participan en un turismo responsa-
ble, sostenible y enriquecedor.
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Civitatis consolida su liderazgo global y apuesta por
experiencias personalizadas en las agencias de viajes

Civitatis, la principal plataforma glo-
bal online de tours, actividades y ex-
periencias guiadas, reporta un fuerte
crecimiento enla primeramitad de
2025, con mds de 46,000 agencias de
viajesregistradas en todo el mundo.
Lacompafifa proyecta un crecimien-
todel40% en 2025, impulsado porla
innovacién, las alianzas y un enfoque
enayudaralas agencias a ofrecer ex-
periencias personalizadasy centra-
dasenel destino.

VerénicadeIscar, Directorade Ven-
tas B2B en Civitatis, subray6 quela
empresa estd creciendo aunritmo
superior al promedio del sector. “Ca-
davezmds agencias seregistran con
nosotros, ylas que yautilizan nuestra
plataforma estdn incrementando sus
reservas. Nuestra estrategia combina
apoyolocal, formaciényalianzas, lo
que permite alas agencias optimizar
susventasy ofrecer experiencias tini-

casalosviajeros”, afirmo.
ParaVerénicade Iscar, el princi-

pal desafio sigue siendo cambiar la
mentalidad delas agencias de via-
jes. Histéricamente, las agencias se
centraban en empaquetar vuelosy
hoteles con excursiones opcionales.
Civitatis estd ayudando alas agen-
ciasasuperar ese modelo, poniendo
el énfasis en experiencias personali-
zadasy centradas en el destino. “Al-
gunas agencias yahan comenzado
esta transicion, pero otras ain se es-
tdn adaptando”, sefiald. “El objetivo
eseducaralasagencias sobre el valor
que estas experiencias aportan asus
clientes—lo quelos viajeros recor-
dardn mucho después de que el viaje
termine”.

Losmercados mds sélidos delacom-
paniaincluyen Italia, Espafiay Méxi-
co, con un crecimiento significativo
también en Argentina y Brasil. Civita-

clvitatis

Llena tu vioje

tisadaptasu estrategia segiinlama-
durezde cadamercado, ofreciendo a
las agencias eventos, seminarios web
ysesiones de formacién paramejo-
rar sucomprensién delaplataformay
potenciar surendimiento en ventas.
De caraalfuturo, Civitatis planea
seguiracelerando su crecimiento,
activando nuevas colaboraciones

yampliando su oferta. Ademds de
consolidar suliderazgo en Europa,
lacompafifabuscaimpulsarlasven-
tasendestinosinternacionales es-
tratégicos como Jap6ny Tailandia, al
tiempo que refuerza su amplio porta-
folio en Latinoameérica, dondela de-
manda continda creciendo de mane-
rasostenida.

Hoteles RH Royal y RH Victoria reciben el Quality Award
2024 de JetZholidays

Los Quality Awards se basan
en la satisfaccion expresada
por los propios viajeros, que
han valorado positivamente
su experiencia de alojamien-
to. Este premio reflejano solo
el compromiso delos equipos
humanos delos hoteles, sino
también la constante apuesta
de Hoteles RH porla hospita-
lidad, la cercania yla excelen-
ciaen el servicio.

Desdela cadena, han expre-
sado su satisfaccion:

“Recibir este premio en dos
de nuestros establecimientos
esun orgullo que comparti-
mos con nuestros clientesy
con todos los profesionales
que forman parte de Hoteles

RH. Nos anima a seguir tra-
bajando con lamisma ilusién
paraque cada estancia sea
inolvidable.”

Loshoteles RH RoyalyRH
Victoria, ambos ubicados en
Benidorm, representanla
esencia de lamarca: hospita-
lidad cercana, calidad en el
servicioy compromiso con la
satisfaccién del cliente.

| — W '_l_‘hi

Con este reconocimiento,
Hoteles RH refuerza su posi-
cién como una delas cadenas
hoteleras de referenciaenla
Comunidad Valenciana, ava-
lada porla confianza de via-

jerosinternacionalesyporla

calidad de sus servicios.
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BCD Meetings &~ Events se alza con
elOro yla Plata enla categoria
“Mejor Viaje de Incentivo”

de los premios Eventoplus 2025

meetings
& events

BCD Meetings & Events Spain, la agencia
de eventos de Avoris Corporacién Empre-
sarial, ha sido obtenido en 2025 el Oro yla
Plata al “Mejor Viaje de Incentivo” en los
premios Eventoplus. La ceremonia de en-
trega tuvo lugar ayer, miércoles 17 de sep-
tiembre, durante la 202 ediciéon de estos
prestigiosos galardones que reconocen los
mejores proyectos en el sector de eventos y
reuniones.

El Oro, dentro de la categoria de “Mejor
Viaje de Incentivo” correspondio6 al pro-
yecto de BCD Meetings & Events “KIA Peru
- KIA Inka Experience”. La agencia conta-
ba con una segunda nominacién en la mis-
ma categoria por el proyecto “Colombia
—el color de la musica”, desarrollado para

Vodafone Espaiia, que se alz6 con la Pla-
ta. De esta forma, BCD Meetings & Events
obtuvo dos de los tres premios de esta sec-
cién.

Juan José Herndndez, Managing Director
de BCD Meetings & Events Espana, fue el
encargado de recoger estos reconocimien-
tos en nombre del equipo, que consolidan
la apuesta de la compafiia por liderar los
viajes de incentivos en Espafia a través de
suiniciativa Travel Emotions y se suman
al Oro y el Bronce obtenidos en 2023 con
Liberty Seguros y Coca-Cola.

Alrecibir el premio, Herndndez expresé
su gratitud y destacé la importancia del
esfuerzo colectivo: «Es un orgullo reco-
ger este galardén representando a todo el

equipo de BCD Meetings & Events. El tra-
bajo y esfuerzo todos sus integrantes hace
posible que hoy estemos aqui. Este reco-
nocimiento nos impulsa para seguir ha-
ciendo de los viajes de incentivo una ex-
periencia memorable ala altura de lo que
merecen nuestros clientes».

Los premios Eventoplus estdn organiza-
dos por el grupo lider en medios especia-
lizados en el sector de reuniones y even-
tos en Espana, y son un referente paralos
profesionales del sector. Esta distincion
subraya el compromiso de BCD Meetings
& Events con la excelencia en la organiza-
cién de eventos y refuerza su posicién co-
mo una de las agencias mds reconocidas
en el mercado.
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TLUNION Hotels destaca el talento que transiorma
el sector: primera edicion del reconocimiento
Los 25 Mzs Innovadores del sector turistico

ILUNION Hotels, fiel a su espiri-
tutransformadoryen elmarcode
sucompromiso “Donde Dormir Es
Despertar”,impulsa unanuevaini-
ciativa paravisibilizar a quienes es-
tdnmarcando el futuro del turismo.
Setrata del reconocimiento Los 25
Més Innovadores que, en colabora-
cién con TecnoHotel, premiaalos
profesionales del sector turisticoy
pone envalor el talento de quienes
estanrevolucionandolaindustria
endreas clave como la tecnologia, la
sostenibilidad, la accesibilidad o el
liderazgo.

Unavezmds, ILUNION Hotels pone
elfoco enlaspersonas. Lejos de des-
tacar marcas o proyectos, este reco-
nocimiento premiaa profesionales
connombreyapellido queinspiran
conideas disruptivas, capacidad de
colaboraciény su compromiso con
unimpacto positivo en el sector.
Laconvocatoria yaestd abiertay
permanecerd activahastael9de
octubre, acogiendo tanto autocan-
didaturas como nominaciones de
terceros. El préximo 23 de octubre,
en el marco del Tourism Innovation
Summit (TIS) de Sevilla, unjurado

de expertos dard a conocer el vere-
dictofinal dela primera edicién del
reconocimiento conlos 25 inno-

vadores que, en el iltimo afio, han
marcado la diferencia enlaindus-
tria hotelera.

SAGARDI comparte su pasion por la gastronomia
en suMICE EXPERIENCE para grupos y empresas

El Grupo Sagardi entiendela gastronomia con alma, conraiz, y sobre
todo, con pasién. Asilo comparte con sus clientes en los diferentes
restaurantes que tiene abiertos por el mundoy asilo ofrece a grupos
particularesy aempresas, taly como pudieron disfrutar algunos pri-
vilegiados enla MICE EXPERIENCIA que recientemente celebré en
Valencia.

Estos encuentros estdn disefiados para que los participantes puedan
vivir en en primera persona el valor diferencial que ofrece el Grupo
en cadauno de sus espacios: una combinacién de cocina de produc-
to, hospitalidad auténtica y una puesta en escena pensada para crear
momentos memorables. Estos espacios, recordemos, estdn ubicados
en ciudades tan importantes para el turismo MICE como son Valen-
cia,Madrid y Barcelona.

Enla ciudad de Valencia cabe destacar el restaurante ORIO Gastro-
nomia Vasca:

Situado en pleno centro histérico, Orio esun tabernavascainspira-
daen el pueblo pesquero del mismo nombre. Sudecoracién cuenta
con con traineras auténticas y suambiente informal pero cuidado lo
convierten en unlugar muy especial. Tiene una capacidad totalde
hasta200 personas, distribuidas en diferentes zonas del restaurante.
¢ aSalaMuralla, donde se conservanrestos dela Muralla Islamica
delsigloX], tiene capacidad para 112 personas sentadas y hasta 170
en formato céctel, ideal para eventos corporativos, presentaciones o
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celebraciones privadas.

*Enlaprimera planta, un gran ventanal con vistas ala calle San Vi-
centeilumina espacios semireservados, con capacidad parahasta
45 personas.

*Enlaplantacalle, esel comedor principal de Orio, cuenta con me-
sasbajas ymesas altas, con capacidad para hasta 40 personas

Lapropuestamdsiconica eslade SAGARDI Cocineros Vascos, donde
laParrilla esla protagonista. Ofrece producto de temporada, txule-
tones madurados y pescados salvajes ala parrilla, como enlas autén-
ticas sidrerfas vascas. Cuenta con una capacidad de hasta 100 perso-
nas sentadas en el comedor principal.
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Rail Europe nombra a Siebe Gerbranda nuevo
Vicepresidente de Producto

Rail Europe hanombrado a Siebe
Gerbranda como nuevo Vicepresi-
dente de Producto, cargo que asu-
mirdapartirdel 1 de octubre de
2025. Conmadsde 15 afios de expe-
rienciainternacional en Europa,
Africa, Asia yEstados Unidos, Ger-
branda haliderado con éxito equi-
posdedicados a escalar productos
digitales, optimizarla monetiza-
ciényacelerar procesos en entor-
nosdealto crecimiento.
Gerbranda procede de Taxfix,
fintech alemana consideradaun
“unicornio”, donde ejercié como
Director of Product—Growth &
PlaYorms, impulsandola expan-
sién europea gracias aunasoélida
culturade producto en el nivel di-

rectivo. Anteriormente ocupd car-

gos deresponsabilidad en AliEx-
press (Alibaba Group) y Google,
ademds de haber sido CEO/CPO
de Glownet, empresa alaque hizo

crecer hastasusalida.

EnRail Europe encabezardla or-
ganizacién global de producto
contres prioridades estratégicas:
simplificarla experiencia end-to-
end paraviajeros y partners, au-
mentarlafiabilidad yla velocidad
deentrega, yfomentar talentoy
metodologias de trabajo que per-
mitan alos equipos ejecutar con

= N

focoyprecisién. Elnombramien-
to se produce tras un proceso de

transformacién plurianual que ha

convertido a Rail Europe enuna

compaiifafinancieramente sélida

ymads dgil. Hoyla empresa opera
como plataforma global de refe-

rencia paralareservadetrenes eu-

ropeos, utilizada por millones de

viajeros y partners. Concluida esta

fase de transformacion, la compa-
fifa centraahorasus esfuerzosen
los viajeros internacionales, ofre-
ciendo un producto neutral cons-

*

truido sobre la simplicidad.
Bjorn Bender, CEO & Executive

Chairman de Rail Europe, declaré:

«Rail Europe ha cambiado de ma-
nerasustancial enlos tltimos
anos. Siebe aportaun historial
probado enlaescalabilidad de

;

* “

productosyun enfoque pragmd-
ticoala ejecucién. Nos ayudard
amantener unnivel riguroso de
delivery, al tiempo que impulsala
hojaderutadeformasignificativa
paraclientesypartnersentodoel
mundo».

El Patronato de Turismo ¢ Impulsalicante
aprueban sus presupuestos para 2026

ElPatronato de Turismo Alicante Ci-
ty&Beach ylaAgencia de Desarrollo
Econdmico y Social Impulsalicante
han aprobado este martes sus presu-
puestos para 2026. LaJunta Rectora
del Patronato Municipal de Turis-
mo Alicante City&Beach ha apro-
bado unas cuentas que suben has-
talos 6.730.239 euros, 400.000 méas
que el afio pasado, porlamejorade
los servicios. Por suparte, el Conse-
joRector de Impulsalicante hadado
luz verde al proyecto de presupues-
tos, que asciende a 3.555.335 euros

y querefuerzalaformacion parael
empleo, las ayudas parainnovacién
socialy emprendimiento y contem-
plalaampliacién del Vivero de Em-
presas Principe Felipe y el Centro de

Formacién El Tossalet.

Las cuentas de Turismo han salido
adelante con los votos a favor del PP
ydelsector turistico, la abstencién
de Voxyelvoto en contrade PSOEy
Compromis.

Laconcejala de Turismo, Ana Po-
quet, hasefialado que “este presu-
puestoreflejalas necesidades dela
ciudad en materia de turismo, he-
mos podido mejorar los contratos
de servicios especialmente el de Sal-
vamento y Socorrismo en playas,
asicomo las oficinas Tourist Infoy
mantenemos el incremento enlas
lineas de subvenciones parael sec-
tor”. Ademds, ha afiadidolaedil, “te-
nemos en vigor los contratos parala

promocién de
laciudad que
tanbuenosre-

|

sultados nos
estd dando so-
bre todo anivel
internacional”
demaneraque
“nos ajustamos
alPlan Econé-
mico Financiero
vigente con las
necesidades cu-
biertas parael turismo en Alicante”.
Encuanto alas citadaslineas de sub-
venciones se encuentrala dedicada
al turismo MICE para atraerla cele-
bracién de congresos, eventos, reu-
nionesy viajes de incentivos dota-

da con 100.000 euros, asi como los
150.000 euros parala organizaciéon
de conciertos y festivales musicales.
Y contindan lasrelativas a hosteleria
y gastronomia, alojamientos turisti-
COSy Cruceros, entre otras.
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Hoteles versus Viviendas Turisticas: ;Qué demandan
los turistas urbanos en América Latina?

Aunque los hoteles siguen siendo la op-
cién de alojamiento mayoritaria entre los
viajeros que visitan las principales capi-
tales de América Latina, las viviendas de
uso turistico ganan cuota de mercado,
captando dos perfiles de demanda muy
diversos, el cliente premium internacio-
nal ylos viajeros con un poder adquisitivo
mds moderado, especialmente domésti-
coyde mercados regionales.

Asilo demuestra “El Alojamiento Urba-
no en América Latina: Perfil del viajeroy
preferencias”, el mds reciente informe de
Mabrian, firma global de inteligencia tu-
risticay asesoria para destinos, que com-
paralos perfiles de demanda de la oferta
hoteleray de vivienda turistica, a través
delos datosrecogidos enlos principales
portales online de oferta de alojamiento
(OTAs) paraocho ciudadeslatinoameri-
canas: Buenos Aires, Ciudad de México,
Lima, Quito, Bogotd, Medellin, Montevi-
deoyRiodeJaneiro.

Paralos destinos analizados, este infor-
me “tiene implicaciones estratégicasy
ofrece pistas sobre lanecesidad de definir

politicasregulatoriasy de producto turis-
tico, que reconozcan la complementarie-
dad del mix de alojamiento que combi-
nacamas hoteleras yvivienda turistica”,
apunta Carlos Cendra, socio y Director de
Marketingy Comunicacién de Mabrian.
Elpeso, relevancia yrol que asume cada
una de estas opciones en destinos diver-
sos “debe responder al objetivo capitali-
zarlaatraccion de mercados internacio-
nales con un mayor poder adquisitivo,
ofrecer alternativas diversas al turismo
domésticoy, de formaglobal, crearuna
oferta de alojamiento equilibraday ajus-
tadaalos objetivos de desarrollo turistico
del destino”, explica Cendra a propdsito
delosresultados de este andlisis.

Mercados domésticos y regionales, cla-
ves enla demanda de alojamiento

Los datos de Mabrian, parte de The Da-
ta Appeal Company-Almawave Group,
muestran que el hotel sigue siendo la op-
cién mayoritaria de alojamiento entre los
viajeros que visitan estas capitaleslati-
noamericanas, yrepresenta entre el 60%

y el 80% de las estancias en los destinos anali-
zados. Montevideo esla ciudad enla quelade-
manda hotelera es més sélida (87,1% del total), y
en casitodoslos destinos analizados, el hotel es
la opcidn preferida tanto para viajeros naciona-
les como internacionales, en especial para es-
tancias cortasy de negocios.

Otrainteresante conclusion que se extrae del
estudio es que las viviendas turisticas estdn
atrayendo aun perfil de viajero con ingresos al-
tos, de origen internacional, principalmente es-
tadounidenses, que alquilan propiedades com-
pletas, para parejasy familias o grupos de hasta
cinco personas.

El Muelle Live ofrece miisica y eventos a lo largo
del ano en un nuevo espacio junto al mar

ElMuelle Live ofrece musicay
eventos alolargo delafio enun
nuevo espacio ubicado en el Puer-
to deAlicante que este miércoles
harealizado su puesta de largo ofi-
cial conlapresenciadelas conce-
jalasde Turismo y Comercio y Hos-
telerfa, Ana Poquety Lidia Lépez,
eldirector general de El Muelle Li-
ve, José Ten, y el director de venues
Mahou-San Miguel, Mario Domin-
guez.

Laprogramacioén hasta diciem-
bre incluye los conciertos de Beret
(sédbado 4 de octubre), Ana Belén
(domingo 12 de octubre) y The Wa-
terboys (sdbado 6 de diciembre), el

espectédculo Malinche Symphonic
(domingo 5 de octubre) ylos festi-
vales RumbaViva (sdbado 18 de oc-
tubre), con Gipsy Kings by Diego
Baliardo, Los Manolos, Ufiay Car-
ne, Doya, Fonki Cheffy Tito Ra-
mirez, AMA (sébado 8 de noviem-
bre), con La Frontera, La Guardiay
Javier Ojeda -voz de Danza Invisi-
ble- ydjs alicantinos. Y este sdba-
do 27 de septiembre la fiesta Carifia
condjsydragqueens.

La concejala de Turismo, Ana Po-
quet, hasefialado la “importancia
del turismo musical en Alicante
que el afio pasado atrajo a400.000
personas y supuso unimpacto eco-

némico de 40
millones que es-
teanovaacre-
cergraciasaini-
ciativas como
ésta”. La ofer-
tadefestiva-
lesy conciertos
“muestranun
destino vibran-
te, modernoy
culturalmente
diverso, lo que nos posiciona turis-
ticamente ademads de revertir eco-
némicamente en nuestra ciudad”.
Por ello, “el apoyo desde el Patrona-
to de Turismo se plasma también

enlalineade subvenciones para

propuestas musicales que ascien-
den a 150.000 euros tras haberlas
duplicado en dos afios”, ha afiadi-
dolaedil.
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PBrasil da Ia bienvenida a su primer NH Collection
con el reposicionamiento del NH Curitiba The Five

Minor Hotels anuncia el reposicio-
namiento del NH Curitiba The Five,
que apartir de ahora operaré co-
mo el primer hotel NH Collection
en Brasil. Esta transicién incor-
porala propiedad al portfolio pre-
mium, dirigido tanto al segmento
corporativo como al de ocio, con
servicios personalizados enfoca-
dos en ofrecer la mejor experiencia
alhuésped.
Reconocidainternacionalmente
porsus distinguidos hoteles enlas
principales ciudadesy empezando
acrecer en el segmento vacacional,
lamarca estd presente en 24 paises
conmadsde 100 propiedades.

Feel the Extraordinary
Enloshoteles NH Collection, los
huéspedes tienen acceso alos Bri-
lliant Basics, un conjunto de ser-
vicios insignia considerados esen-
ciales porlamarca. Estos incluyen
variedad de almohadas, desayuno
tempranoy amenities centradas en
el confort, como suaves albornoces,
zapatillas comodas yun kit de des-
canso coninfusién de hierbas, an-
tifazy productos de aromaterapia.
Ahora cuenta con 24 nuevas suites
con balcén, ropa de cama exclusi-
va, servicio de atencion al huésped
y experiencias personalizadas. Ca-
dahabitaciényespacio integran

arte, disefio y elementos cul-
turaleslocales, reforzando la
identidad tinica de NH Collec-
tion. Para principios de 2026,
serenovardn por completo dos
suites especiales de 90 m?, ele-
vando el nimero total de habi-
tacionesa176.

Ellobby principal ha sido mo-
dernizado con sonido ambien-
tal, fragancias exclusivas y el nuevo
“welcome corner”, donde los hués-
pedes sonrecibidos con unabebida
de cortesfa.

Mésalld del conforty el disefio, la
experiencia culinaria esuno delos
grandes atractivos del NH Collec-

tion Curitiba. Bajola direccién del
chefSilvonei Souza, el restauran-
te Trinitas invita alos huéspedes
aunaencantadorainmersién con
platos contempordneos que incor-
poranun delicado toque medite-
rrdneo.

Una aliada o una amenaza: el 44% de los agentes
de viajes temen que laIA les pueda sustituir

LalA generativa estd ganando cada vez mds popularidad en-
tre los viajeros ala hora de planificar y gestionar sus viajes,

y amuchos agentes de viajes les preocupa quedar obsole-

tos y perder clientes. Un estudio global realizado por Rate-
Hawk, plataforma B2B de reserva de hoteles, vuelos, trasla-
dos yotros servicios turisticos, revel6 que casila mitad de los
agentes de viajes se sienten amenazados por tener que com-
petir conlaIA, al considerar que podria acabar sustituyén-
doles. Con motivo del Dia Mundial del Turismo, el estudio de
RateHawk analiza la actitud de los agentes de viajes ante las
herramientas de IA y ofrece su visién acerca de cémo el sector

puede adoptar lainnovacion sin perder el valor del compo-
nente humano.

plazard, un
44% lo con-
siderauna
posibilidad
real en el fu-
turo. En Asia
yen el Gol-
fo Pérsico,
un 60%y un
55% lo ven
como un fu-
turo realis-
ta, respecti-
vamente.

Esta esla tltima seccién del informe de RateHawk “Qué im-
pulsa alos profesionales de los viajes 2025”. Las secciones an-
teriores nos permitieron conocer en profundidad los factores
motivadores y desmotivadores en nuestro sector, asi como las
tecnologias mas demandadas entre los agentes de viajes. Es-
tasreflexiones estdn basadas en la encuestarealizada a més
de 1.300 profesionales en Europa, Norteamérica, Latinoamé-
rica, Asiay el Golfo Pérsico.

Anivelinternacional, las opiniones sobre el impacto de la IA
sobre el papel de los profesionales del turismo estdn dividi-
das: aunque la mayoria (un 56%) cree que laIA no los reem-

Por el contrario, la mayoria de los europeos (58%) y latinoa-
mericanos (55%) no comparte esta creencia. Los profesiona-
les de los viajes de Norteamérica son los méds escépticos, don-
de s6lo un 20% considera que la IA podria ocupar su puesto.
Cabe destacar que, segtin los datos obtenidos por RateHawk,
los encuestados en EE.UU. y Canadd son quienes, de todos los
mercados analizados, muestran el mayor interés en adoptar
las nuevas herramientas de personalizacién con IA para ha-
cer su trabajo mds eficiente (un 45%). En Espaia, el 67 % de
los profesionales del sector turistico confian en que laIA no
puede reemplazarlos.
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CATAI actualiza su emblematico catalogo de
novios con muchas novedades para 2025/2026

CATAI, el turoperador espafiol especia-
lizado en grandes viajes de Avoris Cor-
poracion Empresarial, presentala nue-
vaedicion de su catdlogo de novios para
2025/2026.

Desde hace mds de 40 afios, CATAI ofrece
una exquisita seleccion de destinos alre-
dedor del mundo que capturanla esencia
del amor ylaaventura. En estanueva en-
trega, las propuestas recorren desde Eu-
ropay Oriente Medio, hasta el Caribe, el
Pacifico y cruceros que navegan por to-
do elmundo. Destacan las propuestas en
Asia, Africay Norteamérica:

* En el continente asidtico, cada destino
esun mundo por descubrir; la magia an-
cestral delaIndia, la calmade Sri Lanka
ylaespiritualidad de Nepal te envuelven.
Japon deslumbra con suvanguardiay
China con suriqueza cultural milenaria.
Tailandia, Indonesia, Malasia, Viethamy
Camboya completan el abanico con pai-
sajes exuberantesy tradiciones tinicas.
Como novedad, Corea sorprende con su
equilibrada mezcla entre elegancia tradi-
cional ymodernidad.

* En Africa, destacala majes-

tuosidad de Kenia, la exube-
ranciasalvaje de Tanzaniay
ladiversidad de Sudéfrica.

*En Norteamérica, lava-

riedad culturalynatural es

tan amplia como sus paisa-

jes: exploralavibrante Cos-

ta Este yla cosmopolita Cos-

ta Oeste de Estados Unidos,

recorre el exdtico paraiso de

Hawdi; el ritmo caribefio de

Puerto Rico; ylanaturaleza

de Canad4.

Amaya Hernangémez, direc-

torade productoy operaciones de CATAI,
comparte su visién sobre este nuevo ca-
télogo: «Sihayunviaje especial, esel dela
luna de miel. En CATAI estamos orgullo-
sosdellevar mds de 44 afios organizan-
dolos paramiles de parejas durante este
tiempo, yno solo eso, ahora organizamos
losviajes de novios delas segundasy ter-
ceras generaciones de familias. En esta
programacion, nos gufa especialmente
nuestramirada detallistay apasionada

paraque el viaje searecordado todalavida».
Cadadestino ha sido cuidadosamente elegi-
do para ofrecer experiencias tinicas y disefiado
con detalles especiales paraluna de miel, inclu-
yendo salidas para dos personasy descuentos
por venta anticipada antes delos 30 dias pre-
vios alafechadesalida. Elnuevo catédlogo es-
td disponible en formato virtual en www.catai.
es conacceso directo ala cotizacién delos via-
jesde Travelpricer y venta exclusiva a través de
agencias deviajes.

The Terminal Hub supera los 10.000 visitantes
en su primer ano y alcanza una ocupacion del
100 % en oficinas privada

The Terminal Hub (TTH) cierrasu
primer afio de actividad consoli-
ddndose como uno delos espacios
deinnovaciény conexién empresa-
rial mds dindmicos dela Comunidad
Valenciana. En este periodo, més de
10.000 personas han pasado por sus
instalaciones, participando en méds
de 350 eventos corporativos que han
convertido alhub en un punto de en-
cuentro clave para el ecosistema em-
prendedor y tecnolégico. Enla cele-
bracién del aniversario han estado
su presidenta, Angela Pérezy el CEO,
Quique Calabuig, acompafiados por

Martalranzo, presidenta de EVAP,
Isabel Galbis dela Cdmara de Co-
mercio; Julidn Trigo y Mercedes Fro-
choso del Instituto de Empresa (IE) y
Sara Castellé de Zubi Group.
Actualmente, TTH acoge a 475 pro-
fesionales diariosy albergaa 103 em-
presas, con una ocupacién del 85 %
y el 100 % de sus oficinas privadas
completamente ocupadas. Mds del
30 % de sus miembros son interna-
cionales, representando mds de 20
nacionalidades distintas, lo que re-
fuerza suvocacién global. Ademas,
hasido sede de eventos de referencia

como Go Digital, IoT Sparks, Fema-
le Startups Leaders, IVEFA, C-Level
for Corporates, The Gap In Between,
Open House 2025, side events del Va-
lencia Digital Summit y encuentros
privados de fondos de inversién y fa-
mily offices.

“Este primer afio ha sido la confirma-
cién de que Valencia necesitaba un
espacio como The Terminal Hub, un
espacio que conecte talento, innova-
ciény propdsito. Estamos orgullosos
dehaber contribuido asituar nuestra
ciudad en el mapainternacional dela
innovacién’, explicaba Angela Pérez

F-'.r'
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que afiadia:” En tan solo un afio he-
mos conseguido, gracias al esfuerzo
de todo el equipo, configurar un eco-
sistema con actores clave del dmbito
empresarial, académicoy tecnoldégi-
co.Ahoranos queda mucho por cre-
cer, invertiry construir”
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Estimar Hotels suma dos establecimientos mas
que incorporan el gemelo digital de Hotelverse

Estimar Valenciay Estimar Calpe Suito-
pia, dos hoteles de Estimar Hotels, han in-
corporado la tecnologia de gemelo digital
de Hotelverse, que permite alos huéspe-
des elegir su habitacion exacta antes de
reservar, a través de unavisita virtual del
establecimiento, segtin un comunicado.
Asfi, estos dos activos se suman a Soly-
mar Gran Hotel, el primero en la adop-
cién de estaherramienta enla cadena,
recibiendo resultados “muy satisfacto-
rios” anivel de aceptacién y operativa.

Alahoraderesaltarlos beneficios para
clientes y personal interno del hotel, la
compaiiia haremarcado que los clien-
tes estdn destacando la transparenciay
elmayor control sobre sureserva, mien-
tras que el equipo senala que la tecnolo-
giaha permitido ofrecer, todavia mds si
cabe, una atencién mds personalizada.

“Los clientes estdn encantados. Son

quienes deciden seleccionar su habita-
ciényasievitan sorpresas ya que saben
perfectamente dénde van a estar aloja-

dosyesto

aumenta

su satis-

faccion

quees

nuestra

princi-

pal prio-

ridad”,

hades-

tacadoel

director

comer-

cialde

Estimar

Hotels, Sergio Baudot. Estimar Hotels
suma dos establecimientos mas que in-
corporan el gemelo digital de Hotelverse

Laherramienta permite recorrer vir-
tualmente el hotel y visualizarlas vis-
tasreales desde cada estancia. De es-
tamanera, los viajeros pueden escoger
en funcién dela orientacion, laaltura,
lacercaniaalos servicios ola distribu-
cién interior. Esta opcion, que se suma

alaimplantada en Solymar Gran Hotel, ofre-
ce mayor control al cliente yreduce laincerti-
dumbre alllegar al alojamiento.

Seguin explicala cadena, los huéspedes va-
loranlatransparencia del proceso yla posi-
bilidad de personalizarla estancia. El equi-
po interno también sefiala que la aplicacion
delaherramienta ha permitido ajustar mejor
la atencion, ya que conocen de antemano las
preferencias de cada cliente.

Etdihad Airways Ianza vuelos de verano
entre Palma de Mallorea y Abu Dhabi

Etihad Airways conectardlasIslas
Baleares con nuevos horizontes el
préximo verano con el lanzamiento
devuelos de temporada entre Palma
de MallorcayAbu Dhabi. Lanueva
rutase convierte en el destino niime-
ro 29 anunciado por Etihad este afio,
ofreciendo alos viajeros de Mallorca
acceso ala extensared global de Abu
Dhabimientras acerca a viajeros de
todo Oriente Medio y Asia alasislas
mds queridas del Mediterrdneo.

Desde el 12 de junio hastamediados
de septiembre de 2026, Etihad opera-
rd tres vuelos semanales de tempo-

rada entre Palma de MallorcayAbu
Dhabi, abriendo conexiones cémo-
dasvia Abu Dhabi hacia destinos en
Oriente Medio, Asia, Australiayel
subcontinente indio, mientras trae
visitantes delared global de Etihad
paradescubrir el encanto mediterra-
neo delasislas.

Los vuelos serdn operados por el
nuevo Airbus A321LR de Etihad,
aportando el lujo de fuselaje ancho a
los viajes de pasillo inico. Los hués-
pedes en First pueden disfrutar de
suites privadas con puertas que se
cierran, completas con gastronomia

finay comodidad premium. Busi-
ness cuenta con camas completa-
mentereclinables enuna configura-
cién exclusiva 1-1 en espina de pez,
mientras que Economy ofrece una
cabina espaciosay silenciosa con
asientos modernos, amplio espacio
paralaspiernasy

entretenimiento personal en cada
asiento.

Antonoaldo Neves, Chief Executive
Officer de Etihad Airways, declaré:
“Palma de Mallorca aporta algo es-
pecial anuestro programa de verano.
Desde puertos deportivos bulliciosos
yvidanocturnavibrante hasta calas

escondidasy pueblos histéricos, Ma-
llorca ofrece experiencias para todo
tipo de viajero. Estamos conectando
anuestros pasajeros de todo Oriente
Medio, Asiaymds alld con este parai-
so balear abordo de nuestro nuevo
A321LR”
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Vibra Mahou Fest Valencia presenta su cartel definitivo
con Leo Rizzi, Pole., Lia Kali, Marmi, StormyKid y LA BEBE

Lacuentaatrdsha comenzado.
VibraMahou Fest Valencia, el fes-
tival dela plataforma de musica
de Mahou Cinco Estrellas, que si-
gueimpulsando experiencias cin-
coestrellas en torno alos mejores
directos, ultimalos preparativos
parasu préxima edicion. Las en-
tradas estdn alaventaaun precio
promocionalde25 hastael4de
octubre. A partir de esafecha, pa-
sardnacostar30 .

Elfestival presenta su cartel defi-
nitivo conlaincorporacién del co-
lectivo de DJs LA BEBE, que se su-
maalos conciertos yaanunciados
de Leo Rizzi, Pole., Lia Kali, Mar-
miy StormyKid, conformando asi
unajornada musical que reunird
algunasdelasvoces con mds per-
sonalidad del panorama actual.

Leo Rizzi, artista valenciano de
proyeccién internacional, regre-
saacasaenunmomento clave
desu carrera. Conunasensibili-
dadtinicayunaestética propia,
ha conquistado al puiblico con te-
mas como Amapolas o No siem-
pre quedard Paris, donde mezcla
emocion, pop y unavision genera-
cional quelo conecta con miles de
oyentes.

Asulado estara Pole., uno delos
nombres mds destacados del pop
urbano nacional. Conletras que
transitan entre lanostalgia, la fies-
taylo cotidiano, yunabase sonora
que combinarap, guitarrasy me-
lodias coreables, su directo es uno
delos més esperados por el ptibli-
cojoven.

LiaKali, por su parte, aportauna

delas propuestas mds potentesy
personales del cartel. Suvozin-
confundible y su mezcla de soul,
reggae, hip hop y mensaje so-
ciallahan convertido en unade
las grandes revelaciones del dl-
timo aflo. Su presencia escéni-
ca, fuerzaliricay conexién con

mento clave en lajornada. Mar-
mi, conocido por su espontanei-
dad ycercania, conectaconla
audiencia desdelanaturalidad.
Su estilo fresco yaccesible, con
canciones que hablan de amor,
desamor yrealidad cotidiana, le
havalido unabase de fans sélida

el publico garantizan un mo-

y creciente.

Valéncia impulsa una Red Nacional de Destinos Urbanos

La ciudad de Valéencia continda
avanzando en la construccion

de sunuevo modelo de turismo
sostenible, tal como ha subraya-
do este jueveslaalcaldesa, Ma-
ria José Catald, en un encuentro
con los principales representan-
tes del sector turistico de la ciu-
dad. Catald ha anunciado la pues-
taen marcha de dos iniciativas
clave en este dmbito: la creacién,
apropuesta de Valencia, de una
red nacional de destinos urbanos,
junto con otras ciudades de simi-
lares caracteristicas para com-
partir estrategias, problemas, so-
luciones y experiencias con otras
urbes que se enfrentan aretos si-
milaresyavanzar asi en las mejo-
res précticas de turismo sosteni-
ble; yla puesta en marcha deun
Modelo de Intervencién Turistica
frente a Emergencias Climédticas
(MITEC), que ha desarrollado la

Fundacidn Visit Valencia.

El encuentro, organizado con
motivo del Dia Mundial del Tu-
rismo que se celebra el proxi-

mo sdbado, 27 de septiembre, ha
contado con la presencia de di-
versas entidades y representan-
tes de empresas turisticas, y con
la participacién de la conceja-

la de Turismo y presidenta de la
Fundacion Visit Valencia, Paula
Llobet; del presidente de Cdma-
ra Valencia, José Vicente Morata;
deladirectora de Europa Travel y
presidenta de CEV Valéncia, Eva
Blasco; y del director general de
SH Hoteles y presidente de Hos-
bec Valencia, Javier Vallés. La al-
caldesa ha felicitado al sector por
ayudar en los momentos més di-
ficiles que ha pasado esta ciudad:
“Nos ayudaron en el incendio de
Campanar, en el incendio de la
avenida del Puerto, y también en

ladana”, ha destacado
Durante su interven-
cion, MariaJosé Ca-
tald ha explicado que
el Plan Estratégico de
Turismo Sostenible
2025-2028 apuesta por
un turismo de calidad,
que esté al servicio de
la ciudad, equilibrado,
humano y sostenible, y
ha asegurado que “No queremos
un turismo low cost que no res-
petalaciudad”. En este sentido,
harecordado las medidas que el
Ayuntamiento estéd llevando a ca-
bo para potenciar el turismo de
calidad, como el impulso alains-
peccidén de pisos turisticosile-
gales, “con un aumento del 261%
respecto al anterior gobierno”,
ha destacado. También, la puesta
enmarcha de un grupo de traba-
jo para priorizar los cruceros que

supongan un mayor impacto eco-
némico positivo; y el desbloqueo
dela construccién de hoteles. “El
turismo —-ha argumentado Cata-
14- crea 30.000 puestos de trabajo
directos e indirectos en nuestra
ciudad, yhay que garantizar ese
empleo, pero hemos de fomen-
tar que a nuestra ciudad venga
un turista de calidad, que respe-
te anuestros vecinos, que respe-
te nuestra ciudad y que genere un
impacto econémico positivo”., ha
afirmado la alcaldesa.
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Arabia Saudi redefine el Iujo a través de sus
puertos deportivos y nauticos

Conuna extensién de 1800 kmde
costavirgen en el mar Rojo, Arabia
Saudi estd redefiniendo el futuro de
lanavegacion de lujo. Con puertos
deportivos de dltima generaciény
clubes nduticos de gran lujo, Arabia
Saudi estd transformando sus cos-
tas en un centro mundial paralos
superyates. Estos clubes no son so-
lo puntos de atraque, sino destinos
deestilo devida, puertas de entrada
alaculturay catalizadores de una
nueva frontera delanavegacion.
Estos sonlos clubes més destaca-
dos que estdn dando forma al auge
de Arabia Saudi en elmapa mun-
dialdelanavegacion:

1.Jeddah Yacht Club & Marina: el
primer centro de superyates de
Arabia Saud{

2.AMAALA Yacht Club:laRivie-
rareinventada

3.BayLaSun Marina & Yacht
Club

Laimportancia de estos clubes
Lanueva «supercosta» de Arabia
Saudiyaestd aqui

Juntos, estos clubes nduticos
forman unared de puertos de-
portivos de primera clase alo
largo delos 1800 km de costa

saudidel mar Rojo.

Con el apoyo de unanor-
mativa simplificada, una
ventanilla inicayun
ecosistema en crecimien-
to de centros de buceo,
empresas de alquileryre-
sorts de lujo, convierten
elmarRojosaudienun
destino perfecto paralos
superyates.

Lo mdsimportante es que no
solo ofrecen amarres, sino que
atraen a propietarios de yates,
inversoresyviajeros delujo de
todo el mundo, posicionando a
Arabia Saudi como el gran Medi-

terraneo.

Desde Yedahasta AMAALA, los
clubes nduticos de Arabia Saud{
son mds que simples puertos de-
portivos: son el pilar de un nue-
vo estilo de vida de lujo que re-
definelo que significanavegar
conestilo.

Grupo Pinero conmemora ¢l Dia Mundial del Turismo
con un “Turismo con proposito” y desarrolla
iniciativas sociales, educativas y ambientales

Coincidiendo conla celebracién del Dia Mundial del Turismo, cu-
yolema este afio es “Turismo y transformacién sostenible”, Grupo
Pifiero harealizado diferentes acciones en favor de las personasy
el planeta

En el dmbito educativo, la compafifa haimpulsado la entrega de
material escolar. En el marco del Dia Mundial del Turismo, Grupo
Pifiero reafirma en México su compromiso con la educacién y el
desarrollo de talento local, fortaleciendo la vinculacion con insti-
tuciones académicas como el CECyTE. Como parte de esta accion,
serealizé una donacién destinada a enriquecer la formacién dela
carrera de Hoteleria (A&B), con la entrega de plaque, mesas, sillasy
vajilla de lento movimiento, asi como la carrera de Aire Acondicio-
nado y Refrigeracion, con equipos de baja, evaporadoras, conden-
sadoras, herramientas, minisplits yrefrigerantes. Una iniciativa
querefleja el compromiso del Grupo de impulsarla capacitacion
prdctica delos estudiantes y prepararlos para un futuro profesio-
nal mds sélido en el sector turistico.

Asimismo, en Reptblica Dominicana, las acciones también han
tenido un fuerte componente cultural y comunitario, con la mejo-
radeinfraestructuras en zonas rurales yla Restauracién de la Igle-
sia de Los Cacaos, como parte del compromiso con la conservacion
del patrimonio culturallocal.

En Espafia, através dela colaboracién con la Fundacién Don Bosco
en Tenerife, se harealizado unainiciativa dirigida ajévenes enries-

go de exclusidén social ylaboral, ofreciéndoles la oportunidad de co-
nocer de cerca el funcionamiento de las empresas turisticas, asi co-
mo los distintos perfiles profesionales que conforman el sector.

En el plano medioambiental, Grupo Pifiero ha puesto en marcha
un programa de forestacién en Mallorca, con la participacién de

voluntarios y entidades locales, y ha apoyado la celebracién de una

carrerasolidaria destinada arecaudar fondos paralalucha contra
enfermedades respiratorias crénicas.
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