CATAI LLEVA A MEDIOS ESPANOLES A DESCUBRIR EL ALMA DE CHINA




espaiioles a descubrir
el alma de China

Por segundo aito consecutivo, el turoperador especializado en grandes
viajes de Avoris se rodea de los medios de comunicacién del sector,
explorando un lugar del mundo icénico y experiencial a partes iguales. Del
Pekin imperial a los paisajes de Hangzhou y la vanguardia de Shanghai:
una inmersion en la mirada CATAI al destino mas deseado del momento.
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Tras el éxito en 2024 de su primer viaje de prensa por el trasladar la esencia de nuestra

Rin, CATAI —turoperador lider en grandes viajes de Avoris propuesta: el respeto al destino, la excelencia operativa y una
Corporacién Empresarial— ha puesto rumbo a China en mirada que combina profundidad, descubrimiento y belleza.
una nueva edicion de su programa de experiencias con China es una apuesta firme por un destino que despierta la
medios especializados. El itinerario, disefiado con el rigor y curiosidad del viajero consciente».

sensibilidad de la casa, propone un recorrido a través de las
multiples capas culturales, histéricas y urbanas de uno de los Por su parte, Gloria Garbayo Renouard, Senior Account

destinos mds fascinantes del mundo actual. Manager para Espafa de Lufthansa Group, subraya la
relevancia de la colaboracion: «Para Lufthansa, participar en
El viaje, que se prolongard hasta el 29 de junio, cuenta con iniciativas como esta es una oportunidad de mostrar nuestro
la participacién de periodistas de medios de referencia en compromiso con los viajes de calidad. China es un mercado
turismo, estilo de vida y actualidad, que recorrerdn lugares estratégico para nosotros, tanto por la demanda como por las
como la Ciudad Prohibida, la Gran Muralla, el Lago del Oeste, conexiones que ofrecemos desde Europa. Apoyar a CATAI en
los jardines de Suzhou o los rascacielos de Shanghdi. Todo ello  esta experiencia es una forma natural de reforzar la conexiéon
bajo el acompanamiento experto del equipo de CATAI y con entre culturas, destinos y personas».
el apoyo logistico y operativo de Lufthansa Group, partner
colaborador de esta accién. Este press trip forma parte del impulso de CATAI por reforzar su
posicionamiento en destinos de largo recorrido, consolidando su
Raul Serrano, director general de CATAI, ha destacado desde papel como turoperador de referencia en experiencias culturales
Pekin que: «Nuestro compromiso es hacer del viaje una de alta gama. Un viaje con mirada editorial que permite, mds alld

vivencia transformadora. Esta accién con medios permite de los folletos, contar el viaje desde dentro.
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Raiil, ;¢ podrias hablarnos del
balance del afio del tourope-
rador que diriges, Catai?

La buena tendencia de ven-
ta anticipada nos hace ver
que podamos lograr los ob-
jetivos marcados para este
afo. Cadavez el adelanto de
reservas es mayor. Todo ello
nos beneficia ala hora de
planificar con mayor tiem-
po la planificacién de nues-
tros productos en los puntos
de venta.

¢Podrias adelantarnos
vuestras novedades para el
verano 2025?

De cara alatemporada de
verano lanzaremos dos nue-
vos catdlogos con productos
de nicho, uno de ellos ba-
sado en experiencias de lu-
jo en todo el mundo bajo el
nombre de “pasaporte a lo
extraordinario” y otro nue-
vo catdlogo basado en expe-
riencias de cruceros en di-
ferentes destinos del mundo
bajo el nombre “travesias de
leyenda”. Con estas temaéti-
cas, pretendemos ofrecer to-
da nuestra especializacién
y conocimiento en los des-
tinos aportando a nuestros
clientes una forma tinica de
experimentar su viaje.
Adicionalmente, este ano
contamos con un nuevo
asistente virtual en to-
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mentaciones de via-
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tiempo real podréd interac-
tuar con nuestro asistente

de viaje.

Como en ediciones anterio-
res ;qué nos puedes contar
de vuestra area de forma-
cién? ;Cémo es el Proyecto
CATAI Samaras?
Hace cinco afos, en plena
pandemia, decidimos crear
un departamento de forma-
cién pory paralos agentes
de viajes. Ese departamen-
to tenfa el propdsito de re-
lanzar la formacién, hacerlo
de forma diferente, trans-
mitiendo el conocimiento
de los destinos y hablando
menos de nuestro producto,
pero, sobre todo, aportando
valor alos agentes de viajes.
Hoy en dia creo que somos
el dnico operador que des-
tinarecursos 100% a la for-
macion del agente de viajes
y estamos mds que satisfe-
chos con ello.
Queremos transmitir la
esencia de CATAI como mar-
ca, algo que se haido crean-
do alolargo delos afos,
pero lo contamos manera
distinta, de una forma boni-
ta, aportando valor al agen-
te de viajes y ayuddndole en
sutrabajo del dia a dia, al
tiempo que le transmitimos
el conocimiento de los des-
tinos y partners con los que
colaboramos.
Llevamos recorridas
un total de 15 ciuda-
des anivel nacional
formando a mds de
2.000 agentes de

viajes.

é¢Cudl es el secre-
to de serlideres
en grandes via-
jes?
Sin duda, con-
tar con el me-

jor equipo
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Elviajero espanol no para
de crecer en China

¢Cudles son las principales actividades de Chi-
na Travel Group?

China Tourism Group Corporation Limited
(CTG), también conocida como China Travel
Service (Holdings) Hong Kong Limited, esla
mayor empresa estatal de turismo de China,
con sede en Haikou, Hainan. Fundada en 1949,
esunaagenciasubordinada alaAdministra-
cién Nacional de Turismo de Chinay acttia co-
mo la organizacién matriz de China Travel In-
ternational Investment Hong Kong. Su historia
seremontaa 1923, con el establecimiento del
Departamento de Servicios de Viaje del Shan-
ghai Commercial & Savings Bank.

CTG Travel, unasubsidiaria clave de CTG, es
unadelas principales agencias de viajes en Chi-
na, clasificada como 5A en Pekin. Ofrece servi-
ciosintegrales que incluyen turismo receptivo,
emisivo, doméstico, personalizado, MICE (reu-
niones, incentivos, conferencias y exposiciones),
gestién de viajes de negocios, y servicios de visa-
dosydocumentos. Operaen mds de 100 paises,
con cercade 3,000 puntos de venta en Chinay
60 sucursales en 28 paises, atendiendo a unos 20
millones de viajeros al afio.

¢En qué ciudades Chinas esta presente CTG?
Elsede el Grupo CTG estd en Hongkong yla ofici-
na central de CTG Travel estd en Beijing.

CTG Travel tienen sucursal en las ciudades tu-
risticas principales. Y CITS podemos ofrecer ser-
vicios de hablahispana en ellas. Como Beijing,
XIan, Shanghai, Luoyang, Guilin, Chengdu, Han-
gzhou, Suzhou, Zhangjiajie, Hongkong, Macau,
Nanjing, etc.

¢Qué importancia tiene el mercado de habla
hispana para CTG?

Elmercado de habla hispana es muyimportan-
te para China. Tienen un mercado muyamplioy

muchos habitantes . Desde Espafia hastatodala
Latina-América. Esun mercado muy potencial
paralnbound hacia China.

Como agentes del Touroperador Espafiol Catai
¢como véis el futuro del trafico de turistas entre
Espaiay China?

Desde primavera de 2024 el niimero de pasajeros
de Espafiaa Chinasiempre estd creciendo. Has-
tafinal de 2024, el niimero de pasajeros de Espa-
fiaa Chinayarecuperd llegando la cifrade 2019.
Tenemos una prevision bastante positiva para
2025-2026

Como expertos en el Turismo en China ;qué tres
ciudades nunca deberia perderse un viajero que
visite China?

Beijing Xian Shanghai siempre son las tres cui-
dases mds representativas por sugran ID como
la Gran Muralla, Museo de Terracota, Skyline
Shanghai. También Hoy podiamos destacar
que también cada vez mds pasajeros estd inte-
resados en Zhangjiajie donde se conocer porla
Pelicula AVATAR, y en la ciudad Chengdu don-
delatierranativa de Osos Pandas y Gran Buda
Leshan.
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“CATAI ofrece un folleto
monogradfico de China que
incluye mas de 30 propuestas
diferentesdeviaje”

Virginia, para que los agentes conozcan mejor tu curriculumy tu
actividad como Product Manager en CATAI para Subcontinente
Indio & Asia Oriental, hablanos de tu experiencia.

Comencé mi carrera en el turismo hace 25 afos, durante los cua-
les, he tenido la oportunidad de trabajar con grandes profesionales
del sector y viajar a diferentes destinos asidticos, siempre apostan-
do por la especializacién. Hace 16 afios aterricé en esta gran casa,
CATAI, un touroperador de primer nivel, lider en el mercado y gran
especialista en el continente asidtico. Durante todos estos afios,
CATAIme ha permitido crecer profesionalmente, desarrollar mi
creatividad y poner a su servicio todos los afios de experiencia que
llevo vendiendo el destino.

Hablanos del producto China en CATAI.

Cuando CATAI se fundé en 1981, habia dos destinos principales
donde poner el foco de atencién: India y China. China siempre ha
sido uno de los destinos mds vendidos en CATAI y gracias ala espe-
cializacién del equipo, hemos logrado ser uno de los principales tu-
roperadores en transportar pasajeros a este gran gigante asidtico.
A dia de hoy ofrecemos a nuestros clientes un folleto monogréfico
de China que incluye més de 30 propuestas diferentes de viaje: des-
de itinerarios cldsicos visitando las ciudades més icénicas del pais,
hastaaquellos que les hardn llegar a zonas mds reconditas y desco-
nocidas. Practicamente podriamos decir, que hay un viaje para ca-
da perfil de cliente.



¢Qué destacarias de vuestra colaboracién con China Internatio-
nal Travel Services (CITS), vuestro partner en China?

Sin lalabor de nuestro mejor aliado, CITS, no seria posible tener
una programacion tan variada e innovadora. Ellos nos aconsejan
ynos permiten descubrir zonas ain inexploradas, de forma que
podamos seguir cada afio creando nuevos productos para nues-
tros clientes. Su gran infraestructura, profesionalidad, eficiencia,
dedicacién y su dilatada experiencia trabajando con turistas es-

pafoles, es vital para poder seguir siendo novedosos en el destino.

¢Qué valores diferenciales ofrece CATAI en este gran destino?
El cliente que viaje a China con CATAI, recibird
una atencién personalizada, diversidad de pro-
gramas con servicios exclusivos sélo para clien-
tes CATAI, los cuales incluyen: una seleccién
muy cuidada de hoteles, un transporte nuevo y
moderno, guias expertos, y experiencias tinicas
que les hardn vivir el viaje de su vida de una ma-

nera diferente, inica y memorable.

Destacanos tres experiencias que el viaje-

“China siempre
ha sido uno de
los destinos mds
vendidos en CATAI
ygraciasala

GACETA DEL TURISMO

tectura paisajisticay un buen ejemplo de sus disefios que buscan la

armonia entre el hombre yla naturaleza.

* Recorrer la bulliciosa y ultramoderna metrépoli de Shanghdi,
donde vivirds la espiritualidad de sus templos junto a uno de los
skyline mds impresionantes del mundo. Tradicién y modernidad se
funden en un tnico paisaje.

¢Cual es este afo vuestro destino estrella del portfolio de CATAI
en Asia?

Este afio, aparte de China, cuyas ventas van aumentando cada vez
mads superando incluso las cifras pre-pandemia de 2019, uno de los
destinos estrella es Japodn, el pais de la armonia,
otro destino fascinante que combina templos an-
tiguos y castillos de la época feudal, con ciudades
futuristas repletas de luces de ne6n, como la sor-
prendente Tokio. Sumergirse en surica culturay
disfrutar de su gastronomia, son algunas de las
muchas razones para visitar este gran pais.

Para terminar la entrevista, cuéntanos cudl
es tu balance de la Segunda Edicién del CATAI

L Ll L4
ro CATAl de China no puede perderse en es- espeClallzaClon Press Family celebrado hace unos dias en China.
te viaje. del e ui 0 hemos ¢Estais satisfechos del trabajo realizado con la
Las dimensiones de China son tan grandes, q p ) prensa especializada?
que se podrian vivir mil y una experiencias di- logrado Sér uno Los viajes mds memorables son aquellos que nos
ferentes segtin el drea visitada. Algunas de las d g g permiten descubrir los lugares deseados desde
e los principales
mads emblemadticas son: p p la mirada detallistay curiosa de quienes lo co-
turoperadores nocen, y ese ha sido nuestro principal objetivo.

* Caminar por la Gran Muralla en Pekin, una de
las 7 maravillas del mundo, con mds de 2.000
afos de antigiiedad.

en transportar
pasajeros a este

Durante estos dias, hemos compartido la ilusién
junto alos medios de prensa yles hemos acerca-
do ala cultura, historia milenaria, gastronomia,

*Pasear por alguno de sus bellos jardines clési- 0 aisajes y tradiciones de este gran pais, de forma

porals - %) gran gigante paisajes y- cgranp _
cos Patrimonio de la Humanidad, como los Jar- s ’ que todos juntos hemos podido vivir la experien-
dines de Suzhou, una obra maestra de la arqui- aSlathO cia de una manera auténtica e inolvidable.
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De la China Milenaria
a la China Futurista

Gaceta del Turismo viaja a China para conocer una de las mas de 30 programaciones y experiencias que el
turoperador CATAI ofrece a sus viajeros espanoles

Nuestro gran periplo empieza en el aeropuerto de Barcelonaen un vuelo de Luf- tal que podriaser Beijing. Uninmenso hub aéreo dela capital politica, econémica
thansa, unadelas grandes companias aéreas europeas que nosllevard aMunich y cultural de China, donde el viajero puede encontrarlas tiendas mas lujosas del
como primeraescala. mundo, hoteles, restaurantes y practicamente cualquier tipo de servicio en el que se
Tras un comodisimo vuelo nocturno de 9 horas disfrutando del nuevo concepto de nosocurrapensar.

asiento Allegris de Lufthansa, llegamos a Pekin, o Beijing como es mds conocidain- Tanto los servicios deinmigracién comolarecogida de equipajes resultan sorpren-
ternacionalmentela capital del gigante asidtico dentemente dgiles silos comparamos con otros paises que hemos visitado, o inclu-
Las dimensiones y servicios del aeropuerto nos hacen pensar que més bien se po- so con Chinahaceunos afos, yalasalida, yanos esperanuestra gufalocal que nos

dria consideraruna ciudad en simismo, un “Vaticano” dentro delaRomaorien- dalabienvenida con unagransonrisay perfecto dominio del espaiiol.
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Apenassonlas 12 delamanana, pero debemosiracostumbrandonos alosusosy
costumbreslocales, asi que tocairacomer, y tras casi dos horas de trayecto para
atravesarlos 6 cinturones que conforman los més de 16.000 kilémetros cuadrados
queocupalazonaurbanade Beijing, llegamos al restaurante donde disfrutamos de

nuestra primerainmersién gastronémica china queresulta ser una delicia.

No hay tiempo que perder, el programa es muy completo y con nuestro autocarnos
dirigimos al “Templo del Cielo”, un conjunto de edificios rodeados de unamuralla
interiory otra exterior formadas por unabaserectangular querepresentalatierra, y
rematadas con formasredondeadas parasimbolizar el cielo, ydonde destaca el Sa-
16n de Oracién porlaBuena Cosecha, un precioso templo circular en tonos azules
que, desdelaaltura quele confierenlas 3 terrazas circulares de marmol blanco so-
brelas que estd construido, dominalos cuidados jardines del parque Tiantan Gon-
gyuan donde se puede ver agente paseando, practicando tai chi, o simplemente

charlando tranquilamente.

Nos dan mucha envidia, porque eso nos gustaria hacer.... sentarnos y disfrutar del
entorno, pero... el tiempo corre y nos espera el Teatro Rojo donde disfrutamos co-
mo ninos viendo unimpecable espectdculo que nos deja totalmente fascinados por
los fantdsticos y coloridos niimeros de acrobacia, equilibrio y contorsionismo, ade-

rezados con simpdticos toques de humor.

Mientras seguimos maravillados tras haber visto 6 motos juntas girando a toda ve-
locidad y sin unsolo problema dentro de unamintscula esfera encima del escena-
rio, elautocarnosllevahastanuestro hotel paraunaduchitardpida antes debajara
cenar en buenisima companfa, paraluego caerrendidos tras nuestra primerajor-

nadaen Beijing.

Pekiny la Gran Muralla

Como suele ser habitual enlamayoria de viajes, tocamadrugar paraempezar el du-
rodfadel turistalleno de fantdsticas experiencias, y que mejor que empezar con un
nutritivo yvariadisimo desayuno en el hotel.

Hoynos esperauna delas experiencias turisticas mds bonitas y enriquecedoras

porque vamos a conocer una de las mayores construcciones delahumanidad, una

delas 7 maravillas del mundo, la Gran Muralla de China.

Laascension en teleférico ylas fabulosas vistas yanos van preparando parala expe-
riencia, perolo mésimpactante es poder caminar por esta gran obra de ingenierfa
yasombrarnos ante estaimpresionante barrera defensiva enladrilloy piedra salpi-
cada por torres de vigilanciay con una extensién de almenos 7.000 kilémetros que
construyeron los emperadores dela dinastiaMing enlos siglos XVyXVI. El desnivel
enalgunos puntos es tan acentuado, que hay que subir o bajar altisimos escalones a

los que solo se enfrentanlos mds preparados olos mds inconscientes. ..

Tras el esfuerzo, seguimos conociendo las maravillas dela cocinalocal que nos ayu-
danareponer fuerzas porque porlatarde, visitamos el precioso y relajante Palacio
de Veranoysusinmensosjardinesimperiales.

Construido en 1750, destruido en sumayor parte durantela guerrade 1860 y re-
construido sobre sus cimientos en 1886, el palacio es una obramaestra delarte pai-
sajistico chino. El conjunto de pabellones, palacios, aposentos, templos y puentes se
hanadaptado perfectamente al paisaje natural de colinas y estanques. Uno de sus
atractivosreside enla Colina dela Longevidad y el Lago Kunming, y desde 1998 esta

considerado Patrimonio dela Humanidad porla Unesco.

Hangzhou

Aunque nos queda mucho por descubrir en Beijing, no hay mas remedio que dejar-
lo paraun préximo viaje. Estamafana solo hay tiempo para unabreve parada en
el “mercado delaseda”, donde vamos aempezara curtirnosenel arte delregateoy

asombrarnos porlagranvariedad de productos que se pueden encontrar.

Unretraso del vuelo nosha dado un poco més de tiempo del previsto para vaciar
nuestras carterasyllenar nuestras maletas. Aun asi, nos hasabido a poco, pero hay
quesalirhacia el aeropuerto para coger un avién de Air China (partner de Lufthan-

sa) que nosllevard a Hangzhou, también conocida como el “parafso enlatierra”.

Esta ciudad que tiene unahistoria de 2.100 ahos y que, a pesar dehaber sido devas-

tada porlainvasién mongol a finales del siglo XIII sigui6 jugando un importante
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papel como centro comercial, nos recibe con unamo-
derna terminal de atractivas curvas que seinauguré
paralosrecientes Juegos Asidticos del 2023.

Eltrayecto en autobtis nos muestra unaciudad con
imponentes edificios que, ademads, es sede de empre-
sastanimportantes como Alibaba o Deepseek, lo que
yanosdaunaideadel poderio econémico que se es-
conde tras susrascacielos.

Lanocheha caido mientrasllegamos allago del Oeste
donde nosimpresiona el espectdculo de luzysonido
quetienelugar cada dia, yen el quelas formas geomé-
tricas delos edificios quelorodeansirven deintrinca-
das pantallas para quelasluces multicolor adoptenlas
formas mdsvariadas.

Reponemos fuerzas en nuestro céntrico ylaberinti-
cohotel frente allago del Oeste que nos dard descan-
sopor estanoche... aunque es dificil alejar comple-
tamente de nuestras mentes elimpacto que nosha
causado Hangzhounadamadsllegar, ymahananoses-

peramuchoméds.

Hangzhou / Suzhou

Seguimos disfrutando delamilenaria Chinay em-
pezamos el dfarodeando el bonitolago del Oeste, Pa-
trimonio delaHumanidad yuno delos principales
atractivos dela ciudad, paradirigirnos alas verdes
colinas que rodeanla ciudad histérica de Hangzhou,
yenlas que se encuentra uno deloslugares budistas
mads extraordinarios de este inmenso pafs, el Templo
Lingyin o del Alma Escondida, junto conlas cercanas
cuevas de Feilai Fengy sus antiguas esculturas budis-
tastalladasenlaroca.

Apesar de que todo el complejo estaballeno de visi-

tantes, mayoritariamente locales, que aligual que no-

sotros querfan conocer las maravillas que custodia es-
taciudad, hemos de decir quela experiencia de visitar
eltemploysumergirnos enlabrumosa atmosfera que
creaban cientos de varillas de incienso quemédndose
junto al sonido hipnético y profundo delos cantos de
los monjes budistas nos hizo vivir un momento magi-
co que atravesd nuestras almas escondidas.

Denuevo en camino anuestro autobus que tras atra-
vesar nuevos y verdes paisajes nos conduce hastalas
plantaciones de té que salpican toda estazonaydon-
de pertrechados con nuestros sombreros de mimbrey
cestitas debambti aprendimos a cosechar las valiosas
hojas de té, ymads tarde delamano delasimpatiquisi-
mamadame Li, conocimos ynos sorprendimos conla
milenaria ceremonia del té donde cada paso tiene su
funciénysusignificado.

Un estupendo almuerzo en unrestaurante situado en
unlago sobre plataformas flotantes y de nuevo en ca-
mino, porque esta tarde, tras asombrarnos conlain-
mensaymodernaestacion deferrocarril de Hangzhou
salimos en tren balahacia Suzhou, la “Venecia de
Oriente” comolallamé Marco Polo cuandola visit6 ha-
cerunos 800 afios porlos canales quela caracterizan.
Losjardines cldsicos de esta ciudad fueron inclui-
dosenlalista del Patrimonio delaHumanidad porla
UNESCO en elafio 2000, pero nuestra gufanos descu-
bre que, entre tanta tradicién e historia, también po-
demos encontraren Suzhou algunas delas empresas
madsimportantes de alta tecnologia para fabricacién
de periféricos de ordenador. Unalocamezclade pasa-

doyfuturo que es ténicahabitual en China.

Suzhéu / Shanghai

Despertamos tempranito en Suzhou porque hoy ini-

ciamos el dfa conlavisitaal Jardin del Pescador, que, a
pesar de ser delos mds pequenos dela ciudad, esuna
obramuyrepresentativa del jardin cldsico chino, un
estanquerodeado de sendas, pabellones, rocas y vege-
tacién que teinvitan arelajartey disfrutar.
Ladisposicién de sus pabellones tampoco es casual,
esunreflejo claro del estilo de vida que imperabasi-
glos atrds, donde cada edificacién tenfasu funciényel
orden jerdrquico marcabasudiaadia, poresolassa-
lasmdsimportantesy ornamentadas se encuentran al
principio del complejoy estaban dedicadasarecibira
invitados o aldisfrute delos varones delafamilia, ylas
habitaciones paralas mujeres se encuentran mas al
fondo ysudecoracién se ve claramente mds modesta.
Seacabdlatranquilidad, otravezde vueltaal bus pa-
radirigirnos ala Colina del Tigre donde intentamos
encontrar en suformaalfelino quele danombre, pero
nuestraimaginacién no daparatanto, asi que ascen-
demoslos empedrados senderos que nosllevan hasta
laPagodade Yunyan, popularmente conocida tam-
bién comola “pagodainclinada”, y este sies unapodo
quese entiende facilmente al contemplar sus 7 pisos
de forma octogonal que sehanidoinclinando suave-
mente durante sus cientos de afios de historia.

Un pequenio descanso parahidratarnos alasombra
delos frondosos drboles que rodeanla pagodayem-
prendemoslabajada paravisitar unimponente jar-
din debonsdi, dénde no solo encontramos drboles en
miniatura, sino también paisajes completos recrea-
dos enmacetas que nos transportan sin movernosa
otroslugares.

Regresamos al entorno urbano de Suzhou parairaco-
mer aunrestaurante con “estrellaMichelin” ylaboca

senoshace aguaapesar de que en estos momentoslo
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que mds agradecemos es una cervecita Tsingtao bien
frfaporque precisamente eso es delo mds dificil de
conseguiren China.

Unavezmads, disfrutamos de una excelente y sabrosa
gastronomia que nos estdacompanando en todo este
fantdstico viaje, y con elbuchellenoylas piernas des-
cansadas, nos dirigimos hacia el pintoresco pueblo de
Tongli, famoso por sus canales ydonde podemosrela-
jarnos dando un paseito enlas barcas de madera que
semanejan con unsolo remo, de formasimilaralas
gondolas de suhoménimaeuropea, y visitando una
antigua casareconvertida en museo donde admira-
mosropay objetos de uso cotidiano que nos trasladan
atrds en el tiempo ynos conectan conlos habitantes de
estapoblacién.

Yencaramosyalaltima etapa del dfa que nosllevard
enbushasta Shanghai, final derecorrido de este fan-
tastico eincrefble viaje que CATAl ysureceptivo en
Chinahan organizado con mimoy cuidado paraque
disfrutemos como nifiosy, queridos amigos de CATAI,
debemos deciros que jMISION CUMPLIDA!

Yaen nuestro hotel de Shanghaisituado enla anti-

gua concesién francesa, no hay tiempo pararelajarse,
unaduchita, unaricaynutritivacenay.... tachaaaaan,
Marcial Corrales de Radio Marca, uno de nuestros
grandes compaiieros de viaje, nos invitaa todos a par-
ticipar en suprograma “Paralelo 20” que de forma ex-
cepcionalyenunimpresionante despliegue de me-
dios, se emite desde China. Nique decir tiene que todos
hemoshecho gala de nuestra gran profesionalidad pe-
riodistica, pero tampoco han faltadolos chascarrillos,
lasbromasylas carcajadas, porque mds que colegas, ya

somos amigos gracias a estagran experiencia de viaje.

Shanghadai

Amanecemos en Shanghai, uno delos puertos y ciu-
dades mdsimportantes de Asia, centro comercialyla
metrépolimdsinternacional de China, perononos
dejemos engaiar, porque tantamodernidad “escon-
de” joyas tradicionales como el Templo de Buda de
Jade donde nos encontramos con cientos de fieles in-
mersos ensus plegarias, pero silevantamoslavistase
confunden ennuestrasretinaslos artesanales e intri-
cados techos de madera de los pabellones del templo
con el brillante acero delosrascacielos quelorodean a
escasos metros de su perimetro.

Préxima parada, AP Plaza, el paraiso delas compras
donde desatarnuestro consumismo hastalimitesin-
sospechados, pero... hay cosas que es mejor no airear,
asique sigamos conla préxima etapa del dia, la comi-
da, riquisima como siemprey preludio de unainte-
resante visitaalmuseo delaPlanificacién Urbanade
Shanghai donde fotograffas, planosy maquetas uni-
dosalasexplicaciones de nuestragufanos danuna
ideadelinmenso desarrollo que hasufrido esta ciu-
dadydelos ambiciosos planes paraun futuronotan
lejano.

Una fuerte tormentanos hadejado sin el paseo en bar-
co programado para esta tarde por elrio Huangpu, pe-
ronadaquelamentar porquelacenaenel “rooftop” de
uno delosrestaurantes del Bund (paseo maritimo) nos
ofrece unas vistas que dejan conlabocaabierta.

Bajo nuestros pies Puxi, lazona histérica de Shanghai
consusantiguos edificios bellamente iluminadosy
enfrente, la galdctica Pudong, el distrito mas moder-
no, nuevo centro comercial yfinanciero de China que

nos muestrasus espectacular esrascacielos en todo su

esplendor. Unas vistas que no nos cansamos de admi-

rar para dejarlas bien grabadas en nuestramemoria.

Shanghai / Minich

Hoy esnuestro tltimo dia de este gran periplo yaun-
quelasfuerzas van menguando, las ganas de conocer
mads cosasyseguir disfrutando delos companeros de
viajelo superantodo.

Visitamos el mercado Yuyuan, en el barrio antiguo de
Shanghai. Un gigantesco centro comercial alairelibre
camuflado en edificios tradicionales. Aquihaybienes
de consumo para todoslos gustos, pero ademds tam-
bién se pueden contemplarlos pabellones de madera
ricamente trabajados y simplemente con mirar un po-
comadsalla, sedivisala “Perla de Oriente” ylas torres
JinMaoy Shanghai, tres delos rascacielos mds impre-
sionantes que nos esperan en Pudong.

Porque ese es nuestro proximo destino parasubira
latorre Shanghai, un coloso de 632 metrosy 128 pi-
sos (elmdsalto de China) con uno delos ascensores
madsrapidos del mundo (menos de un minuto desde
laplantabajaal piso 118 donde estd el mirador) y des-
deelque, apesardelabruma, lasvistas de 360° te de-
jansinaliento.

Unadespedida portodolo alto para unviaje de altos
vuelos que finalizamos con un trayecto de 12 horas
hastaMunich donde, trasun vuelo tranquilo y real-
mente cémodo de Lufthansa, aterrizamos conla vaga

sensacién desilo que hemosvivido hasido unsuefio...

Yes que eso eslo que hace CATAL jconvertir enreali-

dadlos suefios de viajar!
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