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Isla Mauricio
+ Salidas los martes del 24 junio al 16 septiembre,

- Ofreceremos vuelo directo desde Madrid con W2FLY
[Producto Essence y producto Quality].

- Salidas los miércoles y domingos del 1 de diciembre
del 2024 al 19 de marzo del 2025 desde Madrid.

« Tres circuitos visitando Cali + Cartagena de Indias y
Cali + Zona Cafetera + Cartagena de Indias.

« Salidas los lunes desde varias ciudades de Espana
(Madrid, Bilbao, Oviedo, Vitoria, Valencia y Zaragoza)
del 23 de junio al 22 de septiembre.

« Vuelos operados por la compahia Air Nostrum.

y ademas...

Seguimos con las operaciones a Caribe [mayor
frecuencia de vuelos), Zanzibar, Albania, Egipto y
Cabo Verde.

Kan-hapl

Puglia

- Salidas los lunes desde varias ciudades de Espana
(Madrid, Bilbao, Vitoria, Zaragoza y Valencia) del 23
de junio al 22 de septiembre a Bari.

« Vuelos operados por la compafia Air Nostrum.

Madeira

« Salidas los lunes desde varias ciudades de Espana
(Madrid, Bilbao, Oviedo, Vitoria, Valencia y Zaragoza)
del 23 de junio al 22 de septiembre.

« Vuelos operados por la compania Air Nostrum

Eslovenia

« Salidas los lunes desde varias ciudades de Espana
(Badajoz, Malaga, Almeria, Alicante, Albacete, Bilbao,
La rorufa, Ledn, Oviedo, Pamplona y Zcrogoza) del 7
de julio al 22 de septiembre.

Turquia

« Salidas los sébados del 14 de junio al 25 de octubre,
en vuelo especial de Iberia desde Madrid.

y ademads...

Seguimos con las operaciones a Uzbekistdn, Albania,
Italio, y muchas mads.
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De verdad que todo hay que arreglarlo
con el dinero de... “Papa Estado”

De verdad que por mds que piensa esta cabecita
(que no es pequena), hay muchas cosas que no
puedo llegar a entender. Estamos a principios

del siglo XXIy hemos pasado por muchas crisis,
guerrasyhasta una pandemia mundial.

Donde nadie hubiera pensado que podriamos
pasaryllegados casial afio 2024, casi todos
nuestros problemas se solucionan pagando
PAPAESTADO...ydiganlo que digan, las siguen
pagando los mismos, y que no se equivoque
nadie, los delos 44 duefios de los LAMBORGHINI
ylos 50 millones de espanoles también. Cada
uno ensusitio... que hacen falta todos.

Elcaso es quesilo piensas bien, cada dia por

un temau otro, de casi todas las soluciones

que se les ocurren a nuestros queridos
Politicos, cuando entran son dos:la primera
subirse el sueldo yla segundaretrasarlos

anos de jubilacién. Ah! ycomo no puede ser

de otramanera, que trabajemos menos horas
produciendo lo mismo o mds y encima con méas
de 2 millones de parados (;como lo vEis?). Estos
grandes cerebros haninventado laingenieria
econdémica pero los nimeros no salen.
Pero centrandome en lo que pretendo
destacar en estas letras, es que con toda

la formacién que tiene hoy en dia la clase
politica, y hablo de formacién, no de
experiencia trabajando (muchos nunca
han trabajado en el mundo empresarial),
pero vamos sobrados de tecnologia punta,
Inteligencia artificial, sostenibilidad, etc...
Pedro, nadie dice que cobrando mucho
mds que hace 20 afios tenemos menos
capacidad de compra que enla
vida... lasviviendas de compra
oalquiler valen mds delo
que ha subido el IPC en cien
aflos y nuestra gente joven,
con buena preparacion,
tiene que emigrar... Y
encima tenemos que oir
alos sefiores politicos
yeconomistas quelas
previsiones apuntan a

que Espana aumente su
economiaynivel de vida
otro ano...

Amitodo esto me parece el CUENTO DELA
LECHERA porque lo tinico que puedo entender
es que el Gobierno ayude con dinero publico
alos sectores productores como el nuestro,
el turismo u otros, a ser competitivos porque
vivimos de él y tenemos mucha competencia
con el resto del mundo, donde también hay
lugares y productos maravillosos donde pasar
unas buenas vacacionesy estamos en un
mercado libre, donde hay que competir en
calidad y precio, yal finy al cabo, luego todo lo
pagamos al estado con buenos impuestos.
Para concretar, estoy muy de acuerdo con que
el Estado ylas autonomias ayuden al sector del
turismo senior donde estdn los hoteles, agencias
de viajes y restauracion porque es unainversion
de futuro, pero sin dejar aunlado las nuevas
generaciones que también tienen derecho auna
vivienda digna y no a una habitacion
dealquiler... porque son
el futuro...
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V FORO TURISTICO DE UNAV
ANTEQUERA, 23- 25 OCTUBRE 2024

PROGRAMA

——

Miércoles 23 de octubre

Salida hacia Antequera, desde los distintos puntos, por el
medio que cada participante elija.

Llegada a Antequera. Checkin en los hoteles asignados en
régimen de alojamiento y desayuno.

Parador de Antequera - Paseo Garcia del Olmo 2, 29200,
Antequera (Mdlaga)

Hotel Antequera Hills - Av. Alcalde José Maria Gonzdlez, 29200,
Antequera (Mdlaga)

21:00 h. Bienvenida las autoridades y los responsables de UNAV
alos asistentes al V Foro de Turismo UNAYV, en el Sal6n de
Plenos del Ayuntamiento de Antequera

C/ Infante D. Fernando 70, 29200 Anteque.

Céctel Cena, serd en el Patio de Columnas del Ayuntamiento

de Antequera.

Alfinalizar regreso de los asistentes a los hoteles.

Jueves 24 de octubre

08:00 h. Salida en autocar hacia Antequera, desde Mdalaga.
Encuentro en
Llegadaal Parador de Antequera - Paseo Garcia del Olmo 2, 29200,
Antequera (Mdlaga)

17:00 h. Regreso desde Antequera hacia Mdalaga.
Traslados por cortesiade MOVELIA.

Desayuno en el hotel y traslado de los participantes, para comenzar con
laJornada de trabajo, en el Parador de
Antequera.

09.00 - 09:30 h. Inauguracién del IV Foro Turistico UNAV.
Enesteacto dardn la bienveniday serdn los encargados dellevar a cabo
lainauguracion oficial del V Foro Turistico UNAV.

e Ayuntamiento de Antequera.

¢ Diputacién Provincial de Mdlaga

e Junta de Andalucia

¢ D.José Luis Méndez, Presidente de UNAV-UMAV

Coordinadory presentador del evento: D. Antonio Caiio, Vicepresidente
primero de UNAV.

09:30 — 09:45 h. Presentacion de los recursos turisticos de Antequera
ysu provincia, a cargo de ------------------

SESIONES DE TRABAJO

09:45 — 11:00 h. ;HACIA DONDE CAMINAN LOS GRUPOS DE
GESTION Y LA CONSOLIDACION?

Intervienen:

D. Héctor Floro, Director - CARREFOUR VIAJES
D.Rubén Fernandez, Director General - GRUPO AIRMET
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GRUPO BYTOUR
D. Carlos Lépez, Director Comercial - AVASA TRAVEL GROUP

DaSara Ferndndez Bernabéu, Directora General - GRUPO GEA
D. Lander Arriaga, Director - GRUPO DIT GESTION

Modera: D. Jon Arriaga, Presidente—Vicepresidente Area Grupos de
Gestion - UNAV

11:00 - 12:00 h. TECNOLOGIA.

Intervienen:

D2Ingrid Graells, Directora Comercial -BERONI

MOGU

D.José Antonio Flores Montero, CEO - CONECTA TURISMO

D2 Maite Afiorga, Directora General Corporativa - TDCS TRAVELPORT
D. Sebastian Briones, CEO - PIPELINE Software

Modera: D. Manuel Fernandez, Director—- BOTECH
12:00 - 12:15 h. COFFEE BREAK

12:15 - 13:15 h. ELPAPEL DE LAMU]JEREN ELTURISMO
Intervienen:

Da Soffa Saiz, Directora - LOS VIAJES DE SOFIA

DaEva Garcia Civico, Responsable de Formacion Profesional y Dual -
CAMARA OFICIAL DE COMERCIO, INDUSTRIA Y SERVICIOS DE MADRID
DaIrene Alaman Sirodey, Directora General - Grupo VDT

D2Monica Emilié, Chief Operating Office - DESTINIA

Modera: D2 Katia Estace, Chief Commercial - AON

13:15 - 14:15 h. PERSPECTIVAS 2025

Intervienen:

D. Antonio Linares, Sales Director Spain, Portugal, North of Africa - IBERIA
D. Fernando Pacheco, Director General - MSC CRUCEROS

D. Fernando Sanchez-ICARION-W2M

D.Jacob Ferndndez Blasco, Director General - MUNDIPLAN

D.Fran Serén, CEO - TOUR10

D.Juanfran Trasmonte, Presidentey Consejero Delegado—- GRUPO CDV
RENFE

DUAC

Modera: D. Christian Pauwels, Director General Ejecutivo -
MOVELIA TECNOLOGIAS

14:15 - 14:30 h. LECTURA DE CONCLUSIONES DELV FORO
TURISTICO.

CLAUSURA OFICIAL DELV FORO TURISTICO DE UNAV.

A cargo de D. Fernando Sdnchez Doctor, Director General —
ICARION-W2M.

14:45 - 16:30 h. Almuerzo de trabajo en el Parador de Antequera.
16:30 - 17:00 h. ENTREGA DE RECONOCIMIENTOS

17:00 - 19:00 h. Traslado parallevar a cabo una excursion, los
lugares que se visitaran estdn por determinar.

19:00 h. Regreso al hotel.

21:00 h. Cena en el Restaurante Bienmesabe. Plaza de los
Escribanos, 11 Antequera (Mdalaga).

DEL TURISMO

Viernes 25 de octubre
Desayuno en los hoteles.

09:00 h. Salida paravisita guiada por Antequera. 14:30 h. Almuerzo en
Restaurante Arte de Cozina. C/ Calzada, 27, Antequera. 16:30 h. Viaje de

regreso alos lugares de origen.

Fin delos servicios del VForo Turistico UNAV
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“Yamos a analizar ¢l papel de
lamujer en este sectory su

relevancia creciente’”’

‘ Podria hacernos un balance de
cémo ha sido la campaiia de ve-
rano de este aiio para los agen-
tes de viajes ?

La campaifia de verano de este
afo paralos agentes de viajes ha ido fran-
camente bien, y hay que sefialar que, desde
el primer trimestre, las ventas han sido fa-
vorables en todos los segmentos, sea vaca-
cional, o corporate, en emisor o receptivos.
Es decir, las ventas han sido buenas, y que-
damejorar la cuenta de resultados, pues los
margenes comerciales no han sido los espe-
rados para conseguir paliar los aumentos de
precios y hacer productos vacacionales mds
competitivos sicabe.

Estos dias celebran el V Foro de Turismo de
la Unién de Agencias UNAV en Antequera.
¢Qué novedades nos trae esta edicion del
Foro?

Efectivamente, del 23 al 25 de octubre nues-
tra asociacién va a celebrar la quinta edicién
de nuestra convocatoria de referencia, el Fo-
ro UNAV para El Futuro del Turismo. Y, co-
mo cada afo, el comité organizador de esta
importante cita congresual harecogido los
principales asuntos, temadticas e inquietu-
des que nos van indicando los socios en el
transcurso del afio, con el fin de conocer la
opinion de los verdaderos artifices de nues-
traindustria, profesionales con juicio de va-
lor para el ejercicio de nuestra actividad.

En esta ocasion, por ejemplo, entre otros as-
pectos, la agenda de temas a tratar incluira
una visién acerca de las perspectivas de fu-
turo del turismo, una sesién en la que inter-
vendrdn los mdximos responsables de algu-
nas de las firmas mds destacadas del sector
del turismo, los viajes y el transporte, en es-
te dltimo caso desde un enfoque intermo-
dal.

En segundo término, vamos a analizar el pa-
pel delamujer en este sector y surelevancia
creciente. En este sentido deseamos saber
suverdadero rol ylaimportancia que tiene
en nuestra industria; queremos trasmitir,

al tiempo, lanecesidad de tender a la méxi-
ma paridad en puestos directivos y méds alta
responsabilidad. Nuestro Foro, en definiti-

va, serd el lugar ideal para poner en valor en

mayor medida a la mujer en nuestro sector,
cuyo presente y su futuro seria impensable
sin su trabajo.

Otro asunto de interés que abordaremos se-
rd el protagonismo en aumento de los gru-
pos de gestion en nuestra industria, que
congregard por primera vez alos represen-
tantes de estas entidades, que agrupan a
cerca del 80% de las agencias de viajes de Es-
pafia. En este capitulo queremos conocer
hacia dénde se orientan esto grupos, pues
entendemos que son el fiel reflejo de hacia
donde se encaminan nuestros clientes. Y lo
vamos a hacer desde distintas 6pticas (des-
tinos, operativa, nuevos productos, tecnolo-
gia especifica paralas agencias, temas ins-
titucionales ylegales, calidad y excelencia
yoptimizacién al mdximo de los recursos,
tanto econémicos como técnicos).

El futuro de la digitalizacion y las nuevas
tecnologias emergentes serdn igualmente
objeto de debate en este Foro. Porque la tec-
nologia avanza dia a diay es inevitable que
las agencias sepan las novedades de primera
mano. Por eso llevamos a representantes de
las primeras empresas para que nos infor-
men dénde estamos y hacia dénde se pue-
dellegar, para asi dar posibilidad de captar

esos clientes que cada vez demandan mas
sus servicios. Porque hay que estar en cons-
tante comunicacién desde el inicio del via-
je hasta el final y conocer costumbres de los
clientes.

Destaquenos por qué han elegido Ante-
quera para la celebracién del foro...

Han sido varios los motivos. Antequera es,
en primer término, una de las ciudades ma-
laguefias de interior mds destacadas y pun-
teras, ubicada en el corazon del cruce de ca-
minos de Andalucia con mucha historia por
contary descubrir, con mds de medio cen-
tenar de monumentos y enclaves arqueol6-
gicos de extraordinaria relevancia, entre los
que destaca especialmente el Conjunto Ar-
queolégico Délmenes de Antequera, cons-
truccién declarada porla UNESCO Patrimo-
nio Mundial.

También ha influido l6gicamente sus bue-
nas comunicacionesy, por supuesto, la cor-
dial invitacién de su Alcalde, Manolo Bardn,
yla Teniente Alcalde delegada de Turismo,
Comercio y Patrimonio Mundial, Ana Ce-
bridn. Ellos y su magnifico equipo nos ha-
rdn sentir como en casa, estamos convenci-
dos de ello.

Antequera, al tiempo, estd integrada en la
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propuesta turistica de su drea geogrdfica de
referencia, la Costa del Sol, que en 2023 al-
canzo un nuevo récord turistico, con 14 mi-
llones de visitantes. Y Andalucia, por otra
parte, y como lo ha sido en las dltimas edi-
ciones el Foro, es una apuesta supuesta por
suricavariada de recursos, que como decia
uno de sus ultimos esléganes son infinitos,
ya sea por su oferta de sol y playa, por su tu-
rismo cultural y patrimonial, deportivo, de
agua, naturaleza o gastronémico.

Sr Méndez, icree vd que al final la ley que
obliga las agencias a obtener datos de los
clientes y que genera mas trabajo y males-
tar en el sector sera derogada o anulada?
Lo que sicreo que es una ley de dificil cum-
plimiento. Por varias razones a nuestro en-
tender: por su duplicidad, sus costes e in-
cluso porla dudas que se tienen acerca de la
proteccion de datos, carentes de sentido pa-
ralas agencias de viajes que somos meros in-
termediarios. Nosotros siempre entendimos
que deberia ser derogada y que lo hemos de-
nunciado ante todos los organismos compe-
tentes y seguiremos luchando por ello.

Dentro del plan de trabajo y expansion de
actividades que esta desarrollando UNAV,
¢cudles han sido sus logros para los agen-
tes de viajes espaiioles este ejercicio?

No nos corresponde a nosotros arrogarnos
los méritos. Han de ser los agentes de via-
jeslos que los remarquen, silos tenemos. Lo
tinico que podemos mostrar es trabajo, mu-
cho trabajo en favor de los agentes de viajes,
que han pasado de ser los grandes olvidados
en los dltimos anos a tener un papel estraté-
gico en el sector, cuyo quehacer cada dia co-
bramads valor paralos clientes en todas las
etapas del viaje.

Siquisiera destacar, en todo caso, algunos
de los hitos que hemos alcanzado en los tlti-
mos tiempos, recogidos muchos de ellos en
nuestro plan estratégico UNAV Future, que
sigue su curso en 2024.

Y en este apartado hay que citar los aplaza-
mientos que hemos conseguido en la apli-
caciéon del RD 933/2021, mientras seguimos
luchando por nuestra total exclusién de la
norma. También recordar la continua tarea
de sensibilizacion que hacemos acerca de
las bondades del asociacionismo, que ha he-
cho que en estos momentos contemos con el
mayor ntimero de asociados de nuestros 47
anos de historia.

Seguimos muy cerca, por otro lado, la modi-
ficacién de la Directiva de Viajes Combina-
dos que planteala UE, a fin de salvaguardar

los derechos de las agencias de viajes.

Senalar asimismo el importante impul-

so que hemos hecho sobre la formacién de
nuestros profesionales, con miles de horas
acumuladas de contenido especializado pa-
ramejorar su empleabilidad y procurar la
retencion del talento. El impulso de los via-
jes para mayores en diferentes territorios

es otro de los capitulos que hemos aborda-
do en este ejercicio, como férmula de dina-
mismo para el sector y desestacionaliza-
cién, ademads de las ventajas que ofrece para
mantener activos a nuestros mayores. En es-
tamisma direccién, hemos trabajado con-
juntamente con otras asociaciones, como
ACAVe o FETAVE, para tratar de corregir los
desajustes que hemos identificado en el pro-
grama de turismo social del Imserso,

A todo ello hay que sumar la cartera de ser-
vicios que puntualmente prestamos a nues-
tros socios y miembros adheridos, compues-
ta por una veintena de contenidos, entre los
que quiero destacar una de nuestras grandes
fortalezas, nuestro departamento juridicoy
su constante asesoramiento a nuestros so-
cios ante cualquier incidencia legal que pu-
dieran tener en la actividad de nuestro sec-
tor.

Y, por ultimo, aunque no menos importante,
hemos conseguido consolidar la Federacién
Madrilefia de Agencias de Viajes (FEMAV),
un proyecto asociativo que en poco tiem-
po ha alcanzado grandes conquistas, entre
ellos la firma de importantes acuerdos de
promocioény colaboracién.

Hablando de planes de futuro, ¢cual es la
realidad tecnolégica del sector? ;Estan los
agentes preparados para convivir con la
inteligencia artificial?

Las agencias integradas en UNAVY, en los ul-
timos anos, han hecho un importante es-
fuerzo por avanzar en la digitalizaciéon de
Sus procesos y servicios, gracias en parte

al programa del Kit Digital, financiado con
cargo a los fondos europeos.

Este avance en la digitalizacién estd conti-
nuando en 2024, en tanto que el bono digital
sigue abierto todavia en todos sus segmen-
tos y convocatorias activas (hasta el 31 de di-
ciembre) e incluso se ha ampliado en mayor
medida con nuevas férmulas, en unos ca-
sos ampliando la cuantia de las ayudas, que
pueden llegar a alcanzar los 29.000 euros, y
en otros creando el llamado Kit Consulting,
que contempla subvenciones de hasta 24.000
euros para asesorar a las empresas/agencias
hacia la digitalizacién.

Este impulso de la digitalizacién se constaba
en el 2° Barémetro Beroni sobre Innovacién
en las Agencias de Viajes, llevado a cabo por
ObservaTUR, que fue presentado en junio de
este ano.

Segun este informe, la mitad de la agencias
de viajes nacionales considera que su nivel
de innovacion se ha elevado mucho o bas-
tante en el dltimo afio. Las agencias han em-
pleado los fondos sobre todo en consolidar
su presencia en la Red y en fortalecer la ges-
tién de los procesos.

Respecto alimpacto de laIA, he de decir
que los agentes de viajes alo largo de nues-
tra historia siempre hemos tenido una gran
capacidad de adaptacion y siempre hemos
aplicado las dltimas tecnologias, lo que ge-
neralmente nos han ayudado a mejorar
nuestro contacto con los clientes. Estoy se-
guro que no solo conviviremos con la IA, si-
no que serd un gran aliado nuestro.

¢Como ve el futuro del sector?

Dentro de la prudencia, y sin perder de vis-
talos puntos negativos que por causas de
fuerza mayor pudieran pasar (guerras, pa-
ro, desgracias territoriales, inflacién, tasas,
etc.) veo el futuro de nuestro sector con gran
optimismo, prudente, como digo, pero con
muy buenas perspectiva.

Y no sélo lo digo porque los dicen muchos es-
tudios de prestigio (WTTC, Caixabank Re-
search, Google...), sino porque los clientes
cada vez confian mds en nuestro trabajo,

en el trabajo de sus asesores de viajes. Por-
que cada vez hay mds ganas y necesidades de
viajar y cada vez hay mds destinos que ofre-
cen nuevos atractivos y recursos de sosteni-
bilidad. Ademds hay un gran aumento en la
demanda para conocer nuevas rutas, cultu-
ras y aventuras. Por eso creo firmemente que
las agencias tendremos un gran futuro.



www.gacetadelturismo.com

GACETA

DEL TURISMO

S.M. el Rey Felipe VI, presidente de honor
del VForo UNAYV para El Futuro del
Turismo, que se celebrara en Antequera

La aceptacion de esta presidencia se corresponde con la tradicional implicacion de la Casa Real con el turismoy su
movimiento asociativo. Esta quinta edicion, que se celebrara del 23 al 25 de octubre, es la segunda que tiene lugar
dentro del proyecto estratégico UNAV Future, que es la propuesta de esta organizacion a los retos que plantea el

turismo que viene

e acuerdo con el escrito
remitido por el Jefe de la
CasaReal ala presidencia
dela Unién Nacional de
Agencias de Viajes, SM el
Rey don Felipe ostentara la presidencia
de honor del VForo UNAV para El Futuro
del Turismo, que este afio tendrd lugar
en Antequera, en Mdlaga, del 23 al 25 de
octubre, con el apoyo del Ayuntamiento
de Antequera, la Consejeria de Turismo,
Cultura y Deporte de la Junta de Andalucia
y Turismo Costa del Sol.
Felipe VIya habia aceptado esta
representacion en ediciones precedentes
del Foro, aunque con anterioridad —en
concreto desde el ano 2010, siendo entonces
Principe de Asturias— yalo habia hecho
en otras ocasiones en etapas previas a este
evento, bajo el formato de congreso.
Enla cartadirigida a UNAV, Su Majestad
confia en que la nueva convocatoria
“constituya un éxito” y aprovechala
ocasion para transmitir un “cordial
saludo” a sus participantes. La aceptacion
de esta presidencia se corresponde con la
tradicional implicacién de esta institucién
con el turismo y con su movimiento
asociativo, representado en este caso por
UNAV, que es la entidad nacional decana de
las agencias de viajes de Espafia, fundada
hace 47 afios.
Enlaactualidad, esta asociacién congrega
auna cifra superior alas 3.000 agencias
de viajes, que suman un total cercano
alos 4.800 puntos de venta, ademds de
cerca de unatreintena de marcas lideres
sectoriales en calidad de empresas
adheridas. En el ano 2002, el Gobierno de
Espafiale concedié6 la Placa de Oro al Mérito
Turistico. Forma parte del patronato del
Observatorio Nacional del Turismo Emisor
(ObservaTUR).
Este evento es un proyecto nacido en 2020
para analizar la situacién de nuestro sector
en el contexto de la normalidad surgida
tras la crisis mundial del coronavirus. Con
anterioridad ala edicién, el Foro UNAV
se ha celebrado en Gran Canarias (2020),

en Cérdoba (2021), en Almeria (2022) y

en Ubeda, en Jaén (2023), con gran éxito

de participaciény un elevado interés
medidtico, tanto por el contenido de las
sesiones como los ponentes.

Avanzando en la transformacién del
turismo

Esta quinta edicion, que tiene como lema
‘Avanzando en la transformacién del
turismo’, es la segunda que tiene lugar
dentro del proyecto estratégico UNAV
Future, que es la propuesta de esta entidad
alosretos que planteala nuevarealidad del
sector.

En esta ocasion, por ejemplo, entre

otros aspectos, laagenda de temas a

tratar incluird unavisién acerca delas
perspectivas de futuro del turismo, un
andlisis del papel de la mujer en este sector
ysurelevancia creciente y el protagonismo
creciente en la industria de los grupos de
gestion, que congregara por primeravez
alosrepresentantes de estas entidades,
que agrupan a cerca del 80% de las
agencias de viajes de Espania. El futuro de
la digitalizacién ylas nuevas tecnologias
emergentes serdn igualmente objeto de
debate en este Foro.

En la nueva cita, participardn una treintena
de directivos, quienes ofrecerdn su vision,
ideas y propuestas para avanzar haciala
transformacion del sector. El desarrollo

de su formato se realizard bajo diversas
férmulas, incluyendo conferencias, mesas
redondasy debates.

Ademds de las sesiones de trabajo, el Foro
supone igualmente un excelente escaparate
paradar a conocer aun ptiblico referente de
opinion (agentes de viajes, touroperadores,
representantes de aerolineas, companias
de transporte, empresas de distribucion...)
los recursos turisticos y culturales de los
destinos que albergan las convocatorias. El
programa de trabajo definitivo, de hecho,
contemplard visitas a puntos de interés
turistico de referencia.

Caberecordar, por otra parte, que las
marcas asociadas a UNAV tienen una

alta capacidad de prescripcion, que antes

de la pandemia movilizaban a cerca de

10 millones de esparfioles a través de sus
distintos canales.

ParaJosé Luis Méndez, presidente de UNAYV,
“celebrar esta convencion en Antequera es
un valor ainadido alos muchos recursos,
experienciasy actividades que ofrece. Yes,
sin duda, el mejor escenario para abordar
algunos de los temas mds importantes

que importany ocupan a nuestro sector,
por suimpacto directo en el dmbito de las
agenciasy, en particular, porlaincidencia
que podrian tener en la agencia del futuroy
de sus profesionales”.

Por todo ello, anade Méndez, “el quinto
Foro tiene todos los componentes para
ser un éxito. Exito que, como siempre,
resultaria imposible concebir sin el apoyo
de nuestros asociados, colaboradores

y patrocinadores. A todos ellos, como
siempre, gracias. Y gracias, por supuesto,
aAndalucia, Turismo Costa del Sol

y el Ayuntamiento de Antequera por
permitirnos disfrutar de su hospitalidad y
de suamplio yrico patrimonio”.
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Avoris publica su nueva weh
corporativa como reflejo de su
liderazgo en la industria del turismo

Avoris Corporacién Empresarial,
grupo lider en la peninsula
ibérica en el sector de viajesy
turismo, ha presentado hoy su

cliente. Con esta actualizacion,
Avoris busca facilitar a usuarios,
clientes y socios el acceso atodala
informacion sobre su trayectoria,

nueva pdgina web corporativa,
disefiada para mejorar la
experiencia del usuario y reforzar
suimagen como referente del
sector. La plataforma, que ha

sido completamente renovada,
no solo destaca por su apariencia
modernay funcionalidad
mejorada, sino también por su
compromiso conla transparencia,
la sostenibilidad y el servicio al

W voris

valores, marcas, proyectosy
servicios. Lanueva web ofrece
una experiencia de navegacion
intuitiva, optimizada para

dispositivos méviles, permitiendo
una consultardpiday fluida desde

cualquier plataforma. Ademads,
incluye secciones interactivas
como un blog escrito por
empleados y unasalade prensa
conrecursos multimedia.

EL HOTEL LAS ARENAS

DE VALENCIA CELEBRA

SU EVENTO ANUAL
BYE BYE SUMMER

‘ -.'
| | = .r_*
I r'l. L

Como cada afio, celebramos nuestra
fiesta” Bye Bye Summer”destacaba
Carlos Boga Director general

del hotel balneario Las Arenas
Resortaa Gaceta del Turismo la
celebracion de su evento anual en
el quereconocemosy agradecemos
elesfuerzo de todoslos que han
hecho posible una temporada
extraordinaria. A nuestros

.} L S [E

trabajadores, colaboradoresy
proveedores: jgracias por vuestra
dedicacion y profesionalidad! A
Viviendo del Cuento por hacérnoslo
pasaralogrande.,Ahora, conla
vista puesta enlo que estd por venir,

celebramoslo que hemos logrado
y1os preparamos para seguir
ofreciendo experiencias tinicas.

termind diciendo.

(81 BB

CEAVreineamasde100
profesionales turisticos en Valladolid

La Confederacién Espaiiola de
Agencias de Viajes hareunido
amads de 100 profesionales
turisticos en un workshop

celebrado ayer en Valladolid con

lacolaboracién dela Federacion
Castellano Leonesa de Agencias
de Viajes (FECLAV),laJuntade
CastillayLeén yla Milla de Oro
del Vino de Valladolid.

Asi, cercade 70 agencias dela
region se han dado cita con

40 expositores que incluyen
empresas de asistencia en
viajes, destinos nacionalese
internacionales, compafifas

del sector aéreo, ferroviarioy

maritimo, mayoristas de viajes,
parques temdticosy el sindicato
profesional Valorian, conlos que
han podido establecer contactos
y generar negocios. El encuentro
contd con la presencia del
director general de Turismo de
CastillayLeén, Angel Gonzalez,
quehabld delos “tres pilares del
turismo de Castillay Ledn: el
patrimonial, el gastronémicoy
el denaturaleza”. Para Gonzdlez,
unadelas caracteristicas del
turismo de la comunidad es que
setrata de un “turismo singular,
de experiencia, que enriquecey
aporta conocimientos”.

Logitravel celebra su 20 aniversario
con 20 ofertas exclusivas y hasta
500 euros de crédito para tus
proximas vacaciones

ANC

' YACACIONES

Logitravel, unadelas principales
agencias deviajesonlineen
Europa, celebrasu 20° aniversario
conunacampaiaespecial
disenada paraagradecerla
confianza de sus clientes. La
promocion, que estard vigente
del1al21 deoctubre de 2024,
ofrecerd 20 propuestas exclusivas,
permitiendo alos viajeros acceder
atarifas especiales y obtener hasta
500 euros de crédito en futuras
reservas, aplicables a viajes con
salidas hasta el 31 demarzo de

2025. Entrelas propuestas mds
destacadas, figuran paquetes al
Caribe con excursion incluida,
cruceros por el Mediterraneo con
crédito abordo, viajes a Tenerife,
yescapadas urbanasaciudades
espafolasyeuropeas. Paralosmds
aventureros, Logitravel también
ofrece experiencias tinicas como
combinados aJapdn, un circuito
en Marruecos por sus Ciudades
Imperiales desde Marrakech, y
unarutaen coche porlosidilicos
lagos del norte de Italia.
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CASUAL HOTELES e 4 DboRs
FIRMA UNA BUENA KA
TEMPORADA ESTIVAL

El12024 estd siendo un buen
afio para Casual Hoteles a nivel

Avoris presentalas novedades de
sus turoperadores en Bulgaria para
el desarrollo del mercado local

de expansion, conlareciente
apertura de suhotel niimero 25, y
el anuncio de su entrada en Ibiza
apartir de 2025; pero también lo

estd siendo anivel de ingresos. Avoris Corporacién del grupo como uno de
Aesterespecto, la cadena Empresarial ha dado un los principales actores del
valenciana fundada en 2013 por importante paso en su turismo global, y presenté la
Juan Carlos Sanjudn acaba de estrategia de expansion gama de productos de Jolidey,
hacer publicoslos resultados internacional al presentar turoperador especializado
obtenidos por sus hoteles durante en la ciudad de Sofia, capital en destinos como Reptiblica
elverano. Anivel deingresos, media durante los 3 meses de de Bulgaria, una bateria de Dominicana, Cubay Canctin,
durante los meses de junio, julio verano se situé en los 111,24 euros, innovaciones destinadas especialmente valorados en
yagosto, en los que la ocupacién frente alos 104,05 euros de 2023, al mercado btilgaro, en un este mercado. La parte central
media fue de un 94,80%, el aumentando un 6,91% enrelacién evento exclusivo que reunio de la presentacién estuvo
grupo hotelero obtuvo 8.677.356 al afio anterior. amds de 80 agentes de viajes, dedicada alas novedades para
millones de euros, frente alos Sino hay imprevistos, las medios especializados y la temporada, con especial
8.088.778 millones conseguidos previsiones de cara al iltimo socios comerciales como Air énfasis en las conexiones

en el mismo periodo de 2023, cuatrimestre del afio se Bulgaria. dindmicas desde Sofia a

lo que supone un aumento del mantienen en una senda Durante el evento, Polina Madrid, garantizando plazas
7,28%. Parte de esa mejora se ascendente, dénde el REVPAR Venkova, ejecutiva comercial en fechas clave para viajes al

debe al crecimiento que sigue muestra ain posibilidad de de Avoris, destacé la solidez Caribe.
protagonizando el REVPAR, cuya crecimiento.

, La campaiia de verano se cierra
Catala, Alcaldesa de con un crecimiento del 18% en

Valencia reivindieca el Ia venta de seguros de viaje
Corredor Mediterraneo

AXA Partners, entidad
transversal de Grupo AXA
que ofrece una amplia gama
de soluciones en servicios de

Laalcaldesa de Valencia,
MariaJosé Catald, ha participé
en un acto de la plataforma

#QuieroCorredor, para asistencia, seguros de viaje s
reivindicar la culminacién y proteccién de créditos, ha
del Corredor Mediterrdneo cerrado lacampana de verano
yla ejecucion de todas con unnotable incremento en |
las obras del entramado la contratacién de seguros de
ferroviario vinculadas a esta celebré el acto, Maria José Catald viaje. Entre eneroy septiembre querepresentan el 34% del total,
infraestructura que afectanala  haanadido que ha transmitido de este afio, la venta se seguros seguido porviajes de entre 12
ciudad de Valéncia. “envarias ocasiones” al ministro de viaje creci6 un 18 % respecto y 17 dias (25%). Las pequetias

de Transportes y Movilidad alafio anterior, tantoenviajesde ~ escapadas de menosde 5 dias
“Las obras del canal de acceso Sostenible, Oscar Puente, “la vacaciones como profesionales suponen un 15% de los viajesy
van con retrasoy el grado de necesidad del soterramiento enlos cinco continentes. solo un 5% prolongo su estancia
ejecucién dista mucho de esa delas vias de Serreria. Hace Elverano delosviajeslargosy hastaunmes.
realidad. En cuanto al tinel semanas que el ministerio exaticos Los destinos preferidos porlos
pasante, no hay fecha, se estdn tiene toda la documentacién La duracién media delos viajes espafoles siguen siendo los
estudiando vias alternativas, del Ayuntamiento de Valencia de este afio se sittia en casi dos paises mds cercanos de Europay
yno tenemos ninguna fecha”, ynuestro ofrecimiento semanas, concretamente 12 dias, el Mediterrdaneo, conun29% de
destaco Catald en el puente de cooperar econémicay lo que sugiere un aumento en los viajes, destacando dentro de
dela avenida Fernando Abril técnicamente, e incluso aportar los viajes prolongados. E159% de ellos Reino Unido, Italia, Francia
Martorell, con la playa de vias por adelantado 10 millones los asegurados opt6 por viajes yAlbania, que se ha popularizado
en obras de fondo. Desde este de euros para empezar esa deentre 6y 17 dias de duracion, dltimamente, recibiendo cada
punto de la Ronda Sud en el infraestructura, pero no conunaclara preferencia por afio un mayor niimero de

barrio de Malilla, donde se tenemos noticias nirespuesta’. estancias de entre 6y 11 dfas, turistas. 7% de los asegurados.
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CHOCA LOS CINCO RECORRE
ESPANA PARA PRESENTAR

LA OFERTA TURISTICA DE
IRLANDA, GRAN BRETANA,
NORUEGA, POLONIA Y CHEQUIA

Las Oficinas de Turismo
delIrlanda, Gran Bretaiia,
Noruega, Poloniay
Chequiahanrealizado
unanueva edicién del
roadshow Choca Los Cinco,
con el objetivo de dar a
conocer sus destinos yla
oferta turistica dela mano
de sus diferentes empresas
de sus respectivos destinos.
Chocalos Cinco harecorrido este
ano cuatro ciudades espanolas:
Sevilla (24 de septiembre),
Madrid, (25 de septiembre),
Valencia, (26 de septiembre) y
Barcelona (27 de septiembre).

Un total de 25 empresas del
sector hotelero, receptivos,
atraccionesy excursiones de los
cinco destinos mostraron su
ofertay miltiples novedades a

las diferentes agencias de viajes
asistentes.En total, Choca Los
Cinco ha contado en esta nueva
edicion con la participacion de
cercade 200 agentes de viajes

y turoperadores de las cuatro
ciudades espafiolas, que se han
acercado a conocer la oferta
turistica de Irlanda, Gran
Bretafia, Noruega, Poloniay
Chequia.

Civitatis rompe récords
con mas de 30.000
agencias de viaje
adscritas a su plataforma

Civitatis, la plataformalider en
laventa de tours y actividades,
haalcanzado un hito histérico al
superarlas 30.000 agencias de viajes
colaboradoras a nivel mundial.
Estelogroreflejala creciente
confianza que las agencias depositan
en Civitatis para ofrecer experiencias
inolvidablesy personalizadas a

sus clientes en destinos globales.

Elhito también subraya el papel
estratégico de las agencias de
viaje en el modelo de expansién
de Civitatis, especialmente en
América Latina, territorio donde
lacompanfa estd centrando una
parte muyrelevante desufocoy
recursos, teniendo en cuenta el
potencial delaregion en términos
de turismo y digitalizacién.

TRAVEL BUSINESS

Soltour conectara Espanay
Marruecos con vuelos directos
desde 20 acropuertos nacionales

Siguiendo la tendencia
creciente de los viajeros por
optar por experiencias inicas
y diferenciales, Soltour,
turoperador independiente
lider en Espanay Portugal,
ha querido ir un paso mds
alld y ofrecer una exclusiva
operativa con vuelos directos
con AirNostrum a nuestro
pais vecino, Marruecos. A
partir de noviembre y hasta
junio de 2025, los viajeros
podrdn disfrutar de esta
oferta vacacional desde 20
aeropuertos de todo el pafs,
consolidando asila apuesta
de Soltour por las operativas
regionales.

Estainiciativa permite a los
clientes iniciar sus escapadas
desde aeropuertos cercanos
asulugar de residencia,
evitando desplazamientos

y costes innecesarios,
maximizando la comodidad

il
£

y el tiempo disponible
paradisfrutar del viaje. El
turoperador ha disefiado

un calendario de salidas
estratégicas pensado para
coincidir con los principales
festivos, puentes y periodos
vacacionales del ano,

como en el puente de la
Constitucion desde Santiago
de Compostela, en San
Valentin desde A Corufia, en
Carnavales desde Le6n o el Dia
del Trabajador desde Vitoria.

Teresa Garcia, presidenta
de ASEET, se incorpora a la
Mesa de Turismo de Espana

Teresa Garcia, presidentade
laAsociacién de Ejecutivas de

Empresas Turisticas (ASEET), se ha

incorporado ala Mesa de Turismo
de Espaiia como representante de
laasociacion.

Este pasoreflejael firme
compromiso delaMesade
Turismo por fomentarla
participacién delas mujeres
enlatomade decisionesyen

el desarrollo de politicas que
impacten positivamente en el
sector. La experienciay vision
delapresidenta Garciaserdn de
granvalor para enriquecer las
discusionesy estrategias que se
generen enlamesa.

“Esun honor paramicomo
representante de ASEET Espana
unirme alaMesade Turismoy
contribuir alarepresentacion
delas mujeres en un sector tan
vital paranuestra economia”,
hasefialado Teresa Garcfa. “La
igualdad de oportunidades es

i -
esencial parael crecimientoy
lainnovacién en el turismo, y
estamos decididas a trabajar
juntos paralograrlo”.

Con estaincorporacion, la Mesa
de Turismo de Espafiareafirma
sumision de promover la
igualdad de género y empoderar
alasmujeres en un dmbito donde
su presenciay aportes son vitales.
Seespera quelaexperienciade

ASEET Espafiay suliderazgo
inspiren a otras organizaciones a
unirse a esta causa.
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Avoris participa en Foro
COPE Desafios 2025

La ciudad de Granada fue testigo
dela celebracion del Foro COPE
Desafios 2025, un evento que
reunio a destacadas figuras del
dmbito politico, empresarial y
econdmico, con el objetivo de
debatir sobre los principales retos
alos que se enfrenta Espafia en
los préximos afios. El foro conté
con tres mesas redondas que
abordaron cuestiones cruciales
como el turismo, laeconomiayla
salud, asi como una conversacion
entre los presidentes autonémicos
de Andalucfayla Comunidad

Valenciana. Lajornada, moderada
por los conocidos periodistas

de COPE Angel Expésito y Pilar
Garciadela Granja, comenzd con
laintervencion de la alcaldesa de
Granada, Marifrdn Carazo, quien
destaco el papel dela ciudad como
un epicentro del debate sobre el
futuro de Espaiia.

Con Andalucia consoliddndose
como el destino turistico mds
destacado del pais, la discusién
sobre la evolucién de la industria
ysusostenibilidad ha sido uno de
los ejes del encuentro.

Valinor Mundo Luso
potencia sus actividades

4 et il |
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Lafirmaespanolade
representaciones turisticas
apuesta por nuevos destinosy

recientemente hallegado aun

acuerdo con lafirma de acuerdos
de colaboraci6n para potenciar el
turismo de congresos.conveciones
yviajes de incentivos en destinos
como SriLanka coneldmc
Jetwing, a Emiratos Arabesy
Oman con lafirma4 Cornersy
aQatar con la firma Experience
Qatar..Por otra partey en otros
destinos mas consolidados debido
asularga experienciarepresenta
aPt.dmcen Porrtugal.Melo

Travel en Islas Azores,TravelOne
en Madeira,ObzorPutovaja

en Croacia,Barracuda Tours

en Cabo Verde,Dana Tours en

Mozambique,Panamericana de
viajes en Colombis,Aventuras 2000
enPanama,Cancun Travel group en
Cancun, Domiruth en Peru, Orient
Mice en Uzbekistan,Infinitas
Travel en Brasil,Cosmopolitan
Events en Estados Unidos.
VALINORMUNDO LUSO es una
compafiia de representaciones
turisticas internacionales, presente
enelmercado de habla hispana
yportuguesa desde 2004, que
presta servicios a profesionales

del turismo, agencias, tour
operadores, organizadores de
eventos e incentivos, etc yal

frente de la misma se encuentra

un professional de reconocida
experiencia enel mundo del
Turismo internacional.La

firma facilita la comunicacion,
operacion, y prestacion de servicios
atodaslas empresas interesadas
ensus mercados. VALINOR
MUNDO LUSO suma una
experiencia de mas de 35 afios enla
comercializacién de destinos.

TRAVEL BUSINESS
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CATAI Seleccion. Imagenes que

cuentan historias

CATAJ, turoperador
especialista en grandes
viajes de Avoris Corporacién
Empresarial, ha desvelado su
catdlogo mds exclusivo hasta
la fecha: “CATAI Seleccién”.
No se trata simplemente de
un catdlogo, es una invitacion
aexplorar los destinos mds
icénicos y fascinantes del
mundo. Presentado en una
edicion limitada y un formato
prémium, transforma la
experiencia de elegir un viaje
en una auténtica aventura

paralos sentidos. Con cada
pégina, los viajeros son
llamados a embarcarse en un
recorrido inolvidable que los
llevard a descubrir paisajes de
ensuefio, culturas vibrantes
yrincones del planeta que
dejan una huella imborrable
enelalma. “CATAI Seleccién”
es mucho més que una
coleccion de destinos; esla
manifestacién tangible de

la pasion por el detalle yla
excelencia que define a esta
mayorista.

Jumbo Tours DMC expande
su red de destinos: {Costa
Rica se une a su portaiolio!

Este otofo, Jumbo Tours DMC
inaugura sus nuevas oficinas

en Costa Rica, consolidando su
planestratégico de expansion en
América. Con estaincorporacion,
la compania sigue ampliando su
actividad como DMC, cubriendo
los principales destinos turisticos
del pafs, comola capital, San
José, las playas de Guanacaste,
los parques naturales de
Monteverde, Tortuguero, el

Volcan Arenal, Manuel Antonio,
asicomo Isla Tortuga, entre otros
reconocidos atractivos turisticos.
Jonatan Casacuberta, Director
de Expansion para América,
comento: “Laaperturaen Costa
Ricarefuerza nuestra estrategia
de crecimiento y nos posiciona
como lideres en el sector, con
una oferta cada vez mas diversa
yadaptadaalasnecesidades del
mercado”.
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Caribbean Airlines inaugura
los vuelos a Martinica

Caribbean Airlines haincrementado

la conectividad entre el Caribe
francés, espaiiol, holandés e inglés.
Conlaincorporacién de Martinica
yGuadalupe Caribbean Airlines
ahorapuede darlabienvenida
atodalaregion, ofreciendo una
experiencia de viaje mds fiable y
fluida tanto paralos viajeros de
negocios como de placer.
Elservicio aMartinica comenzard
el 3 de diciembre, seguido por
Guadalupe el 7 de diciembre. Los

vuelos serealizardn cuatro veces por
semanaaambos destinos.

Conla designacién de Aviareps
Spain como su GSA, Caribbean
Airlines refuerza su compromiso con
sus colaboradores, proporcionando
unservicio de atencién al cliente
localy soporte en ventas mas
cercanoypersonalizado. Esta
alianza permitird expandirsured
deventasymejorarlaaccesibilidad
de sus servicios paralos clientes en
Espana.

Miguel Mirones traslada en la
inauguracion de Termatalia en
Ourense algunas preocupaciones del
sector empresarial turistico espaiiol

Ourense acogi6é unanueva edicion
de Termatalia, feria internacional
de Turismo de Salud que celebra
su22 edicién en Expourense. Este
evento, que congregaa empresarios
yprofesionales de distintos paises,
seha convertido en un puente del
sector del Termalismo y Turismo

de Salud entre Europa y América

Latina, promoviendo el intercambio

deideasyexperiencias ylapuesta
en comtin de buenas practicas,
encaminadas alograrlaexcelencia
através de factores comola Calidad
Turisticayla Sostenibilidad. Trasla
presentacién del acto por Rogelio
Martinez, director de Termataliay
Expourense, Luis Menor, presidente
delaDiputacién Provincial de
Ourensey delaseccion Villas
Termales dela FEMP, habl6 de
“soledad no deseada, un problema
de salud publica”y aposté porlos
balnearios como herramienta
eficaz, através de terapias
semanales en grupo, iniciativa

disefiada porla Diputacién de
Ourense. También hizo referencia

aotrasiniciativas, como elnuevo
programade Termalismo para
Lesionados Medulares. Menor
hablé deinnovacion, de acercarlos
balnearios anuevos perfiles sociales,
del programa piloto centrado en
lallegada de némadas digitales,
“idea perfectamente transferible y
enlaquepodemos trabajarenred”,
delanecesidad derecortar costes
energéticosylaimportanciadelas
renovablesyfinalizé sefialando que
elfuturo del sector delos balnearios
pasaporlainnovacion, la calidad, la
imaginaciényla colaboracién.

TRAVEL BUSINESS

UGANDA: MUCHO
MAS QUE GORILAS
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Lariquezanatural de Uganda

es comparable a otros paises

de Africa. Sumayor reclamo
sonlos gorilas de montafiaylos
chimpancés, pero tenemos que
contarte que todalavidasilvestre
de Uganda esimpresionante.
Parquesnacionales como Queen
Elisabeth o Murchinson Falls son
espectaculares. En ellos podrds
disfrutar deuna granvariedad
de fauna, desde hipopétamos,
cocodrilos, jirafas, gacelas,
elefantes y cientos de aves.
También recomendamos visitar
ZIWAuno delos santuarios de

il

Y &

vidasalvaje de Africadedicadoala
proteccién de unadelas especies
madsamenazadas del mundo, el
rinoceronte. Allillevanacaboun
proyecto derecuperacion dela
especie tinico que anosotros nos
encanta.

Asique paraestas vacaciones

de Navidad aun estds a tiempo
deapuntarte anuestro safarien
camién Gorilas enlaNieblao
silo prefieres puedes consultar
nuestros safaris en 4x4 privados a
lamedida en cualquier época del
ano.

Condé Nast elige Valéncia
como mejor ciudad europea
en sus premios Traveler’s
Readers’ Choice Awards 2024

Laciudad de Valencia ha
sido elegida en los Condé
Nast Traveler’s 2024
Readers’ Choice Awards
como el mejor destino
paraunaescapada

urbana en Europa este
ano, un reconocimiento
otorgado gracias ala
participacion de mds de
125.000 lectores de esta
prestigiosa revista de viajes
en Reino Unido. La votacion
popular ha determinado

que Valencia se coloque

en cabeza de este ranking
formado por 20 ciudades en
el que capitales como Roma,
Estocolmo, Viena, Berlin,
Lisboa, Madrid o Amsterdam
estdn por detrds de Valencia
en esta categoria. Enla
pédgina web de Traveller estdn

yadisponibles las distintas
clasificaciones de todas las
secciones.

Segtin indica la editorial,
Valéncia estd viviendo su

mejor momento. “La tercera
ciudad méds grande de Espafa
hatransformado el antiguo
cauce de un rio en un parque
urbano de lo mds bucélico
yhainaugurado elegantes
bares en azoteas, innovando
yrenovdndose hasta
convertirse —segun nuestros
lectores— en el mejor destino
de escapada urbanaen
Europa este afio”.
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ENTREVISTA | JESUS CASTANO

COFUNDADOR DE LA PLATAFORMA WAYS JOURNEYS
LalA acompanara alos peregrinos del

Camino de Santiago Francés sin perder la
tradicion de siglos

El niicleo tecnoldgico del proyecto es la app WAYS Journeys, presentada con éxito entre peregrinos y establecimientos
en una prueba llevada a cabo en Sarria y que ofrece no sdlo informacion y herramientas de utilidad para el peregrino,
sino también un mercado online desde el que adquirir productos artesanos y un sistema de Pilgrim Tokens que

incentiva actividades positivas para el Camino

Sostenibilidad y

Resiliencia para el

Camino Frances

Por Chiky Trillo

a concha, lamochila, lavaray

a partir de ahorala app WAYS
Journeys acompafardn alos
peregrinos en este proyecto de
turismo regenerativo y Finan-
ciado porla Unién Europea, Camino de Eu-
ropa que integra tecnologiay tradicién para

revitalizar el entorno rural alo largo de esta

ruta del Camino y favorecer la economia lo-

cal. Yasinoslo cuentaJesus Castafio, cofun-

dador de Ways Journeys.

“Camino de Europa es un proyecto financia-

do con fondos europeos Next GenerationEU
y que estd formado por nueve entidades pu-

blico privadas que nos hemos unido para
revitalizar todas las economias locales por
donde pasa el Camino de Santiago. Dentro
de esas entidades, estd la mancomunidad
delos 11 municipios gallegos del camino
francés, varias asociaciones y fundaciones
y también en el proyecto participa WAYS
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Journeys, una aplicacion mévil que permite
alos peregrinos descubriry conectar direc-
tamente con productores locales, fomentan-
do un modelo de turismo regenerativo que
beneficia tanto alos caminantes como alas
comunidades rurales”, comenta Jesus Cas-
tafo, querecalcé la dificultad de unir en el
proyecto alas cinco diferentes comunidades
auténomas por donde transcurre la ruta mas
importantes de la cristiandad.

Este proyecto se present6 en la sede de lare-
presentacion de la Comisién Europea en Es-
pana en Madrid con la presencia de los once
alcaldes de los municipios gallegos y diver-
sas entidades y patrocinadores.

“Lo que intenta Camino de Europa es acer-
car la tecnologia a una ruta cultural milena-
ria por excelencia, revitalizandola, pero sin
perder su esencia. Respetando el espiritu del
camino, queremos insistir en ello, buscan-
do dinamizarlas economias locales. Por po-
nerte un ejemplo, hay una app dirigida al pe-
regrino, tanto espafiol como a ese otro 50%
que es extranjero, que les dala posibilidad
de comprar productos locales que luego les
enviamos a su casay asino tienen que car-
gar con ellos”, aflade Jesus.

Por un lado, esta app permite a los pequenos
productores ofrecer sus productosy expe-
riencias directamente a los caminantes en
un mercado online de alcance internacional
que permite enviar directamente las com-
pras alos domicilios de la Comunidad Euro-
pea.Y por otro, y gracias a las posibilidades
de la tecnologia Blockchain, se han creado

Pilgrim Tokens que incentivan actividades
positivas como caminar y conocer la cultu-
rayrecompensan la hospitalidad y generosi-
dad en el Camino.

Feria Camino de Europa

Elacto de presentacién también sirvio para
anunciar la Feria Camino Europa.

“Los dias 3y 4 de octubre, lalocalidad pa-
lentina de Carrion de los Condes fue el es-
cenario donde se llevaron a cabo diferentes
actividades destinadas a hacer confluir cul-
tura, tecnologiay tradicion paraimpulsar el
Camino Francés y reflexionar sobre su evo-
lucién y futuro”, indicé Jests.

Lacitaincluyé una feria de muestras y venta

de productos artesanos con denominacion de
origen procedentes de todas las Comunidades
del Camino, asi como catas gastronémicasy
actividades de tipo lidico y cultural abiertas a
la participacion de todos los visitantes.
“Almas del Camino es un programa cultu-
ral en sentido amplio que, centrandose en la
esencia humana e histérica del Camino de
Santiago, documenta personas, lugares, hi-
tos y narrativas, en formatos audiovisuales,
conalideal central de “Legado” para la si-
guiente generacion”, palabras de José Tono
Martinez, escritor, ensayistay gestor cultu-
ral espanol para cerrar el acto.
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ENTREVISTA | WILLEMIJN GEELS

VICEPRESIDENTE DE DESARROLLO PARA EUROPA DE IHG HOTELS & RESORTS

Espana, mercado clave para la expansion
de IHG Hotels & Resorts en Europa

La compahia suma cuatro nuevos acuerdos pensando en el mananay se refuerza tras su acuerdo con Iberostar en el

mercado de ‘todo incluido’.

Siempre en el marco de la sostenibilidad responsable y solidario en la creacion de empleo en las mas de 13.000
habitaciones con las que cuenta en Espana. El Hotel Indigo Gandia - Playa es una de las nuevas firmas que se han
presentado en el Hotel Intercontinental de Madrid

Por Chiky Trillo

HG Hotels & Resorts es una com-
pafifa hotelera internacional, cuyo
objetivo es ofrecer hospitalidad pa-
ra todos los gustos y niveles econ6-
micos, y fidelizacién de sus casi 130
millones de clientes por todo el mundo. De
ahiladiversificacién de sus marcas: Vigne-
tte Collection, Hotel Indigo y Holiday Inn
Express, que han acelerado el crecimiento
en el mercado espafiol. La significativa ex-
pansién impulsa a IHG arozar el hito de las
13.000 habitaciones en Espana.
El crecimiento de IHG Hotels & Resorts
(IHG), una delas principales compaiiias ho-
teleras con mds de 6.500 hoteles por el mun-
do yméds de un millén de habitaciones, con-
tinda su evolucion en Espana con la firma de
cuatro nuevos hoteles: Vignette Collection
Mallorca - Finca Banyols, Vignette Collection
Jerez, Hotel Indigo Gandia - Beach, y Holiday
Inn Express San Sebastidn - Errenteria.
Esto se sumaalas 500 habitaciones afiadi-
das ala cartera espafola de IHG a principios
de aio, lo que eleva el total de habitaciones
abiertasy confirmadas a casi 13.000.
Willemijn Geels, vicepresidente de Desa-
rrollo para Europa de IHG Hotels & Resorts,
ha hecho hincapié en laimportancia del
mercado espaiol: “como uno de los merca-
dos prioritarios de IHG, es maravilloso que
nuestra marca haya crecido tan sustancial-
mente en Espana, donde hemos firmado casi
700 habitaciones en los primeros nueve me-
ses de este aflo. Esta significativa expansion
demuestrala continua confianza que nues-
tros propietarios tienen en nuestras mar-
cas para proporcionar fuertes retornos a sus
inversiones, y nuestro compromiso de apo-
yarles para captarla demanda e impulsar el
rendimiento a través de nuestra potente em-
presa”.
IHG cuenta con 55 hoteles que operan ba-
joocho marcas en Espafia: Six Senses, Inter-
Continental, Kimpton, Hotel Indigo, voco,
Crowne Plaza, Holiday Inn Express y Holi-

day Inn. A ellos se suman 22 propiedades de
Iberostar abiertas, con otras 12 en proceso
de desarrollo, lo que aumenta la presencia
de IHG en el segmento de resortsy todo in-
cluido.

“Elmotivo de esta presentacién es dar a cono-
cerlos 55 hoteles que tenemos en Espafiay los
once proyectos mas que estdn por llegar y ex-
plicar uno poco mas cuédles son nuestras mar-
casylas que vamos a introducir. Espafia para
nosotros es un mercado muy importante para
nosotros a nivel europeo”, explica Eirk Viale,
director general del Sur de Europa, que desta-
c6 que la mayor concentracién de hoteles de la
marca se encuentra en zonas urbanas.

Susiguiente reto de la compaiiia es una ex-
pansién hacia las costas espafolas. “En este
sentido, quiero recordar el acuerdo comer-
cial de distribucién con Iberostar (una de las
19 marcas que se han unido a IHG), que nos

da mads presencia en el sector de todo inclui-

doyocio”, explicé Viale, que en ese proce-
so de expansion recalco que se hard desde la
sostenibilidad y buscando también la deses-
tacionalizacion, como una forma de luchar
contrala turismo-fobia. “Queremos cre-
cer atendiendo alas demandas de nuestros
clientes. Nuestro programa de fidelizacién
llegaaun 60% y ello es porque pensamos en
el manana. Nuestras marcas son respon-
sables y sostenibles con el medio ambien-
te—queremos ayudar al planeta- y somos
solidarios en la creacién de empleo. Somos
gestores alargo plazo”, afiade Viale.

Con una familia de 19 marcas hoteleras e
IHG One Rewards, uno de los mayores pro-
gramas de fidelizacién hotelera del mundo,
IHG cuenta con mds de 6.300 hoteles abier-
tos en mds de 100 paises, y una cartera de
proyectos en desarrollo de mds de 2.000 pro-
piedades.



@ chv Cerca de Vosotros

@ CDV grupocdv.com




www.gacetadelturismo.com

ENTREVISTA | LUIS GONZALEZ

DIRECTOR PARA ESPANA DE BEACHCOMBER RESORTS & HOTELS

De norte a sur, “Beachcomber” exporta
la gastronomia espanola en Mauricio

La union entre Beachcomery el Chef Javi Estévez para promocionar los productos de la gastronomia nacional en
Mauricio. La Gaceta del Turismo estuvo en un ‘Coctel degustacion’ en La Tasqueria de Madrid en la presentacion de
este jointventure que cumple dos afios de éxito

Por Chiky Trillo

imezclamos las aguas cristali-

nas de Mauricio, las playas de

arena dorada, el lujo de sus ins-

talaciones y unabuena torti-

lla de patatas (dejo ala eleccién
con cebolla o sin cebolla) es que estamos en
uno de los hoteles de BeachComber, de la ma-
no de Luis Gonzdlez, Director para Espafia, y
con la colaboracién del Chef Estrella Miche-
lin Javi Estévez.

“Por segundo afio consecutivo, la cadena ho-
telera mauriciana Beachcomber ha cerra-

do un acuerdo de colaboracién con el Chef
ganador de la Estrella Michelin Javi Estévez
para que colaboré con un ment tradicional
espanol en uno de nuestros hoteles de Mau-
ricio”, explica Luis Gonzélez. “El afio pasado
lo hicimos en Trou Aux Biches Beachcomber
Golf Resort & Spa, que estd ubicado enla zo-
nanorte delalsla, y este afio el acuerdo estd
previsto que se lleve a cabo en el suroeste de
lalIsla, en el Paradise Beachcomber”.
Reforzar el acuerdo por segundo afio con-
secutivo es una muestra del triunfo de este
acuerdo que consiste en mostrarla gastrono-
mia espaiola mds alld de nuestras fronteras.

“Beachcomber ha estado cerrando acuerdos
con diferentes Chefinternacionales de dife-
rentes nacionalidadesy diferentes tipos de
gastronomia. Cuando recibi el encargo de
buscar un Chef que aunara todo el tipo de co-
mida espafiolay que pudiera dar un toque
especial ala carta pues pensamos en Javi Es-
tévez. Elano pasado funcioné de maravilla,
tanto por parte de los clientes nacionales que
visitaron Mauricio asi como del resto de na-
cionalidades que visitan la Islay que disfru-
taron de los platos preparados por Javi”.

Una gastronomia tradicional y cldsica, tan
reconocibles de la cocina de Espaia, con un
toque moderno adaptada a hoteles de alta ga-
ma. Y lo que mds éxito ha tenido es la tortilla
de patatas.

Javi Estévez, Estrella Michelin, orgulloso de
llevar la gastronomia espafiola a este rincén
del pacifico. “Se lleva muy bien. Tenemos un

pais del que tenemos que sentirnos orgullo-
sos: todo lo que sea viajar fueray que conoz-
cannuestra culturay nuestra cocina es muy
satisfactorio. A parte de ser una gran respon-
sabilidad, es un reto muy bonito”.
Beachcomber Resorts & Hotels es el nom-

bre comercial de New Mauritius Hotels Ltd,

una empresa del sector hotelero con sede
en Mauricio. Posee y administra ocho hote-
les en Mauricio, uno en Seychelles y otro en
Marruecos. En breve cumplird 75 afios de la
apertura del primer hotel de 1a cadena
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ENTREVISTA | MARIO DOMINGUEZ

DIRECTOR COMERCIAL DE LA COMPANIA AEREA IBEROJET

“Desde Iberojet estamos diversificando nuestras
rutas, ademas de ofrecer una conectividad entre
la peninsula Ibéricay Caribe”

ario, para que nuestras
agencias de viajes te co-
nozcan un poco mejor, ha-
blanos de tu vida laboral
en el mundo del turismo...
Rafa, empezamos fuerte (entrerisas) la verdad
que no me gusta decirlo, porque ya voy hacién-
dome veterano, pero llevo mas de 20 afios en
este sector, mi carrera principalmente estuvo
en el grupo Pullmantur/Wamos, en el que des-
empeie diferentes posiciones, hasta que en
afos 2015 tome la direccion de Wamos Tours
y Wamos Circuitos, los operadores de Caribe
y Circuitos de la antigua Pullmantur, el pasa-
do 2023, tuve la gran oportunidad de entrar
en el Grupo Avoris, con un Roll diferente en la
compafifa enla que mifigura esta entre Ibero-
jetdesempefiando laslabores de Direccion Co-
mercial de Linea Regulary el vinculo con los
Touroperadores de Avoris, la verdad que este
afio enormente intensoy de gran aprendizaje,
estoy encantado con este proyecto.

Acabais de iniciar operaciones de verano pa-
ra el destino de Santa Clara en Cuba. Habla-
nos de esta operacion. ;Cudando la inicidis y
cuales son vuestras previsiones?

Este aino, no solo hemos empezado conla ope-
racién de Santa Clara desde Madrid y Lisboa,
enlacual tantolas ocupaciones de Espafiay
Portugal estdnrozando el 90% y todavia tene-
mos varias semanas de venta de ultima hora.
Como decia este ano hemos abierto rutas, no
tnicamente de verano como esta de Santa Cla-
ra, también desde Portugal La Romanay des-
de Espana hemos abierto el vuelo directo a Or-
lando y Bangkok esta tiltima serd unalinea que
se mantendrd todo el afio y en breve anuncia-
remos la apertura del segundo vuelo, parade
estaforma poder ofrecer al viajero una mayor
conectividad entre la capital Tailandesay Es-
pana.

Este verano como linea aérea del grupo Avoris
estais realizando varias operaciones directas
con vuelos desde Espaiia. Hablanos de ellas.
Siasies, desde Iberojet estamos diversificando
nuestras rutas, ademads de ofrecer una conec-
tividad entre la peninsula ibéricay Caribe con
tres aeropuertos de salida Madrid, Barcelonay
Lisboa. Enlasrutas puramente de linea regu-

lar, cabe des-
tacar que este
veranos refor-
zamos Costa
Ricaconuna
tercera fre-
cuenciayso-
moslatnica
compafiadrea
Espaiola que
conecta centro
Américacon
Barcelona, en
nuestraruta
que comenzara
enoctubre en-
tre Barcelona
y Tegucigalpa/
Palmerolaen
Honduras.

¢Cudl esla flota actual de Iberojet?
Actualmente tenemos una flota de 7 aviones, 6
wide body o fuselaje anchoy 1 narrowbody. 2,
Airbus 350; 2 Airbus 330-Neo; 2 Airbus 330 y el
pequeio de la flota un Airbus 320.

Como ves tenemos una flota modernisima, lo
que implica una mdxima eficiencia, y para el
modelo de negocio que tenemos en Iberojet es
fantdstica, este afio incorporamos un 330-neo
de doble configuracién Turista / Business, para
asi poder mejorar y cumplimentar mas nuestro
porfolio de producto que nos ayuda a la diversi-
ficacién tanto en la parte delinearegular como
de ACMI/ CHARTER

En vuestras operaciones aceptais vuestra
touroperacion. Grupos e individuales. ;Qué
ventajas le aportdis al pasajero individual
que no lo hagalalinearegular?

Decia anteriormente que con la flota que con-
tamos de los 7 aviones y las mas de 25 rutas que
tenemos (entre largo y medio radio), entende-
mos que el modelo de negocio cambia, y aun-
que la Touroperacion tiene un peso enorme en
ciertas rutas, cada vez el pasajero, busca hacer
el viaje por su cuenta e interactuar mas en el
destino, por todo eso debemos poner al cliente
en el centro de nuestra operaciéony poder apor-
tarle mayor valor en su viaje.

Mario, ¢qué destacarias de vuestra Clase Es-
pecial o Premium?

Viajar en un Airbus 350 0 330Neo, préctica-
mente mejora el viaje, principalmente porla
menor fatiga que tiene un pasajero por la ex-
celente presurizacion que tiene. Pero sin duda
contamos con servicio de Turista+, en los que
cabe destacar que por un médico precio pue-
des dar un salto de servicios a tu viaje normal,
con Facturacion preferente, Embarque y des-
embarque prioritarios, Entrega prioritaria de
equipaje, Asiento XL, Neceser de viaje, Set de
mantayalmohada Premiumy pudiendo ele-
gir un menu Premium.

¢Hay perspectivas de nuevos vuelos a otros
destinos desde Espaiia o otros paises Euro-
peos?

*Sin duda, estamos analizando todas opor-
tunidades que se nos presentan, como sabes
y dije anteriormente tenemos dos AOCs flota
con Bandera Espafiolay Portuguesa, y anali-
zamos aquellos aeropuertos que creemos nos
pueden dar valor como el Honduras - Barce-
lona, estoy seguro que para el aino préximo te
podre sorprender...

¢Deseas aiadir algo mas?

Rafa, poco mas puedo anadir, que estariamos
encantados que todos los agentes de viaje pu-
dieran volar con Iberojet asi que los espera-
mos a todos
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4 DIAS /3 NOCHES 4 DIAS /3 NOCHES BARCO-HOTEL 4 DIAS / 3 NOCHES
’ . . .
Andalucia esencial El valle del Duero Escapada parisina
Sevilla « Cadiz - El Puerto de Santa Maria « Sevilla Oporto « Regua « Oporto Paris « Sus lugares miticos « Montmartre
Desde 589¢€ por persona Desde 649€ por persona Desde 619€ por persona [ EXCURSIONES INCLUIDAS |
Salida el 6 de diciembre 2024 Salida el 6 de diciembre 2024 Salida el 6 de diciembre 2024

REGIMEN TODO INCLUIDO A BORDO®: Q@ BEBIDAS INCLUIDAS EN LAS COMIDAS Y EN EL BAR” 6‘ WIFI GRATIS @ TASAS PORTUARIAS INCLUIDAS

Informacién y reservas en su Agencia de Viajes
Para mas detalles: informacion@croisieurope.com « 911 176 539

Mas detalles:

www.croisieurope.es @ © 0 & Youlube ' -

(1) Excepto “Escapada parisina”, cuyo régimen es pensiéon completa sin bebidas.
REF.SCN_PPES / OPD_PPES / PAB_PPES. Rogamos consulten condiciones. Precio “desde” por persona en camarote doble de categoria C
en puente principal. Plazas limitadas. Fotos no contractuales - Creditos de las fotos: Paul Hilbert, Adobe Stock, Shutterstock. - CreaStudio 2409123.
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“FI1 turismo es un elemento
vertebrador de nuestra socieda

Asi lo ha manifestado la Secretaria General de Hosbhec, Mayte Garcia Corcoles, en la presentacion de la campana
Yo también soy turista en Benidorm. Sostenibilidad y turismo responsable son otros valores que Garcia Corcoles ha
destacado en su intervencion ante los medios de comunicacion. El acto ha contado también con la participacion de
Nuria Montes, Consellera de Innovacion, Industria, Comercio y Turismoj; y Toni Pérez, Presidente de la Diputacion de
Alicante y Alcalde de Benidorm

nlaPlayade
Levante de
Benidorm, una de
las mds populares
del municipio
considerado la capital del
turismo, se ha presentado
Yo también soy turista, la
campana que aboga porla
convivencia entre residente y
turista. Esta iniciativa ha sido
desarrollada porla Asociacién
Hotelera HOSBEC, junto a
Turisme Comunitat Valenciana
y Patronato Costa Blanca,
con el objetivo de subrayar
laimportancia de crear un
vinculo entre turista y residente,
taly como haafirmado en
suintervencion la Secretaria
General de la patronal hotelera,
Mayte Garcia. “Esta campana
pone en valor situaciones
cotidianas enlas que el turista
se siente identificado con el
residente”, ha apuntado Garcia
Corcoles. Asi mismo, la Secretaria
General harecordado que “todos
en algin momento de nuestras
vidas hemos sido turistas”,
apelando a un turismo sostenible
y responsable como elemento
vertebrador de la sociedad.
Toni Pérez, Presidente de
la Diputacién y Alcalde de
Benidorm, harecalcado en su
turno de palabra que “unavez
mds, Benidorm se ha mojado
por el turismo gracias ala

..--.--
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hospitalidad, generosidad

D e Y :!I.‘.l-—!- -—' - -
alaacogida” bautizando al #- L J:_ i _.._..,. L . .
turismo como “la industria de la ity e s g e .,-5;- A s
fdlc}dfld ) » “el turismo abre oportunidades en el enclaves de Castellén, Valenciay
Por ultn'no, la Cons'ellera (_1e Innova(flon, mundo, genera progreso y enriquece Alicante, Yo también soy turista
Industria, Come.rc1o y Turismo, N:lrla desde un punto de vista social”. abanderalas actitudes que caracterizan
Montes, h? q'uerldo recordar que “el , al destino Comunitat Valencianay
sector turl’stlco aporta' el 16%“del’PIB YO TAMBIEN SOY TURISTA: UNA atodos sus residentes como orgullo
y que, segiin datos recientes, “mdsdel  caAMpANA MUY VIRAL, REPLETA DE de pertenencia y hospitalidad. La

70% de la poblacién espafiola viaja, EMPATIA
cifra que se eleva hasta el 81% entre los
mds jévenes”. Montes ha declarado que

campaifa, que ya se ha hecho viral
Valiéndose de mensajes muy positivos, enredes sociales estd disponible en
y tomando como escenario diferentes https://yotambiensoyturista.es/
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Central de Vacaciones, primera agencia
online de viajes de Espana que incorpora
elnuevo motor de reservas de Travel
Compositor para el mercado mundial

entral de Vacaciones, la
agenciaonline de viajes
especializadaenlaventa

de paquetes vacacionales

al Caribe eIslas, anuncia
hoylafirmadeun acuerdo estratégico

de colaboracién con Travel Compositor,

que permitird a esta agencia incorporar el
nuevo motor dereservas desarrollado por

la tecnolégica mallorquina para el mercado
mundial delos viajes. CentraldeVacaciones.
com esla primera firma nacional que ofrecerd
las funcionalidades del nuevo motor a través
de suplataforma.

Travel Compositor, marca conla que opera
elholding Travelsoft en los mercados del sur
de EuropayLATAM, es el socio tecnolégico
dereferencia de Central de Vacaciones desde
hacevarios afios y gracias a esta colaboracién
la OTA con sede en Cuenca ofrece en Espafia
eltinico sistema holistico de venta de viajes

y comercializa viajes multi-destino con
inteligencia artificial (IA) a través de Al Trips,
un motor de reservas que posibilita el disefio
deviajes a partir de una pregunta o unsimple
deseo.
Lanuevaherramientaimplementada—
denominada Trip Planner— permite mezclar
todo tipo de viajes en unasola sesion,

marcando unantesyundespuésenla
industria como multi planificador de viajes a
medida.

Asi,ademads delas principales funciones de
los motores TravelC ya existentes (multi-
destino, routing, paquetes dindmicos —tanto
dindmicos como cerrados o combinando
servicios fijos y dindmicos—y cruceros,
conposibilidad de afiadir transportesy
cualquier servicio terrestre previo y posterior),
Trip Planner cambia el flujo de seleccién
deservicios, el disefio de cada pdginade
resultados, lamaneradeiranadiendo
servicios y etapas al viaje, introduce mayores
oportunidades de ‘cross selling’ disponible y
ofrece una experiencia de usabilidad elevada.
Trip Planner by Travel C incluye mejoras sobre
los motores existentes, como poder combinar
dos o més paquetes en un viajey disponer

del coche de alquiler pararutas por carretera
solo en los dias que serequiera, descartando
suuso, por ejemplo, en grandes ciudades.
Posibilitaigualmentelare-cotizaciény
reordenacion de las distintas etapas del viaje
de unaformamuysencillaolaofertade
paquetesy cruceros que salgan dos dias antes
odespués delafecha previstadellegadaal
destino, corriendo automdticamente laruta
yservicios previos escogidos para el viaje, en

caso deelegir alguno de estos.

Para Christian Lucas, CEO de
CentraldeVacaciones.com, “este acuerdo
confirma nuestrafirme apuesta porla
tecnologia de tiltima generacién y supone
unvalor anadido mds para nuestros clientes,
quienes préximamente podrdn disponer de
una extraordinariay potente herramienta,
totalmente novedosa, que les permitird
combinar todo tipo de viajes en unasola
sesién. Trip Planner marca también un antes
yun después en laindustria como multi
planificador de viajes amedida”.

Manuel Aragonés, CEO de Travel Compositor,
porsuparte, asegura que Trip Planner by
Travel Compositor “es el vivo reflejo de nuestra
ambicién porlainnovaciény porlabtisqueda
y consecucién del mds dificil todavia. Por

ello nos sentimos muy orgullosos de nuestra
nueva patente, porque ademds nos permite
seguir siendo los que marcamos el camino
alfuturo delaventa de viajes, y por supuesto,
contodo ello, continuar siendo lideres en la
ayuda al éxito de nuestros clientes, lo que
serd siempre nuestra misiéon. Con el acuerdo
suscrito con Central de Vacaciones estd
agencia, ademads de serla primera en disponer
de nuestro desarrollo, se sittia ala vanguardia
del mercado nacional”.
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Travelportlanza un estudio sobre el estado
de laventaminorista moderna del 2024

Este estudio internacional destaca como los clientes se sienten abrumados al reservar viajes debido a la proliferacion
de nuevas ofertas. El 58% de los viajeros se sienten abrumados por demasiadas opciones. El 56% de los viajeros dicen
que las ofertas de aerolineas son mas dificiles de entender ahora que hace 10 afos. El 71% de los viajeros se sienten
ansiosos por si obtuvieron la mejor oferta después de haber reservado su viaje. El 88% de los viajeros preferirian ver
todas las opciones y tarifas de vuelo en una sola pantalla

ravelport, una empresa
tecnoldgica global que facilita
reservas para cientos de miles
de proveedores de viajes en todo
elmundo, publicé su Estudio
sobre el estado dela venta minorista del 2024.
Combinando investigaciones internacionales
independientes, comparaciones entre
industrias y conocimientos del consumidor, el
informe de 2024 afirma que buscaryreservar
viajes directamente con los proveedores de
viajes se havuelto mdslentoy complicado que
nunca.
“Apesar de quelos proveedores de viajes
favorecen las conexiones directas conlos
consumidores, lagran cantidad de opciones
abruma alos viajeros, haciéndolos sentir
menos seguros en sus decisiones dereserva”,
dijoJen Catto, ChiefMarketing Officer de
Travelport. “Nuestrainvestigacién encontré
que, en lugar de sentirse emocionados después
dereservarunviaje,lamayoria delos viajeros se
sienten ansiosos, preguntdndose si obtuvieron
lamejor oferta. Paralaindustria de viajes, esto
indicauna creciente necesidad y oportunidad
paralas agencias deviajes. Su experienciaenla
comparacién de opciones ayuda alos viajeros a
reservar con confianzala mejor opcién, basada
ensus preferencias personales.”

PUNTOS CLAVES DELESTUDIO:

Mids opciones dejan alos viajeros sintiéndose
abrumados

Travelport estima que las opciones de viajes
aéreos han pasado de aproximadamente

500 opciones en clase econémica/negocios
disponibles en 2010 améds de 10,000 opciones
en 2024 (econ6mica, econémica plus,

familia flexible, negocios, primera, etc.). Esto
representa un aumento del 1,900%.
Lamayoriadelos viajeros (58%) siente que el
volumen de opciones es abrumador.

E156% delosviajeros dice quelas ofertas de
aerolineas son mdsdificiles de entender ahora
que hace 10 afios.

E161% delosviajeros también cree que hay
mads penalizaciones ahora al cambiar un vuelo
que hace 10 afios, y el 66% menciona que hay
demasiadas tarifas ocultas.
Lamayoriadelosviajeros (71%) aveces se
siente ansioso por si obtuvo lamejor oferta
después de haber reservado su viaje, con el 42%

sintiendo quelas ofertas de aerolineas se han
vuelto ‘menos adecuadas’ con el tiempo para
satisfacer sus preferencias personales.

DTC “Directo al Consumidor” se siente mds
como “Dificil de Comparar”

Lamayoria delos viajeros (80%) estd de
acuerdo en que comparar tarifas de diferentes
aerolineas consume mucho tiempo, con

mads de dos tercios (69%) sintiendo quela
informacién amenudo estdrestringidaen
algunossitios dereservas de aerolineas.
Cuando se tratade buscar todoslos
componentes de su viaje, el 60% de los viajeros
dijo que pasaun promedio de unaacuatro
horas planificando, mientras que mds deun
tercio (36%) pasamads de cinco horas buscando
ycomparando opciones antes dereservar.
Lamayoriadelos encuestados (88%) esta

de acuerdo en que preferirian ver todaslas
opciones ytarifas de vuelo en unasola pantalla,
lo que probablemente sealarazén porla

que mds delamitad (54%) dijo que usacon
frecuenciaun sitio de comparacioén para buscar
informacién antes de comprar su boleto.
Lamayoriadelosviajeros dela generacién
Millennial (70%) y Generacién X (64%) usan a
menudo agencias de viajes enlinea (OTAs) para
reservar, citando lavariedad yla transparencia
de precios como las principales razones.
Losviajeros buscan que lainteligencia
artificial (IA) ofrezca méds que solo un chatbot,
ylas agencias dependerdn cada vezmads de
sus socios tecnoldgicos paraimplementarIA
yML (aprendizaje automadtico) de maneras
creativas, como Content Curation Layer de
Travelport.

Servicios que importanmas

Alreservar vuelos, los encuestados dijeron que
lafranquicia de equipaje (63%), las politicas de
cancelaciény cambio (50%) ylaseleccién de
asientos (50%) son los factores mds importantes
acomparar.

Lamayoriadelos viajeros (63%) también
afirmo que sienten que las aerolineas no ponen
al cliente primero en cuestiones de servicio al
cliente (cancelaciones de vuelos, cambios, etc.).
Las caracteristicas del hotel que fueron citadas
como las mdsimportantes paralos viajeros
fueronladisponibilidad de WiFi (48%),
opciones de desayuno gratuito (47%) ylas
instalaciones del hotel (45%).

Perspectivasinternationacionales

Lafijacién dindmica de preciosylas ofertas
entrelas aerolineas con sede en EE. UU.
podrian estar complicando la experiencia de
compra para los viajeros estadounidenses,
ya que mds encuestados de EE. UU. (49%)
sienten que buscar vuelos toma mds tiempo
que comparar hoteles (40%), alquileres de
coches (8%) y restaurantes (3%).

Ademds, mds viajeros estadounidenses
(47%) sienten que las ofertas de aerolineas
no estan personalizadas para sus
necesidades, en comparacion con los
viajeros de Alemania (34%), Sudafrica (35%)
y el Reino Unido (45%).

A diferencia de los encuestados
estadounidenses, la bisqueda de hoteles
eslaexperiencia que consume mads tiempo
paralosviajeros de Alemania (52%),
Sudéfrica (54%) y el Reino Unido (59%).



CUPOS CARANTIZADOS DESDE MADRID
*Vuelos internos incluidos durante el circuito

Cartagena y Santa Marta Colombia Vibrante Colombia con Encanto

Cartagena y Santa Marta *Bogotd - Medellin - Cartagena *Bogotd - Eje Cafetero - Cartagena

Desde 1648€ Desde 1699€ Desde 1765€

Salidas desde Julio hasta Noviembre i

EXPLORA OTROS DE NUESTROS DESTINOS CON CUPOS GARANTIZADOS

EGIPTO Tweguic TUNEZ UZBEKISTAN
8 dias / 7 noches 8dias / 7 noches 5 dias / 4 noches 9 dias / 7 noches
Desde 575€ Desde 1245€ Desde 6 95€ Desde 18 99€

Venta exclusiva en agencias de viajes -:?é www.exploratraveler.es Q 911976 696
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FEMAY presenta Planeamadrid.es, la primera plataforma
tecnologica de Espana que permite a las agencias de
viajes de la Comunidad de Madrid la creacion de paquetes
turisticos personalizados con proveedores locales

Esta herramienta permitira a las agencias la confeccion de experiencias turisticas dnicas en cuestion de minutos,
reduciendo tiemposy costes gracias a acuerdos con proveedores locales

oy
|
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aFederacion Madrilena de
Agencias de Viajes (FEMAV), en
colaboracién conla Comunidad
de Madrid, anuncian el
lanzamiento oficial de
planeamadrid.es, unainnovadora plataforma
profesional disefiada para agilizar y mejorar
lalabor delas agencias dela Comunidad

de Madrid, que permitird la confeccién de
paquetes turisticos en cuestiéon de minutos,
reduciendo tiemposy costes gracias a
acuerdos con proveedores locales.

Enuna primera fase, planeamadrid.es
incluye alos principales empresas turisticas
de Aranjuez, Alcald de Henares y San Lorenzo
de El Escorial, tres ciudades que ostentan el
titulo de Patrimonio Mundial por la UNESCO.
Estaslocalidades han colaborado
activamente en el desarrollo de la plataforma,
aportando sus recursos patrimonialesy

una amplia oferta de servicios turisticos.
Lainclusién de estas ciudades permite alas
agencias ofrecer experiencias inicas que
destacanlariqueza histdricay cultural dela
Comunidad de Madrid.

Ellanzamiento al ciberespacio del nuevo sitio
web para agentes de viajes coincide, ademads,

conelinicio dela campafia de promocién de
Madrid ;Cudntos dias vas a quedarte?, que
invita alos visitantes a descubrirlariqueza de
estos tres municipios declaradas Patrimonio
delaUNESCO.

Hay querecordar, en este mismo sentido,

que en los primeros siete meses de 2024 se
han alojado fuera dela capital mas de 1,9
millones de turistas, un 2,7% mads que en el
mismo periodo de 2023, lo que representa casi
un 22% del total delos que llegan alaregion.
De ellos, ademds, el 25% fueron viajeros
internacionales, lo que supone casi medio
millén de personas.

Elacto de presentacion de esta nueva
herramienta, dirigida alas mds de 1.500
agencias delaRegidn, sellevard a cabo el
préximo martes 8 de octubre en el Teatro
Real Carlos III de Aranjuez, en el transcurso
deunajornada de trabajo presidida por el
viceconsejero de Cultura, Turismo y Deporte,
Luis Martin.

Turismo sostenible y colaboracién publico-
privada

Esta sesion comenzard con una bienvenida
del alcalde de Aranjuez, Miguel GGmez

Herrero, seguida por la apertura oficial, que
correrd a cargo del viceconsejero de Cultura,
Turismoy Deporte, Luis Martin Izquierdo.
César Gutiérrez Calvo, copresidente de
FEMAV, quien presentard ese dia todos los
detalles de planeamadrid.es.

Trasla presentacion, sellevard a cabouna
mesaredonda titulada “Atractivo turistico
delas ciudades Patrimonio Mundial dela
Comunidad de Madrid yla colaboracién con
las administraciones para el desarrollo de un
turismo sostenible”, que serd moderada por
César Gutiérrez Calvo.

Participardn en ella, ademds de regidor de
Aranjuez, las alcaldesas de Alcald de Henares,
Judith Piquet Flores, y de San Lorenzo de El
Escorial, Carlota Lépez Esteban, junto con
Laura Martinez Cerro, directora general de
Turismo de la Comunidad de Madrid. La
clausuradel acto estard a cargo de José Luis
Méndez Alvarez, copresidente de FEMAV.
Elevento tendrd lugar en el Teatro Real
Carlos III de Aranjuez, un espacio histérico
Unico, envuelto entre los jardines del
Palacio Real, inaugurado en 1768, que es
considerado uno delos teatros mds antiguos
en funcionamiento de Espania.
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La secretaria de Estado de Turismo destaca
la contribucion fundamental del turismo
alapazy al bienestar de las personas

Rosario Sanchez Grau: “El turismo es un sector generoso, que tracciona la economia espanola, genera oportunidades
e inspira para cumplir los suefios de la gente”. La también presidenta de Turespania ha participado en la mesa
redonda ‘La transformacion estratégica del modelo turistico espafiol’ en la convencion anual del organismo estatal

LA THANSFORMADON ESTRATEGICA DEL MODELD TURISTICD ESPARNOL
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asecretariade Estado de
Turismo, Rosario Sanchez, ha
resaltado el papel fundamental
del turismo como factor que
contribuye al bienestar delas
personas, tanto paralos turistas como para
los trabajadores del sector ylos residentes.
“Desde el Gobierno de Espafia trabajamos
paraque el turismo maximice el bienestar de
losresidentes, porque es una actividad que
contribuye ala pazyalasalud mental delas
personas”, ha destacado. Asilo ha defendido
durante suintervencion en la mesaredonda
‘La transformacion estratégica del modelo
turistico espafiol’ enlaIV Convencion
Turespana.

Preguntada sobrelos retos y desafios que
presentalaindustria turistica en Espafia,

la también presidenta de Turespafia ha
apuntado que “estamos en un momento en
el que tenemos que aprovechar la fuerza de
la ciudadanfaydela ciudad como elemento
transformador que une voluntades”.
Asimismo, haincidido en que el debate social
no es exclusivo de Espafia, pero como pafs
lider en turismo, y como sector tractor de

la economia, ha destacado la voluntad del
Ministerio de “liderar larespuesta”. En este
sentido, Sdnchez también ha querido insistir
en que “el turismo es un sector generoso,

que traccionala economia espafiola, genera

oportunidades e inspira para cumplir los
suefios dela gente”.

Finalmente, la secretaria de Estado ha
defendido lanecesidad de “dar un paso mds
entre todos”, delamano del sectory desdela
gobernanza multinivel. “Esta eslavocacion
del Ministerio de Industria y Turismo”, ha
concluido Sdnchez, recordando que el 95% del
sector turistico son pymesy que “el fenémeno
turistico se sucede en los territorios”, por

lo que corresponde alas comunidades
auténomasy entes locales tomar decisiones
desde el conocimiento de las singularidades
de los destinos que gestionan.

El presentey el futuro del turismo en Espafia
Durante los tres dfas de la Convencién se ha
debatido en Tenerife sobre el presente y el
futuro del turismo en Espaiia, con especial
atencion al papel dela tecnologiayla
digitalizacién de laindustria.

Muiltiples destinos han expuesto sus
estrategiasy proyectos para un turismo mas
sostenible. Porlo que respecta a Turespana,
los subdirectores generales del organismo
estatal han presentado algunos de sus
proyectos tecnolégicos en marketing digital
einteligencia turistica, como una plataforma
de experiencias digitales que mejorardla
gestion de activos, unificando contenidos,

integrando IAy ofreciendo andlisis avanzado
ysegmentacion dindmica personalizada.

También se ha presentado el asistente virtual
conversacional propio, que proporcionard
un control completo sobre la experiencia
del cliente, asi como la posibilidad de
ofrecer un nivel de personalizacién que los
asistentes generales no pueden lograr. Por
su parte, los consejeros de turismo de once
mercados emisores de especial relevancia
han presentado la evolucion ylosretos alos
que se enfrentan sus respectivos mercados
turisticos paralos préximos meses.

Por tdltimo, antes dela clausuradela
Convencion, el director general de Turespana
presentard Cdceres como sededelaV
Convencion de Turespaiia, que se celebrard
en otofno de 2025.
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Vive con Celebrity Cruises

umejor expe

epuedesirdevacaciones de
muchas maneras, pero te
aseguramos que nada se puede
comparar ala experiencia que
te brinda Celebrity Cruises.
Con Celebrity tendrds la sensacién de
intimidady el servicio esmerado delos barcos
pequenos, pero conlavariedad ylaemocién
delos barcos mds grandes. Visitahasta 8
destinos en un mismo viaje, cena en un nuevo
restaurante cadanoche, descansa en espacios
lujosos disefiados hasta el iltimo detalle,
encuentra tu bienestar mar adentro y todo
con el mundo atus pies.

Siquieres disfrutar en cualquier época del
afio de unviaje en pareja, con amigos, en
familia, Celebrity es lamejor opcién, porque
lanaviera premium ofrece las mds elevadas
experiencias y el mejor servicio y atencién
personalizada:

Experiencias gastronémicas con ments
elaborados por chefs con estrellasy
restaurantes inicos en el sector de los
cruceros como Le-Petit Chefy su experiencia
interactiva.

Mads de 500 actividades en el programa para
nifios Camp at Sea.

Actividades para adolescentes como torneos
de videojuegos y competiciones deportivas en
el Teen Club.

Ver una pelicula bajo las estrellas o disfruta
de susincreibles espectdculos de teatro, tan
revolucionarios como nuestros barcos

= _F
Lruises

Una amplia oferta deportivay de bienestar:
los mejores tratamientos de lamds alta
calidad en cualquiera de sus spas, clases
deyogaal amanecer, meditacion, fuerza,
estiramiento y cardio, guiadas por expertos
en cada disciplina del programa Women in
Wellness de Celebrity.

Ahora, con Celebrity Cruises puedes disfrutar
delomejor del Mediterrdneo y delasIslas
Griegas durante todo el afio: descubre el
exético encanto de Casablancay Ténger, los
increibles paisajes volcanicos delasIslas
Canariasylabelleza de Santorini y Mykonos,
retrocede miles de afios en Atenas y Rodas.

Y con pernoctaciones en lugares como
Florenciay Salénica, donde podrds disfrutar
con mas tiempo de todo lo que estas ciudades
pueden ofrecerte.

Por el camino, el Celebrity Infinity®
demuestra que lo que cuenta también es
como sellega, porque dicho barco ha sido
recientemente renovado y modernizado, y
donde como novedad, los pasajeros podran
disfrutar delaintimidad y el esmerado
servicio de The Retreat®, que se ha
reinventado a bordo del Celebrity Infinity®,
con espacios exclusivos rediseflados que te
haran sentir como si tuvieras el barco para ti
solo; las nuevas Sunset Suites, situadas en la
popadel barcoy ofrecen amplias vistas con
grandes balcones privados para disfrutar
delas hermosas puestas de soly ell elegante
Luminae en The Retreat se ha ampliado,
dando mds espacio alos huéspedes dela

riencia

suite. El Celebrity Infinity® estard haciendo
dositinerarios principales: Islas Canariasy
Marruecos durante todo el otofio e invierno,
oIslas Griegas, con varias salidas para el
2025 a precios nunca vistos para unanaviera
premium.

Ademads de cara alatemporada de verano,
podremos disfrutar del nuevo barco de la
naviera, Celebrity Ascent SM, con varias
salidas confirmadas con embarquey/o
desembarque en Barcelona. A bordo

del Celebrity Ascent SM, los huéspedes
disfrutardn de las experiencias exclusivas
que ofrecenlos barcos delaserie Edge,
incluido su disefio orientado hacia el exterior,
pionero en el sector, que maximizalas
vistasylaszonas al aire libre; experiencias
gastronémicas con mentis elaborados por
chefs con estrellas Michelin y con hasta 32
experiencias culinarias diferentes; ademds de
unaamplia gama de camarotes espaciososy
elegantes que se adaptan a todos los viajeros,
desde aventureros en solitario y parejas, hasta
grupos familiares multigeneracionales.

Consulta en tu agencia de viajes por estos
itinerarios o por cualquiera de los otros 300
destinos en mds de 70 paises que podrds
disfrutar abordo de alguno de los 16 barcos
galardonados de la naviera: Norte de Europa,
Islandia, Japdn, Alaska, El Caribe, Galdpagos,
Japon... ydisfruta de unas vacaciones
incomparablesy con experiencias que no vas
aencontrar en ningtin otro lugar.
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Alicante Gastronomica cierra su VI edicion
conmas de 78.000 visitantes

La feria homenajea al restaurante El Xato, Miguel Garciay Emilia Belmonte. El periodista José Ribagorda recibe el
Premio a la Divulgacion Gastrondmica por su difusion de la gastronomia espariola

licante Gastronémica ha
cerrado su VI ediciéon con
cifrasderécord, la feria
gastronémica haregistrado
mads de 78.000 visitantes
desde que abriera sus puertas el pasado
viernes, 27 de septiembre. Con mds de 250
expositores, 400 actividades y més de 120
estrellas Michelin y Soles Repsol, Alicante
Gastronémica se consolida como la mayor
feria experiencial de Espafiay superalas
cifras de participacion de afios anteriores.

Homenajes

Alicante Gastronémica ha cerrado sus
puertas, no sin antes entregar sus homenajes
enlos que se hareconocido la destacada
trayectoriay contribucién ala gastronomia
del restaurante El Xato (La Nucia) que cumple
100 afos de historia, de Miguel Garcia
Navarro del restaurante El Canté (Alicante)
ydelamaestraarrocera Emilia Belmonte de
los restaurantes Casa Juan y Pésito Pesquero
(Santa Pola).

Eneste acto, al que han asistido el presidente
de la Diputacién Toni Pérezy el director del
Patronato de Turismo Costa Blanca, José
Mancebo, también se ha hecho entrega del

Premio ala Divulgacién Gastronémicaal
periodistay presentador José Ribagorda.

El Xato

Lasraices del restaurante El Xato se remontan
a 1915, por este establecimiento ya han
pasado cinco generaciones de la familia.
FranciscoyJosé Cano conducen este
emblemadtico restaurante de La Nucia junto
ala chef Cristina Figueira, que aprendié su
base como cocinera de la experiencia de
Esperanza Fustery complet6 su formacién en
establecimientos como el Celler de Can Roca
allado del chefinternacional Joan Roca. El
Xato cuenta con una Estrella Micheliny 1 Sol
Repsol.

Miguel Garcia Navarro

Miguel Garcia Navarro inauguré el
restaurante El Cant6 en 1984 en la

ciudad de Alicante. Desde entonces, este
establecimiento de restauracion se ha
consolidado como un modelo gastronémico,
basado enla cocina tradicional; posee
unabarrabasada en el mejor producto

del mercado, enla que se pone en valorla
tradicién mds alicantina.

Garcia Navarro ha estado muyimplicado en
la promociény difusién de la gastronomia

alicantina, participando en numerosas
ferias gastrondmicas de cardcter nacional e
internacional.

Emilia Belmonte

Emilia Belmonte destaca por sudominio

del arroz, tal es su conocimiento sobre el
arte de cocinar arroz, que estuvo cuatro
anos acudiendo a Washington para desvelar
los secretos del arroz santapolero al chef
internacional José Andrés. Belmonte estuvo
al frente del restaurante Casa Juan hasta que
lo cerraron cuando se jubil6, aunque ahora
colabora con el Pésito Pesquero, dirigido por
su hijo en Santa Pola.

José Ribagorda

Ribagorda ha destacado por su pasion,
promocioén y difusion de la gastronomia
espainola. Comenzd su carrera profesional
como periodista en el periédico Cinco Dias
y, desde entonces, ha trabajado en diversos
medios de radio y televisién, en cadenas
como NHK, TVE o Telecinco, donde trabaja
actualmente. Su trayectoria periodistica

le hallevado a participar en programas de
gastronomiay publicar dos libros vinculados
almundo culinario. Ademads, cuenta con una
web especializada en gastronomfia.
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El primer Airbus A32Ineo se incorporaalaflota
de KLM: un paso importante en operaciones de
vuelo mas limpias, silenciosasy eficientes

El nuevo avion inici6 sus operaciones a mediados de septiembrey se prevé que vuele a Madrid en el Gltimo trimestre

del afio

LM Royal Dutch Airlines
dio la bienvenida a su
primer Airbus A321neo
tras su aterrizaje en el
Aeropuerto Schiphol

de Amsterdam. La llegada de este
nuevo avién es un paso importante en
elriguroso programa de renovacion
iniciado por KLM para impulsar unas
operaciones de vuelo mds limpias,
silenciosas y eficientes. A partir de
mediados de septiembre, el A321neo
comenzard a prestar servicio a varios
destinos europeos. Estd previsto que el
nuevo avién inicie operaciones en su
ruta entre Amsterdam y Madrid en el
dltimo trimestre del afio.

“Lo esperaba con gran expectacion.
Lallegada del primer A321neo marca
elinicio delarenovacién de nuestra
flota de Boeing 737. E1 A321neo
produce menos ruidoy CO2 vy, por
tanto, contribuye significativamente
a un futuro mds limpio y silencioso.
También ofrece mds confort. Estoy
deseando ver cé6mo percibirdn
nuestros pasajeros el nuevo avién”, ha
declarado Marjan Rintel, Presidentay
Consejera Delegada de KLM

Nueva opcién de motor

La palabra «neo» significa nueva
opcién de motor: los aviones estdn
equipados con nuevos motores

que emiten menos CO2 que sus
predecesores. Medido en pasajero-
tonelada-kilémetro, el A321neo
consume alrededor de un 21% menos
de combustible que el Boeing 737 al
que sustituye. Ademds, el avién reduce
el impacto acustico -esencialmente
reduce a la mitad su huella sonora-
causando muchas menos molestias a
los residentes.

Mas confort y comodidad

Los pasajeros del A321neo disfrutan de
mds comodidad gracias a asientos mads
anchos, mesas mds grandes y maleteros
mads espaciosos. Cada asiento estad

equipado con un puerto USB-Cyun
soporte para mévil o tableta. El avién

también ofrece mds comodidad parala
tripulacion, incluyendo un pasillo mds
ancho y maleteros de facil apertura. El
interior se ha disefiado para mejorar

la experiencia KLM, con detalles mds
reconocibles e iluminacién ambiental
que se adapta a cada etapa del viaje.

Nombres de mariposa

El A321neo comenzard a operar vuelos
a Copenhague, Berlin y Estocolmo a
partir de mediados de septiembre,
seguidos de Paris, Praga y Viena.
También estd previsto que el avién
opere vuelos a Madrid en el dltimo
trimestre del afno. KLM incorporard
otros tres nuevos aviones A321neo
asu flota este ano. Con esta nueva
serie de aviones, KLM continda su
tradicién de dar nombres tinicos a

su flota. Alolargo de los dltimos 104
anos han destacado diferentes temas,
desde nombres de miembros de la
Familia Real hasta puentes, pioneros
de la aviacién y parques nacionales.
Marjan Rintel, Consejera Delegada
de KLM: «Esta vez, los empleados de

KLM pudieron elegir el tema. El tema
ganador fue ‘Mariposas’, que encaja
perfectamente con la transformacién
que estamos emprendiendo con la
nueva flota». Los nombres de los
cuatro primeros A321neo serdn
Koninginnepage (Cola de Golondrina),
Braamvlinder (Flor de Melocotén),
Citroenvlinder (Brimstone Comun) y
Porseleinvlinder (Urraca Nublada)».

Renovacién de la flota

KLM invertird 7.000 millones de euros
en su programa de renovacion de flota
en los préximos anos, lo que representa
una parte sustancial de su cartera
total de inversiones. En las rutas
europeas, KLM sustituird sus antiguos
Boeing 737 por aviones Airbus A320

y A321neo. En KLM Cityhopper, los
nuevos modelos Embraer E2 se unirdn
alos aviones Embraer 175y 190. Para
los vuelos intercontinentales, KLM
incorporard cinco nuevos Boeing
787-10, seguidos del Airbus A350, que
sustituird a los antiguos Boeing 777 y
A330. Por dltimo, KLM ha encargado
cuatro A350F para su division de carga
en sustituciéon de los cargueros B747.
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Alicante intensifica el control de los
apartamentos turisticos ilegales y levanta
50 actas de suspension de actividad

Urbanismo solicita la adhesion al decreto autondmico para asumir la imposicion de sanciones por infracciones leves,
gravesy muy graves a los pisos que incumplan la normativa.
“No vamos a consentir que este negocio se desarrolle al margen de la legalidad y seremos inflexibles para perseguir
irregularidades”, destaca la concejala Rocio Gomez

aconcejalia de Urbanismo
del Ayuntamiento de
Alicante ha intensificado
las campanas de inspeccion
de los apartamentos
turisticos de la ciudad que han dado
como resultado hasta el momento la
apertura de 50 actas de infracciényla
tramitacion de los correspondientes
expedientes de suspension de actividad,
que ya se estdn notificando a los
propietarios. Ademds, la concejalia
que dirige la edil Rocio G6mez ha
solicitado formalmente este viernes a la
Generalitat la cesién de competencias
paraincoar, instruir y resolver los
procedimientos sancionadores por
infracciones leves, graves y muy graves
en materia de viviendas de uso turistico
ubicadas en el término municipal de
Alicante, en virtud del Decreto Ley
9/2024, de 2 de agosto, del Consell.
“Nos tomamos muy en serio el
control de la actividad turistica en
apartamentos y seremos inflexibles en
la persecucién de irregularidades, a
través de la inspeccién ylaimposicion
de las sanciones que correspondan. No
vamos a consentir que esta actividad se
desarrolle al margen de la legalidad en
nuestra ciudad”, expone Gomez. En este
sentido, “al mismo tiempo que hemos
solicitado al Consell la competencia
sancionadora, estamos llevando a cabo
una campana de intensificacién de los
controles que ha dado como resultado
hasta el momento el levantamiento de
50 actas de infraccién y expedientes
de suspensién de actividad, que ya han
empezado a notificarse y que se van
aincrementar en los préximos diasy
semanas”, afilade la concejala.
Lamayoria de los expedientes de
suspensiéon de actividad que se han
abierto se focalizan en apartamentos
turisticos sin licencialocalizados en
la playa de San Juan yla zona centro
de Alicante. “Queremos recordar a la

ciudadania que para ejercer la actividad
no es suficiente con estar registrado

en la conselleria de Turismo, sino

que han de obtener la compatibilidad
urbanisticayla correspondiente
licencia de actividad”, explica Gomez.
Tras tener constancia, a través

de lainspeccion, de que se estd
desarrollando la actividad turistica en
un apartamento sin la correspondiente
licencia, el Ayuntamiento notifica al
propietario la orden de suspension

de actividad. En caso de que la siga
ejerciendo, se procede al precinto

del apartamento. La imposicién de
sanciones le corresponde, hasta el
momento, al Consell.

Adhesién al decreto autonémico

En este sentido, el Ayuntamiento de
Alicante ha solicitado formalmente este
viernes la asuncién de las competencias
paraincoar, instruir y resolver los
procedimientos sancionadores por
infracciones leves, graves y muy graves
en materia de viviendas de uso turistico
ubicadas en el término municipal de
Alicante, asi como, si procede, para la
revision en via administrativa de los
actos derivados de dichos procesos
sancionadores, en virtud del Decreto
Ley 9/2024, de 2 de agosto, del Consell,

de modificacién de la normativa
reguladora de las viviendas de uso
turistico.

Estas sanciones, que pueden alcanzar,
en funcion de la gravedad, hasta los
600.000 euros, no solo se aplican alos
apartamentos turisticos sin licencia,
sino a aquellos que la tienen y cometen
cualquier tipo de infraccion.
“Agradecemos al Consell de Carlos
Mazén que dé la oportunidad a

los ayuntamientos de gestionar de
forma directa estos procedimientos
sancionadores, ya que consideramos
que la cesién de competencias agilizard
yoptimizard los procedimientos para
acabar con cualquier ilegalidad en

la materia, que es nuestro objetivo
comuin”, apunta Gémez.

Por otro lado, Urbanismo ha encargado
un estudio sobre la actividad de los
apartamentos turisticos, que ofrecerd
“unavisién completa y en profundidad
de la situacion del sector en Alicante,
lo que nos permitird orientar nuestras
politicas y decisiones sobre el control
de los apartamentos turisticos para
los préximos afios”, explica Gémez.
“Estamos trabajando de forma directa
y estrecha con los redactores y en unas
semanas dispondremos de los datos
definitivos”, concluye.
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Soltour expande horizontes hacia Asia con
nuevas operativas a China, Corea del Sur,
Tailandia, Maldivas y Emiratos Arabes

El turoperador se consolida en mercados estratégicos de Asia para atender la creciente demanda de viajeros espafioles
Soltour impulsa su catalogo con nuevas rutas hacia el continente asiatico a partir del mes de septiembre

oltour, turoperador
liderindependiente
en Espanay
Portugal, daun
paso adelante
enrespuesta ala creciente
demanda de viajes al continente
asidtico ampliando su catdlogo
de destinos en laregién. Segin
un estudio reciente realizado
por la aerolinea asidtica Cathay
Pacific, cerca del 30% de los
viajeros espanoles planean
dedicar entre unay dos semanas
a explorar Asia, lo que refleja
un interés por el continente en
constante crecimiento.

A partir de este mes de
septiembre, Soltour ofrece
nuevas rutas que permitirdn
alosviajeros sumergirse en
la vibrante cultura china,
descubrir los tesoros menos conocidos de
Corea del Sur, relajarse en las paradisiacas
playas de Tailandia, asi como disfrutar de
la exclusividad y el lujo Emiratos Arabes
Unidos. Ademds, la operativa hacia
Maldivas, un destino ya disponible en la
oferta del turoperador se verd reforzada
con mds opciones de vuelos, alojamientos
y actividades.

“Con esta operativa ampliada con salidas
seleccionadas, nuestro objetivo desde
Soltour es consolidarnos en los mercados
estratégicos de Asia, respondiendo asial
aumento de la demanda de los viajeros
espafioles que, cada vez mds, eligen esta
regiéon como su destino vacacional, un
territorio rico en cultura, gastronomia,
naturaleza, tradicién y exotismo”, destaca
Luis Santos, director Comercial para
Espafiay Portugal de Soltour.

Viajes Gnicos que conectan cultura,
historia y paisajes inolvidables

Soltour presenta cuatro nuevos circuitos
que permiten a los viajeros conocer

los principales reclamos turisticos del
continente asidtico.

El circuito de 17 dias en China es una
inmersion completa en la diversidad del
pais. Comenzando en Pekin, los viajeros
visitan monumentos histéricos como la
Gran Murallay el Ejército de Terracota en
Xi’an. Elviaje continda hacia Luoyang,
Chengdu, Guilin y Cantén, explorando
paisajes iconicosyla mezcla de culturas
en Macao y Hong Kong. El itinerario
combina siglos de historia con la
modernidad de ciudades como Shanghai.
En Corea de Sur, unrecorrido de seis dias
llevard a los viajeros desde Setl, pasando
por el Palacio Changdeokgungy el moderno
distrito de Gangnam, hasta Suwon yJeonju,
donde pueden disfrutar de su casco antiguo
yla gastronomialocal. La aventura culmina
en Busan, una ciudad costera que fusionalo
natural conlo urbano.

Por su parte, el circuito de nueve dias en
Tailandia es una aventura que lleva a los
viajeros por los destinos mds fascinantes
del pais. Desde los templos y mercados de
Bangkok hasta los paisajes histéricos de
Phitsanulok y Chiang Rai, culminando

en Chiang Mai, la “Rosa del Norte”,

donde pueden interactuar con elefantesy
explorar templos antiguos

Asimismo, Maldivas, uno de los destinos
mads deseados del mundo, se presenta
como el paraiso ideal para todo tipo de
viajeros. Con Soltour, descubrir este
rincén de ensuefio es mds accesible

que nunca gracias a sus completos
paquetes de hotel y vuelo. Desde el
turoperador ofrecen una amplia variedad
de hoteles que se adaptan a todos los
gustos y presupuestos, desde escapadas
romdnticas en lujosos resorts hasta planes
familiares mds asequibles. Ademads,
gracias a sus multiples fechas de salida,
es facil encontrar la opcién que mejor se
ajuste ala agenda del viajero.

Por dltimo, un circuito de 8 dias a

los Emiratos Arabes Unidos permite
descubrir la tradicién de este pais

del Golfo, laimponente arquitectura

de Dubdi, con el Burj Khalifa como
protagonista, ylariqueza cultural de
Abu Dhabi, destacando una visita al
Museo del Louvre. Ademads, el viajero
podrd explorar Sharjah, Ajman y la costa
este de Dubdi, con sus playas y mercados
tradicionales, como el famoso Zoco
Azul.
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Zaragoza, “mejor destino
para escaparse este otono”

La ciudad de las dos catedrales en la plaza mas grande de Europa, de Francisco de Goya, del mudéjar, de las Fiestas
del Pilar, Capital Mundial de la Garnacha y sede del Monumental Tour: el otofio se instala en Zaragozay se ha
presentado en la Casa de la Villa de Madrid

Por Chiky Trillo

a capital aragonesa
despleg6 en Madrid todos
los atractivos turisticos

que la sitdia como “el

mejor destino turistico

este otofio”, como asinos asegura la
alcaldesa de Zaragoza, Natalia Chueca,
en un encuentro con mds de una
veintena de periodistas de medios de
comunicacion especializados en la Casa
de la Villa. Alli, La Gaceta del Turismo,
hablé conla alcaldesay conla concejala
de Culturay Turismo del Ayuntamiento
de Zaragoza, Sara Ferndndez.

La ciudad de Zaragoza ha sido presentada

por su alcaldesa como una ciudad con
mads de dos mil aflos de historia. “Somos
la dnica capital con dos catedrales en

la misma plaza, La Basilica de Nuestra
Senora del Pilar yla Catedral de San
Salvador (o la Seo como se la conoce por
sunombre aragonés), en la plaza mas
grande de Europa; y somos también

la ciudad de Goya, Y si esto no fuera
suficiente, este otono, del 5 al 13 de
octubre, tenemos las Fiestas del Pilar,
con la ofrenda de flores mds grande del
mundo con mds de 350.000 participantes;
ademads de una nutrida agenda cultural y
deportiva”, explica Natalia Chueca.

Monumental Tour

Una delas grandes novedades para este
otofio serd lallegada del Monumental
Tour llegado directamente desde
Paris. “Este otofio Zaragoza sumard a
suagenda cultural un evento de gran
formato que llega por primeravez a
Espafia: El Monumental Tour que se
celebrard el 25 de octubre, como una
apuesta disruptiva, inédita en Espaiia
y como un exponente mds para ofrecer
propuestas de calidad y accesibles al
publico en general. Es un espectdculo
de arte digital, que mezclala musica
electrénica con patrimonio cultural,
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con lucesy con videomapping”, explica
Chueca. Un espectdculo disefiado por
el DJ y productor Michael Canitrot,

que cuenta con el apoyo del Cabildo
Metropolitano de Zaragoza, el
patrocinio de Turismo de Aragény estd
financiado con Fondos Europeos Next
Generation EU.

Capital Mundial de la Garnacha

Tanto la alcaldesa de Zaragoza, como

la Concejal de Culturay Turismo

del Ayuntamiento de Zaragoza, Sara
Ferndndez, destacaron la gastronomia
de Zaragoza, “y queremos convertirnos
enla capital mundial de la Garnacha

de lamano de tres Denominaciones de
Origen (D.O) de la provincia: Carifiena,
Calatayud y Borja, en menos de un radio
de 90 kilémetros. El Ayuntamiento

ha alcanzado un acuerdo con ellas

y, junto a la colaboracién de agentes
publicos y privados aragoneses, estamos
trabajando para potenciar el turismo
enolégico, impulsando la gastronomia
local”, afiade la alcaldesa.

Para el proyecto se ha contado también
con la colaboracién de la Organizacién
Internacional del Vino o el Instituto

Agrondémico Mediterrdneo con el
objetivo de crear rutas turisticas con las
bodegas de las tres D.O. que tengan a
Zaragoza como campo base.

Estas acciones forman parte de la
estrategia impulsada por el Gobierno
municipal para convertir a la capital
aragonesa en un destino turistico

de primer orden y continuar con la
tendencia al alza de los dltimos afos.
“De enero a julio se han registrado
1.200.058 pernoctacionesy 724.280
viajeros han llegado a Zaragoza, lo

que supone casiun 12% mds respecto

al mismo periodo del afio anterior.
Destaca el aumento del 18%nde turistas
extranjeros que pasan de 179.541 de
2023 a 212.110 en 2024”, son los datos
ofrecidos por Sara Ferndndez.
“Zaragoza es mucho mds que
patrimonio, somos la ciudad de la
cultura, de las Fiestas del Pilar, y la
Capital Mundial de la Garnacha, una
uva que se da s6lo en Espafiay que se ha
exportado a todo el mundo. Queremos
dar a conocer estos vinos nuestros a
todo el mundo, que van a sorprender a
muchos, tanto la Garnacha tinta como la
blanca”, invita Ferndndez.

Cosas que no sabias de Zaragoza

. Pasear por la plaza peatonal mds
grande de la UE que alberga dos
catedrales

. El Palacio de la Alfareria, la
construccion isldmica mds al norte

de Europa; inspirador de la 6pera Il
Trovatore.

.El Casco histérico de Zaragoza es el
segundo mds grande de Espafia, donde
visitar el Palacio de la Real Maestranza,
joya del renacimiento aragonés.

.En Zaragoza puedes probar la Mejor
Tapa de Espafia 2023 (La Clandestina) y
probar un c6ctel de uno de los 8 mejores
bartender del mundo (Moonlight)

.El Parque grande José Antonio
Labordeta alberga jardines como La
Rosaleda creado en 1940 y que cuenta
con 80 variedades de rosas.

. Visitar el Acuario Fluvial mds grande
de Europayel tercero del mundo,

con mds de 300 especies de los cinco
continentes.

.Acoge lalinica cita europea del Festival
Vive Latino, original de Ciudad de
México.

.Puedes hacer unaruta porlos
escenarios de mds de 100 peliculas.
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3 rutas en camper pararecorrer
la Ruta del Vino de La Mancha
ien un fin de semana!

La Tierra del Quijote, el mayor vifiedo del mundo o la Reserva de la Biosfera. Elige la Ruta del Vino de La Mancha
que mas te apetece y ven a descubrirla con la Gltima tendencia en turismo: el caravaning. Programa el GPS, porque
tu proxima escapada de fin de semana jes ya! e incluye molinos de viento, birdwatchingy la mejor gastronomia

manchega

lamale caravaning, planazo

con amigos o la mejor

escapada en familia de tu

vida: el turismo sobre ruedas

es tendencia y la Ruta del Vino
de La Mancha es perfecta para perderse en
autocaravana. Recorrer la extensa llanura
manchega, conduciendo por carreteras
infinitas y atravesando el mayor vinedo
del mundo, mientras alo lejos se intuyen
molinos de viento, castillos y humedales.
Amanecer junto a los gigantes de El
Quijote y ver caer el sol sobre los flamencos
que habitan la Mancha Himeda. Pasar
lanoche bajo el manto de estrellas mas
nitido que jamds hayas visto o despertarte
con elruido de las aves que van a beber a
laslagunas. ;Te apetece? Aqui tienes las
tres mejores rutas en camper para explorar
la Ruta del Vino de La Mancha en todas
sus versiones: el mayor viiedo del mundo,
la tierra de El Quijote o la Reserva de la
Biosfera. Elige la tuyay jarranca!

El mayor viiiedo del mundo en cinco
paradas

Elweekend de los winelovers

Llegar a Campo de Criptana al atardecery
aparcar la furgoneta junto a sus famosos
molinos de viento estd en el top de los
planes mds top en camper. Esta parada
dela Ruta del Vino de La Mancha es
ademds una de las que cuenta con un
estacionamiento de caravanas con todos
los servicios, porlo que es ideal como
campamento base. Siademads llegas a
Tierra de Gigantes con ganas de catar

los mejores vinos de cualquiera de sus
bodegas, Bodegas Castiblanque, El
Vinculo o Vinicola del Carmen serdn tus
mejores aliadas.

Al dia siguiente, lo ideal es poner rumbo
a Villarrobledo para visitar su Centro de
Interpretacion de la Alfareria Tinajera. Y
es que en esta parada de la Ruta del Vino
de La Mancha se hacen las tinajas de barro
mds grandes del mundo desde el siglo
XVI. Su técnica de elaboracion despierta

elinterés de viajeros internacionales que
se acercan para observar a estos colosos
que solo se mueven con la ayuda de 20
operarios y servian para almacenar vino,
mucho vino. Y es que Villarrobledo cuenta
con mds de 48 millones de cepas de vid
yunas bodegas que bien se merecen

una parada: Bodegas César Velasco, por
ejemplo, presume de seguir haciendo
vino en tinajasy Pago de LaJaraba ofrece
una experiencia que incluye enoturismo,
agroturismo y oleoturismo. Si el tiempo se
te echa encima, siempre puedes detenerte
a comprar los mejores vinos y algunos
quesos artesanos Serrano Flores en la
tienda que Vinos Don Octavio tiene en la
localidad.

Lasiguiente parada es el Museo Torre del

e -

Vino en Socuéllamos, donde los pequefios
pueden disfrutar de talleres tematicos,
mientras los mayores conocen las raices
delahistoria del vino en esta Ruta a

través de salas interactivas y cémo no, las
mejores catas guiadas. Desde su mirador,
se disfruta ademads de una de las vistas
mads increibles de los vifiedos que rodean
ala ‘Patria del Vino’, donde elaboran sus
vinos Bodegas Cristo de la Vega, Hermanos
Delgado o Finca El Refugio.

Una parada para darse un homenaje con

la mejor gastronomia manchegay de ahi,
rumbo a El Provencio, donde sorprende su
Ruta de Arte Urbano, su patrimonio y sus
cuevas subterrdneas.

El domingo es para Tomelloso. Recorrer
las calles del Mejor Municipio Enoturistico
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vinos en alguna de sus miles de cuevas
subterrdneas es la mejor manera de
despedirse de la Ruta del Vino de La
Mancha, no sin antes conocer la mayor
cooperativa de vinos de Europa, la Bodega
yAlmazara Virgen de las Vinas o Vinicola
de Tomelloso.

La Tierra del Quijote: un paseo sobre
ruedas por la mayor obra del Siglo de Oro
Que la carretera te traiga hasta ese lugar
de cuyo nombre Cervantes no queria
acordarse no es sino el presagio de un fin
de semana inolvidable. Argamasilla de
Alba (con aparcamiento especifico para
caravanas) es ‘El Lugar’ y su Cueva de
Medrano, una parada ineludible. Aqui se
comenzaron a escribir las primeras lineas
dela gran obra del Siglo de Oro, por lo que
no hay mejor punto de partida para unos
dias de aventura manchega.

Alcdzar de SanJuan es el mejor lugar para
dedicarla mafiana del sdbado. Su Complejo
Palacial, sus molinos de viento y su Centro
de Interpretacion del Vino son solo un
aperitivo parair abriendo boca haciala
siguiente parada de laruta: El Toboso.

En esta parada de la Ruta del Vino de

La Mancha, con indiscutible sabor
cervantino, puede uno disfrutar de los
sabores mds tradicionales de la cocina
manchega en Casa Gastronémica El
Rincon de La Mancha, no sin antes
perderse por las encantadoras calles
tobosefias en las que se respira calma,
historiay tradicion. Una visita ala Casa
de Dulcineay carretera rumbo a Pedro
Muifioz, donde se encuentrala Coleccion
Cervantina Zunzunegui, una de las
mejores de Espafia con mas de 900 piezas
entre volimenes y objetos relacionados
con El Quijote y Cervantes.

Antes de volver a casa, no puede uno dejar
de pasar por Campo de Criptana, en cuya
Sierra de los Molinos se encuentran los
gigantes contralos que luché el ingenioso
hidalgo en su capitulo VIII (se pueden
visitary el primer domingo del mes se hace
una molienda tradicional). Pasear por su
Barrio del Albaicin es el plan perfecto para

o - e B R [y -

o

un domingo con marcado sabor manchego
en el que darse un homenaje gastronémico
en dos de los templos foodie de la Ruta

del Vino de La Mancha: Restaurante

Las Musas o Cueva La Martina. Una
experiencia para paladares exquisitos, al
alcance del bolsillo de todos.

La Reserva de la Biosfera: el mejor
birdwatching y stargazing en cuatro
paradas

Empezar el fin de semana viendo el
atardecer sobre los humedales de Alcdzar
de San Juan (tiene aparcamiento para
caravanas) es la promesa de un fin de
semana que ird sobre ruedas, pues no
faltard lo dltimo en turismo de naturaleza:
el mejor birdwatching y el stargazing mas
impresionante. Elitinerario que recorre las
lagunas de la Ruta del Vino de La Mancha
es una alternativa apasionante que se aleja
del casco urbanoy permite al viajero en
camper (como Viajando con Manuela o
Furgobidaiak) conocer una perspectiva
muy diferente de estaruta enoturistica,
aparte de la posibilidad de dormirse bajo
los cielos estrellados més impresionantes.
LaVeguilla, una de las tres lagunas
alcazareias, es uno de los humedales
manchegos donde se pueden observar
mads especies de aves, lo que la convierte
en un lugar perfecto para el turismo
ornitolégico. Garzas imperiales, dguilas
pescadoras, zampullines... son solo
algunas de las especies que se dejan ver a
menudo si te detienes a observarla vida

DEL TURISMO

de este rincon de laMancha Himeda a su
paso por Alcdzar de San Juan.

Lamanana del sdbado, antes de pasar
latarde enla Laguna del pueblo (de

origen endorreico) de Pedro Muiioz
-donde observar hermosas bandadas

de flamencos-, puede dedicarse a tres
destinos diferentes. Uno es el castillo de
Penarroya, una fortaleza del siglo XII en
Argamasilla de Alba, que sirve de puerta de
entradanatural alas Lagunas de Ruidera;
otro es La Solana (cuenta con parking

para camper), que acoge del 18 al 27 de
octubre la 412 Semana de la Zarzuelay es
una opcién fantdstica para perderse por su
casco histérico y el iltimo, es Tomelloso.
El domingo, antes del regreso, la ruta

por la Reserva de la Biosfera llega hasta
Villarrubia de los Ojos, desde donde
visitar el Parque Nacional de las Tablas

de Daimiel, un humedal practicamente
tnico en Europa en el que maravillarse
con lavida que transcurre en torno alas
hermosas tablas fluviales que se forman en
este punto creando un paisaje casi onirico.
Una vez descubierto este lugar, la siguiente
visita es el Museo Etnografico, en el que
conocer de cerca la historiay costumbres
del territorio. El1 Mirador de La Mancha,
enclavado en la Sierra Calderina, enlas
primeras estribaciones de los Montes

de Toledo, es el escenario ideal para
despedirse de la Ruta del Vino de La
Mancha con tres de sus mayores orgullos:
la gastronomia, el vino (Bodegas El
Progreso) y un entorno natural tinico.
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Descubrir el Algarve a golpe de
caminata: dos escapadinhas para darle
zapatilla al cuerpo en otono

Con el otono llega al sur de Portugal la época de caminatas. La Algarve Walking Season arranca ya en noviembre, con
dos citas que combinan senderismoy arte y senderismoy agua, respectivamente

rrancala Algarve
Walking Season, es
decir, la temporada de
caminar por excelencia

en el sur de Portugal.
Todos los ingredientes estdan de cara al
Algarve para disfrutar al mdaximo de la
experiencia senderista: temperaturas
agradables, sin calores ni frios; lluvias
araya, con unos bajisimos indices de
probabilidad de nubarrones, que sitian
alaregiéon en una envidiable media
interanual de 3.000 horas de luz al afio;
poquita gente, al margen del turismo
de masas de los que adolecen muchos
rincones del planeta en los dltimos afos;
paisajes increibles donde se escucha

el silencio solo interrumpido por el
aletear de las aves que en otofio cruzan
los azules cielos del Algarve en busca
de latitudes cdlidas; y tematizacion

a gusto de todos, para combinar el
placer de caminar con otros placeres
que van del arte ala cultura popular,
pasando por el medio ambiente o la vida
transfronteriza.

Caminatas de noviembre a abril con la
Algarve Walking Season

Disfrutar del Algarve a pie es siempre un
placer y no faltan nuncalas rutas para
hacerlo, mas o menos desafiantes. Lo
original de la Algarve Walking Season

es que reine diferentes festivales de
caminatas en la temporada que va de
noviembre a abril, desarrollandose

las citas en torno a temas e intereses
diferentes. Este afio, la temporada trae
ademds dos novedades: una nueva web
que retne todas las citas del calendario
en un Unico site; y una nueva caminata
enlazona de Faro que pone en valor la
cultura populary un arte desconocido
paramuchos enlaregion: la artesania en
piedra.

Pero empezando por el principio, si te
gusta el senderismo y el cuerpo te pide
yauna escapadinha de conexién con la
naturalezay el medio rural, prepara tu
mochila que este mes de noviembre te

vas al Algarve.

Siademads de caminar te gusta el arte, tu
citaesell,2y3denoviembre. El1 Walk
& Art Fest de Barao de San Joao, en la
zona de Lagos, combina a la perfeccion
senderismo y creatividad, invitando a la
relajaciéon y el disfrute de la naturaleza
a través de sus paseos tematicos,
talleres, actividades infantiles e
interacciones con artistas locales.

Site preocupa el agua, tu cita estd

en Monchique, los dias 29 y 30 de
noviembre y 1 de diciembre. El Festival
de Caminatas de Monchique homenajea
en esta edicion el agua, profundizando
en su conocimiento (un 71% de la
superficie de la tierra estd cubierta por
agua) y la necesidad de su proteccion,
através de numerosas actividades.
Siendo Monchique el lugar en el Algarve
donde el agua es protagonista principal,
bafiando paisajes verdes y exuberantes
y donde su vertiente terapéuticay
medicinal es conocida y explotada
desde tiempos de los romanos, este
Festival promete una sintonia perfecta
con su entorno.

Ya metidos en 2025, las citas para
caminantes se seguirdn sucediendo en
el Algarve, con nuevos festivales que

combinan senderismo y otros intereses
y actividades.

El afo traerd la gran novedad del
calendario de la Walking Algarve
Season: el nuevo Festival de
Caminhadas de Santa Barbara de Nexe.
Tendrd lugar los dias 7, 8 y 9 de febrero y
estard consagrado ala cultura popular,
combinando en su programacion
senderismo, mtsica, poesiaylas
memorias de los trabajos en piedra del
Algarve mds desconocido.

Del 7 al 9 de marzo, Alcoutim y San
Lucar del Guadiana serdn el escenario
de Caminheiros — Experiéncias

na Fronteira, que homenaje la
natureza, la cultura yla hospitalidad
transfronteriza de un territorio
separado y, alavez, unido por el
Guadiana.

La temporada de caminatas culminard
en abril, en Loulé, donde entre el 25y

el 28 se celebrard el Walking Festival
Ameixial, el mds antiguo de todos los
festivales de caminatas del Algarve, que
da a conocer las tierras de interior y el
rico patrimonio serrano en naturaleza,
culturay gentes.
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JPor qué octubre es el mejor mes
paradescubrir Chinay sus secretos?

allegado

septiembre y con

éllas vacaciones

alcanzan

su fin, pero
nuestras ganas de viajar no
estdn saciadas. Es por eso
que la mayoria no podemos
evitar planear nuestra préxima
aventura. Hay quienes apuestan
por escapadas de fin de semana,
pero los més intrépidos buscan
destinos lejanos en los que
perderse y vivir experiencias
diferentes. Uno de esos destinos
es China, que posee una historia
milenaria, una cultura tan rica
como diversa, y unos paisajes
espectaculares que convierten
a este pafis en la opcion perfecta
para aquellos que buscan un
viaje lleno de contrastes.

Uno de los aspectos

mads especiales de China es que
practicamente cualquier mes del afio

es bueno para descubrirla. Pero si hay
uno que brilla por encima de todos es
octubre, ylo hace por varios motivos:

- Mejor climatologia: Las condiciones
climdticas favorables y las agradables
temperaturas del otofio chino hacen

de octubre un mes muy cé6modo para
explorar el pafs. A diferencia del verano,
cuando predominan el calor y las lluvias,
octubre ofrece un clima mds templado
y seco, ideal para el turismo. Adem4s, el
otofio trae consigo un aire mds frescoy
limpio, que mejora la visibilidad de los
paisajes y permite disfrutar de cielos
despejados, en contraste con la humedad
del verano.

- Paisajes y colores otoiiales: El otofio
siempre trae consigo una paleta de
colores méagicos, y es precisamente por
esto que una de las grandes ventajas de
visitar el pafs durante el mes de octubre
son las sorprendentes tonalidades que
esta estacion ofrece. Los paisajes se
transforman en auténticas postales
vivas, que hardn de cada paisaje

un espectdculo natural. Desde las
sorprendentes vistas de la Gran Muralla
China, tefiidas de tonos rojizos y
amarillentos, hastalos impresionantes
lagos cristalinos rodeados de bosques

con tonos otofiales del Lago del Oeste

en Hangzhou, China ofrece paisajes
espectaculares que merecen ser visitados
en esta estacion.

- Festivales y actividades tnicas: Silo
que buscas es empaparte de lleno con

la cultura china, debes tener en cuenta
que el 1 de octubre se celebra la Fiesta
Nacional de China, que conmemora

la fundacion de la Reptblica Popular
China. Este acontecimiento lleno de
eventos, festivales y espectdculos de
fuegos artificiales, que se alargan
durante toda una semana, recibe el
nombre de Semana Doraday te hard
descubrir todos los secretos de lariqueza
de esta cultura.

- Riqueza gastron6mica por los
ingredientes de la cosecha: El otofio

trae consigo excelentes productos de
temporada para disfrutar al mdximo de
lariqueza gastronémica de China. El
arroz nuevo, calabazas, castafnas, hongos
silvestres, perasy caquis estdn en su
punto 6ptimo de sabor y calidad durante
este mes. Los platos tradicionales de

la cocina chinalos integran para crear
desde sopasy guisos hasta postres de
temporada.

Viajar a un pafs tan lejano requiere
mucha planificacién para poder
exprimir cada segundo sin

complicaciones. Es importante tener
en cuenta que la mayoria de viajeros
necesitan un visado, en el caso de
turistas el visado de Turismo (L), para
entrar a China y que deberdn solicitarlo
con al menos un mes de antelacion.
Hay que tener también en cuenta

que el idioma principal de China es

el mandarin y aunque no es dificil
encontrar a personas que hablen

inglés en las zonas turisticas, existen
dreasrurales en las que puede ser mds
complicado comunicarse. Por ello,
aprender frases bdsicas o tener siempre
contigo una tarjeta con la direccién

de tu hotel escrita en chino pueden

ser consejos ltiles. Pero contar con
conexion para tener acceso en todo
momento a un traductor online es la
mejor forma de asegurar que no surjan
problemas de comunicacién. El uso de
eSIM como las que ofrece Airalo es la
mejor forma de garantizar una conexién
aInternet rapiday efectiva, alld donde
estés.

El servicio de Airalo estd disponible en
mads de 200 paises y regiones. Por ello, ya
sea que tu proximo viaje sea a Chinao a
cualquier otra parte del mundo, contar
con sus eSIMs para datos, mensajes
yllamadas te permitird mantenerte
conectado de manera rdpida, sencillay
econdmica.
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Viajes en treny experiencias al aire
libre en el otono de Gran Bretana

ran Bretana es famosa

por sus pintorescos

viajes en tren, como la

West Highland Line y el

ferrocarril Settle-Carlisle,
que ofrecen vistas panordmicas de
ondulantes campinas, tranquilos lagos
y monumentos histéricos. Los viajeros
pueden disfrutar del espectaculo del
otono mientras disfrutan de una buena
comida y de experiencias tinicas, con
una variada gama de rutas ferroviarias
estacionales que van mads alléd de los
itinerarios conocidos. Estos viajes,
que ofrecen una combinacién perfecta
de belleza paisajisticay culturalocal,
constituyen una forma sostenible
de conocer los paisajes otofiales,
la gastronomia regional y el rico
patrimonio de Gran Bretafia.
Los entusiastas de los viajes en tren tiene
mucho donde elegir después del otofio,
ya que en 2025 se pondrd en marcha
Railway 200. Este conjunto de eventos, de
un afio de duracion, celebrard el impacto
del ferrocarril en Gran Bretafia a lo largo
de dos siglos, desde los dias pioneros
del ferrocarril de vapor de Stockton y
Darlington en 1825 hasta las sofisticadas
redes de hoy en dia. Los visitantes
podrdn sumergirse en estarica historiaa
través de actos especiales, exposiciones
y visitas guiadas que dardn vidaala
historia del ferrocarril en Gran Bretafa.

Trenes Saphos

Paravivir la experiencia otonal

por excelencia, combinando vistas
panordmicas con la nostalgia de los
viajes en tren de época, Saphos Trains
ofrece una gama de viajes en tren por
diferentes regiones y paisajes. Destacan
los recorridos por las onduladas

colinas de los Cotswolds y por la costa
de Kentish, que incluyen lugares
histéricos y vistas emblemadticas como
los Acantilados Blancos de Dover. Con
la opcién de reservar una cena Pullman,
cada viaje promete una mezcla de viaje
de lujo y nostalgia, realzada por el telén
de fondo de los colores del otofo.

Sueiios de vapor

Quienes busquen algo més que un paseo
panordmico pueden probar una de las
lujosas excursiones en tren de vapor

de varios dias de
Steam Dream.

Los pasajeros
también pueden
optar por una cena
al estilo Pullman
paraacompanar
las vistas
panordmicas.
Entre los
recorridos mds
destacados se
encuentran el de
«Londres a Exeter»,
que atraviesa

la exuberante campifia de Wiltshire

y Somerset, y las rutas alos mercados
navidefios de Bath, Chester y York.
También se han abierto las reservas
parael Lakes Express, un viaje de
cuatro noches al Distrito de los Lagos en
septiembre de 2025.

Rail Ale Trails, Grandes ferrocarriles
panoramicos

Combinando viajes rurales en tren con
paradas en pubs tradicionales alo largo
del trayecto, los Rail Ale Trails ofrecen a
los viajeros una mezcla tinica de vibrante
follaje otofial y bebidas regionales.
Atraviese pueblos pintorescosy ciudades
histéricas mientras degusta cervezas
locales en diferentes partes de Gran
Bretafa. East Lancashire Railway
organiza Ales of the Rails en el valle

del Irwell, mientras que Great Scenic
Railways organiza Raile Ale Trails en
varios ramales de Devon y Cornualles.
Todos ellos ofrecen la oportunidad de
explorar una gran variedad de paisajes
y cervezas. Cadarecorrido incluye un
billete de ida y vuelta y diversas ofertas
adicionales, desde visitas guiadas por
la historia hasta almuerzos en pubs,
dependiendo de la ruta del tren. Una
extraordinaria ruta que abarca 12
destinos entre Salisbury y Exeter ofrece
el sabor de cuatro condados: Wiltshire,
Somerset, Dorsety Devon.

Ferrocarril de Ravenglass y Eskdale,
Cumbria

El ferrocarril de Ravenglass y Eskdale
es un encantador tren patrimonial

que ofrece viajes panoramicos por el
Distrito de los Lagos. Este ferrocarril de

via estrecha va desde el pueblo costero
de Ravenglass hasta Dalegarth for
Boot, cerca dela cordillera mds alta de
Inglaterra, cubriendo un trayecto de
siete millas a través de Cumbria. Los
pasajeros pueden disfrutar de ricos
paisajes otonales, incluidos pintorescos
valles y lugares histéricos como la casa
de banios de Ravenglass. El ferrocarril
también ofrece eventos especiales

de temporada: Halloween ofrece una
oportunidad tinica de ver un «tren de
doble cabecera», con un tren tirado por
dos locomotoras de vapor histéricas

en lugar de una, lo que lo convierte en
una excursién popular para familiasy
entusiastas de los trenes.

Recorridos por la Ruta Ferroviaria

Para aventuras ferroviarias mds largas

y envolventes, Rail Trail ofrece una
variedad de itinerarios de cinco dias. En
lugar de seguir una ruta ferroviaria, los
viajes combinan recorridos panordmicos
en trenes histéricos con experiencias de
inmersion en regiones especificas que
combinan viajes de lujo con profundas
inmersiones en la cultura, la historia

y la gastronomialocales. Los viajes
suelen incluir acceso exclusivo a lugares
histéricos, degustaciones privadas en
vifiedos y cervecerias locales, y paseos
guiados por pueblos histéricos y la
campifia. Destaca un recorrido por
Chester y sus alrededores, que incluye
el acueducto de Pontcysyllte, declarado
Patrimonio de la Humanidad por la
UNESCO, y el ferrocarril de Llangollen,
junto con una ruta por los Cotswolds,

el bosque de Dean y el valle de Wye,

que abarca tres ferrocarriles histéricos
diferentes.
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EXPLORA
\TRAVELER %

EGIPTO

TOUROPERADOR N°1
CON rececr IVO DIrobic

iNOVEDAD:!

LEYENDAS DEL NILO CRUCERO Y MAR ROJO DESIERTO BLANCO EGIPTO TODO INCLUIDO
8 Dias /7 Noches 11 Dias /10 Noches 8 Dias /7 Noches 8 Dias /7 Noches

*Todos estos programas incluyen: avion, hoteles, Crucero por el Nilo en PC, traslados y visitas segun itinerario con guia experto en espanol.

Para mas informacién consulta nuestra web o contacta con nosotros 911976 696 info@exploratraveler.es www.exploratraveler.es
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