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Las nuevas tendencias en cruceros seran
analizadas en el International Cruise Summit
de Madrid con directivos de todo el mundo

Laindustria de cruceros navega a todamdquina,
yterminard el afio con 34,7 millones de pasajeros
globales, un crecimiento del 17% sobre la cifra

de 2019. Buena muestra de ello es que hasta 27
nuevos barcos se han encargado alos astilleros
en 2024.

Larestrictivalegislacion sobre emisiones ala
atmosfera que entré en vigor en 2020 consiguio
que todos los barcos redujesen en un 85% sus
emisiones. Aunque recientes estudios confirman
que suimpacto enla calidad del aire delas
ciudades que visitan es minimo, las navieras
estdn alaespera de quelos puertos inviertan

en suministro eléctrico desde tierra para poder
conectarse y apagar motores, lo que les ayudaria
ensuobjetivo de alcanzar las cero emisiones
netas en 2050.

Relevantes profesionales internacionales de la
industria de cruceros se reuniran los préoximos
dias 12y 13 de noviembre en Madrid, para
debatir sobre estos y otros temas, durante la
celebracion dela decimocuarta edicion del
International Cruise Summit, el prestigioso
congreso que congrega cada afo al sector en el
Hotel Melid Castilla.

Durante dos jornadas, varias mesas redondas
yponencias analizardny debatirdn sobre las
ultimas tendencias y desafios del sector, entre
los que se encuentran los nuevos requisitos

de informacién electrénica para entrar en

las fronteras europeas, las prioridades en las
inversiones portuarias, o la gestion de crisis. Se
presentardn varias nuevas navieras, como la del
mitico Orient Express, Silenseas; ola primera
naviera drabe, Aroya Cruises; yla espanola
Alma Cruceros, que comenzard a operar el
proximo afo.

Se tratardn otros temas como elimpacto
delainteligencia artificial en el sector,

el chérter de barcos de cruceros, y el
emprendimiento en esta industria,

asi como la creciente tendencia a

que algunos cruceros pasen noche

en puerto. En el apartado de salud

se abordardn los tratamientos de
didlisis abordo, que permiten a cientos

de pasajeros coninsuficienciarenal viajar en
crucero.

Altos Directivos, ejecutivos internacionales
denavieras, autoridades portuarias, agentes
deviaje yempresasy expertos del sector
estardn presentes en uno de los congresos

de cruceros mds importantes del mundo. E1
evento contard con la intervencién de ponentes
delaalta direcciéon de companias de cruceros
como Andrea Kruse, CEO de VIVA Cruises; Dr.
Jorg Rudolph, Presidente de Aroya Cruises;
Eithne Williamson, Vicepresidenta Reino
Unidoy Europade Princess Cruises; Leonardo
Massa, Vicepresidente del Sur de Europa de

la Divisién de Cruceros de MSC Group; Birgit
Vadlau, Vicepresidenta de Hotel Operations de
Silversea Cruises; Giles Hawke, Vicepresidente
& Director Gerente EMEA de Celebrity Cruises;
ademads de Kelly Craighead, Presidenta y CEO
delaAsociacion Internacional de Lineas de
Cruceros (CLIA), Simone Maraschi, Presidente
de Cruise Europe y Theodora Riga, Presidenta de
MedCruise; entre otros.
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CABO DE GATA, ALMERIA, 2 DE 50 MILLONES DE EUROS PARA 2024 Y ASOCIACION INNOVADORA
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NORWEGIAN CRUISE LINE
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FALLAS ORGANIZAN UN EMOTIVO ENCUENTRO NACEALMACRUCEROS
e T Y LA PRIMERA NAVIERA DE LUJO ESPARIOLA
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Isla Mavricio
- Salidas los martes del 24 junio al 16 septiembre,

- Ofreceremos vuelo directo desde Madrid con W2FLY
[Producto Essence y producto Quality].

Colombia

+ Salidas los miércoles y domingos del 1 de diciembre
del 2024 al 19 de marzo del 2025 desde Madrid.

- Tres circuitos visitando Cali + Cartagena de Indias y
Cali + Zona Cafetera + Cartagena de Indias.

« Salidas los lunes desde varias ciudades de Espana
(Madrid, Bilbao, Oviedo, Vitoria, Valencia y Zaragoza)
del 23 de junio al 22 de septiembre.

« Vuelos operados por la compania Air Nostrum.

y ademas...

Seguimos con las operaciones a Caribe [mayor
frecuencia de vuelos], Zanzibar, Albania, Egipto y
Cabo Verde.

Kan -napl

Puglia

« Salidas los lunes desde varias ciudades de Espafna
(Madrid, Bilbao, Vitoria, Zaragoza y Valencia) del 23
de junio al 22 de septiembre a Bari.

« Vuelos operados por la compadia Air Nostrum.

Madeira

- Salidas los lunes desde varias ciudades de Espania
(Madrid, Bilbao, Oviedo, Vitoria, Valencia y Zaragoza)
del 23 de junio al 22 de septiembre.

* Vuelos operados por la compafia Air Nostrum

Eslovenia

- Salidas los lunes desde varias ciudades de Espania
(Bodqjoz, Malaga, Almeria, Alicante, Albacete, Bilbao,
La rorufa, Ledn, Oviedo, Pamplona y Zoragozo) del 7
de julio al 22 de septiembre.

Turquia

« Salidas los sdbados del 14 de junio al 25 de octubre,
en vuelo especial de Iberia desde Madrid.

y ademés...

Seguimos con las operaciones a Uzbekistan, Albania,
Italia, y muchas mas.
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ENTREVISTA | VIRGINIA LOPEZ VALIENTE

CEO DE CRUISES MEDIA GROUP

“Este es elmejor ano de la
industria de cruceros en
término de pasajeros”

irginia, lo primero de todo
¢como has vivido la actua-
lidad de este aiio de tu sec-
tor, el crucer? ;Ha sido un

buen afio para el sector?
Este es el mejor afio de la industria de cru-
ceros en término de pasajeros. Se ha cons-
tatado que ha aumentado no solo el ni-
mero de pasajeros en términos totales,
pasajeros que hacen crucero por primera
vez y ademds pertenecientes a nuevos gru-
pos demograficos como gente mds joven
por ejemplo.

Por otro lado, se han encargado mads bar-
cos de cruceros de todos los segmentos,
grandes, pequenos, de lujo, fluviales, de
expedicion, etc.

Y ademads se han inaugurado varios bar-
cosyauin quedan mds por inaugurar en es-
te ano.

A pesar de lasituacién de conflictos en al-
gunas regiones, los barcos se han reposi-
cionado, lo que ademds ha beneficiado a
los destinos espanoles. El sector crece en
general

Estos dias vuelve a Madrid la convencién
mas importante de Europa. Nuestro Ma-
drid Cruise Summit 2024...;Qué noveda-
des trae consigo?

Si, como cada afio desde 2011. Se van a pre-
sentar muchas cosas entre ella nuevas na-
vieras de cruceros. La naviera del mitico
Orient Express, Silenseas cruises, o la pri-
mera naviera de cruceros drabe, Aroya Crui-
ses y Alma Cruceros, la compania espafiola
que empieza a operar el ano préximo.
Ademads trataremos muchos temas que
ocupan ala industria como los charters,
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la sostenibilidad, la inteligencia artificial,
el emprendimiento en el sector, el entre-
tenimiento y en el apartado de salud, algo
que va a llamar la atencion, tratamiento de
didlisis a bordo, para que esta condicién
no seaun impedimento para hacer tus va-
caciones en un crucero.

Por supuesto tendremos lo habituales pa-
neles de debate y este afio hemos queri-

do tratar a fondo cuestiones como la crea-
cion de itinerarios, una tarea complicada
yllena de complejidades, la cada vez mds
frecuente tendencia a los “overnights” o
cuando los cruceros se quedan una noche
en destino, las inversiones y operaciones
portuariasy por supuesto analizaremos
las ventas, el crecimiento de esta indus-
tria, lo nuevos pasajeros.

Todos los paneles son interesantes pe-

ro chay alguno que consideres mas rele-
vante?

No sabria elegir uno, honestamente todos son
muy interesantes y de mucha actualidad. Ya
sabes por ejemplo que estamos proximos a
tener un nuevo control de fronteras ylégica-
mente los cruceros se ven afectados. Nos visi-
ta Frontex y nos explicard todos los cambios.
No nos olvidemos del sector LGTBQ+ que
vuelve al ICS para explicar su posicionamien-
to en el sectory del entretenimiento, impres-
cindible en todas sus modalidades.

Mads de 45 ponentes, mds de 50 ejecutivos
de navieras de crucerosy alrededor de 350
delegados nacionales e internacionales.
Toda la informacién en www.internation-
alcruisesummit.com

Virginia, en Espaiia en la actualidad esta-
mos viviendo, en algunos puertos, cierta
tension con el atraque de algunos barcos
de grandes dimensiones, donde se jun-

ta el malestar del crecimiento de aparta-
mentos turisticos con la visita de algunos
cruceros. ;Crees que esto puede suponer
algiin problema para el sector? ;:Debe-
rian de ponerse de acuerdo las autorida-
des portuarias y los gobiernos locales pa-
ra evitar futuros problemas?

Vivimos una situacion especial en el turismo
en general. No creo que sea comparable, ni
mezclable la problemadtica de los pisos turis-
ticosylallegada de cruceros, conindepen-
dencia de su tamaio. Los gobiernos locales
intentan buscar soluciones que contenten
atodosyyasabemos que esa férmula no es
muy realista. Tampoco hay soluciones féci-
les. EL derecho a viajar, a visitar distintos lu-
gares termina chocando con los derechos de
los residentes, cuando eso es de verdad una
realidad, que no es asi en todos los casos.
Hay un trabajo de fondo pero constante, y

si, en términos generales hay mucha coope-

racion entre puertos, gobiernos locales y las
compainias de cruceros, pero la desinforma-
cién genera descontento y ya sabemos que
de desinformacién vamos servidos.

Por eso son importantes estos foros, aunque
honestamente echo bastante de menos en el
ICS aaquellas instituciones que se luego se
pronuncian con aparentando conocimiento
y autoridad, sobrelarealidad del sector.

Para terminar, ;como ves la préxima tem-
porada? ;Sera también una gran éxito
para el sector?

No tengo ninguna duda. De seguir la ten-
dencia, el sector seguird creciendo. Los
precios altisimos de los hoteles y de los
vuelos han hecho que hacer un crucero
seamds que nunca, un opcién méas bene-
ficiosa.

Y una altima. ;Crees que las navieras es-
tan apostando por mejorar el medio am-
biente en el mar y su estancia en los
puertos?

No es que yo lo crea, es un hecho. El sec-
tor turistico mds avanzado en temas
medioambientales.

e
SE HAN ENCARGADO MAS BARCOS
DE CRUCEROS DE TODOS LOS
SEGMENTOS, GRANDES, PEQUENOS,
DE LUJO, FLUVIALES,

DE EXPEDICION, ETC.
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Viajes El Corte Inglés celebra
lalFeriadel Cruceroy
Grandes Viajes de Valencia

iajes El Corte Inglés
organizé el pasado fin
de semana lalFeriadel
Crucero y Grandes Viajes
de Valencia, un espacio
tnico en la ciudad que permitié alos
visitantes informarse y contratar sus
vacaciones. La feria fue instalada desde
el viernes 18 al domingo 20 de octubre
en el Mercado de Coldn, en horario de
16 a 21 horas el viernes, de 10 a 21 horas
el sébado y de 10 a 14 horas el domingo.
Una variedad de empresas del sector
turistico, navierasy turoperadores
mostraron al publico las tendencias de
viaje con ofertas muy atractivas. Viajes
El Corte Inglés, promotora del evento
en colaboracién con el Mercado de
Colon, el Ayuntamiento de Valenciay
AUMSA, “saco sus oficinas ala calle”,

ofreciendo a los asistentes a la feria
un asesoramiento personalizadoy
un catdlogo de productos y servicios
que les permitan programar unas




vacaciones a medida. Los visitantes pudieron
solicitar informacién y conocer las propuestas
de las navieras MSC Cruceros, Costa Cruceros,
ExploraJourneys, Baluma Cruises y Mundomar
Cruceros, asi como de los turoperadores
Tourmundial, Tui, World2Meet, Destinos

del Mundo y Explora Traveler. En ella, el
publico tuvo la oportunidad de informarse

de lositinerarios mds interesantes con el
asesoramiento de los agentes expertos de
Viajes El Corte Inglés. Durante la feria, ademds,
podrdn conocer en detalle su camparfa de
Grandes Viajes 2025, que cuenta con grandes
ventajas y una amplia gama de destinos
internacionales, los paises mds insélitos, y las
culturas mds diversas para elegir.

www.gacetadelturismo.com
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Crystal Cruises
excepceionales en el mar

El menor de sus dos barcos, Crystal Symphony, nos abrié sus puertas en Barcelona el 28 de octubre. ‘Menos es mas’.
La famosa cita atribuida al prestigioso arquitecto aleman Mies van der Rohe podria servir para definir a la perfeccion la
renovada filosofia de Crystal Cruises. Una naviera fundada hace mas de tres décadas, cuya adquisicion en 2020 por el
grupo inglés Abercrombie & Kent (A&K Travel Group), especialista en experiencias de lujo en destino, le ha permitido
dar un salto cualitativo gracias a una ambiciosa apuesta: menos pasajeros... con mas espacio para ellos y una atencion

mas personalizada. Y ademas, con una excepcional apuesta gastrondmica: acoger en sus dos barcos —Symphonyy

Serenity— al (nico restaurante en el mar del prestigioso ¢
exclusivo universo Crystal Cruises!

marrado en el puerto

de Barcelona, el

mds importante

del Mediterrdneo a
nivel cruceristico, el
Crystal Symphony abrié sus puertas
ysucorazén a un selecto grupo de

medios de comunicacién —entre

los que se encontraba Gaceta del
Turismo- antes de zarpar de la Ciudad
Condal en crucero de 8 noches por el
Mediterrdneo, con final en Roma. Un
barco gestado hace tres décadas que,
sin perder un dpice de su atractivo aire

hef Nobu Matsuhita: el Umi Uma by NOBU. jBienvenidos al

‘vintage’, ha dado un salto cualitativo
modernizando sus camarotesy, sobre
todo, ampliando su espacio para que el
cliente se sienta mucho més cémodo.
Por ello pasé de 1.000 pasajeros a 606
(jun 40% menos!) y de 454 camarotesy
suites... ja solo 312!, que van desde los
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20 m2 de las dobles mads sencillas a las
exclusivas Penthouse Suites, de casi 120
m2 (antes habia solo 2... jy ahora son
12!). Todas exteriores, con balcones-
terraza privados o amplias ventanas
para admirar el mar. Todo ello “a fin

de ofrecer el mejor servicio a bordo,
cuidando y mimando al pasajero, que
incluso dispone de mayordomo en todas
las categorias”. Asi nos lo cuenta Giorgio
Costa, Jefe de Ventas para Sur de Europa
y Europa del Este, de Crystal Cruises,
uno de nuestros anfitriones. Y afiade:
“El armador llevo a cabo una inversién
de 160 millones de euros para reformar
los barcos; un importe sin lugar a dudas
muy relevante. Y pasando hasta 6 meses
en los astilleros, que son muchos, para
lograr lo que veis ahora: mds que un
hotel flotante, mantener la sensacién

de estar en un barco pero con todos

los lujos que un cliente puede buscar
incluidos en el precio”.

Ello ha sido posible gracias a la
asociacion entre la marca Crystal y
Abercrombie & Kent, que retine los
30 anios de excelencia en el mar de
lanaviera con los mds de 60 afios

de increibles experiencias en tierra
del grupo inglés, especialista en
experiencias de lujo en destino.
Elresultado de esta pionera
asociacién permite a los huéspedes

UN BARCO GESTADO HACE TRES
DECADAS QUE, SIN PERDER UN
APICE DE SU ATRACTIVO AIRE
‘VINTAGE’, HA DADO UN SALTO
CUALITATIVO MODERNIZANDO
SUS CAMAROTES
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acceder a experiencias auténticasy
enriquecedoras, tanto en tierra como
en mar, ofreciendo una conexién
exclusiva con destinos y creadores
culturales de renombre mundial.

Todo ello, en un ambiente espacioso

y c6modo, como tuvimos ocasién de
comprobar brujuleando por sus salones,
escuchando musica en vivo al piano,
sumergiéndonos en la magia ambiental
de su ‘sala de fumadores en pipa’ o

su biblioteca; descubriendo la oferta
deportiva de su gimnasio, la relajante
de suzona wellness o su discoteca (algo
también inico en un crucero de lujo).
Sin dejar de lado, como no, la zona de
cubierta, con su piscina-solarium.

Muy inspiradora resulté la visita a
algunas de sus cabinas, de diferentes
tipologias pero con un denominador
comun: el cuidado de los detalles,

en decoracién y amenities... jy el

espacio! Un ambiente confortable cuya
comodidad combina ingeniosamente
con un disefo elegante y artesania
contempordnea.

En cuanto a los factores diferenciales
del Crystal Symphony (al igual que su
hermano mayor, el Crystal Serenity) con
respecto alos cruceros de lujo destaca
por encima de todo la gastronomia, con
un total de 11 experiencias culinarias.
Su buque insignia es el Umi Uma by
NOBU, tnico restaurante en el mar del
afamado chefjaponés Nobu Matsuhisa,
donde se ofrecen platos inspirados en la
tradicién oriental, incluyendo el famoso
‘Bacalao negro con miso’, los ‘Tacos de
langosta’ o el ‘Tartar de toro con caviar’,
entre otras delicatessen que pudimos
saborear. La otra gran tentacién
culinaria es la Osteria d’Ovidio, con

los hermanos Raffaele y Massimiliano
Alajmo (este dltimo, célebre por

ser el chef més joven en recibir tres
estrellas Michelin). Ambos fusionan a
la perfeccionlarica tradicion culinaria
italiana con un enfoque innovador

y vanguardista, a base de productos
frescos y de alta calidad, muchos de
ellosimportados directamente desde
Italia.

“La exclusividad de nuestra oferta
gastrondmica -nos cuenta Giorgio
Costa—reside también en el hecho

de que no hay turnos para comer.

El pasajero puede hacerlo cuando
quiera... e incluso en cenas privadas
en su propia suite”. Y nos anticipa
una primicia gastro para 2025, que
arrancard en diciembre: “Crystal

serd la inica naviera en contar con el
primer Beefbar a bordo, un concepto
que se centra en cortes de carne de
primera calidad, creado por Riccardo
Giraudi, y presente en ciudades miticas
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como Montecarlo, Paris o Hong Kong”.
Completan la oferta gastronémica otros
espacios como el Waterside (abierto
todo el dia), el Marketplace (estilo
buffet), Le Bistro (inspirado en los cafés
parsinos), Trident Grill (para cenas al
aire libre), The Vintage Room (exclusivo
restaurante con maridaje), Scoops
Gelato Bar o el Room Service 24 horas.
Otro factor diferencial de Crystal
Cruises es el apartado entretenimiento,
excepcional, pues cada noche retine
aun elenco de artistas, animadores

y presentadores de talla mundial. Ya
sea buscando el ambiente teatral,

los dltimos estrenos de peliculas o

salir de fiesta todala noche en un

club nocturno. Siempre hay algo para
satisfacer a todos los estados de dnimo.
Por si todo esto fuera poco, a esta oferta
lidica se sumard en breve “el Casino
Montecarlo, primer y inico casino en
el mar de la exclusiva Monte-Carlo
Societé Des Bains de Mer (SBM), lider
en el mundo del entretenimiento y los

juegos”, como nos avanza Giorgio Costa.
Y otra primicia, mds a largo plazo:

“En 2028 se unirdn a nuestra flota dos
nuevos barcos con capacidad para 690
pasajeros”, lo que demuestra la vision de
crecimientoy compromiso de la naviera
paraseguir ofreciendo experiencias de
viaje de lujo que marquen la diferencia
en la industria.

Giorgio pone especial énfasis en sefialar
laimportancia que para Crystal Cruises
tiene el mercado Europeo —y el espaiiol
en particular- donde aspiran a seguir
creciendo: “Aunque nuestro principal
cliente son los turistas americanos hay
destinos muy demandados por parte

del mercado europeo y espaiiol, como el
norte de Europa, Islandia y Alaska. Pero
nuestros barcos nunca paran, y se van
moviendo segtin la climatologia de cada
zona, hemisferio norte o hemisferio sur.
Laidea es que en 2025 nuestros dos barcos
actuales -Symphony y Serenity— operen
por el Mediterrdneo. Y nuestra Vuelta

al Mundo 2025 (a bordo del Serenity,

con un precio aproximado de 75.000
euros/persona) que partird el 5 de enero
de Miami (Fort Lauderdale) acabara
precisamente aqui, en Barcelona, el 10 de
mayo del préximo ano”.

Paralos viajeros interesados en vivir la
experiencia Crystal, StarClass Cruceros
ofrece salidas con tarifas exclusivas,
como un Crucero de 15 noches, de
Singapur a Hong Kong (salida el 18

de enero de 2025, desde 7.210 euros/
persona); un Crucero de 11 noches,

de Singapur a Bombay (salida el 6 de
marzo, desde 5.080 euros/persona); o
un Crucero de 5 noches, de Estambul a
Atenas/Pireo (salida el 14 de abril, desde
2.330 euros/persona).

Terminada nuestra visita, tras una cena
inolvidable en el exclusivo Umi Uma by
Nobu, abandonamos el Crystal Symphony
con una clara conviccién: Menos
(pasajeros) es mds (espacio y atencion
personalizada) en el lujoso universo
Crystal Cruises. Porque, sin lugar a dudas,
son... jexcepcionales en el mar!
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Sun&Blue es el encuentro anual sobre Turismo y Economia
Azul mas importante de Europa, donde miembros clave de la
cadena de valor de destinos costeros inteligentes, gestién de
infraestructuras, actividades portuarias, turismo azul (hoteles,
gastronomia, deportes, experiencias...) y conservacién de

Es el encuentro de los profesionales

del Turismo yla Economia Azul, de los
responsables de Destinos Turisticos de
Costa, Playa de Interior y Fluvial, con la
Oferta delaIndustriarepresentada por
empresasy asociaciones proveedoras de
servicios, solucionesy tecnologia.

océanos yrecursos naturales suman esfuerzos para pasar de
lateoria alaaccién conjunta, reuniéndose para compartir
estrategias, casos de éxito yrelaciones de primer nivel para
innovar, diferenciarse y destacar en materia de Turismo Azul,
Sostenibilidad y Economia de Impacto.
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Es el evento lider que profundiza en el Turismo yla
EconomiaAzul.

Punto de encuentro del sector para el intercambio de
conocimientos y experiencias, donde se debate sobre
sostenibilidad, innovacién y gobernanza.

Un actor clave en la gestion de los destinos turisticos
azules en materia de innovacion, digitalizacion,
emprendimiento y sostenibilidad.

Ellugar donde estar al dia de las dltimas tendencias,
productos y soluciones especificos para cada segmento
del Turismo Azul: Playas, Puertosy Cruceros, Deportes
Nauticos, Gastronomia, Hosteleria...
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Costa Cruceros refuerzay evoluciona
su organizacion comercial

Francesco Muglia es el nuevo director comercial de Costa Cruceros. Luigi Stefanelli es nombrado vicepresidente de

Ventas Mundiales

ontinuando en el camino
del fortalecimiento de la
organizacién comercial y
de suintegracion en todas
las dreas del negocio, Costa
Cruceros anuncia una evolucién en su
estructura comercial.
En el contexto de un importante
crecimiento del area Comercial y con
el objetivo de asegurar la creacién de
un valor cada vez mayor para todos,
Francesco Muglia asume el nuevo cargo
de director comercial e incluye bajo su
responsabilidad, con un alcance global,
las dreas de Marketing, Comunicacion,
Trade Marketing, Ventas, On Board
Revenues.
Luigi Stefanelli, que depende
directamente de Francesco, asume
el nuevo cargo de vicepresidente de
Ventas Mundiales. Serd responsable de
las actividades comerciales de Costa
en todos los mercados de laregién del
sur de Europa (Italia, Francia, Espaia
y Portugal), que seguird gestionando
directamente, asi como DACH
(Alemania, Suiza y Austria), Américas
(Norteaméricay Sudamérica) y Mercados
Internacionales (Europa del Norte y del
Este y mercados emergentes).
“Estoy encantado con el nombramiento
de Luigi tras su excelente trabajo en los
mercados mds importantes. Luigi es un
socio clave en la definicion de la estrategia
comercial y estoy convencido de que puede
darun gran impulso al desarrollo comercial
global de Costayalaejecucion de nuestra
estrategia”, declar6 Francesco Muglia,
director comercial de Costa Cruceros.
Luigi Stefanelli, napolitano de 39 afios,
seincorporé a Costa en Génova en 2012
en el departamento de Pricing & Revenue
Management. Desde entonces, ha ocupado
puestos de creciente responsabilidad en
varios paises en los que operala empresa.
Primero ocup6 el cargo de director de
Desarrollo de Negocio y Precios parala
region de Asia Pacifico y Australia, pasando
tres afios en Shanghdi. Asuregresoa
Europa, fue nombrado director General
de las marcas Costa y AIDA en Austriay
Suiza, ymds tarde director general para
Europa Central. Desde 2019, ha asumido
gradualmente responsabilidades para

Espanay Portugal, Francia e Italia,
convirtiéndose en vicepresidente Asociado
paralaRegién del Sur de Europa en 2023.
“Me siento profundamente honrado
por este nuevo nombramiento y estoy
entusiasmado por seguir trabajando con
un equipo excepcional, contribuyendo
juntos al éxito de Costa”, comenté

Luigi Stefanelli, vicepresidente de
Ventas Mundiales. Y afiadié: “Alo

largo de los afios, mi experiencia en
paises clave como Espaiia, Francia,

Italia y Portugal, entre otros, ha sido
muy enriquecedora. Me ha permitido
comprender mejor las dindmicasy
necesidades de cada mercado, lo que
nos posibilita desarrollar estrategias
mads personalizadasy eficaces”. “Estoy
convencido de que, con la colaboracion
y el esfuerzo conjunto de nuestros socios
en cadaregion, alcanzaremos nuevos
niveles de crecimiento y reforzaremos
la posicién de Costa como lider en la
industria de cruceros”.
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El pasadoy el presente del Puerto
de Valéncia se dan lamano enla
exposicion fotogratica Viure el Port

Los vecinos y los turistas pueden disfrutar - de forma gratuita- de mas de 100 fotografias historicas y actuales que
retratan la vida en los muelles valencianos y su entorno

istoria, identidad y cultura,

tanto de nuestro pasado

como de nuestro presente,

unidas por un lugar: el

Puerto de Valencia. El
cardcterylavida de los barrios marineros
delaciudad, donde se entrelazan el trabajo
yelocioylasolemnidad de sus tradiciones
conlafiesta popular sonlarica herencia
que nutre la exposicién Viure el Port, que
estd abierta al ptiblico de forma gratuita en
el Edificio del Reloj hasta el 3 de noviembre.
Mads de un centenar de fotografias
capturan el profundo vinculo que une a
los barrios marineros de Valencia con el
mar y el puerto, consoliddndose como un
patrimonio cultural y social clave para los
valencianos y valencianas. Las imdgenes
que forman parte de esta muestra (en
blanco ynegroy en color) son unretrato de
los diversos usos que el puerto y su entorno
han tenido alo largo del tiempo, desde las
labores portuarias hastalas actividades
recreativas ylas expresiones de devocién
popular.

Mar Chao, presidenta de la Autoridad
Portuaria de Valencia, acompainiada por
Marc Garcia, director general de Costas,
Puertos y Aeropuertos, han visitado la
muestra acompanados por Ester Meddn,
coordinadora de la exposicién, que les ha
explicado los detalles de la exposicién.
Ambos han disfrutado del recorrido que

se organiza en tres secciones temadticas:
trabajo, ocio y tradicién. Cada una de estas
dreas cuenta con fotografias histéricasy
actuales que ilustranla estrecharelacién de
los valencianos con su puerto.

“Es unavisita muy recomendable, el
recorrido muestra el paso del tiempo

en el Puerto y su entorno, ylos muchos
cambios que ha ido experimentando. Pero
también es bonito ver cémo las tradiciones
valencianas marineras perdurany se
mantienen alolargo de los anos: la Travesia
aNado, el Pas Ras ola Semana Santa
Marinera.” ha afirmado Medén.

La mayor parte de las imdgenes han sido
cedidas por el Archivo Luis Vidal (su autoria
pertenece a sus cuatro generaciones de

fotégrafos profesionales). También hay
fotografias cedidas por parte de otros
Archivos fotograficos: Antonio Alcaraz,
Autoridad Portuaria de Valencia, Club
d’Atletisme Poblats Maritims, Federacion
de Natacion CV, Federacion Triatlon CV,
Josele Bort, Junta Mayor de la Semana
Santa Marinera, La Marina de Valencia,
Muy Ilustre Hermandad de Santisimo
Cristo del Grao y Museo Ca’Pesaro — Galeria
Internacional de Arte Moderno (Venecia).
Lahistoriadora del Arte Ester Meddn, el
fotégrafo Luis Vidal Ayalay el catedratico

de Historia del Arte Luis Arciniega sonlos
comisarios de esta exposicion -organizada
por la Autoridad Portuaria de Valencia

(APV) en colaboracion con la Generalitat
Valenciana, Conselleria de Medio Ambiente,
Infraestructurasy Territorio, la Cdtedra
Demetrio Ribes yla Universitat de Valencia.
Asimismo, también han colaborado algunos
particulares: Paco Burguera, Virginia
Colomines, Eduardo Garcia-Leonardo, Pep
Martorell, Maria del Mar Mateo, Barbara de
Praty Antonio Romero.



Intermundial

Travel insurance in motion

Venecia tiene
150 canales,
tu solo uno.”

Safer, la plataforma lider en gestion
de seguros de viaje donde puedes
controlarlo TODO.

A ATLANTIGO www.intermundial.com/empresas



www.gacetadelturismo.com

GACETA

DEL TURISMO

Valencia Boat Show anuncia
una edicion mas grande, mas
especializada y mas internacional

El Salon Nautico de Valencia vuelve a batir récords, con 140 embarcaciones en exposicion y mas de 150 marcas
presentes. El certamen crece un 30%Yy alcanza sus objetivos de especializacion e internacionalizacion

1 Valencia Boat Show, sal6n
ndutico internacional de
Valencia, ha presentado
estasu 152 edicién, que
se celebré del 23 al 27
de octubre en La Marina de Valencia.
El certamen, que en este 2024 se ha
convertido en la inica gran cita de venta
de barcos nuevos del calendario estatal
de otofio, ha crecido un 30% en espacio
y expositores y contard con mds de 150
marcas y mds de 140 embarcaciones de
los principales astilleros nacionales
einternacionales en su exposicién en
secoy a flote.

La presentacién ha contado con la presencia
deIsabel Gil, directora del Valencia Boat
Showy presidenta dela Unién de Empresas
Nduticas; GustavoBenavent, gerente de
Valencia Mar, co-organizador del Valencia
Boat Show; Patrick Reynés, director de Marina
PortValenciayPaula Llobet, concejal delegada
de Turismo, Innovacién, Tecnologia, Agenda
digital y captacién de inversiones.

“Es el momento de Valencia”, ha subrayado la
directoradel certamen. “Nuestra ciudad esun
referente en el dmbito dela nduticarecreativa,
industrial, deportiva, turistica, innovadora
ysostenible. Nos encontramos en el mejor
enclave del Mediterrdaneo. Y sime lo permiten,
en el mejor enclave del mundo. El potencial
de crecimiento que tiene Valencia Boat Show
enlanuevamarinade Valenciaes tanreal
como tnico. Este afio, hemos conseguido que
astilleros internacionales escojan Valencia
parapresentar sus novedades de 2025. Hemos
conseguido crear unazona especializada
enindustria ndutica, que representa a

todo ese tejido que es motor de economiay
empleo en nuestro sectory hemos crecido

un 30% en superficie, un 30% en presencia

de embarcacionesy un 30% en marcas
representadas”, ha anadido Gil.

“Estoy convencido de que estava aserla
mejor edicion del Valencia Boat Show hasta el
momento”, ha asegurado Gustavo Benavent,
gerente de Valencia Mar, marina valenciana
que co-organiza el certamen. Por su

parte, Patrick Reynés, director de Marina Port

Valencia, nuevo concesionario de La Marina
de Valencia, ha comentado que “queremos
ofrecer una personalidad tnicay diferente a
este puertoy el Valencia Boat Show es parte de
ello”.

Finalmente, Paula Llobet, concejal delegada
de Turismo, Innovacion, Tecnologia,

Agenda digital y Captacion de inversiones ha
afirmado que “creemos en la colaboracién
publico-privada, queremos ser facilitadores y
promocionarlaeconomialocaly este tipo de
proyectos. Queremos apoyar el desarrollo dela
industria ndutica porque tenemos una ciudad
conmuchisimo talento”.

Un exposicién adaptadaal nivel de cada
usuario

Desdelos nedfitos hastalos marinos mds
curtidos, el Valencia Boat Show tiene
propuestas para todo tipo de navegantesy
aficionados al mar, en unrecorrido con tres
zonas diferenciadas en funcién del nivel de
experiencia e intereses de los visitantes.
Laprimerazonallamada Ddrsena, ubicada
enel Tinglado 2, tendrd acceso gratuitoy
reunird la oferta de actividades nduticas,
alquiler de embarcaciones, ropayaccesorios,
clubes, federaciones y un drea especial
dedicada al turismo ndutico, asi como espacio
de conferenciasylazonainfantil Puerto
Grumete, donde los més pequeiios podran

disfrutar de diferentes actividades.

A continuacion, enlaplazadel’Aigua,

se ubicardlaZonaBocana, la exitosa

novedad de esta edicién, dedicada a ndutica
industrial, servicios profesionales del

sector, motores, marinasy puertos, refit &
repairy mantenimiento de embarcaciones.
Finalmente, lazona Mar abierto, la de mayor
superficie, contara con todala ofertade
embarcaciones alaventayastilleros ensecoy
aflote. Elacceso a estas dos tiltimas dreas es de
pago o mediante invitacion.

Internacionalizacion: objetivo cumplido

Este afio, por primeravezen su historia, el
certamen adquiere dimensién internacional
conla presencia directa de astilleros como San
Remo Boats, Rodman o Karnic, que se suman
alamplio abanico de marcas que acuden
delamano desusdistribuidores. Grandes
firmas como Aquila, Azimut, Bavaria Yachts,
Bayliner, Beneteau, De Antonio Yachts, Dufour
Catamaranes, Excess Catamarans, Fountaine
Pajot, Hanse Yachts, ] Boats, Karnic, Makai,
Maxim Yachts, Mercury, Navan, Nimbus,
Nuva Yachts, Princess Yachts, Rio Yachts,
Rodman, Sasga o San Remo boats, no faltardn
alacitavalenciana, presentando unaselecciéon
de embarcaciones nuevas a vela y motor, de
entre 5y 35 metros de eslora.
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Rubén Ibanez anuncia inversiones
de 50 millones de euros para 2024 y
de 78 millones en 2025 en el balance
de suprimer ano de gestion

El presidente de la Autoridad Portuaria de Castellon destaca el aumento el trafico maritimo y el disefo del nuevo
puerto del futuro. Inversiones en infraestructuras logisticas, sociales y sostenibles son los retos del nuevo puerto el
futuro. Rubén Ibanez: “La integracion puerto-ciudad es una necesidad”

laumento del tréfico de
mercancias, los ingresos por
tasas, impulso definitivo a
infraestructuras productivas,
alianzas estratégicasy
desarrollo de nuevas iniciativas parala
integracién del puerto con la ciudad es
el balance del primer afio de gestion de
Rubén Ibafiez al frente de la Autoridad
Portuaria de Castellon.

Elmdximo responsable de PortCastell6

se comprometié en sutoma de posesion
aaportar capacidad de trabajo, liderazgo
en la gestion y sentido de pertenencia para
crecer en trafico maritimo y fortalecer la
zona de concesiones. Unos objetivos que se
han visto cumplidos: PortCastell6 crece un
60,9% en trdfico de mercancias en lo que va
de afo, yjulio es ademds el mejor mes de
los dltimos 14 meses.

Este incremento de traficos tiene su reflejo
enlaactividad econémica de la Autoridad
Portuaria, que cierra también el mes de
julio como el mejor julio en ingresos por
tasas portuarias.

Estos datos son fruto del trabajoy
constancia durante el dltimo afio.
“Recuperar lineas navieras que se fueron
del puerto de Castellén -como MSC-

, afianzar navieras actuales y proyectar
espacios para nuevas empresas son los
elementos que han producido el giro en

ladindmica del puerto de Castellén”, ha
indicado.

Respecto al fortalecimiento dela zona de
concesiones, Rubén Ibdfez se hareferido
al proceso de expansion de la ddrsena sur
paraganar 420.000 metros cuadrados de
superficie operativay que ha despertado el
interés de numerosas empresas, algunas
delas cualesya han comprometido

suinstalacién en PortCastelld. Entre
ellas, Sevitrade, destacado operador
logistico sevillano, y Alcohespa, empresa
especializada en el almacenamientoy
distribucién de alcoholes etilicos.

No serdnlas inicas gracias a la estrategia
impulsada por el equipo de Rubén

Ibdfiez para convertir a PortCastell6 en

el hub eélico marino del Mediterrdneo.
Un proyecto que serd posible gracias al
impulso de infraestructuras productivas,
como son lamota de cierre que avanzaa
buen ritmo y estard culminada a finales de
afo. “Seremos el puerto del Mediterraneo

con mayor superficie disponible y nos
coloca en unasituacion de liderazgo
espectacular”.

“Seguimos dando pasos de gigantey con el
pie puesto en el acelerador”, ha explicado
Rubén Ibafiez en referencia al desarrollo de
obras ambiciosas. Entre ellas, los accesos
ferroviarios al puerto “que son un plus de
competitividad de PortCastell6 hacia el
liderazgo logistico dado que nos conecta
con el corredor mediterrdneo”.

También el inicio de las obras de la
estacion intermodal con un presupuesto
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de 36,5 millones de euros; 6 la conclusién
delaestacion de intermodal interna en

la ddrsena sur por 5,6 millones de euros.
“Soninfraestructuras que nos hardn estar
mejor conectados, ser mds competitivos
paranuestros actuales clientes y paralos
futuros, porque tan importante es abrir los
brazos a nuevas inversiones como abrazar
aquienes han apostado por nosotros”.
Rubén Ibédniez harecordado que “son

infraestructuras de cardcter estratégico que

posibilitardn el incremento de mercancia,

potenciar nuestro hinterland y convertirnos

en aliados de puertos secos como los de
Aragon”.

Otra obra destacable es el
acondicionamiento del muelle transversal
exterior, con unainversién de 7,3 millones
de euros, para devolverle el cien por cien de
su funcionalidad y atender la demanda de
incrementos de tréfico en PortCastelld.

Rubén Ibédiiez ha puesto en valor los

dos grandes hitos econémicos en 2023:
“Cerramos con la cifra de inversiones
ejecutadamds altadelatltimadécaday
hemos sido capaces de hacerlo con la cifra
de endeudamiento mds bajo de la tltima
década”.

Y ha adelantado las inversiones previstas
en los préximos afnos para el desarrollo
definitivo del puerto. En concreto, el plan
de inversiones de la Autoridad Portuaria de
Castell6n para 2024 contempla 50 millones
de euros, lo que supone multiplicar por
cuatrolade 2023, que fue de 12,8 millones
de euros. Alas inversiones propias hay que
sumar las privadas, que en el horizonte
2024-2028 superardn los 500 millones de
euros.

Ibdnez ha destacado las alianzas
estratégicas que hardn del puerto de
Castellén “un enclave mds potentey
atractivo”, en referencia al futuro desarrollo
de LogistiCS junto al Ayuntamiento de
Castellon. “Es una excelente carta de
presentacion para vender las enormes
posibilidades del puerto y su entorno”.

También ha mencionado el proyecto que
permitird poner al puerto de Castellén en
el foco delaformacién, el conocimientoy
lainnovacién gracias al acuerdo alcanzado
con la Generalitat Valenciana parala
creacion de un hub tecnolégico en los
antiguos cines del Moll de Costa. “Para ser
mds competitivos debemos apostar por
generar entre todos un ecosistema que nos
ayude aretenery atraer talento y que ponga
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a Castellon y su puerto en el mapa de la
tecnologia”.

Por otro lado, ha hablado de su compromiso
con los sectores productivos y tradicionales
dela provincia. En primer lugar, con el
citricola, con el “me comprometi a eliminar
las bonificaciones alas importacionesylo
hemos hecho, porque el puerto de Castellén
se debe a nuestras organizaciones agrarias”.
Con el sector cerdmico, “porque hemos
traido a casa ala mayor naviera del mundo
-MSC- paraevitar sobrecostes a nuestro
sector cerdmico al tener que exportar por el
puerto de Valencia”.

Y con el sector pesquero, al confeccionar

el proyecto bésico de lo que serd la nueva
lonja ylanueva fabrica de hielo, que tendra
unimporte en su totalidad cercano alos 2
millones de euros.

En materia de proteccién medioambiental,
el presidente de la Autoridad Portuaria ha
enumerado las inversiones en lavaruedas

y pantallas atrapapolvo para evitar la
dispersion de particulas, campafias de
limpieza del fondo marino, refuerzo de
lanormativa en las operativas de granel
s6lido, convenio de tratamiento de residuos,
plan de seguimiento parala protecciény
conservacion de aves marinas nidificantes
en el puerto, el impuso a un proyecto
pionero enregeneracion marinayla
colaboracion en un proyecto para el control
deruidoy contaminacién atmosférica.
Ademids, la Autoridad Portuaria ha reducido
un 12% su huella de carbono en su esfuerzo
en lalucha contra el cambio climético.

El presidente de la Autoridad Portuaria ha
afirmado que “hacer crecer el puerto es

L
hacer crecerla ciudad” yharesefiado su
objetivo de “hacer de la zona portuaria una
zona de convivencia familiar, de espacios
acogedores, porque el puerto davidaala
ciudad”.

En este sentido, ha enumerado las
iniciativas lanzadas durante el iltimo afio
para “reconvertir nuestra fachada maritima
ellugar de encuentro de la ciudadania”.
Entre ellas la préxima remodelacion de

la antigua Comandancia de Marinaysu
entorno, con zonas verdes y de ocio; la
renovacion de la fuente del Centenario;
inversiones en materia de accesibilidad;
exposiciones en el emblemadtico edifico
Moruno, programacién navidefia para
todaslas edades, o colaboracién con
iniciativas singulares como son Grau de
Circ 6 el concurso infantil Mini Chef.

Rubén Ibadnez ha puesto sobre la mesalas
gestiones que se estdn realizando junto
con la Fundacién PortCastell6 para situar
ala provincia como destino preferente del
turismo de cruceros de lujoy “del turista
que buscalo autéctono, lo auténtico ylo
tradicional”. Fruto de esas gestiones es
elincremento paulatino en el nimero

de escalas en el puerto de Castellény se
prevé que en los dos préximos afios 7.000
cruceristas visiten la provincia.

Por dltimo, Rubén Ibéiiez se ha referido al
trabajo que lleva a cabo el capital humano
que conforma la Autoridad Portuaria de
Castell6, asi como a su director Manuel
Garcia “que quiso incorporarse al
ilusionante proyecto de hacer del puerto de
Castellén un puerto de primera, un puerto
de oportunidadesy seguirliderando el
futuro”.
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Trasmed y la Junta Central de Fallas
organizan un emouvo encuentro
cultural enlaisla de Fivissa

Un encuentro, entre la Fallera Mayor de Valencia y la de Sant Antoni de Portmany, que tuvo lugar en el Ayuntamiento de
Eivissa tras la llegada de la comitiva fallera a la isla en el buque Ciudad de Granada de Trasmed. El domingo 22 finalizo
la jornada de convivencia de las candidatas a Fallera Mayor de Valencia 2025 en alta mar que arrancd el sabado en el

Puerto de Valencia

ldomingo 22, alas 8:00 horas,
el buque Ciudad de Granada
de Trasmed, naviera del
Grupo Grimaldi, atracé en

el puerto de Eivissa conlas

74 candidatas mayores, la Fallera Mayor

de Valencia y su Corte de Honor. El viaje
formé parte delajornada de convivencia
enaltamar organizada por Trasmed en
colaboracién con la Junta Central Fallera.
Asullegadaapuerto, todala comitiva fue
recibida porla Fallera Mayor yla Fallera
Mayor Infantil de Sant Antoni de Portmany,
con el buque Ciudad de Granada como telén
fondo. Un emotivo encuentro que refleja el
vinculo cultural que une aambos destinos.
Tras esta primera parada, el grupo

fallero, acompanado por los periodistas
que también viajaron desde Valencia

y otros puntos de Espaiia, se dirigio

al Ayuntamiento de Eivissa donde las
autoridades locales recibieron ala Junta
Central Fallera, encabezada por su
presidente y concejal de Fallas, Santiago
Ballester, asi como ala Fallera Mayor de
Valencia, Maria Estela Arlandis, y su Corte
de Honor.

Durante la recepcion estuvieron presentes,
ademds, Jana Peird, directora de Pasaje

y Marketing de Trasmed. Por parte del
Ayuntamiento de Eivissa: Gema Marfi,
primera teniente de alcalde y concejala del
Servicio de Atencién al Ciudadano, Recursos

Humanos y Recursos Econémicos; Rubén
Sousa, concejal de Ciudad Inteligente,
Transporte Publico, Playas, Fondosy
Proyectos Europeos; Carmen Dominguez,
concejala de CulturayJorge Nacher, concejal
deJuventud, Bienestar Social, Igualdad y
Participacién Ciudadana del Ayuntamiento
de Sant Antoni de Portmany.

Jana Peiré explic6 que «hoy es un dia grande
paralafiesta delas Fallasy parala naviera
Trasmed. Estamos orgullososy agradecidos
de poder ser participes de esta celebracién
cultural, promoviendo y compartiendo la
esencia dela Comunidad Valenciana a través
delas Fallas y seguir uniendo destinos».
Paralos valencianos, anadio, «las Fallas
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representan mucho mds que una fiestalocal,
son el corazényalma de nuestraidentidad y
por eso hoy aprovechamos esta oportunidad
Unica parareforzar el vinculo que nos une
no solo con Valencia, sino también con
Eivissa”.

Desde Trasmed y Grupo Grimaldi,
concluyé Jana Peir6, “seguiremos dia a dia
reafirmando nuestro compromiso con las
Islas Baleares siendo parte de su bienestary
sudesarrollo”.

Por su parte, Santiago Ballester explico

que “que traer las Fallas aIbiza, de mano

de Trasmed, es un auténticoregaloy

estar aqui, en el Ayuntamiento con todos
vosotros yvosotras, es el reflejo de esa gran
sinergia. Gracias por recibirnos con los
brazos abiertos y gracias porque un trocito
de nuestra fiesta también es vuestro. Ibiza
también es Fallas y desde hoy, més todavia”.

La primera teniente de alcalde y concejala
del Servicio de Atencién al Ciudadano,
Recursos Humanosy Recursos Econémicos
del Ayuntamiento de Eivissa, Gema Mari,
subrayé que “es un honor paramiy para

mis compafieros recibiros en nuestra
estimada ciudad y mds un afio como este

en el que celebramos el XXV Aniversario de
la conmemoracién de Eivissa como Ciudad
Patrimonio de la Humanidad porla Unesco”.

AlaFallera Mayor de Valencia, Maria

Estela Arlandis, la concejala le dedic6 unas
emotivas palabras: “esperamos que esta
visita quede guardada en un rincén especial
de tu corazény que podamos formar parte
delahistoria de tulibre de tuafio como
Fallera Mayor de Valencia que, seguro, ha
sido muy emocionante”.

Cabe destacar que mientras se celebraba
larecepcion en el Ayuntamiento, las
candidatas a Fallera Mayor de Valencia

2025 disfrutaban de una visita guiada porla
ciudad de Eivissa, donde pudieron conocer
los encantos histéricosy culturales delaisla.

Traslarecepcidn, la comitiva falleraylas
autoridades, pasearon por Dalt Vila, uno
deloslugares mas emblemadticos delaisla.
Lajornada culming en el baluarte de Santa
Llicia, donde ambos grupos se encontraron
y tomaron las fotografias oficiales con las
impresionantes vistas de Dalt Vilay el mar
Mediterrdneo de fondo.

Ya deregreso aprovechando el trayecto
de vuelta a Valencia, a bordo del Ciudad

de Granada, lajornada de convivencia
continu6 con un encuentro entre las
candidatas a Fallera Mayor 2025 y Maria
Estela Arlandis, Fallera Mayor, y su Corte
de Honor. Un agradable rato en el que las
jévenes compartieron impresiones, dudas
y experiencias. Tras el almuerzo tuvo lugar
charla de indumentaria a cargo del Gremio

DEL TURISMO

de Sastres y Modistas de Valencia.

Sobrelas 18.301a expedicién llegaba a
Valencia poniendo asi el broche a un fin de
semana inolvidable. Un auténtico regalo
paralas 74 candidatas, sujuradoylas
madximas representantes gracias al acuerdo
de patrocinio entre Trasmed, del Grupo
Grimaldi, y Junta Central Fallera.
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Elforo Encuentros Maritimos impulsala
sostenibilidad y laintermodalidad en el sector
nautico en Andalucia

1 foro Encuentros
Maritimos, organizado
por Suncruise Andalucia
y celebrado en Mdlaga,
hareunido a expertos
delaindustria del turismo ndutico
y de cruceros para abordar los retos
y oportunidades que planteala
sostenibilidad en el sector.

Lajornada, que cont6 conla
participacién de representantes de
empresas y entidades clave como

Costa Cruceros, Renfe y la Autoridad
Portuaria de Huelva, puso de manifiesto
la necesidad de una mayor colaboraciéon
entre los actores del sector para
promover un turismo responsable y
accesible.

Carlos Rubio Basabe, secretario general
de Suncruise Andaluciay presidente de
la Autoridad Portuaria de Mdlaga, fue

el encargado de inaugurar el evento. En
su discurso, subrayé la relevancia de los
puertos en la transicién hacia un turismo
mads sostenible: «el sector maritimo
tiene una responsabilidad crucial en la
adopcion de prdcticas sostenibles que
no solo protejan el medio ambiente,
sino que también generen valor paralas
comunidades portuarias. En Suncruise
Andalucia, estamos comprometidos en
liderar este esfuerzon.

Ponencias centradas en la sostenibilidad
y la colaboracién intermodal

La intervencion principal de la jornada

estuvo a cargo de Rafael Fernédndez-Alava,
Communication & EA Director - Spain &
Portugal de Costa Cruceros, quien presentd

la estrategia de sostenibilidad de Carnival
Corporation en su ponencia «Carnival
Corporation, aterrizando la Sostenibilidad».
Fernandez-Alava destacé la necesidad de
integrar la sostenibilidad en todos los aspectos
de la operacion de cruceros: «Para nosotros,

la sostenibilidad no es un afadido, es parte
integral de nuestra misién. Nos esforzamos
por reducir nuestra huella ambiental mientras
creamos un impacto positivo en los destinos
que visitamos”.

A continuacidn, un panel de expertos
moderado por Esther Molina Crespo, secretaria

general y gerente de Suncruise Andalucia,
abordé el tema de la intermodalidad e
inclusividad en la industria del turismo de
cruceros. Participaron en este panel Adridn
Fernandez Carrasco, director de Sostenibilidad
y Eficiencia Energética de Renfe; Pedro Bendala
Azcarate, director del Aeropuerto Malaga-Costa
del Sol; y Tatiana Aleman Selva, consultora
sénior de ILUNION, especialista en turismo
inclusivo. Los ponentes coincidieron en que
mejorar la conectividad entre distintos medios
de transporte y hacer el turismo accesible

para personas con diversidad funcional son
objetivos prioritarios. Segun Adrian Fernandez
Carrasco, «la intermodalidad no solo mejora la
experiencia del turista, sino que también reduce
la huella ambiental, facilitando opciones de
transporte mas sostenibles».

El evento también destacd un caso de

éxito presentado por Alfonso Pena Lopez-
Pazo, jefe del Area de Infraestructuras de la
Autoridad Portuaria de Huelva, quien detalld
las iniciativas implementadas en su puerto
para mejorar la sostenibilidad e inclusividad.
Durante su intervencién, Pena Lopez-Pazo
afirmé: «<Hemos logrado avances importantes
en la gestion de residuos y en la mejora de la
accesibilidad en nuestras instalaciones. Esto
no solo beneficia a la operativa del puerto, sino
también a las comunidades locales».

Visién de futuro para Andalucia

En la recta final del foro, se presenté la keynote
«Andalucia, destino sostenible e innovador»,
donde Philipp Heuri Temboury, director de
Turismo de la Junta de Andalucia, expuso la

estrategia regional para posicionar a Andalucia
como un referente en turismo sostenible.
«Nuestra region tiene una oportunidad unica
de liderar el turismo responsable a nivel
global. A través de iniciativas innovadoras y
colaboraciones con actores clave del sector,
estamos creando un futuro mas sostenible para
el turismo andaluz», destaco Heuri.

El foro concluyd con las palabras de Carlos
Rubio Basabe, quien reafirmé el compromiso
de Suncruise Andalucia de seguir promoviendo
el didlogo y la colaboracién entre los distintos
actores del sector para avanzar hacia un
turismo nautico mas sostenible, inclusivo y
conectado.
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Nace Alma Cruceros, la primera
naviera de lujo espanola

n abril de 2025, comenzara
aoperar en Espafia Alma
Cruceros, la primera naviera
de cruceros de lujo del pafs,
que tendrd base en Mdlagay

ofrecerd viajes exclusivos pensados para
la comunidad hispanohablante.

Serd el 18 de abril del préximo afio cuando
el barco ‘boutique’ Ocean Victory realice
el crucero inaugural entre Las Palmas

de Gran Canariayla capital malaguena,
desde donde hard travesias de entre una

y dos semanas, principalmente por el
Mediterraneo occidental, el norte de
Africaylas Islas Canarias.

Elbuque, que actualmente realiza
expediciones en la Antdrtiday sur de
Argentina, vendrd a Espafia por un
periodo inicial de diez afios durante las
temporadas de verano (de abril a octubre),
aunque el objetivo es incorporar nuevos
barcos en el futuro, explica a EFE el
empresario malaguefio Elisardo Sdnchez,
socio fundadory presidente de Alma
Cruceros.

El Ocean Victory, construido en 2021,
dispone de 93 camarotes dobles, todos
ellos exteriores y la mayoria con balcén,
para un total de 186 pasajeros, y contard
con méas de un centenar de tripulantes
para ofrecer un servicio «diferencial y
personalizado» a bordo.

Sdnchez apunta que el barco estd dotado
con «lamds alta tecnologia de seguridad

y comunicaciones», asi como con motores
hibridos eléctricos y otras caracteristicas
técnicas que lo hacen «altamente
sostenible» desde el punto de vista
ambiental.

Una experiencia diferencial

Elnavio, de color azul y 104 metros de
eslora, cuenta con cuatro restaurantes,
distintos salones para espectdculosy
entretenimiento, piscina, spa, gimnasio,
tienda, jacuzzis y solarium.

Y es que Alma, apunta el empresario,
pretende ofrecer «<una combinacién de
crucero tradicional y gran yate privado»,
de ahi que, ademds de los destinos
urbanos, permita a sus pasajeros
disfrutar de calas de ensuefio fondeando
en diferentes puntos de la costa durante el
recorrido.

«Venimos a transformar el sector de
cruceros en Espaia porque creamos un
producto tnico, exclusivo y sofisticado»,
asegura Sanchez, que quiere que la
compainfa esté «muy vinculada a Médlaga'y
Andalucia en general» y por eso conectard
todos los puertos andaluces, como
Sevilla, Cddiz, Huelva, Motril o Almeria,
ademds de Mdlaga.

ADN espaiiol

Pero si Alma Cruceros tiene un factor
diferencial, subraya Elisardo Sdnchez,
es que ofrece un producto «hecho por

espafoles y pensado para espafioles e
hispanohablantes».

Laidea es que la gastronomia, los
servicios, la musica, la vida nocturna

o los distintos espectaculos de
entretenimiento a bordo estén
concebidos «a gusto de los espanoles» y
que el idioma de referencia, también de
la tripulacidn, sea el espafiol, a diferencia
de los cruceros de las companias
anglosajonas, donde el inglés es lalengua
habitual debido a la diversa procedencia
del pasaje.

«Vamos air dirigidos al mercado espafiol
y, muy especialmente, al mercado
americano. Queremos que el barco sea
un punto de encuentro para espafoles,
argentinos, chilenos, colombianos,
peruanos o mexicanos, pero también,

y muy importante, para la comunidad
hispanohablante de Estados Unidos»,
detalla el empresario.

Laventa de los pasajes de Alma Cruceros
arrancard oficialmente el préximo mes
de junio, segin avanza Elisardo Sdnchez,
que espera que la propuesta atraiga el
interés de los viajeros que buscan una
experiencia tiinica a bordo de un barco.

«Tenemos mucha confianzay ganas de
que podamos llenar rdpidamente los
primeros cruceros y que podamos incluso
disfrutar de lista de espera», subraya el
directivo.
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Nuevo itinerario abordo del Sun Princess para
contemplar el Eclipse Solar Total de 2026

rincess Cruises, lanaviera
mds emblemadtica del mundo
haanadido unasegunda
opcién de crucero por el
Eclipse Solar Total de agosto
de 2026, esta vez a bordo de su barco més
nuevo e impresionante, el Sun Princess.
Lanaviera hamodificado elitinerario del Sun
Princess, que zarpard de Barcelona el 8 de agosto
de 2026, parasituar el barco frente ala costa del
sur de Espanael 12 de agosto, donde podran

contemplarlo durante dos minutosy 18 segundos.

Los itinerarios del Sun Princess Eclipse Solar
Total 2026 incluyen seis salidas increibles y
atractivas para todos los cruceristas:

¢ Crucero de 22 dias, ida y vuelta desde Roma
con salida el 25 de julio 2026. Escalas en:
Naépoles, Creta, Kusadasi, Mykonos, Atenas,
Santorini, Bar, Corfd, Sicilia, Barcelona,
Gibraltar, Cartagenay Florencia/Pisa.

e Crucero de 15 dias, de Atenas a Roma
consalidael 1 de agosto 2026. Escalas en:
Santorini, Bar Corft, Sicilia, Barcelona,
Gibraltar, Cartagena, Florencia/Pisa.

¢ Crucero de 22 dias, ida y vuelta desde
Atenas con salida el 1 de agosto de 2026.
Escalas en: Santorini, Bar, Corft, Sicilia,
Barcelona, Gibraltar, Cartagena, Florencia/
Pisa, Roma, Ndpoles, Creta, Kusadasiy
Mykonos.

e Crucero de 8 dias, de Barcelona a Roma
con salida el 8 de agosto 2026. Escalas en:
Gibraltar, Cartagena, Florencia/Pisa.

e Crucero de 15 dias, de Barcelona a Atenas
consalida el 8 de agosto 2026. Escalas en:
Gibraltar, Cartagena, Florencia/Pisa, Roma,
Naépoles, Creta, Kusadasi, Mykonos.

e Crucero de 22 dias, ida y vuelta Barcelona
consalida el 8 de agosto de 2026: Escalas en:
Gibraltar, Cartagena, Florencia/Pisa, Roma,
Népoles, Creta, Kusadasi, Mykonos, Atenas,
Santorini, Bar, Corfu y Sicilia.

“El Sun Princess hace honor a sunombre,
ofreciendo una experiencia fuera de este
mundo con un asiento en primera fila para
un Eclipse Solar Total” , dijo John Padgett,
presidente de Princess Cruises. “Trasla
increible respuesta a nuestros viajes de
eclipse solar del afio pasado, estamos
encantados de que tanto Sky Princess como
Sun Princess ofrezcan a los pasajeros la
oportunidad inica de experimentar uno de
los espectdculos mds impresionantes de la
naturaleza.”

Losviajes del Eclipse Solar Total 2026 a bordo
del Sun Princess ya estdn alaventa. Durante
el eclipse, los pasajeros del Sun Princess
sereunirdn en las cubiertas superiores

con gafas de seguridad que lanaviera
proporcionard para verlo, y disfrutardn de
conferencias de expertos en astronomia,
snacksybebidas temadticas, observacion

de estrellas porlanoche, juegos de Trivial
sobre el sistema solar y mucho mds. Incluso
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se anima a los pasajeros a instalar sus
propios telescopios en cubiertay allevar
ropay accesorios festivos con la temadtica del
eclipse.

El crucero de 15 dias Eclipse Solar Total por
el Mediterrdneo a bordo del Sky Princess,
con capacidad para 3.560 pasajeros, zarpa
del 8 al 22 de agosto de 2026, iday vuelta
desde Southampton, y visita siete puertos
histéricos y vibrantes, como Cherburgo
(Francia), Bilbao (Espafia), Mdlaga (Espafia),
Cartagena (Espafia), Gibraltar, LisboayLa
Coruifla (Espafia).

Informacién adicional sobre Princess
Cruises estd disponible en www.cruceros-
princess.com o través de su Agente General
en Espafia y Portugal, Mundomar Cruceros.
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Norwegian Cruise Line® presenta sunuevo barco
de ultima generacion, el Norwegian Luna™

El barco gemelo del Norwegian Aqua™ debutara en abril de 2026 con viajes ya disponibles de siete dias por el Caribe
desde la capital mundial de los cruceros, Miami. Norwegian Luna™ brillara mas que nunca gracias a la celeste obra de arte
presente en el casco, inspirada en el reflejo de la luz de la luna en el mar, firmada por la célebre artista callejera, ELLE

orwegian Cruise Line®
(NCL), lainnovadora
compaiifa global de cruceros
quelleva 57 anos rompiendo
con lo establecido, acaba de
desvelar y poner ala venta los billetes para

elnuevo barco de su clase Prima Plus, el
Norwegian Luna™.

Convirtiéndose en el barco niimero 21
delainnovadora flota de la compaiifa, el
Norwegian Luna acaba de poner sus billetes
adisposicion de los huéspedes para que
escojan entre unavariedad de divertidos
viajes deiday vuelta desde Miami desde

el 4 de abril de 2026 hasta noviembre del
mismo afio. Norwegian Luna comenzard
su temporada inaugural en el Caribe con
dositinerarios occidentales porlalslade
Roatdn -Honduras-, Costa Maya y Cozumel
-México-; y por Harvest Caye — Belice-,

el destino de tipo resort de la compaiifa.
Después, el barco realizard cruceros de
siete dias con escalas en los preciosos
destinos del Caribe orientalcomo Puerto
Plata -Reptiblica Dominicana-, Tértola
-Islas Virgenes Britdnicas-, y Great Stirrup
Cay, laisla privada de NCL en las Bahamas,
que contard con un nuevo muelle a finales
de 2025.

Con 322 metros de eslora, 156.300 toneladas
brutasy capacidad para aproximadamente
3.550 huéspedes en ocupacion doble, el
Norwegian Luna supondrd un incremento
global del 10% en tamafio y capacidad
respecto alos barcos de la Clase Prima,
Norwegian Prima® y Norwegian Viva®. El
disefio del Norwegian Luna serd el del barco
gemelo del Norwegian Aqua, el dltimo
barco de la compaiifa, cuya entrega esta
prevista para marzo del 2025. Ambos barcos
estdn siendo construidos actualmente por
elreconocido astillero italiano Fincantieri,
con disefios interiores creados por los
arquitectos de renombre internacional AD
Associates, Piero Lissoni, Rockwell Group,
SMC Designy Studio Dado.

“Inspirado enla conexién entrelalunaylas
mareas del océano, estamos encantados de
presentar el Norwegian Luna como el barco
que complementa a la perfeccién a su barco
gemelo, el Norwegian Aqua», comenté
David]. Herrera, President de Norwegian
Cruise Line. «El debut del Norwegian

Luna demuestra nuestro compromiso
continuo por ofrecer a nuestros clientes
mads de aquello que sabemos que disfrutan
yvaloran: un barco nuevo conlo dltimo
eninnovacién que navega asimismo

alos hermosos destinos tropicales del

Caribe. Para nosotros es importante
poder proporcionar a nuestros huéspedes
mads que ver, hacer y disfrutar a bordoy,
en definitiva, mds de sus vacaciones en
crucero. Estamos deseando que conozcan
el Norwegian Luna”.

Elarte, presente en el casco del Norwegian
Luna, mostrard un exuberante paisaje
onirico de ELLE, lareconocida artista
callejera de Napa, California, que ha
colaborado con marcas de renombre como
Nike, Rebook o Ralph Lauren. La obra,
titulada “La Luna”, es una exploracion
visual de la arraigada conexién dela
humanidad con las fuerzas celestes del
espacio, ya que los seres humanos estan
intrinsecamente ligados al flujo y reflujo
delaluna. “LaLuna” se expondrd con
orgullo enla proa del barco, guiando

alos huéspedes hacia un viaje épicoy
extraordinario de descubrimiento.

“Estoy encantada de colaborar con
Norwegian Cruise Line, reconocida

por exhibir obras de arte con disefos
impresionantes en los cascos de toda
suflota”, declaré ELLE. “Ha sido una
experiencia increible elaborar esta pieza
ysaber que mi obra de arte de 322 metros
navegard por los mares, recorriendo el
mundo para que todos lavean”.
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CroisiEurope lanza una oferta en su crucero
maritimo cuyo itinerario sigue las huellas de los
grandes pintores espanoles Gaudi, Daliy Picasso

La compaiiia ofrece condiciones especiales en su salida desde Barcelona

roisiEurope, la mayor
compainia de cruceros
fluviales de Europa, que
cuenta ademads con dos

barcos maritimos, ofrece
condiciones especiales en su crucero
maritimo a bordo del buque La Belle
des Ocedns, con fecha de salida el 1 de
noviembre de 2024. Esta oferta incluye
ademds el suplemento de puente
gratuito y las excursiones incluidas.

Con salida el 1 de noviembre desde
Barcelona, el itinerario de 7 dias 'y

6 noches “De Barcelona a Mdlaga,
siguiendo las huellas de los grandes
pintores espafoles Gaudi, Daliy
Picasso”, porla costa espaiola ofrecerd
la posibilidad de conocer los principales

puertos y destinos espafioles: Barcelona,

ciudad mediterrdneay cosmopolita
con sumaravillosa catedral y otras
obras de Antoni Gaudi; Palamds, con
el curioso y inico museo de pesca del
Mediterrdneo; el Teatro-Museo Dali en
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Roses o el Monasterio benedictino de
Sant Pere de Rodes; Tarragona, primera
coloniaromana de la Peninsula Ibérica;
Cartagenaysurico patrimonio artistico;
Médlaga, ciudad natal de Pablo Picasso,
que alberga un museo con colecciones
privadas con obras del pintor; y Granada
y suimpresionante patrimonio cultural.

Este itinerario completo desde
Barcelona con salida el 1 de noviembre
ofrece ahora un descuento de 650 por
persona, partiendo su precio actual
desde 1.605 por persona

La Belle des Ocedns es un magnifico
barco de tamaiio exclusivo, que cuenta

con 7 puentes y capacidad para 130
pasajeros, alojados 65 magnificos
camarotes y suites, todos ellos
exteriores, que permitirdn disfrutar
de manera especial a sus huéspedes de
las hermosas vistas y paisajes en los
itinerarios.

El crucero mencionado incluye un
régimen de todo incluido a bordo con
bebidas incluidas en las comidasy

en el bar, ademads de tasas portuarias
incluidas y wifi gratuito. CroisiEurope
dispone ademds de animacién a bordo y
un paquete de excursiones incluido con
visitas en cada destino, que completa a
la perfeccion el viaje.
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Celestyal presenta el nuevo programa
de excursiones en tierra de su itinerario
“Arabia Iconica”
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elestyal ha dado a conocer
los detalles del programa
de excursiones en tierra
para sus nuevos itinerarios
«Arabia Icénica» para
2025. Tras el reciente anuncio de que
ambos buques operardn la temporada
de invierno en el Golfo Ardbigo a partir
de 2025, con el Celestyal Journey

con puerto base en Doha a partir de
noviembre de este afio, y el Celestyal
Discovery uniéndose a su compaiero de
flotay con puerto base en Abu Dabi al
afo siguiente.

Los cruceros de tres y cuatro noches,

de ida y vuelta desde Mina Zayed, Abu
Dabi, estdn disponibles desde diciembre
de 2025 hasta febrero de 2026, y desde
diciembre de 2026 hasta febrero de 2027.

La opcion de tres noches visita los
puertos de Doha (Qatar) yla isla de Sir
Bani Yas (EAU) y ofrece 25 excursiones
en tierra que ya pueden reservarse,
mientras que la opcién de cuatro noches
incluye Fujairah (EAU), Mascate y

Khasab (Omaén), con 34 excursiones
disponibles.

El programa ofrece una gama de
opciones de medio dia y dia completo

e incluye siete de los «<Encuentros
Auténticos» premium de las companias
de cruceros, que proporcionan
experiencias tinicas con la gente y las
atracciones locales, con tamanos de
grupo limitados de hasta 12 pasajeros.
El programa de tres noches «Arabia
Icénica» incluye:

—Acérquese alanaturaleza - los
huéspedes pueden sumergirse en la
belleza natural del Parque de Fauna
Arabe de la isla Sir Bani Yas. Excursién
de medio dia desde 88 euros

-Excursion en todo terreno a un mar
en el interior — atraviese el desiertoy
contemple el inigualable mar terrestre
de Doha. 77 euros

-Arte, culturay té de la tarde —

los huéspedes pueden explorar

la arquitectura ylas vibrantes
exposiciones de Katara Cultural Village,
seguidas de un delicioso té de la tarde.
Excursién de medio dia desde 97 euros

— Explore los iconos de Abu Dabi - una
inmersion cultural en las maravillas
arquitectdénicas de la ciudad, como la
Gran Mezquita Sheikh Zayed y el Palacio
Qasr Al Watan. Medio dia desde 77 euros

—La experiencia definitiva del Gran
Premio de F1 - los aficionados al
automovilismo podrdn disfrutar de

una exclusiva visita entre bastidores al
circuito de Yas Marina. Medio dia desde
80 euros

Elitinerario «Arabia Ic6nica» puede
reservarse desde 279 euros por tres
noches y 349 euros por cuatro noches, e
incluye cena a bordo, bebidas selectas
con las comidas y 75 euros de descuento
por persona parala compra anticipada
de excursiones en tierra.
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La Comunidad de Madrid
cuenta con la primera
conexion aérea directa
entre Espanay Japon

Se prevé que su puesta en marcha genere un impacto econdmico para los dos paises de 100 millones de euros en el
primer afioy cerca de 1.900 empleos directos e indirectos. Esta iniciativa forma parte de las acciones del Ejecutivo
regional en el marco del proyecto Madrid Turismo by IFEMA 27 de octubre de 2024
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a Comunidad de Madrid
cuenta con la primera
conexién aérea directa
entre EspanayJapon, lo
que situard alaregiéon como
un destino clave para el turismo y el
mercado asidtico. Ademds, su puesta en
marcha aportard 100 millones de euros
al PIB de ambos paises en el primer
afo de operacion de estarutay cerca
de 1.900 empleos directos e indirectos.
Elviceconsejero de Cultura, Turismo 'y
Deporte, Luis Martin, ha formado parte
del vuelo inaugural entre Madrid-Tokio,
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proyecto que se inscribe dentro de las
acciones del Ejecutivo autonémico en el
marco de lainiciativa Madrid Turismo
by IFEMAyen la estrategia orientada a
la captacion de visitantes de alto valor
ylarga estancia. Una vez en Japén, el
viceconsejero yla directora general de
Turismo y Hosteleria, Laura Martinez,
participardn en diferentes encuentrosy
eventos entre los que destacan la reunién
con la asociacion de agentes de viaje

de este pafis, laJapan National Tourism
Organization; con representantes del
turismo de compras, o la presentacion

’ 144,

de estaruta en la Embajada de Espana.
En 2023, se alojaron en establecimientos
hoteleros de laregién 51.741 viajeros
japoneses. Entre enero y agosto de

2024, la Comunidad recibi6 44.833
turistas nipones, lo que se traduce en

un 58,5% mads que en el mismo periodo
del afio anterior. En cuanto al grado

de satisfaccion general del viajero
internacional el pasado afioy, segtin la
encuesta de Turespana, el 96,5% de los
que llegaron desde este pais aseguraron
haber quedado muy satisfechos o
satisfechos con sus viajes a Espaia.
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Royal Caribbean e IAG Loyalty zarpan en

una asociacion innovadora

La linea de cruceros mas grande del mundo es el primer socio del sector cruceros de IAG Loyalty. Los miembros de
British Airways Executive Club, Aer Lingus AerClub, Iberia Plus y Vueling Club pueden obtener tres Avios por cada euro
gastado al reservar un camarote con balcdn o una suite en las paginas web de Royal Caribbean en el Reino Unido,

Espana e Irlanda

oyal Caribbean
International e IAG

Loyalty se unen para hacer

que las vacaciones sean
alin mds gratificantesy

memorables con Avios, la moneda global

de fidelizacién. La primera asociacion
de este tipo entre IAG Loyalty yla linea
de cruceros mds grande y valorada del
mundo lleva a Avios por primera vez de
la tierra al mar. A partir del jueves 29
de agosto los viajeros podrdn acumular
valiosos puntos Avios al reservar
camarotes o suites con balcén para sus
préximas vacaciones en las pdginas web
de Royal Caribbean en el Reino Unido,
Espaiia e Irlanda.

Los aventureros listos para su escapada
obtendrdn un nuevo beneficio exclusivo
de tres Avios por cada euro gastado al
reservar su eleccion de las galardonadas
vacaciones de Royal Caribbean. Para
empezar a sacar el mdximo partido
alanueva asociacion, los viajeros
pueden inscribirse como miembros de
los programas de fidelidad de British
Airways Executive Club, Aer Lingus
AerClub, Iberia Plus o Vueling Club.
Gerard Nolan, vicepresidente para
Europa, Oriente Medio y Africa de Royal
Caribbean International, dijo: «Con este
acuerdo se amplian aiin méds las formas
en las que los viajeros pueden anadir

un valor fenomenal a sus vacaciones.
Mientras disfrutan de la variedad

de experiencias gastronémicas, el
entretenimiento espectaculary los
impresionantes destinos que visitamos
en todo el mundo, los viajeros podrén,
ademds, ganar Avios y ahorrar mientras
crean recuerdos. Por ejemplo, los Avios
obtenidos por un camarote con balcén
para dos personas podrian cubrir

un vuelo de ida dentro de Europa. Se
avecinan ahorros considerables».

Las vacaciones de Royal Caribbean
redinen una combinacién inigualable
de barcos y destinos audaces, incluidos
destinos privados galardonados como
Perfect Day at CocoCay en las Bahamas.

T s

Desde emociones
que baten récords
y formas de
relajarse hasta -
una variedad de
restaurantes,
bares y salones,
pasando por
experiencias
para adultosy
ninos porigual,
y para cualquier
ocasion, y més
destinos en todo
el mundo, hay
formas para que cada tipo de familiay
turista cree recuerdos.

David Black, director de Retail, Viajes

y Ocio de IAG Loyalty, dijo: «<Estamos
encantados de dar la bienvenida a Royal
Caribbean International a nuestra lista
de socios que hacen que las experiencias
de viaje sean mds gratificantes

para nuestros miembros. Cuando
comenzamos a trabajar con nuevos
socios, buscamos marcas populares
que se adapten perfectamente a los
estilos de vida y las opciones de viaje de
los miembros. En tanto que la linea de
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cruceros mds grande y una de las mads
populares, Royal Caribbean cumple con
esos requisitos y mas».

Avios es la moneda de fidelizacién
global que posee y gestiona IAG Loyalty.
Lamoneda se puede obtener en una
amplia variedad de sectores, como
vuelos, viajes, ocio, comprasy servicios
financieros. IAGL también se asocia con
marcas globales lideres en el mercado
como American Express, Nectar, Avis
Budget Group, Uber y Marriott.

Para mds informacion sobre la nueva
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Vive con Celebrity Cruises

umejor expe

epuedesirde vacaciones de
muchas maneras, pero te
aseguramos que nada se puede
comparar ala experiencia que

te brinda Celebrity Cruises.
Con Celebrity tendrds la sensacién de
intimidady el servicio esmerado de los barcos
pequeiios, pero con lavariedad yla emocién
delos barcos mds grandes. Visita hasta 8
destinos en un mismo viaje, cena en un nuevo
restaurante cada noche, descansa en espacios
lujosos disefiados hasta el tiltimo detalle,
encuentra tu bienestar mar adentro y todo
con el mundo a tus pies.

Si quieres disfrutar en cualquier época del
ano de un viaje en pareja, con amigos, en
familia, Celebrity es lamejor opcién, porque
lanaviera premium ofrece las més elevadas
experienciasy el mejor servicio y atenciéon
personalizada:

Experiencias gastronémicas con menus
elaborados por chefs con estrellas y
restaurantes tinicos en el sector de los
cruceros como Le-Petit Chefy su experiencia
interactiva.

Ma4ds de 500 actividades en el programa para
nifios Camp at Sea.

Actividades para adolescentes como torneos
de videojuegos y competiciones deportivas en
el Teen Club.

Ver una pelicula bajo las estrellas o disfruta
de susincreibles espectédculos de teatro, tan
revolucionarios como nuestros barcos

Una amplia oferta deportivay de bienestar:
los mejores tratamientos de lamads alta
calidad en cualquiera de sus spas, clases
deyogaal amanecer, meditacion, fuerza,
estiramiento y cardio, guiadas por expertos
en cada disciplina del programa Women in
Wellness de Celebrity.

Ahora, con Celebrity Cruises puedes disfrutar
de lo mejor del Mediterrdneo y de las Islas
Griegas durante todo el ano: descubre el
ex6tico encanto de Casablancay Tanger, los
increibles paisajes volcdnicos delasIslas
Canariasylabelleza de Santorini y Mykonos,
retrocede miles de afios en Atenasy Rodas.
Y con pernoctaciones en lugares como
Florenciay Salénica, donde podrds disfrutar
con mds tiempo de todo lo que estas ciudades
pueden ofrecerte.

Por el camino, el Celebrity Infinity®
demuestra que lo que cuenta también es
como se llega, porque dicho barco ha sido
recientemente renovado y modernizado, y
donde como novedad, los pasajeros podrdn
disfrutar delaintimidad y el esmerado
servicio de The Retreat®, que se ha
reinventado a bordo del Celebrity Infinity®,
con espacios exclusivos redisefiados que te
harédn sentir como si tuvieras el barco parati
solo; las nuevas Sunset Suites, situadas en la
popadel barcoy ofrecen amplias vistas con
grandes balcones privados para disfrutar
delas hermosas puestas de soly el elegante
Luminae en The Retreat se ha ampliado,
dando mds espacio alos huéspedes de la

riencia

suite. El Celebrity Infinity® estard haciendo
dositinerarios principales: Islas Canariasy
Marruecos durante todo el otofio e invierno,
oIslas Griegas, con varias salidas para el
2025 a precios nunca vistos para unanaviera
premium.

Ademds de cara alatemporada de verano,
podremos disfrutar del nuevo barco dela
naviera, Celebrity Ascent SM, con varias
salidas confirmadas con embarque y/o
desembarque en Barcelona. Abordo

del Celebrity Ascent SM, los huéspedes
disfrutardn de las experiencias exclusivas
que ofrecenlos barcos dela serie Edge,
incluido su disefio orientado hacia el exterior,
pionero en el sector, que maximizalas
vistasylas zonas al aire libre; experiencias
gastronémicas con menus elaborados por
chefs con estrellas Michelin y con hasta 32
experiencias culinarias diferentes; ademads de
unaamplia gama de camarotes espaciososy
elegantes que se adaptan a todos los viajeros,
desde aventureros en solitario y parejas, hasta
grupos familiares multigeneracionales.

Consulta en tu agencia de viajes por estos
itinerarios o por cualquiera de los otros 300
destinos en mds de 70 paises que podras
disfrutar abordo de alguno de los 16 barcos
galardonados dela naviera: Norte de Europa,
Islandia, Japén, Alaska, El Caribe, Galdpagos,
Japon... ydisfruta de unas vacaciones
incomparablesy con experiencias que no vas
aencontrar en ningtin otro lugar.
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CRUCEROS FLUVIALES
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SEVILLA OPORTO ‘ MONTMARTRE |
|

4 DIAS /3 NOCHES 4 DIAS /3 NOCHES BARCO-HOTEL 4 DIAS / 3 NOCHES
Vd . . -
Andalucia esencial El valle del Duero Escapada parisina
Sevilla « Cadiz « El Puerto de Santa Maria « Sevilla Oporto « Regua « Oporto Paris « Sus lugares miticos « Montmartre
Desde 589¢ por persona Desde 649¢ por persona Desde 619¢ por persona | EXCURSIONESINCLUIDASl
Salida el 6 de diciembre 2024 Salida el 6 de diciembre 2024 Salida el 6 de diciembre 2024

REGIMEN TODO INCLUIDO A BORDO®: Qé, BEBIDAS INCLUIDAS EN LAS COMIDAS Y EN EL BAR® (o) WIFI GRATIS @ TASAS PORTUARIAS INCLUIDAS

Informacién y reservas en su Agencia de Viajes
Para mas detalles: informacion@croisieurope.com « 911 176 539

Mas detalles:

www.croisieurope.es O G & @3 Youlube T

(1) Excepto “Escapada parisina”, cuyo régimen es pension completa sin bebidas.
REF.SCN_PPES / OPD_PPES / PAB_PPES. Rogamos consulten condiciones. Precio “desde” por persona en camarote doble de categoria C
en puente principal. Plazas limitadas. Fotos no contractuales - Creditos de las fotos: Paul Hilbert, Adobe Stock, Shutterstock. - CreaStudio 2409123.
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Balearia amplia sus conexiones a
Argelia con servicios a Argel y Oran

La naviera, ademas de operar desde el puerto Valencia, también enlazara por primera vez el puerto de Barcelona con
Argel

—— L]

anaviera espanola Balearia
ampliard sus conexiones a
Argelia con nuevasrutas que
seirdn abriendo de forma
progresiva durante las préximas
semanasy que le permitirdn diversificar
tanto los puertos de salida (Valenciay
Barcelona), como los del pais del norte de
Africa (Argel, Ordn y Mostaganem). Cabe
recordar que Balearia opera en Argelia desde
2016, yactualmente realiza una conexién
semanal entre Valencia y Mostaganem.

Balearia sumard una segunda conexién
semanal a Argelia con un servicio

entre el puerto de Valenciay Argel, que
complementara su conexién desde
Mostaganem. Posteriormente, a finales de
diciembre, la naviera contard con tres salidas
semanales, ya que abrird un enlace entre

el puerto valenciano y Ordan. Finalmente, a
partir del 15 de enero, la compania maritima
abrird un servicio que conectard por primera
vez Barcelonay Argel, ademds de mantener
dos conexiones semanales a Valencia: una
fijaala capital argelinay otra desde Ordn o
Mostaganem, que seirdn alternando cada
semana.

“Con esta nueva programacion mejoraremos
la conectividad maritima entre Argeliay
Espafia, con unos servicios basados enla

calidad yla excelenciay ofreciendo mas
opciones derutas paraadaptarnosalas
necesidades delos clientes”, ha sefialado
Georges Bassoul, director general de Balearia.
“Estamos satisfechos de operar por primera
vez en el puerto dela capital de paisy
conectarlo con dos delos mdsimportantes en
Espafia, como son Valenciay Barcelona”, ha
subrayado Bassoul.

Losferries delanaviera destinados a estas
rutas disponen de acomodacién en
camaroteybutaca, ademds de

servicios como cafeteria,

tienda o restaurante.

Ademds, Balearia
dispone de servicios
adaptadosalas
necesidades de los
pasajeros de estas rutas:
los auxiliares de pasaje
hablan drabeyfrancés,
los bares yrestaurantes
ofrecen comida halal,
yhaysalas dedicadas
alaoracién durantela
travesia. Por otra parte,
la compania dispone
de atencién telefénica
en drabe para poder
resolver las consultas.
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Royal Caribbean International
presenta amas de 2.000
agentes de viaje sus planes para
la temporada 2025

El equipo comercial se reine con agencias y agentes de viaje de 7 ciudades espaiolas en los préximos meses
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BOVAL CARIRDDEMN

EL FIN DE SEMANA MAS FUTBOLERO EN LONDRES
FULHAM VS NOTTINGHAM FOREST

PARA MAS INFORMACION ENTRA EN MICLUBROYAL.ES

oyal Caribbean
International pone en

marcha una nueva accién
de fidelizacion dirigida a
los agentes de viajes para
premiar sus esfuerzos de cara a una
temporada 2025 que va a ser excitante
paralamarca de vacaciones.

Los agentes que, hasta el 15 de
noviembre de este afio, confirmen
reservas de cruceros para viajes en

2025 desde cualquier puerto espanol,
recibirdn una recompensa que puede
llegar a ser de hasta 50 euros por reserva
a través de Club Royal, la plataforma

de fidelizacién y formacién de Royal
Caribbean para agentes de viajes.
Ademds, los 4 agentes que generen un
mayor nimero de reservas y publiquen
su actividad en redes sociales podrdn
ganar un fin de semana en Londres, con
entradas para ver un partido del Fulham
con todo incluido.

Sergio Arévalo, director de Ventas

de Royal Caribbean International en
Espaiia, explica: “Queremos premiar
alos agentes de viajes por su esfuerzo.

Son un socio muy importante a la hora
de explicar nuestra oferta a los clientes
y por eso trabajamos codo a codo con
ellos”.

Ademds de anunciar la politica de
incentivos, el equipo comercial de la
compafiia se reunird con agenciasy
agentes de viaje de 7 ciudades espanolas
en los préximos meses, con sesiones

de formacion previstas en Barcelona,
Valencia, Bilbao, Sevilla, Mdlaga,
Madrid y Zaragoza, entre octubre y
diciembre.

Asimismo, paralos que no puedan
asistir a las sesiones presenciales, se
han programado una serie de webinars
y formaciones a distancia para
transmitir a los agentes la propuesta
de valor de Royal Caribbean donde
podrédn escuchar de primera mano

sus comentarios y necesidades. En los
webinars se compartirdn consejosy
recomendaciones de venta para los
agentes, asi como las novedades de la
marca, destinos y nuevos barcos para
Europaen 2025, como Allure of the Seas,
que llegard a Espafia en una version

completamente renovada gracias a una
inversion de 100 millones de euros.
“Uno de los puntos fuertes de 2025 en
Espafa serd Allure of the Seas, que
ofrecerd itinerarios por el Mediterrdneo
desde Barcelona, con su version
reinventada de 100 millones de euros”
explica Sergio Arévalo. “Allure tiene
una gran oferta gastronémica, de
entretenimiento, y de actividades
paratodos los miembros de la familia:
desde relajarse en el Solarium solo

para adultos, a buscar emociones mds
fuertes con la tirolina de nueve pisos

de altura, escalando en el roc6dromo

o surfeando las olas en el simulador de
surf FlowRider. Estamos seguros de que
va a tener mucho tiron”, afade.
Alaesperadelallegada de Allure of the
Seas, las formaciones se completardn
con visitas a los barcos de Royal
Caribbean en Espafia. En concreto,

los agentes podrédn disfrutar de una
visita guiada en Odyssey of the Seas,
Explorer of the Seas, Anthem of the Seas
y Voyager of the Seas, durante octubrey
noviembre de 2024.
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‘More at Sea™’: mas que ver, hacery
disirutar abordo de Norwegian Cruise Line

‘DISFRUTA MAS EN EL MAR’, el nuevo posicionamiento de marca de NCL, refuerza su compromiso por ofrecer a los
huéspedes una mayor variedad, una mejor ofertay mas de aquello que mas valoran los huéspedes cuando pasan sus

vacaciones con la compaiiia

orwegian Cruise Line®

(NCL), lainnovadora

compaiia global de

cruceros que lleva

57 afios rompiendo
con lo establecido, presenta hoy su
nuevo posicionamiento de marca,
‘MAS’, reforzando y ampliando asisu
compromiso por proporcionar alos
clientes mds ofertas a bordo, mds lugares
por descubrir y mds valor afiadido con
ellanzamiento de su nuevo programa
mejorado, “More at Sea”.
NCL es reconocido por ofrecer un sinfin
de opciones con mds de 600 itinerarios
unicos hasta 2026 que hacen escala
en 450 destinos de todo el mundo, y
una flota que cuenta con mds de 80
restaurantes y un gran nimero de
actividades a bordo. Hay algo para cada
huésped que viaje en cualquiera de los 20
barcos de la flota de NCL. Podrdn crear
recuerdos inolvidables en sus vacaciones
de ensuefio y nunca tendrdn que verse
enlasituacion de tener que elegir entre
dos opciones, ya que podrdn disfrutar de
ambas.
Para mejorar ain mds la experiencia
delos huéspedes, NCL estd mejorando
su popular programa “Free At Sea”
para convertirlo en “More At Sea”, que
proporcionard atin mds beneficios
y opciones premium de las que los
huéspedes prefieren en sus merecidas
vacaciones. Aquellos que realicen nuevas
reservas para viajes que comiencen el
1 de enero de 2025 podrdn beneficiarse
de este nuevo bono mds inclusivo.
“More at Sea” contard con una oferta
ampliada de los servicios favoritos de
los huéspedes, asi como de una gran
variedad de reconocidas marcas de
bebidas de primera calidad a nivel
global en todas las categorias de bebidas
espirituosas, como el vodka Grey
Goose, el tequila Casamigos, el whisky
bourbon Woodford Reserve, etc. Los
huéspedes también podran elegir entre
mads de 100 c6cteles especiales servidos
en sus mds de 80 bares, incluyendo el
galardonado Metropolitan Bar de NCL,
donde disfrutar de c6cteles artesanales
y sostenibles, disefiados y preparados

[E}RE AT SEA

exclusivamente a bordo de los barcos de
la clase Prima.

Los huéspedes también podrdn disfrutar
incluso més de su gastronomia favorita
en NCL, con comidas especialesy
adicionales disponibles gracias al
programa “More At Sea” para aquellos
que naveguen en viajes de siete dias

o mds. También podrdn disfrutar de

mds aperitivos y postres, pudiendo
probar hasta tres de cada uno en todas
las comidas. Los huéspedes tendrdan
asimismo una conectividad mds rdpiday
estable a bordo con el acceso a Internet de
alta velocidad de Starlink, asi como maés
minutos de Wi-Fiincluidos. Cada huésped
cuenta con su propio inicio de sesion

en su camarote durante 150 minutos,
ayudando alos viajeros a estar mds en
lineay permanecer conectados durante
el crucero. El programa también incluira
un crédito de 50 euros por excursion en
tierra para el primer huésped, crédito de
300 euros en billetes de avién en rutas
seleccionadas para el segundo huésped

y determinados viajes gratuitos para

el tercer y cuarto huésped. Elnuevo
programa “More At Sea” ha sido disefiado
para ofrecer las experiencias y ventajas
que mds valoran los huéspedes en unas
vacaciones de alto nivel. Para conocer
todos los detalles del programa, visita
www.ncl.com/cruise-deals/more-at-sea.
Atendiendo alas sugerencias delos

huéspedesy conlaintencién de ofrecer
una experiencia gastronémicaimpecable,
NCL ha sustituido los precios de las
especialidades gastronémicas ala carta
por un precio fijo paralos cruceros que
comiencen el 1 de enero de 2025. Paramds
informacién sobre los nuevos precios, visita
www.ncl.com/cruise-deals/more-at-sea.
“Este ha sido uno de los proyectos mas
emocionantes que hemos realizado con
NCL - siempre buscando entender mejory
genuinamente lo que nuestros huéspedes
valoran més durante su crucero”, comenta
David J. Herrera, President de Norwegian
Cruise Line. “Hemos invertido mucho
tiempo escuchando a nuestros huéspedesy
anuestros socios de viajes, y lo que hemos
descubierto es que lo que quieren es ver
mads, hacer mdsy disfrutar mds cuando
estdn de vacaciones con nosotros. También
quieren hacerlo de forma f4cil y sencilla,
por lo que hoy nos complace anunciar la
mejora de nuestro emblemadtico programa
«Free at Sea», que pasaaser elnuevoy
mejorado «More At Sea». Ofrecerd las
mejores experiencias con mds variedad,
opcionesy valor afiadido para optimizar
las vacaciones de los huéspedes,
incluyendo asimismo mds opciones

de bebidas premium para elegir, mas
oportunidades de experimentar nuestros
restaurantes de especialidades, mds
conectividad con Wi-Fi de alta velocidad
de Starlink, y mucho MAS”.
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Cunard se asocia con elicono de la
moda Christian Siriano para anunciar la
Semana de la Moda Transadantica 2025

En su encuentro, los representantes de estas asociaciones reiteraron a los ‘populares’ sus demandas, que pasan
primeramente por la exclusion de las agencias de viajes de la aplicacion de la norma, algo que no contempla la
Proposicion no de Ley que llevara a la Comision de Industriay Turismo

unard presume de

tener los barcos

mads glamurosos

del maryahora

anuncia que el
icono de la moda Christian
Siriano encabezard su Semana
delaModa Transatldntica en
2025.

Christian Siriano se ha
convertido en un referente en

el mundo de lamoda desde que
lanz6 su colecciéon homénima en
2008, tras estudiar en Londres
con Vivienne Westwood y
Alexander McQueen.

Sus disenos han sido lucidos por
estrellas mundiales como Lady
Gaga, Oprah yJulia Roberts,

asi como por Michelle Obama

y Kamala Harris. El Atelier
Siriano, que acaba de celebrar

el 15 aniversario de la marca,
sigue celebrando la bellezay

la diversidad en la siempre cambiante
industria de la moda.

Siriano serd el disefiador de cabecera
abordo del buque insignia Queen

Mary 2 en el viaje de la Semana dela
Moda Transatldntica de Nueva York a
Southampton entre el 31 de octubre y el 7
de noviembre.

Durante un desfile exclusivo en el Queens
Room, presentard algunos de los mejores
momentos de su carrera, acompanado por
un interesante elenco de caras conocidas
del mundo de la moda.

Christian también compartird con los
asistentes algunas de las claves de su
distinguida carrera durante una intima
sesion de preguntasy respuestas en

el Royal Court Theatre. Los invitados
tendrdn la oportunidad de conocerle
personalmente en las firmas de libros que
tendrdn lugar durante las siete noches de
travesia.

Laedicién de 2025 dela Semana de la
Moda Transatldntica serd el quinto viaje

de este tipo, una auténtica celebracién del
siempre fascinante mundo de la moda,
con el elegante buque insignia de Cunard
como tel6n de fondo.

Mas adelante se anunciard la participacién
de otros expertos en moda.

Semana de la Moda Transatlantica de
Cunard

Desde su creacion en 2016, la Semana
de la Moda Transatldntica en el Queen
Mary 2 ha sido un elemento bdsico de
los Cruceros Temadticos de Cunard,
concebidos por Gail Sackloff OBE. Con un
rico legado de glamour y moda, Cunard
ha dadolabienvenida a artistas como
Elizabeth Taylor, Rita Hayworth, Meryl
Streep, Uma Thurman y Carly Simon.
Entre los anteriores cabezas de cartel
dela Semana de la Moda Transatldntica
figuran Dame Zandra Rhodes, Julien
Macdonald, Virginia Bates y Stephen
Jones OBE.

Ademas de exhibir a disenadores
consagrados, el certamen ofrece una
plataforma para talentos emergentes.

Katie McAlister, Presidenta de Cunard,
ha declarado: “Christian Siriano es

un auténtico visionario y estamos
encantados de que dirija nuestra
Semana de la Moda Transatldntica 2025.
Su audaz glamour de la vieja escuela
refleja la propia mezcla de Cunard de
elegancia atemporal y lujo moderno.
Nuestros viajes de la Semana de la Moda
se han convertido en acontecimientos
imprescindibles, atrayendo a célebres
disefiadores de todo el mundo, y no hay
mejor lugar para una ocasion asi que

el Queen Mary 2, el transatldntico mds
glamuroso del mundon».

Christian Siriano ha afiadido: “Es
una oportunidad maravillosa formar
parte de la emblemadtica Semana de
la Moda Transatldntica de Cunardy
me entusiasma encabezar el viaje del
afo que viene. Es una forma tinica de
mostrar mis disefios, que celebran
tanto la herencia de la moda como su
futuro. Estoy impaciente por mostrar a
los invitados a bordo una experiencia
fabulosa e irrepetible».



www.gacetadelturismo.com

GACETA

DEL TURISMO

Escapadas uinicas este invierno con
Costa Cruceros: Sea Destinations en el
Mediterraneo, Oriente Medio y Caribe

Este invierno, Costa Cruceros continuara revolucionando la experiencia de viajar con itinerarios que combinan
destinos excepcionales, actividades exclusivas y la comodidad que solo una compania lider puede ofrecer

osta Cruceros redefine la
forma de viajar en invierno
con sus Sea Destinations,
sorprendiendo al consumidor
con experiencias inmersivas
tanto abordo como en tierra. Alo largo
delos meses de diciembre a febrero, la
companiaitaliana brindala posibilidad de
descubrir el Mediterrdneo, Oriente Medio
yel Caribe en un ambiente de tranquilidad
y una gastronomia elevada al siguiente
nivel gracias a sus innovadores espacios
culinarios.
La compainia, reconocida por ofrecer
un servicio excepcional yla mdxima
comodidad, facilita los traslados de puerta
apuerto, permitiendo a sus pasajeros
iniciar su aventura sin preocupaciones.
Ademds, con mds conexiones aéreas desde
diversos puntos de Espafia, la experiencia
de embarcarse en un crucero es atin mds
accesible.

Mediterraneo: Tradicién, historiay
paisajes Gnicos

El Mediterrdneo, uno de los destinos mas
icénicos y demandados por los viajeros,
cobravida incluso durante los meses de
invierno. Abordo del Costa Toscana, y con
salida desde

Barcelona, los pasajeros podrédn disfrutar
de travesias de una semana entre
diciembre y marzo, explorando lugares
emblemadticos de Italia, Francia, y Espafa.
Con escalas prolongadas de méds de 10
horas en muchos puertos, se brinda
tiempo suficiente para descubrir ciudades
icénicas como Roma, Savona, Marsella

o Barcelona con la ventaja de viajar en
una época que permite mayor calmay
autenticidad.

Ademds, Costa Cruceros teinvitaa
aprovechar su promocién Super Todo
Incluido, que te permite asegurar tus
préximas vacaciones con bebidas
ilimitadas y un paquete de excursiones
gratuitas sireservas antes del 30 de
noviembre para viajar en invierno,
primavera o verano. Para hacer tu
experiencia aiin mds cémoda, la
promocién también incluye traslados
gratuitos en autobus o tren a Barcelona o
Valencia en muchas de las salidas.

Oriente Medio: Lujo
moderno y magia del
desierto

Para aquellos

que busquen una
combinacién de
modernidad y tradicion,
el Costa Smeralda ofrece
una travesia de 8 dias
por Oriente Medio, con
salidas entre diciembre
yfebrero. Este itinerario
parte de Dubdiyrecorre
ciudades como Muscat,
DohayAbu Dhabi,
ofreciendo una fusién
Unica de lujo contempordneo y culturas
ancestrales. Desde el vuelo hasta el
traslado directo al puerto, Costa Cruceros
cuida cada detalle para garantizar

una experiencia fluida, cémoday sin
contratiempos, con vuelos directos desde
Madrid y Barcelona a Dubdi. Este viaje es
la oportunidad perfecta para desconectar,
relajarse yrecargar energia disfrutando de
unas vacaciones diferentes.

Caribe: Paraiso tropical en invierno

El Caribe es otro de los destinos estrella
de Costa Cruceros para el invierno 2024-
2025. Abordo del Costa Fortuna, los
pasajeros podran disfrutar de cruceros de
8 dias desde diciembre hasta enero, con
salidas desde Guadalupe para explorar
las impresionantes islas del mar Caribe.
Lositinerarios incluyen destinos como
Martinica, Dominica, Barbados, Grenada
yKingston, lo que brinda a los viajeros
espaiolesla oportunidad de disfrutar

de un paraiso tropical y muchas playas
distintas en plena temporada invernal.
Ademds, el Costa Fascinosa ofrece
itinerarios de una semana desde
diciembre hasta marzo, comenzando en
LaRomana, Santo Domingo, y explorando
islas paradisiacas como Santa Lucia,
Barbados, Guadalupe y Tértola. Con la
férmula vuelo + crucero, este viaje

acerca el Caribe ala puerta de casade

los huéspedes, facilitando una escapada
tropical sin complicaciones. Durante

las escalas, los viajeros podrdn disfrutar
de actividades disenadas paralos més
aventureros, como paseos en kayak,

inmersiones submarinasyla oportunidad
de nadar con tortugas marinas, asegurando
que cada experiencia sea inolvidable.

Sea Destinations: Un valor aiiadido
exclusivo de cada itinerario

La propuesta de Costa Cruceros pone en
valor suinnovacién constante con los Sea
Destinations, experiencias tinicas que
s6lo se pueden vivir abordo de un barco. Y
estdn incluidas en el precio del crucero.
Entre estas innovadoras experiencias se
encuentran el impresionante espectdculo
de luz del Santuario de Cetédceos, que
transporta alos pasajeros al misterioso
mundo de las criaturas marinas mds
extraordinarias; lainigualable experiencia
Mar de Estrellas, con una sesién guiada
por expertos que permite contemplar

el cielo nocturno en todo su esplendor,
revelando los secretos del universo; yla
White Moon Party, donde los pasajeros
podrén celebrar bajo la poderosa energia
delaLuna, con artistas, delicias culinarias
y cocteles “lunares”.

Viajar con Costa Cruceros en invierno
no solo significa disfrutar de una oferta
gastronémica de primer nivel, que
incluye menus disefiados por chefs con
estrella Michelin, entre ellos nuestro
admirado Angel Ledn, el Chef del Mar,

y entretenimiento disefiado para todos
los publicos, sino también aprovechar
latranquilidad de los meses otofiales
mientras se descubren nuevas rutas con
experiencias irrepetibles, convirtiendo
cada travesia en un recuerdo inolvidable.
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CroisiEurope amplia su programa de
cruceros de senderismo para 2025
incluyendo el Valle del Rin y La Gironda

roisiEurope, la mayor
compaiia de cruceros
fluviales de Europa, ha
ampliado su popular
programa de Cruceros de
Senderismo para 2025, afiadiendo dos
nuevos itinerarios por el valle del Riny
por la Gironda.

Los cruceros, que incluyen paseos
guiados por algunos de los paisajes

mads bellos, son perfectos tanto para
senderistas como para los que no lo
son, con una seleccién de excursiones
disponibles para aquellos pasajeros que
no estén interesados en el senderismo.

El Valle del Rin

Un crucero de ida y vuelta de cinco
noches desde Estrasburgo por el valle
del Rin, con una impresionante mezcla
de paisajes, culturas e historia a través
de Riidesheim, Coblenza, Magunciay
Rastatt.

Los senderistas disfrutardn de una
caminata hacia el Kithkopfy Hasenberg,
cerca de Coblenza, excursiones por

los pintorescos senderos del Rin y del
Hibou, asi como por el monasterio

de Eberbach, cerca de Riidesheim,

y un singular paseo por las copas

de los drboles de la Selva Negra. Los

no senderistas pueden optar por
excursiones a Riidesheim, incluido

el Gabinete de Musica
Mecdnica de Siegfried,
CoblenzaylaFortaleza de
Ehrenbreitstein, Maguncia

y el Museo Gutenbergy la
elegante ciudad balneario de
Baden-Baden.

El crucero a bordo del MS
Gerard Schmitter zarpa el
28 de agosto de 2025 con
precios a partir de 1.885
euros por persona, incluidas
todas las comidasy bebidas,
excursiones y paseos guiados, tasas
portuariasy seguro de repatriacién.

La Gironda

Un crucero de ida y vuelta de cuatro
noches desde Burdeos para explorar la
Gironda, caminando por las orillas de
un estuario salpicado de tradicionales
cabanas de pescadores, por Burdeos

y su centro histérico, por el Bucle
Fort-Médoc siguiendo las huellas del
ingeniero militar francés Vauban, y
hastala ciudad medieval de Saint-
Emilion y sus vifiedos.

Los senderistas disfrutardn de una
caminata urbana por el centro de
Burdeos, el Bucle Fort-Médoc siguiendo
las huellas de Vauban, una ruta circular
por los vifiedos y la ciudadela cerca de
Blaye y un dia en las colinas y laderas

de Saint-Emilion. Los no senderistas

pueden disfrutar de visitas guiadas
ala Ruta del Vino del Médoc, Blayey
su ciudadela de Vauban y la ciudad
medieval de Saint-Emilion.

El crucero en el MS Cyrano de Bergerac
zarpa el 13 de octubre de 2025 con
precios a partir de 1.639 euros por
persona, incluidas todas las comidasy
bebidas, las caminatas y excursiones
guiadas, las tasas portuarias y el seguro
de repatriacién.

Con estos dos nuevos cruceros,
CroisiEurope ofrece ahora ocho
Cruceros de Senderimso por distintos
destinos entre los que se encuentran
también Croacia y Montenegro, el valle
del Duero, Cércega, las regiones del
Rédano yel Saona, de Venecia a Mantua
y por el Danubio.
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Hito en la evolucion de la compania:
GNYV celebrala entrega del GNV Polaris

Con la entrega en China del primero de los cuatro nuevos buques ro-pax en construccion, la compaiiia de ferris del
Grupo MSCarranca la renovacion estratégica de su flota. El buque GNV Polaris zarpara hacia Italia y estara operativo
en las rutas del Mediterraneo a partir de enero de 2025

w
-

NV, la compaifiia de

ferris del Grupo MSC,

ha celebrado hoy

la entrega del GNV
Polaris, el primero de

los cuatro nuevos buques ro-pax que se
integrardn progresivamente a su flota
hasta 2026. Construido en los Astilleros
Internacionales de Guangzhou (GSI) en
China, el buque zarpard en los préoximos
dias hacia Italia, donde se llevardan a cabo
los trabajos de acondicionamiento para
su entrada en servicio en enero de 2025.
Alatradicional ceremonia de entrega
(Delivery) participaron representantes
del astillero GSI 'y una delegacién de
miembros del Grupo MSCy de GNV.
Gracias a sus caracteristicas técnicas,
el GNV Polaris reforzard lared de

rutas de la compafiia de navegacién,
proporcionando una mayor flexibilidad
operativa y una gestién mds eficaz de
los picos estacionales, especialmente
en las rutas de Sicilia y Cerdena.

Este hito representa un paso clave

en el proceso de renovacion de la

flota de GNV, que incluye no sélo la
incorporacion de nuevos barcos, sino
también la modernizaciéon y reforma
de los buques en servicio, ademds del
desmantelamiento gradual de aquellos
de menor rendimiento.

En palabras de Matteo Catani, director

Ak
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general de GNV: «La entrega de

este buque representa un hito en la
trayectoria de GNV, que marca el inicio
de un ambicioso plan de modernizacién
de nuestra flota. Este proyecto
contemplalaincorporacién de nuevos
ferris y larenovacion de los existentes,
lo que nos permitird ofrecer al mercado
un servicio de la mds alta calidad en los
proximos afios. Con ello, reforzamos
nuestra posicién como operador

de referencia en el Mediterrdneo,
comprometidos con la excelencia» .

Y afiade: «Este nuevo ferri también
representa un avance fundamental
paranuestra compaifiia en términos de
reduccién del impacto medioambiental
de las operaciones. Gracias a sus altos
estdndares de eficiencia energéticaya
la posibilidad de utilizar planchado en
frio, acelerard el camino que GNV ha
emprendido haciala sostenibilidad y en
el que creemos firmemente. Como parte
del Grupo MSC, aspiramos a ser actores
clave en lareduccién del impacto
medioambiental de toda la industria».
Elnuevo GNV Polaris tendrd un tonelaje
bruto de aproximadamente 46.000
toneladas, una eslora de 218 metros, una
manga de 29,60 metros y podrd alcanzar
una velocidad mdxima de 25 nudos.
Dispondrd de 239 camarotes y una

capacidad de carga de 1.500 pasajerosy
3.100 metros lineales.

Aligual que las préximas nuevas
unidades, este buque de GNV estd
equipado con instalaciones para el
sistema de conexién eléctrica en frio, lo
que permite conectarse directamente
alared eléctrica del puerto. Esta
tecnologia reduce significativamente
las emisiones y mejora la calidad del
aire, al tiempo que disminuye el ruido a
nivel local.

Ademds, todos los nuevos buques de
GNV estardn equipados con sistemas de
depuracién de gases de escape (EGCS) y
reduccidn catalitica selectiva (SCR) para
cumplir los requisitos de la normativa
Tier III de la OMI (Organizacion
Maritima Internacional). Asimismo,
incorporan diversas “caracteristicas

de ahorro energético” a bordo, que
incluyen: tecnologias de reciclado del
calor mediante turboalternadores; uso
de inversores para optimizar la carga
eléctrica de bombas y ventiladores;

uso de luces LED en todo el sistema

de iluminacion; y optimizacién de las
formas del casco, los bulbos, la hélice
yeltimo6n. También aplican pintura

de silicona en el casco para minimizar
el consumo de combustible parala
propulsion.
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