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UNAY participa en la implantacion del
nuevo modelo de turismo social para

La Unién Nacional de Agencias de Viajes
(UNAV, entidad que integra en todo el
territorio nacional a méds de 3.000 agencias
deviajes, con cerca de 4.800 puntos

de venta, participa en el desarrollo e
implantacién del nuevo modelo de turismo
social para mayores de Castilla-La Mancha
que desea llevar a cabo la Consejeria

de Bienestar Social de esta comunidad
autéonoma para 2025, en cuyo programa
definitivo y condiciones estdn colaborando
conjuntamente ambas instituciones.

El modelo en preparacién arrancard en
pruebas este préximo otofio “con grandes
novedades”, seglin anunci6 la consejera de
Bienestar Social, Bdrbara Garcia Torijano,
tras la tiltima reunién de trabajo celebrada
conrepresentantes de UNAV para perfilar

el proyecto, en la que igualmente han
intervenido miembros de algunas de las
principales empresas de viajes, entre ellas
Cibeles-W2M, El Corte Inglés, Grupo Avoris
(Viajes Halcén y B-Travel), Ben Travel,

IAG7 y Nautalia, siguiendo el caso de éxito
dela Comunidad de Madrid, cuyas rutas
han disfrutado desde 2005 mds de 880.000
usuarios de este territorio.

Se calcula que, entre minoristas, mayoristas
ymixtas (minorista-mayorista) hay alrededor
de 450 agencias en la comunidad de Castilla-
La Mancha, segiin su Portal de Transparencia.
Podran comercializar el programa impulsado
por Bienestar Social todas las agencias de
viajes dadas de alta de este territorio.

“De cara al dltimo trimestre de este afio
vamos a lanzar el piloto de este nuevo
concepto que ofertard un paquete variado de
viajes que yaincorporardn la nueva vision
que queremos dar al programa desde el
Gobierno de Castilla-La Mancha para hacerlo
mds grande, flexible y atractivo”, ha afirmado
la consejera de Bienestar Social.

mayores de Castilla-La Mancha

Entre las principales novedades que
incorporardla actualizacién de este
programa serd la de abrir la oferta de
viajes a destinos extrapeninsulares e
internacionales. “Era una de las demandas
que nos hacian nuestros mayores, el

poder abrir el abanico a viajes fuera de la
peninsula ibéricay gracias al trabajo que
estamos desarrollando con la Unién de
Agencias de Viaje vamos a conseguir un
amplio catdlogo de opciones en condiciones
muy ventajosas”, ha explicado Garcia
Torijano.

El principal objetivo de este programa es
seguir ampliando la oferta de actividades

y programas de ocio y tiempo libre para
promover el envejecimiento activoy
saludable entre las personas mayores, y en
este aspecto el nuevo programa de Turismo
Social ampliard también el rango de edad de
los solicitantes, al que ahora podrédn tener
acceso las personas a partir de 55 anos, que
en Castilla-La Mancha suponen casi 690.000
ciudadanosy ciudadanas.

José Luis Méndez, presidente de UNAYV, por
su parte, ha querido agradecer el trabajo
en comun con el Gobierno de Castilla-La
Mancha parallevar adelante este proyecto,
“mostrando al mismo que las iniciativas
publico-privadas funcionan y funcionan
bien, proporcionando la mayor calidad,
mejor precio y garantia en los viajes, y

asi, facilitar a los mayores de 55 afios que
conozcan sitios que de otra manera seria
mas dificil. Este programa, ademds, estd
abierto ala participacién de todas las
agencias y es un paso mds para consolidar
nuestra proyeccion publica y dar a conocer
en medida medidalaimportancia del
trabajo de los agentes de viajes como
profesionales expertos”.
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Central de Vacaciones, primera agencia
online de viajes de Espana que incorpora
elnuevo motor de reservas de Travel
Compositor para el mercado mundial

entral de Vacaciones, la
agenciaonline de viajes
especializadaenlaventa

de paquetes vacacionales

al Caribe eIslas, anuncia
hoyla firma de un acuerdo estratégico

de colaboracién con Travel Compositor,

que permitird a esta agencia incorporar el
nuevo motor dereservas desarrollado por
latecnolégica mallorquina para el mercado
mundial de los viajes. CentraldeVacaciones.
com es la primera firma nacional que ofrecerd
lasfuncionalidades del nuevo motor a través
desuplataforma.

Travel Compositor, marca conla que opera
elholding Travelsoft en los mercados del sur
de EuropayLATAM, es el socio tecnolégico
dereferencia de Central de Vacaciones desde
hacevarios afios y gracias a esta colaboracién
la OTA con sede en Cuenca ofrece en Espaiia
eltnico sistema holistico de venta de viajes
ycomercializa viajes multi-destino con
inteligencia artificial (IA) a través de Al Trips,
un motor de reservas que posibilita el disefio
deviajes a partir de una pregunta o unsimple
deseo.
Lanuevaherramientaimplementada—
denominada Trip Planner— permite mezclar
todo tipo de viajes en unasola sesion,

»
Y »

marcando un antesyun después enla
industria como multi planificador de viajes a
medida.

Asi, ademds de las principales funciones de
los motores TravelC ya existentes (multi-
destino, routing, paquetes dindmicos —tanto
dindmicos como cerrados o combinando
servicios fijos y dindmicos—y cruceros,

con posibilidad de afiadir transportesy
cualquier servicio terrestre previo y posterior),
Trip Planner cambia el flujo de seleccion

de servicios, el disefio de cada pdgina de
resultados,lamanera deir afiadiendo
servicios y etapas al viaje, introduce mayores
oportunidades de ‘cross selling’ disponible y
ofrece una experiencia de usabilidad elevada.
Trip Planner by Travel C incluye mejoras sobre
los motores existentes, como poder combinar
dos o més paquetes en unviajey disponer

del coche de alquiler pararutas por carretera
solo enlos dias que se requiera, descartando
suuso, por ejemplo, en grandes ciudades.
Posibilitaigualmente lare-cotizaciény
reordenacion de las distintas etapas del viaje
de unaformamuysencillaolaofertade
paquetesy cruceros que salgan dos dias antes
odespués delafecha previstadellegadaal
destino, corriendo autométicamente laruta
yservicios previos escogidos para el viaje, en

caso de elegir alguno de estos.

Para Christian Lucas, CEO de
CentraldeVacaciones.com, “este acuerdo
confirma nuestra firme apuesta porla
tecnologia de dltima generacién y supone

un valor anadido mds para nuestros clientes,
quienes préximamente podran disponer de
una extraordinariay potente herramienta,
totalmente novedosa, que les permitird
combinar todo tipo de viajes en una sola
sesion. Trip Planner marca también un antes
yun después en laindustria como multi
planificador de viajes amedida”.

Manuel Aragonés, CEO de Travel Compositor,
por su parte, asegura que Trip Planner by
Travel Compositor “es el vivo reflejo de nuestra
ambicién porlainnovaciény porla biisqueda
y consecucién del més dificil todavia. Por

ello nos sentimos muy orgullosos de nuestra
nueva patente, porque ademads nos permite
seguir siendo los que marcamos el camino
alfuturo delaventa de viajes, y por supuesto,
contodo ello, continuar siendo lideres en la
ayuda al éxito de nuestros clientes, lo que
serd siempre nuestra misiéon. Con el acuerdo
suscrito con Central de Vacaciones estd
agencia, ademads de serla primera en disponer
de nuestro desarrollo, se sitiia ala vanguardia
del mercado nacional”.
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Travelportlanza estudio sobre el estado de
la venta minoristamodernadel 2024

Este estudio internacional destaca como los clientes se sienten abrumados al reservar viajes debido a la proliferacion
de nuevas ofertas. El 58% de los viajeros se sienten abrumados por demasiadas opciones. El 56% de los viajeros dicen
que las ofertas de aerolineas son mas dificiles de entender ahora que hace 10 afos. El 71% de los viajeros se sienten
ansiosos por si obtuvieron la mejor oferta después de haber reservado su viaje. El 88% de los viajeros preferirian ver
todas las opciones y tarifas de vuelo en una sola pantalla

ravelport, una empresa
tecnoldgicaglobal que facilita
reservas para cientos de miles
de proveedores de viajes en todo
elmundo, publicé su Estudio
sobre el estado dela venta minorista del 2024.
Combinando investigaciones internacionales
independientes, comparaciones entre
industrias y conocimientos del consumidor, el
informe de 2024 afirma que buscaryreservar
viajes directamente con los proveedores de
viajes se havuelto mdslento y complicado que
nunca.
“Apesar de quelos proveedores de viajes
favorecen las conexiones directas conlos
consumidores, lagran cantidad de opciones
abrumaalosviajeros, haciéndolos sentir
menos seguros en sus decisiones dereserva”,
dijoJen Catto, ChiefMarketing Officer de
Travelport. “Nuestrainvestigacién encontré
que, enlugar de sentirse emocionados después
dereservar unviaje, lamayoria delos viajeros se
sienten ansiosos, preguntdndose si obtuvieron
lamejor oferta. Paralaindustria de viajes, esto
indica una creciente necesidad y oportunidad
paralasagencias deviajes. Su experienciaenla
comparacién de opciones ayuda alos viajeros a
reservar con confianzala mejor opcién, basada
ensus preferencias personales.”

PUNTOS CLAVES DEL ESTUDIO:

Mids opciones dejan alos viajeros sintiéndose
abrumados

Travelport estima que las opciones deviajes
aéreos han pasado de aproximadamente

500 opciones en clase econémica/negocios
disponibles en 2010 amads de 10,000 opciones
en 2024 (econémica, econémica plus,

familia flexible, negocios, primera, etc.). Esto
representa un aumento del 1,900%.
Lamayoria de los viajeros (58%) siente que el
volumen de opciones es abrumador.

E156% delosviajeros dice que las ofertas de
aerolineas son més dificiles de entender ahora
que hace 10 afios.

E161% delosviajeros también cree que hay
mads penalizaciones ahoraal cambiarunvuelo
que hace 10 afios, y el 66% menciona que hay
demasiadas tarifas ocultas.

Lamayoriadelos viajeros (71%) aveces se
siente ansioso por si obtuvo la mejor oferta
después de haber reservado su viaje, con el 42%

[ 0.
T

I - . T
sintiendo quelas ofertas de aerolineas se han
vuelto ‘menos adecuadas’ con el tiempo para
satisfacer sus preferencias personales.

DTC “Directo al Consumidor” se siente mas
como “Dificil de Comparar”

Lamayoriadelos viajeros (80%) estd de
acuerdo en que comparar tarifas de diferentes
aerolineas consume mucho tiempo, con

mads de dos tercios (69%) sintiendo que la
informacién a menudo esta restringidaen
algunossitios de reservas de aerolineas.
Cuando se trata de buscar todoslos
componentes de su viaje, el 60% de los viajeros
dijo que pasaun promedio de unaacuatro
horas planificando, mientras que mds de un
tercio (36%) pasamads de cinco horas buscando
ycomparando opciones antes de reservar.
Lamayoriadelos encuestados (88%) estd

de acuerdo en que preferirian ver todaslas
opciones ytarifas de vuelo en unasola pantalla,
lo que probablemente sealarazén porla

que mds delamitad (54%) dijo que usacon
frecuenciaun sitio de comparacién parabuscar
informacién antes de comprar su boleto.
Lamayoriadelos viajeros dela generacién
Millennial (70%) y Generacién X (64%) usan a
menudo agencias de viajes enlinea (OTAs) para
reservar, citando lavariedad yla transparencia
de precios como las principales razones.

Los viajeros buscan que la inteligencia
artificial (IA) ofrezca mds que solo un chatbot,
ylasagencias dependerdn cadavezmadsde
sus socios tecnoldgicos paraimplementarIA
yML (aprendizaje automadtico) de maneras
creativas, como Content Curation Layer de
Travelport.

Servicios que importan mas

Alreservar vuelos, los encuestados dijeron que
lafranquicia de equipaje (63%), las politicas de
cancelaciény cambio (50%) ylaseleccién de
asientos (50%) son los factores mds importantes
acomparar.

Lamayoria delos viajeros (63%) también
afirmo que sienten que las aerolineas no ponen
al cliente primero en cuestiones de servicio al
cliente (cancelaciones de vuelos, cambios, etc.).
Las caracteristicas del hotel que fueron citadas
como las mdsimportantes paralos viajeros
fueronladisponibilidad de WiFi (48%),
opciones de desayuno gratuito (47%) ylas
instalaciones del hotel (45%).

Perspectivasinternationacionales

Lafijacién dindmica de precios y las ofertas
entre las aerolineas con sede en EE. UU.
podrian estar complicando la experiencia de
compra para los viajeros estadounidenses,
ya que mds encuestados de EE. UU. (49%)
sienten que buscar vuelos toma mds tiempo
que comparar hoteles (40%), alquileres de
coches (8%) y restaurantes (3%).

Ademds, mds viajeros estadounidenses
(47%) sienten que las ofertas de aerolineas
no estdn personalizadas para sus
necesidades, en comparacién con los
viajeros de Alemania (34%), Sudéfrica (35%)
y el Reino Unido (45%).

A diferencia de los encuestados
estadounidenses, la busqueda de hoteles
esla experiencia que consume mds tiempo
paralos viajeros de Alemania (52%),
Sudaéfrica (54%) y el Reino Unido (59%).
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WorldZMeet refuerza su
liderazgo en el turismo
receptivo del Caribe conla
adquisicion del receptivo
DMC del Grupo Despegar

World2Meet, la divisién de viajes de Grupo Iberostar, ha
cerrado una alianza estratégica con el Grupo Despegar,
uno deloslideres en viajesy turismo en América Latina. En
elmarco de este acuerdo, World2Meet adquiere el negocio
dereceptivos Destination Management Company (DMC)
del Grupo Despegar, convirtiéndose asien el partner
prioritario paraservicios receptivos en México y Republica
Dominicana. Gracias a este acuerdo se potenciard el
desarrollo de todala cadenade valor delaindustriade
turismo en laregion.

Con esta adquisicidn, la divisién de viajes del Grupo
Iberostar marca un nuevo hito en su compromiso por
fortalecery expandir su presencia en el turismo receptivo
anivel mundial. La sinergia entre ambas compafifas
permitird robustecer la oferta de servicios ymejorar la
experiencia de los viajeros que conffan en World2Meet.
Elreceptivo DMC del Grupo Despegar es un operador
receptivo con mds de 30 afios de experiencia en laindustria,
especializado en servicios de transporte de viajeros. La
empresa ofrece servicios con traslados a aeropuertos,

tours privados y grupales, y asistencia personalizada para
turistas. Se distingue por su flota de vehiculos, compuesta
por autobuses y furgonetas equipadas con tecnologia
avanzada. Estos sistemas tecnoldgicos no solo mejoran

los estdndares de seguridad, sino que también elevan la
calidad del servicio paralos viajeros ylos mayoristas que
contratan estos servicios, asegurando una experiencia de
viaje seguray satisfactoria para todoslos clientes.
Enpalabras de Gabriel Subias, Consejero Delegado

de W2M “Estamos muy satisfechos con estaalianza
estratégica que nos permite avanzar junto a Grupo
Despegar en diversos campos de producto y distribucién
en Latinoamérica. La adquisicién de la operacién receptiva
en México y Reptiblica Dominicana es un primer paso
significativo dentro de esta colaboracién, otorgdndonos un
mayor control sobre el productoy el servicio que ofrecemos
anuestros clientes. Estaalianza no solo refuerza nuestro
compromiso con la calidad, sino que también consolida
nuestra posicién en el Caribe, preparando el camino para
futuras oportunidades de crecimiento conjunto.»

Europamundo Vacaciones
celebra su 100 aniversario
como parte de JTB

Europamundo ha conmemorado

sus diez aios como miembro de

la familia JTB, ocasién que se ha
conmemorado en un acto especial
en sus oficinas centrales. El

evento cont6 con la presencia de
distinguidos asistentes, entre ellos
Goro Kido, CEO de JTB Europe;
Hidetoshi Kashihara, head corporate
strategy; Alejandro de la Osa, CEO de
Europamundo; Berend L. Christian,
director corporate planning; Luis
Garcia, fundador de Europamundo; y
Gabriel Sanchez, CFO.

Durante el acto, Christian compartié
una retrospectiva sobre el proceso
de integracién de Europamundo en
JTB hace una década, resaltando los
hitos y desafios superados. Kido, por
su parte, expreso su agradecimiento
por el esfuerzo yla dedicacion de
todos los miembros del equipo de
Europamundo, desde la direccién
hasta el equipo de oficina, los

gufas, conductores y operadores.
Ademds, transmiti6 las palabras de
agradecimiento de Eijiro Yamakita,
CEO deJTB Corp., yde otros
miembros del equipo ejecutivo.

Uno de los momentos mas emotivos
dela celebracion fue larecreacion de
la ceremonia tradicional japonesa
Kagami Biraki, realizada por Goro
Kido y Alejandro de la Osa. Este rito
simbdlico y espiritual, que sellevé a
cabo por primera vez hace 10 afios,
representa un compromiso mutuo

de esfuerzo y cooperacion, asi como
unabendicién de abundanciay
prosperidad para ambas partes. El
evento no solo sirvié para celebrar
unadécada de crecimientoy

éxito, sino también para aspirar
afuturo prometedor ylleno de
nuevas oportunidades y desafios.
Europamundo Vacaciones reafirmé
por tanto su compromiso de seguir
ofreciendo experiencias de viaje
Unicasy de calidad, paralo cual
espera contar con el apoyo constante
deJTBy el esfuerzo inquebrantable
de suequipo

Dicho compromiso de la empresa
fueasuvezreconocido enladltima
edicion de los GBU Awards 2023,
premios otorgados dentro de la
organizacion parareconocery
celebrar las contribuciones de sus
empleados, unidades de negocioy
lideres. Europamundo Vacaciones
fue unade las protagonistas de
esta ceremonia, pues tres de

los destacados talentos de la
empresa fueron honrados por su
contribuciones.

Elprimero de ellos fue José Daniel
Barbosa, de atencidn al cliente,
reconocido con el Super Fresher
Award, mientras que Larisa Salas Roa,
gufa de la compaiifa, recibi6 el Ideal
Model Award. Por dltimo, Hironosuke
Suzukide Land Cruise, fue el ganador
del Business Success Achievement
Award, destacando su liderazgo.
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Vive laMagia de Marruecos con
Europamundo Vacaciones: Descubre Todos
los Circuitos y Combinaciones Disponibles

uropamundo Vacaciones

nos muestra su amplia oferta
de circuitos por Marruecos,
disponibles parael mercado
espafiol, latinoamericanoy
global. Estositinerarios estdn disefiados para
brindar experiencias de viaje inolvidables en
estefascinante pafs.

Paraelmercado de EspafiayLatinoamérica,
contamos con 12 circuitos exclusivos por
Marruecos y49 combinaciones que incluyen
otros paises. Para el mercado global,
disponemos de 10 circuitos exclusivos por
Marruecosy 34 combinaciones adicionales con
otros destinos.

Ademds delasvisitas a Tanger, una ciudad
que mezclalamodernidad conlamagiade
los cuentos drabes, Rabat, la elegante capital
consuairesefiorial, y Marrakech, el corazén
palpitante de Marruecos con su vibrante
energia, los viajeros pueden elegir entre dos
tipos de experiencias adicionales.

Rutadel Desierto
Losviajeros cruzardnlas montaiias del
Atlas,admirando los picos nevadosylos

palmerales de Marrakech, yvisitardn pequefios
pueblos bereberesy Ait Ben Hadou. También
conoceremos Ouarzazate, conocida por su
Kasbah, y el Valle delas Rosasy Boumalne
Dades. Exploraran el Desierto del Sahara,
pasando por el Valle delas Kasbahs ylas
imponentes Gargantas del Todra, yhardn

una parada en un pueblo de adobe cercanoa
Khorbat. En Erfoud, habrd una opcién paraver
elanochecer enlas dunas del Sahara. Midelt,
la “Casadelos Cedros” en Azrou, yBhalil,
antesdellegar aFez paradisfrutar de unavista
panordmicadela ciudad antigua.

Costa Atlantica

Larutacomienza en ElJadida, con suciudadela
del siglo X V1, y sigue hacia Safi, famosa por su
cerdmica. Losviajeros explorardn su Castillo
del Mar, lamurallaylaMedina. En Essaouira,
una ciudad costeraamuralladay Patrimonio
delaHumanidad, tendrdn tiempo libre para
almorzarypasear. Luego, disfrutardn de

los paisajes costeros hasta Taghazout, una
pintoresca poblacién pesqueraydestino de
surf. Finalmente, llegardn a Agadir, el principal
destino de playa de Marruecos, donde podran
disfrutar delas playas, el paseo maritimoylas
zonas comerciales.

Los circuitos de Europamundo Vacaciones
incluyen

Recorrido en autocar con guia en espaioly
portugués.

Seguro bdsico deviaje.

Hotel ydesayuno tipo buffet.

Traslados dellegada.

Visitas panordmicas en Rabat, Casablanca,
MarrakechyFez.

Traslado nocturno en calesahastala Plaza
Jemaa en Marrakech.

Entradas alos principales sitios turisticos.
Almuerzosy cenasincluidas en varios destinos.

UnDestino Ideal para Recorrer en Autobis
Marruecos se presenta como un destino
perfecto para explorar en autobtis, ofreciendo
paisajes impresionantes yun equipo de guias
profesionaleslocales que enriquecerdn la
experiencia delos viajeros.

Salidas Todo el Aiio

Los circuitos por Marruecos de Europamundo
Vacaciones estdn disponibles durante todo
elafo, con opciones dellegadatanto en

barco como en avién, proporcionando una
experiencia de viaje cémodayaccesible.
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La Comunitat Valenciana recibe mas de 6,7
millones de turistas internacionales hasta
julio, un 17,8 % mas que en 2023

En los primeros siete meses del afio se ha incrementado el gasto turistico de los extranjeros un 25,9 % interanual

aComunitat Valenciana
haregistrado durante los
primeros siete meses del
afio un total 6.786.222
turistas internacionales,
un 17,8 % més que el afio pasado,
y desembolsaron un total de 8.499
millones de euros, un 25,9 % mds que en
2023.

El mercado que mds ha contribuido a
este incremento del gasto extranjero
acumulado en la Comunitat Valenciana
ha sido el britdnico, que ha gastado
2.006,1 millones de euros hasta julio, un
32,8 % mds que en el mismo periodo de
2023.

Le sigue el mercado francés, que ha
gastado 1.107,3 millones de euros, un 13
% mds interanual, y los paises Nérdicos
que, con 1.038,1 millones de euros
desembolsados, incrementa el gasto un
30,4 % interanual.

Ademds, la estancia media se cifra en
9,5 dias, lo que supone un crecimiento
del 5,2 % con respecto a 2023, mientras
que el gasto medio diario, cifrado en 132
euros, aumenta un 1,6 %.

Asise desprende de los resultados de las
encuestas publicadas este lunes por el
Instituto Nacional de Estadistica (INE),
referentes alos Movimientos Turisticos
en Frontera (Frontur) yla Encuesta de
Gasto Turistico (Egatur).

La consellera de Innovacién, Industria,
Comercio y Turismo, Nuria Montes, ha
valorado como “muy positivos” estos
resultados, que corroboran la tendencia
de crecimiento del turismo extranjero
de los tltimos meses y, en este sentido,
haremarcado que “somos un destino
muy apreciado por los turistas
extranjeros, que nos eligen afio tras afio
para pasar sus vacaciones”.

Losresultados del INE también
muestran que, con respecto al mismo

periodo de 2023, las entradas por
aeropuerto crecen un 16,8 % y por
carreteraun 21,3 %. En concreto, el
aeropuerto de Alicante-Elche crece un
19,8 % y el de Valencia un 8,9 %.

Llegadas de turistas por mercados

Por mercados, el mds importante para
la Comunitat Valenciana sigue siendo
Reino Unido, con lallegada de 1.730.434
britdnicos hasta julio, un 15,7 % mds
que en el mismo periodo de 2023.

Le sigue Francia con 1.173.451 turistas,
un 15,4 % mds que en el mismo periodo
del afno anterior; los paises nérdicos

con 639.283 turistas, un 19,4 % mas
interanual, y Paises Bajos, con lallegada
de 528.984 visitantes, lo que supone un
crecimiento del 24,2 %.

Ademds, el mercado alemdn crece un
14 % con lallegada de 433.467 alemanes
hasta julio, los turistas belgas alcanzan
los 419.883, un 6,2 % mads que en el
mismo periodo del pasado afio, ylos
visitantes italianos se cifran en 334.754
hastajulio, un 10 % mds interanual.

Resultados del mes de julio

Respecto alos datos referentes al
pasado mes de julio, la encuesta Frontur
muestra que la Comunitat Valenciana
recibié un total de 1.476.378 turistas
internacionales, lo que supone un
aumento del 10,8 % respecto al mismo
mes de 2023; y gastaron 2.062,59
millones de euros, lo que supone un
aumento del 20 % interanual.

Ante estos resultados, Nuria Montes
ha manifestado que “en el mes de julio
se confirma la clara recuperacién de la
demanda extranjera en la Comunitat
Valenciana, ya que se incrementa el
nimero de turistas extranjeros en un
10, 8 % interanual, pero también se
incrementan las cifras con respecto

al mes de julio de 2029, iltimo afio de
normalidad antes de la pandemia, en
casiun 19 %”".

Por mercados, el crecimiento es
especialmente destacable en el caso del
mercado neerlandés (+51,3%), seguido por
losnérdicos (+10,2 %), y los turistas franceses
(+9,7 %). Ademds, el mercado de Reino
Unido, principal emisor parala Comunitat
Valenciana, ha aumentadoun 3,8 %.
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El primer Airbus A32Ineo s¢ incorporaalaflota
de KLM: un paso importante en operaciones de
vuelo mas limpias, silenciosas y eficientes

El nuevo avion iniciara sus operaciones a mediados de septiembre y se prevé que vuele a Madrid en el dltimo trimestre

del ano

LM Royal Dutch Airlines
dio ayer por la tarde

la bienvenida a su
primer Airbus A321neo
tras su aterrizaje en el
Aeropuerto Schiphol de Amsterdam.
Lallegada de este nuevo avién es

un paso importante en el riguroso
programa de renovacion iniciado por
KLM paraimpulsar unas operaciones
de vuelo mds limpias, silenciosasy
eficientes. A partir de mediados de
septiembre, el A321neo comenzard

a prestar servicio a varios destinos
europeos. Estd previsto que el nuevo
avidon inicie operaciones en su ruta
entre Amsterdam y Madrid en el tltimo
trimestre del afio.

“Lo esperaba con gran expectacion.
Lallegada del primer A321neo marca
elinicio delarenovacién de nuestra
flota de Boeing 737. E1 A321neo
produce menos ruidoy CO2 vy, por
tanto, contribuye significativamente
aun futuro mds limpio y silencioso.
También ofrece mds confort. Estoy
deseando ver cémo percibirdn
nuestros pasajeros el nuevo avién”, ha
declarado Marjan Rintel, Presidentay
Consejera Delegada de KLM

Nueva opcién de motor

La palabra «neo» significa nueva
opcién de motor: los aviones estan
equipados con nuevos motores

que emiten menos CO2 que sus
predecesores. Medido en pasajero-
tonelada-kilémetro, el A321neo
consume alrededor de un 21% menos
de combustible que el Boeing 737 al
que sustituye. Ademds, el avién reduce
el impacto actstico -esencialmente
reduce ala mitad su huella sonora-
causando muchas menos molestias a
los residentes.

Mas confort y comodidad

Los pasajeros del A321neo disfrutan de
mds comodidad gracias a asientos més
anchos, mesas mds grandes y maleteros
mds espaciosos. Cada asiento estd

equipado con un puerto USB-Cyun
soporte para mévil o tableta. El avién
también ofrece méds comodidad parala
tripulacién, incluyendo un pasillo més
ancho y maleteros de facil apertura. El
interior se ha disefiado para mejorar

la experiencia KLM, con detalles més
reconocibles e iluminacién ambiental

que se adapta a cada etapa del viaje.

Nombres de mariposa

El A321neo comenzard a operar vuelos
a Copenhague, Berlin y Estocolmo a
partir de mediados de septiembre,
seguidos de Paris, Praga y Viena.
También estd previsto que el avién
opere vuelos a Madrid en el dltimo
trimestre del afio. KLM incorporard
otros tres nuevos aviones A321neo
asu flota este ano. Con esta nueva
serie de aviones, KLM continta su
tradicién de dar nombres tnicos a

su flota. Alo largo de los dltimos 104
anos han destacado diferentes temas,
desde nombres de miembros de la
Familia Real hasta puentes, pioneros
dela aviacion y parques nacionales.
Marjan Rintel, Consejera Delegada
de KLM: «Esta vez, los empleados de

KLM pudieron elegir el tema. El tema
ganador fue ‘Mariposas’, que encaja
perfectamente con la transformacién
que estamos emprendiendo con la
nueva flota». Los nombres de los
cuatro primeros A321neo serdn
Koninginnepage (Cola de Golondrina),
Braamvlinder (Flor de Melocotén),
Citroenvlinder (Brimstone Comtn) y
Porseleinvlinder (Urraca Nublada)».

Renovacién de la flota

KLM invertird 7.000 millones de euros
en su programa de renovaciéon de flota
en los préximos anos, lo que representa
una parte sustancial de su cartera
total de inversiones. En las rutas
europeas, KLM sustituird sus antiguos
Boeing 737 por aviones Airbus A320

y A321neo. En KLM Cityhopper, los
nuevos modelos Embraer E2 se unirdn
alos aviones Embraer 175y 190. Para
los vuelos intercontinentales, KLM
incorporard cinco nuevos Boeing
787-10, seguidos del Airbus A350, que
sustituird a los antiguos Boeing 777y
A330. Por dltimo, KLM ha encargado
cuatro A350F para su divisién de carga
en sustitucion de los cargueros B747.
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La Tomatina 2024 Bunol un
referente Internacional de turismo
experiencial con gran impacto
positivo en la comunidad local

Todos los Gltimos miércoles de agosto a las 12 del mediodia comienza la tradicional Tomatina, 22.000 personas
concentradas en la plaza de la iglesia celebran durante una hora una batalla con mas de 150.000 kilos de Tomates
que este afio han distribuido 7 camiones

Por Fernando Molina

afiesta declarada de Interés
Turistico Internacional
recorre la calle principal
del pueblo ylos accesos
se controlan desde que en
2013 serestringiera el acceso publico
y se cobrara para acceder. Destacar
del pasado miércoles las grandes
medidas de seguridad en el control de
los asistentes y el acceso de objetos,
una magnifica labor de los equipos de
proteccién civil y guardia civil.
Asicomo dos puntos violeta que
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ponen de manifiesto el compromiso de
Buifiol contra la violencia machistayla
xenofobia.

Pero la Tomatina es ademds el sentir de
un pueblo dispuesto a tefiir sus calles
de rojo pararecibir yacoger a turistas
nacionales e internacionales de todas
las partes del mundo de India, Pakistén,
Corea, Japon, Brasil...

Tomatina una fiesta que amplia su
oferta con formatos y propuestas
atractivas para diferente tipo de
demanda.

El turismo familiar también pudo

el sédbado pasado en Buiiol disfrutar
de una nueva edicién de la Tomatina
Infantil, una version de la batalla del
Tomate con 10.000 kilos que permite
la participacién de menores de 14

DEL TURISMO

afios. Los jovenes también pudieron
disfrutar del concurso de paellas de la
Feria y Fiestas de Bufiol celebrado el
lunes por la tarde que batié los records
de asistencia con propuestas sobre
Gastronomia, muisicay charangas
animaron a todos los participantes.
Sin duda un afio especial para Bufiol
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y su Rey de las Fiestas, Yeray Ruiz,

una semana que ha dejado patente
como la Gobernanza participativayla
colaboracién publica privada, entre

el equipo de Gobierno encabezado por
la Alcaldesa, Virginia Sanz y el edil de
fiestas, Sergio Galarzayla Asociaci6on
de Empresarios y Auténomos de Buiiol,
pueden hacer de las fiestas un atractivo
y punto de encuentro y equilibrio en la

relacion de residentes y turistas.

Los visionarios del Turismo de la
Comunidad Valenciana se suben

al camién entre tomatazos en la 77
edicion de la Tomatina

Fernando Molina nos cuenta en esta
entrevista que hace mds de una década
particip6 en Bufiol en organizar el
rodaje de la pelicula de Bollywod “Sélo

sevive unavez” que puso de manifiesto
laimportancia de como el cine puede
regenerar y mejorar la visibilidad de
una cita turistica tan autentica, y atraer
mercados internacionales de largo
recorrido poniendo productos locales
en un mercado global.

Pero también insiste que ni como
corresponsal de Gaceta del Turismo
asistente al ayuntamiento, ni como
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cofundador Observatorio Tourism
Visioneer, ni como vecino de Bunol
nunca habfa visto la alegria de como

la Alcaldesa de Buiiol Virginia Sanz,
la concejala de Turismo, Lucia Villar

y todo el staff de colaboradores
celebraban haber conseguido el reto
de subir al camién al Presidente de

la Generalitat, Carlos Manzén, la
Consellera de Innovacién, Industria,
Comercio y Turismo, Nuria Montes
acompafados por el presidente de la
Diputaci6 de Valencia, Vicent Mompo6 y
otras autoridades. El Ayuntamiento se
convirti6 en la casa de todos, en el que
también estuvieron presentes, otros
responsables politicos como el actual
Secretario Autonémico de Turismo,
José Manuel Camarero, el Diputado de
Turismo y deportes de la Diputacién

de Valencia, Pedro Cuestay Cristina
Moreno que actualmente ocupa un

escafo en el Congreso de los Diputados.

También compartieron espacios,
platos de televisién improvisados,
cdmaras con emisién en directo desde
las ventanas que gracias al trabajo de
un gran equipo de profesionales de la
comunicaciény del catering hicieron
que tanto los invitados, el staff, asi
como la prensa disfrutaran de este
evento.

Esta 77 Edicién marca un relevo
generacional muy importante en el
futuro de la Fiesta de la Tomatina de
Buiiol y sirve de experiencia de como las
poblaciones rurales, con creatividad,
ilusién, sostenibilidad y respeto a los
turistas y residentes pueden afrontar
cualquier RETO. Demostrando como
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en esta ediciéon que sin duda el turismo
bien planificado, permite dar futuro
en el relevo generacional, frenar la
despoblaciéon de la zonas rurales 'y
regenerar espacios que como en Buiiol,
ya por la tarde del miércoles habian
recuperado su estado de limpieza como
si nada hubiera pasado.

Buiiol se quiere reinventar cara a la
futura 78 ediciéon de la Tomatina,

una poblacién comprometida con

un turismo inteligente regenerativo

y circular que ponga en valor sus
tradiciones, su cultura con la misica en
vanguardia, su gastronomia local y sus
espacios naturales.

Felicidades por la Tomatina y
enhorabuena por el éxito desde Gaceta
del Turismo.
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Bodegas Hispano Suizas
despide ¢l Verano con su
tradicional Fiesta Blanca

Por Pedro G Mocholi (Periodista)

BOCERS
HESRAND

iempre digo que las
tradiciones nacen para que
se perpetien en el tiempo
y que sean referencia de un
hecho muy concreto.

No sé si ambas cuestiones fueron

los requisitos en los que se basaron

los responsables de las Bodegas
Hispano Suizas cuando moldearon

una fiesta en la bodega, pero lo que
tengo claro, es que fueran cuales
fueran las circunstancias en las que se
basaron, los objetivos han sido més que
cubiertos, y el éxito de la dltima edicién
asilo constata.

El tiempo que se prolonga

ECTHGAE HSPA CBBUIZAS

5. g

[ES
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SURZAS

ininterrumpidamente ya es un logro,
pues desde el 2013 esta fiesta ha sido
todo un cldsico en los finales del
verano, coincidiendo con el inicio de la
vendimia. Solo se ha visto roto por los
dos anos de restricciones que tuvimos
durante el 2020 y el 2021.

El otro aspecto en el que se basé, que
se convirtieran en un evento muy
relevante también lo han conseguido,
pues desde que salen las invitaciones,
la gente las adquiere con una velocidad
vertiginosa. Y otro aspecto muy
importante, porque si en un principio
los invitados llegaban de las localidades
limitrofes a la comarca Utiel-Requena,

BOLI A0 HSPANCSSULZAS

FIEG

en estos momentos y gracias ala
popularidad de las redes sociales, es
gente que llega de cualquier punto de
la provincia de Valencia, generando un
importante movimiento econémico del
que se benefician los locales hoteleros
de Requena y Utiel.

Las almas de la fiesta por supuesto son
Rafa Navarro y Pablo Ossorio y todala
gente que trabaja en labodegay que

se involucran en todas las tareas (que
son muchas) que supone menear un
evento de tales caracteristicas y de tan
envergadura.

Este afio, como ya he dicho las
entradas se vendieron en pocas
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horas, demostrando el gran interés

que generan, es mds, tuve que terciar
con unos amigos para que pudieran
comprarlas pues habian llegado tarde.
Este pasado viernes (23 de agosto) con
puntualidad teuténica los distintos
invitados iban llegando al aparcamiento
creado paralaocasiony se dirigian al
edificio pararealizarse la tradicional
foto con los anfitriones; Pablo y Rafa.

El pasado viernes ya modo de anécdota
cayé una significativa tromba de

agua que se agradecid, pues ademas

de limpiar los vifiedos y refrescarlos,
bajé unos grados la temperatura, una
cuestién que agradecimos, pues quedé
una noche muy placentera.

Como ya he dicho, las tradiciones se
mantieneny la primera es posar en el
Foto Call con los anfitriones y una copa
de vino en la mano.

Este afio, en la foto de rigor, nuestra
copa estabarepleta de suefios y pasiones
rosadas, pues fue su Impromptus Rosé,
ganador de innumerables lances en

el certdmenes vitivinicolas, elegido
Rosado del Afio en varias publicaciones,
el que lucia en nuestras manos.

Acto seguido ya nos dirigimos al jardin
donde habia comenzado la primera

parte del catering del evento.

Y esa primera andanada venia con jamén
ibérico al corte manual, Chips Variados,
Bombén de foie, Croquetas de Gambas

al Ajillo, Tartar de Atiin con emulsién de
Soja, Hojaldre de Roast Beef con mostaza
o el Mini Cucurucho de Ensaladilla
Rusa.

Unavez acabado el recibimiento,
entramos en la parte principal del jardin
donde ya nos esperaba el resto de la
cena.

Mesas a modo de Buffet con una
variedad temdtica; Japonesa, Chacina
Ibérica, Encurtidos, Conservas, Tortillas
de Patata (éstas con cebolla), Quesos
Surtidos y Cocas de La Safor.
Unaricavariedad de gastronomia
variada, y muy generosa, pues en todo
momento las bandejas surgian de la
cocina, rellenando las mesas para que
nadie echara en falta algtin plato.

En consonancia con la gastronomia,

la armonia vitivinicola esta
cumplidamente servida con los propios
vinos de la bodega: Albarifio Finca Casa
Julia, Impromptu Rose y Sauvignon
Blanc, Bobos Finca Casa la Borracha,
Bassus Finca Casilla Herrera (Premio

GastroCope 2024), y por supuesto

sus afamados cavas Tantum Ergo
Chardonnay y Pinot Noir y el rosado
elaborado tiinicamente con la variedad
Pinot Noir.

Otra de las tradiciones que no falta es
el Castillo que se tira una vez pasadas
las 12 de la media noche, y unavez
finalizado, la misica hace acto de
presencia.

Y como era de esperar el grupo musical
“Sefior Miyagi“ un afilos méds comenzo
su particular actuacién. Hay que
reconocer que J. Antonio M. Motos (voz
y arménica), Jorge G. Bastida (guitarra
y coros), Rafa Muiioz (guitarray coros),
Jesus Pérez (bajo) y Javier A. Montes
(bateria) hicieron las delicias de los
asistentes, hay que reconocer que le
tienen cogido el pulso ala actuacién

y disfrutamos de sus canciones y las
cantamos a coro con ellos.

Poco a poco lanoche fue avanzando

y aunque los dnimos se mantuvieron,
habia que ir diciendo adiés y quedarnos
con los buenos recuerdos (que son
muchos) de esta edicién, y esperar con
ansiedad e ilusién a la del préximo ano.
Vivala Fiesta Blanca del 2025.
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Alicants

0§]armces seranlos
p protagomstas enla VI Feria |
Alicanté Gastronomica con cocina
en directoy degustaciones

1Ayuntamiento de Alicanteha
preparado unamplio programa
deactividades ynovedades para
participar enlasextaedicién dela
feria Alicante Gastronémica, en

la que montard un stand para exponer, del 27 al 30
deseptiembre, una oferta variada de experiencias
culinarias para todoslos ptiblicos. Durante cuatro
diaslaaltacocinadelatierravaaserla protagonista,
conmuchasiniciativasy ‘showcooking’ que
posicionan la ciudad como un destino de excelencia
culinariayreferente turistico internacional.
Laconcejalfa de Hosteleria, Comercio y Mercados
del Ayuntamiento dirigida porla concejala Lidia
Lépez, eslaquehaorganizadola programacién

que en esta edicién cuenta con el arroz como uno
delosiconos mdsimportantes de su gastronomia
ylos miles de visitantes podrdn degustar 12
‘showcooking’ elaborados por nuestros mejores
chefs. Asicomo hay previstas catas de vinos, talleres
infantiles, actividades, degustaciones, masterclass y
cocinaendirecto.

LaconcejalaLidia Lépez puso en valor esta cita
destacando que “es un honor poder participar en
uno delos eventos mds importantes de Espafiay
hacerlo delamano de nuestros chefs, restaurantes
ydelgrantalento que tenemos en la gastronomia
alicantina”.

Programa de Actividades de Alicante

Bajo ellema ‘Saborea la mayor feria experiencial de
Espafia’ este certamen vaacontar con mds de 400
actividades, 250 expositores y 120 Estrellas Michelin
ySoles Repsol. En el stand del Ayuntamiento de

Alicantela programacién vaaser ininterrumpida
desde primera horalos cuatro dfas exponiendo

los productos dela terreta, promocionandola
profesionalidad y el talento de nuestros chefs ylos
productos denominacién de origen.
Laprogramacioén del Ayuntamiento de Alicante se
ha elaborado junto conlasasociaciones y delamano
delasentidades del sector delarestauraciényla
hostelerfa taly como ha destacado su concejala Lidia
Lépez, sefialando que “esta feria es un escaparate
que ponelacocinadeAlicante enlomdsalto para
promocionar tanto la cultura, tradicién como sus
productos yriqueza gastronémica, con nuestros
arroces como banderaynuestraregién como
destino de turismo gastronémico”.

Elespacio de Alicante cuenta con la participacién
delasasociacionesyentidades Apeha, ARA, Alroa,
Aprosaba, Mujeres en GastronomiayAPHA, y
laimplicacién delos empresarios alicantinos,
productoresy profesionales del sector involucrados
en proyectos gastronémicos. El stand de Alicante
esinteractivo con un espacio abierto que integralas
actividades ylos eventos como los ‘showcookings’
endirectoymasterclass que se desarrollardn, y
facilitauna mayor promoci6n de los participantes,
ponentes, chefs, y empresarios turisticos.

Programacion. Del 27 al 30 de septiembre
Elviernes 27 de septiembre desdelas 10dela
mafianalos nifios volverdn aser los protagonistas
conlasactividades saludables dela mano del Centro
deRecursos de Consumo (Cerca), con dos talleres
uno de cocinasaludabley otro de “Nuestra cocina:
Cocinando Cerca”. Enlamananase celebrardla

hora del Vermut-Didbolo&Patatas El Valle. Los cinco
‘showcooking’ de arrozserdn los protagonistas del
diaquelos cocinardnlos chefs delosrestaurantes
Luga Sabores, Jorge, El Sorell y el Hotel Boutique
Calas Alicante, Alroa, ytambién habrd con
Aprosabalainiciativa de Cocina sensata KM 0 con
susvinos de Alicante. Estajornadala cerrard una
catade vinos de Bodega Volver y Vinos Alicante
DOP, yuna degustacién de Chocolates Claviderio.
Asicomo una coctelerfa con Alroa. Dentro dela
programacion el sdbado 28 de septiembre dardn
comienzo los Talleres paranifios delamano de
Carmencita, asi como tres nuevos Showcooking
dearrozdelosrestaurantes Racé del Pla, Casa
RiquelmeyLaMuralla. Este dia porla tarde también
estd prevista una catade vinos de Bodega Bocopay
VinosAlicante DOP, una Mastercalss de salazones
acargo de Ana Garre, gerente de Salazones Garre
yun ‘showcooking’ de Mujeres en Gastronomia
—MEG-, yla‘masterclass’ dela elaboracién

de ‘cocaamb tonyina’a cargo delapanaderia
Hermanos Guardiola, finalizandolajornada con
coctelerfa Alroa. Todala programacién cuenta
conlaimplicacién dela Asociacién Provincial de
Empresarios de Hostelerfa de Alicante - Apeha-
apoyados porlaasociacion de Restaurantes de
Alicante -ARA- asicomolaAsociacién de Locales de
RestauracionyOcio de Alicante -Alroa-. La concejala
de Hostelerfay Comercio ha sefialado laimportancia
de “irdelamano de todo el sector delarestauracion
yhostelerfa, parasumarlogrando hacer unamplio
programa de calidad conlos mejores cocinerosy
restaurantes convirtiendo estos dias en el epicentro
delacapital gastronémica”.
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“El turismo es un elemento
vertebrador de nuestra sociedad”

Asi lo ha manifestado la Secretaria General de Hosbec, Mayte Garcia Corcoles, en la presentacion de la campana
Yo también soy turista en Benidorm. Sostenibilidad y turismo responsable son otros valores que Garcia Corcoles ha
destacado en su intervencion ante los medios de comunicacion. El acto ha contado también con la participacion de
Nuria Montes, Consellera de Innovacion, Industria, Comercio y Turismo; y Toni Pérez, Presidente de la Diputacion de

Alicante y Alcalde de Benidorm

n la Playade
Levante de
Benidorm, una de
las mds populares
del municipio
considerado la capital del
turismo, se ha presentado
hoy Yo también soy turista,
la campana que aboga por la
convivencia entre residente y
turista. Esta iniciativa ha sido
desarrollada porla Asociacién
Hotelera HOSBEC, junto a
Turisme Comunitat Valenciana
y Patronato Costa Blanca,
con el objetivo de subrayar
laimportancia de crear un
vinculo entre turista y residente,
taly como haafirmado en
su intervencion la Secretaria
General de la patronal hotelera,
Mayte Garcia. “Esta campana
pone en valor situaciones
cotidianas en las que el turista
se siente identificado con el
residente”, ha apuntado Garcia
Cércoles. Asi mismo, la Secretaria
General harecordado que “todos
en algin momento de nuestras
vidas hemos sido turistas”,
apelando a un turismo sostenible
yresponsable como elemento
vertebrador de la sociedad.
Toni Pérez, Presidente de
la Diputacién y Alcalde de
Benidorm, harecalcado en su
turno de palabra que “unavez
mads, Benidorm se ha mojado
por el turismo gracias ala
hospitalidad, generosidad y
alaacogida” bautizando al
turismo como “laindustria de la
felicidad”.
Por idltimo, la Consellera de Innovacion,
Industria, Comercio y Turismo, Nuria
Montes, ha querido recordar que “el
sector turistico aporta el 16% del PIB”
y que, seglin datos recientes, “mds del
70% de la poblacién espafiola viaja,
cifra que se eleva hasta el 81% entre los
mds jévenes”. Montes ha declarado que

“el turismo abre oportunidades en el
mundo, genera progreso y enriquece
desde un punto de vista social”.

YO TAMBIEN SOY TURISTA: UNA
CAMPANA MUY VIRAL, REPLETA DE
EMPATIA

Valiéndose de mensajes muy positivos,
y tomando como escenario diferentes

enclaves de Castellén, Valenciay
Alicante, Yo también soy turista
abanderalas actitudes que caracterizan
al destino Comunitat Valencianay

a todos sus residentes como orgullo

de pertenencia y hospitalidad. La
campaia, que ya se ha hecho viral
enredes sociales estd disponible en
https://yotambiensoyturista.es/
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Air China: Reanudacion vuelo
Barcelona - Shanghai

Air China reanud6 el vuelo Barcelona (BCN) — Shanghai (PVG) el 27 de Agosto 2024 con una frecuencia de 3 vuelos
semanales. La ruta es operada con el modelo de avion Airbus A350-900

L g

Detalles del vuelo:

- Nimero de Vuelos: CA839 y CA840

- Dias de operacién: Martes, Juevesy
Sédbado

- Salidayllegada. CA840 BCN-PVG:
12:40 - 06:50 +1 (12 hrs.vuelo)

- Saliday Llegada. CA839 PVG-BCN:
00:45 - 08:05. (13 hrs.vuelo)

El Airbus A350-900, tiene 3 clases de
cabina, Business con 32

asientos en disposicién 1-2-1, Premium
Economy con 24 asientos

especificos para esta clase de servicio

en disposicién 2-4-2 con un T A
ancho de asiento de 96.5cm y una -_-‘ mﬂ'ﬁ_,ﬂﬂinﬂlﬂnﬂiﬁlﬂ
reclinacién de 20cm. Economy con :'_‘ _ ;EIH'E‘.?'! e

255 asientos en disposicién 3-3-3 con un
ancho de asiento de 78cm 'y
unareclinacién de 15cm.

El avién dispone de conexién WIFI en
todas las clases de servicio.

ezt




	7_GT_56
	2_GT_56
	3_GT_56
	4_GT_56_OK
	5_GT_56_OK
	6_GT_56_OK



