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Air Europa aterriza su primer
vuelo ala ciudad dominicana de
Santiago de los Caballeros

La aerolinea operara dos frecuencias semanales durante todo el afio desde Madrid-Barajas para conectar con la que es
la segunda ciudad mas importante del pais caribefio. Air Europa ya vuela diariamente con la capital, Santo Domingo, y
conecta cinco veces por semana con el turistico destino de Punta Cana
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ir Europa inicié este
jueves sunuevarutaala
ciudad de Santiago de los
Caballeros, conla que
amplia a tres los destinos
con los que conecta Madrid con
Reptblica Dominicana. El con primer
vuelo, inaugurado por el presidente

de Globalia, Juan José Hidalgo, fue
recibido en el Aeropuerto Internacional
del Cibao por una delegacién
encabezada por el presidente del pafs,
Luis Abinader, y diferentes autoridades

regionales ylocales.

La aerolinea mantendrd dos
frecuencias semanales alo largo

de todo el afio con Santiago de los
Caballeros, la segunda ciudad mds
importante del pais. Para 2024, la
oferta de plazas superardlos 31.400
asientos, paralo que se contard con
la flota Boeing 787 Dreamliner y unas
elevadas expectativas de ocupacién.

“Con esta nueva ruta, no sélo
comunicamos Santiago de los

Caballeros con Madrid, sino con toda
nuestrared de destinos europeos.

Con ello, cumplo ademads una promesa
hecha tiempo atrds con un pais por

el que he hecho mucho en estos afios.
He apostado por el transporte con 14
frecuencias semanales con Reptblica
Dominicana. Confio en que sea un
éxito y que lleguemos lejos”, destacé
Juan José Hidalgo, presidente de
Globalia.

“Hoy es un dia de alegria y celebracién.
Estaruta nos conecta con Madrid y con
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toda Europa. Supone una conjuncién de
intereses entre este aeropuerto ylaslineas
aéreas como Air Europa, y forma parte de
los planes de modernizacion del pais que
lleva a cabo el Gobierno del presidente
Luis Abinader. Nuestro objetivo es
posicionar Santiago de los Caballeros
como un punto de conectividad
internacional”, manifesto6 Félix Garcia,
presidente del Consejo de Administracion
del Aeropuerto Internacional del Cibao.
Situada en el norte del pafis, el nuevo
destino de Air Europa se encuentra
proximo a dos de los puntos costeros

mads destacados a nivel turistico delaisla
caribena, como son Puerto Platay Sosua.
Ademads, constituye un centro econémico,
socialy cultural de primer orden en la
region, destacando por concentrar buena
parte de las empresas dedicadas ala
fabricacién y comercializacién de algunos
de los productos més representativos del
pais.

Con Santiago de los Caballeros se refuerza

notablemente

la conectividad
con Republica
Dominicana
desde el hub
estratégico del
aeropuerto de
Madrid-Barajas,
iniciada en 1996.
Enla actualidad,
Air Europa opera
un vuelo diario a
Santo Domingoy
cinco frecuencias
semanales a Punta Cana. Enlos dltimos
afios, las cifras reflejan un crecimiento
constante de la demanda y una absoluta
recuperacion del mercado. En 2023,
laaerolinea desplazé al pais a mds de
324.000 pasajeros, casiun 12% mads que
en 2019, con un porcentaje de ocupacion
por encima del 90%. Para este afio, la
oferta de plazas alaisla superardlas
391.000, lo que supone més de un 13% por
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encima de los asientos disponibles hace
s6lo cinco afios.

Todas las rutas a Reptiblica Dominicana
se cubren conla flota Dreamliner. El
Boeing 787 es el modelo mds avanzado
y eficiente de su categoria. Permite
reducir en un 25% tanto el consumo

de carburante como las emisiones;
asimismo, rebaja en un 60% el impacto
actsticoyes capaz de acortar hasta en 40
minutos los trayectos de largo radio.
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Gaceta del Turismo participa en el Press
Trip inaugural de 1a Ruta de Air Europa
Madrid-Santiago de los Caballeros
MAD-STI en la Repuiblica Dominicana

ir Europa, el Ministerio

de Turismo y el ente

de promocién Visit
Santiago de la Reptiblica
Dominicana, han cuidado
hasta el dltimo detalle de este Press
Trip en el que estdbamos invitados

los principales medios de la prensa
turistica espanola, una actividad que

nos ha permitido conocer en primera
persona, descubrir y disfrutar de las
caracteristicas técnicas, la gastronomia
y puntos de interés turisticos de
Santiago de los Caballeros, conocida
como la Ciudad Corazén.
Laimportancia de inaugurar una
nuevaruta para una compaiia aéreay
un destino turistico quedé patente el
pasado jueves 27 de junio con el corte de
la cinta por el presidente de Air Europa
JuanJose Hidalgo y Ana Paniagua de

AENA, en la puerta de embarque de Air
Europa en Madrid.

La estrategia de la compaiiia Air Europa
de inaugurar esta ruta de Madrid con
Santiago de los Caballeros, con dos
frecuencias semanales, completara

su actual propuesta de Punta Cana

yla frecuencia diaria desde Santo
Domingo. Ademads de posicionara
Reptblica Dominicana en el mercado
de MICE (meeting,incentive,convention
& exposition)combinando producto

de negocios Business y Ocio Leisure
conocido como Bleisure.

Un Boeing 787 -8 Dreamliner realizé

el vuelo inicial, un trayecto de ocho
horas en un avién muy establey
especialmente silencioso con todo
tipo de detalles y servicios ofrecidos
por un personal de cabina de gran
profesionalidad.

En nuestro aterrizaje, ya en Repiblica
Dominicana, dos camiones de
Bomberos cruzaron sus chorros de
agua, dando asila bienvenidaala
aeronave al Aeropuerto Internacional
del Cibao.

El presidente de Globalia, Juan

Jose Hidalgo, acompafiado por los
periodistas que participamos en el
Press Trip, fuimos recibidos en la
escalerilla del avién por una nutrida
delegacidn institucional encabezada
por el Presidente de la Reptblica
Dominicana Luis Abinader, autoridades
del aeropuerto y representantes locales
yregionales.

Tras escuchar el himno nacional

de la Reptiblica Dominicana, los
participantes destacaron el compromiso
tanto de las autoridades locales como
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de los profesionales del sector para que
esta nuevaruta sea un total éxito entre
ambos paises. Félix Garcia, presidente
del Consejo de Administracion del
Aeropuerto Internacional del Cibao
destacé laimportancia que tiene para

la ciudad de Santiago de los Caballeros
servir de Hub de conexién conlared

de destinos Europeos de la compania;
Garcia asintié que “Madrid, siendo una
de las ciudades mds importantes de
Europa, abre una puerta valiosa hacia
multiples oportunidades en términos de
comercio, culturay turismo”.

El presidente de Air Europa comento
que todas las rutas que ha abierto en su
vida profesional, han empezado con una
o dos frecuencias semanales yluego han
ido creciendo.

Larecepcion oficial del vuelo inaugural
fue un acto que quiero calificar de

entrafiable, ya que los espafioles que
asistimos pudimos comprobar el

afecto, apoyo y compromiso de todos

las instituciones publicas y privadas de
Reptblica Dominicana con la aerolinea
AirEuropa.

Tres dias intensos de Press Trip (jueves,
viernesy sdbado), nos han permitido
constatar el alto nivel de los servicios
turisticos de alojamiento de la ciudad de
Santiago de los Caballeros y recomendar
establecimientos como el Hotel
Residence Inn By Marriot, totalmente
nuevo y perfecto parala celebracién de
eventos, y el Hotel Boutique Camp David
Ranch y surestauracién con las mejores
vistas panordmicas del valle donde se
encuentrala ciudad.

Las infraestructuras para congresos
yreuniones en UTESA que cuenta con
espacios para mas de 1.000 asistentesy

un centro de exposicion permanente de
Cultura Dominicana.

Establecimientos de restauracién donde
la cocina tradicional Dominicana se ha
modernizado con sabores deliciosos,

el restaurantes “Saga” con una carne
ala piedra deliciosa y sobre todo gente
joven preparada e ilusionada como es

el caso de Calcali, modelo de franquicia
que selecciona su propio café y una
gastronomia que potencia los productos
locales, mejora el impacto social y
ambiental de su comunidad, y exquisita
gastronomia del Tablon.

Hemos disfrutado de un completo

City Tour que te permite descubrir
rasgos identitarios dominicanos

tanto precolombinos, en el Centro

Leon que combina historiay Arte
moderno, la catedral, y subir al mirador
del Monumento a los Héroes de la



www.gacetadelturismo.com

Restauracién donde nos recibieron con
musicayunamuestra de sufamoso
“Carnaval”. En todo momento la atencion
del personal del Ministerio y de Visit
Santiago ha sido exquisita.

No quiero acabar sin destacar dos
aspectos que sin duda sorprenderdn a los
organizadores de incentivos y eventos:
la singularidad de que Santiago de los
Caballeros es la capital del tabacoy
delron dominicano, contando con la
posibilidad de visitar las principales,

los asistentes al Press Trip disfrutamos
delavisita de la Fdbrica Cigarros Arturo
Fuente yla Aurora, una industria que
exporta atodo el mundo, ylareconocida
marca mundial “Bermudez” de ron
dominicano desde 1852, sin duda un
“un maridaje puro origen” que no dejara
indiferente a los que participen en los
incentivos y eventos.

A3 UL | L]
Ty

i
-

EXeRe

Santiago de los Caballeros tiene una
excepcional ubicacién geografica en el
centro del pais, de ahi esta bautizada
como la Ciudad Corazoén.

Pero no quero acabar este articulo

sin agradecer la hospitalidad y
profesionalidad del personal del
Ministerio de Turismo y de Visit Santiago
que nos ha acompaiado en todo
momento. Gracias y desde aqui deseamos
que laruta de Air Europa Mad-SIT tenga
un gran éxito .
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Casi 200 mil personas hanvisitado
va “The Champions Burger”
en ¢l cesped de Mestalla

ason mds de 180.000 personas, sobre
todo jévenes, quienes han visitado la5.2
edicién de “The Champions Burger” en el
césped del estadio de Mestalla en Valencia,
paradisfrutar del carnivoro festival
gastronémico de lahamburguesa, que permanecerd en
Valencia hasta el préximo 7 de julio a diario.
Laentrada eslibre y son més de 25 las hamburgueserias,
con unarepresentacion de varias valencianas, que
durante los 26 dias anunciados ofrecen sus mejores
productos gourmet a 12.50 euros la pieza, patatasy
bebidas aparte. Todas ellas se venden en food trucksy
Premium, compiten por ser las mejores de la ciudad y
representar a Valencia en la final espafiola conla «Mejor
hamburguesa de Espafia» yrepresentar a nuestro pais en
el certamen europeo el préoximo otofio.
Es el puiblico quien elige suhamburguesa favorita votando
através deun cédigo QR. Las dos propuestas con mayor
puntuaciéon competirdn enlafinal de The Champions
Burger 2024.
El campeonato, que se ha consolidado como el comenzé
el pasado mes de febrero y hasta noviembre visitard
16 ciudades espafolas. Después de Valencia, y tras
haber estado en Murcia, Cérdoba, Alicante, Zaragoza,
Madrid, Barcelonay Sevilla, The Champions Burger
viajard a Valladolid, San Sebastidn y Bilbao, entre otros
municipios.
The Champions Burger se ha consolidado, segtin la
organizacion, en el mayor evento gastronémico de
Espafia, que retine en el mismo recinto a las mejores
hamburgueserias para que los consumidores pueden
probarIs mejores marcasy calidades en un mismo
recinto, sin tener que desplazarse a cada uno de los
restaurantes repartidos por diversas ciudades yregiones.
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ACAVe celebra suNoche del Socio en
Barcelona con mas de 200 invitados

NIT DELSOCI
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CAVe celebré ayer por la
noche una nueva edicién
de su Noche del Socio,
con la asistencia de mads
de 200 invitados que
disfrutaron de la cita anual del sector.
El evento tuvo lugar en el restaurante
Vraba, situado en el complejo oficial
que acoge las instalaciones de la Copa
del América, en el mismo Puerto de
Barcelona, y conté con el patrocinio
del Ayuntamiento de Barcelona, ERGO,
Iberia y Reptiblica Dominicanayla

actuacién musical de Ricky Fargas.
Jordi Marti, presidente de ACAVE,
destacé en su discurso que “la
Noche del Socio es una oportunidad
paraencontrarnos con el sector,
establecer nuevos vinculosy
fortalecer las relaciones entre los
asociados a ACAVE”, y agradecio a
los patrocinadores que puedan hacer
posible el encuentro.

Al evento asistieron representantes
de las agencias de viajes, del sector
hotelero, del ambito MICE vinculado

al turismo, compafiias aéreasy
ferroviarias, empresas de tecnologiay
periodistas, asi como representantes
institucionales del sector turistico,
entre ellos, Xavier Sufiol, director

de Turisme del Ayuntamiento de
Barcelona, y Miquel Rodriguez,
gerente de promocién econémica del
Ayuntamiento de Barcelona. La Noche
del Socio da inicio a la temporada
estival en un ambiente relajadoy
distendido y ya se ha convertido en un
encuentro ineludible para el sector.
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LaDO Valencia celebralal8
edicion de LaNoche del Vino
en el Palau de la Musica

1 Palau de la Mtsica se vestia
esta semana de gala para
acogerla 18 Noche del Vino,
un evento organizado por la
Denominacién de Origen DO
Valenciay que se ha consolidado como
una de las citas anuales mds importantes

del calendario vinicola.

Cientos de personas, entre bodegueros,
profesionales del sector y medios de
comunicacion, participaron en este
multitudinario evento donde la DO
Valencia present6 la campafia “Gracias
ati”.Através de este mensaje, se quiso
rendir un homenaje a todos los agentes
que forman parte de la gran familia

del vino, desde endlogos, viticultores,
técnicos de campo y bodegueros hasta
gerentes de bodegas, sumilleres,
distribuidores y vendedores.

Durante el acto de la DO Valencia también
se entregaron entregoé dos distinciones
muy especiales al Mérito Vitivinicola.

Por unlado, a titulo péstumo le fue
concedida aJosé M? Gand{a Perales,

quien desde sus primeros pasos en el
negocio familiar trabajé hasta convertirlo
en unareferencia internacional. Sobre

el escenario se recordé que, bajo su
liderazgo, los vinos de Vicente Gandia

no solo han ganado numerosos premios,
sino que también han llevado el nombre
de nuestra denominacién de origen a cada
rincén del mundo.

Por otra parte, a Daniel Belda Albero, por
su compromiso excepcional con la calidad
ylainnovacién, impulsando prédcticas
sostenibles y técnicas avanzadas en el
cultivo yla produccién de vino. Ademds
de su habilidad para conectar con los
productores y consumidores.

Desde su inicio, la Noche del Vino ha
tenido un impacto significativo enla
promocién y valorizacién de los vinos
valencianos, destacando no solo la calidad
de sus productos, sino también la rica
tradicién vitivinicola que caracterizaala
DO Valencia.

Esta celebracién, que en 2024 ha celebrado
su 18 edicidn, se ha convertido en una
oportunidad para fortalecer la identidad y
la economialocal a través de la promocién

de los productos, asi como

del apoyo alos pequefios

y medianos productores,
ofreciendo una plataforma
para que sus vinos sean
conocidos y valorados por un
ptiblico mds amplio.

La continuidad y el éxito

de esta celebraciénalo

largo de 18 afios reflejan

el compromiso dela DO
Valencia con la excelenciay

la difusién de la cultura del
vino, consoliddndose como
un referente en el dmbito
vitivinicola con el respaldo de
las administraciones publicas
que ha sido fundamental,
tanto desde Ayuntamiento
como de la Generalitaty
Valencia Turisme.

Para el presidente de la DO
Valencia, Salvador Manjoén,
“La Noche del Vino es una
oportunidad paradar a
conocer lariqueza de nuestros
vinosy la tradicién vitivinicola
de Valencia”. Manjon afirmaba que, “sin
duda, este evento nos permite también
compartir nuestra pasién por el vinoy
nuestra dedicacién ala calidad, poniendo
envalor el impecable trabajo que realizan
todos los agentes que, dia tras dia forman

Hene Gangj,

parte de este proceso de elaboracion,
gestion y distribucién del vino”.

Tras el evento, los asistentes tuvieron

la oportunidad de degustar una amplia
variedad de vinos de las 31 bodegas que
forman parte dela DO Valencia, ademads
de disfrutar de actuaciones en vivo.
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ESTIMAR Valencia, el primer hotel urbano
del grupo ESTIMAR Hotels, ha abierto sus
puertas en pleno centro de la capital del Turia

aprimera propuesta urbana
de ESTIMAR Hotels, celebra
sullegada al epicentro de
lametrépolivalenciana.
ESTIMAR Valencia, es un hotel
concebido como refugio cosmopolita,
destinado a convertirse en un lugar de
referencia enla ciudad en los préximos
meses. Cuenta con 65 habitaciones; un
desenfadado restaurante en la planta baja
llamado The Banker’s Bar, un rooftop con
vistas al skyline valenciano, bautizado
como The Coin; un spa boutique que ofrece
unazona de tratamientos realizados con
productos de Natura Bissé y un gimnasio
con mdquinas de dltima generacion,
fabricadas en maderas macizas y disefiadas
parabrindar el mismo control de nivel
natural, que se sentirfa al practicar el
deporte al aire libre.
Con una ubicacién inmejorable, ESTIMAR
Valencia se sittia en pleno distrito de Ciutat
Vella, junto ala Plaza del Ayuntamiento,
exactamente en el eje central que dividela
zona comercial y el centro histérico dela
ciudad.
Este proyecto firma de la compafiia
levantina, harequerido un afio y medio
de meticulosas obras de remodelaciény
restauracion, para convertir este edificio,
antigua sede de un banco, en un nuevo
establecimiento lleno de espacios abiertos
que invitan al conforty ala conexién con el
entorno urbano de Valencia.
Uno delos retos mds destacados fue
larecuperacion yrestauracion de la
cdmara acorazada principal situada en
susotano, ahoraintegrada enla planta
baja, conservando este elemento como
testimonio de la historia del edificio.
Elinteriorismo, liderado por Rosa
Roselld, proporciona al hotel un disefio
atemporal y elegante lleno de detalles,
conreminiscencias cldsicas en sus
espaciosy cierto aire industrial, inducido
por los detalles metalizados en color
negro que contrastan con sus paredes
tapizadas de colores vivos y obras de arte
contempordneo.

The Banker's Bar: gastronomia de la
“terreta”

La propuesta gastronémica del hotel
se concentra en The Banker’s Bar, un
restaurante que cuenta con detalles

inspirados en el pasado
financiero del edificio,
como sunombre indica,
ydonde se puede
observar enmarcada
sobre la chimenea,
parte delapuertade
lacdmaraacorazada
rehabilitada, que a
diade hoylucesus _
engranajes al publico.
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Centrado enla carta
mediterrdnea, en

el productolocal

y de temporada,
The Banker’s Bar pone a disposicién
ingredientes de gran calidad y variedad

de platos para compartir, con un pequeio
giro creativo. Es el caso dela flor de
alcachofa confitaday terminada en parrilla
con pancetaibérica, que se sirve junto a

un texturizado de carbén que se funde
enboca, olaberenjena asadaalallama
glaseada acompanada de salsa yakiniku,
miel y cebolleta china. Por supuesto, no
faltan los productos de proximidad, como
los mejores quesos valencianos o un arroz
meloso en caldero, de pescado y verduras
de temporada.

Ademds, se trata del lugar donde se sirve el
desayuno del hotel, que incluye una zona de
buffet en la que destacan sus mermeladas,
yoguresy bolleria caseros, como propuesta
dulce y los embutidos y quesos, asi como
una gran variedad de panes, entre las
elecciones saladas. También dispone de
platos ala carta, como el bikini de jamén
ibérico con queso manchego y mantequilla
trufada, y los cldsicos huevos fritos,
revueltos o escalfados. Tampoco pueden
faltar el chocolate ala taza con churros, o
la tipica horchata acompainada de fartons,
como homenaje al producto y tradicién
valenciana.

The Coin: Atardeceres sobre el casco
antiguo de Valencia

Elrooftop del hotel posee unas fantdsticas
vistas al casco histérico de la ciudad

de Valencia. Desde The Coin es posible
contemplar el monumental edificio del
antiguo Banco de Valencia, de estilo cldsico
con detalles casticistas; el Centro cultural
La Nau o El Micalet de la Catedral, asi como

[T

escucharlas campanadas de la iglesia més
cercana, que amenizan la tarde valenciana.
La cartaliquida del hotel, que se puede
disfrutar tanto en The Coin como en

The Bankers Bar, estd ideada por Patxi
Troitifio, jefe de barra del renombrado 3
estrellas michelin Akelarre, y profesor en
la Vasque Culinary Center. Algunas de las
elaboraciones del maestro coctelero estan
inspiradas en la ciudad levantina, como
D’OR XATA, cuyabase sonlahorchatay
ellemon grass, o H20 VLC, elaborada con
citricos, ginebray cava valencianos.
Ademds, las tardes de martes, juevesy
viernes, The Coin presenta sesiones de
musica en directo y dj, animando este
nuevo espacio que preside las alturas de la
capital del Turia.

Segunda inauguracién en Valencia
ESTIMAR Hotels, inauguraré el 22 de
junio su propuesta en la costa de Valencia:
ESTIMAR Marina Farnals, un hotel de
enfoque vacacional que contard con

130 habitaciones. Ambos hoteles de la
compaififa, situados a escasos 20 minutos,
pondrdn a disposicion de sus clientes un
servicio de transfers diarios para poder
disfrutar de la ciudad de Valencia, asi como
delaplaya de Pobla de Farnalsy el mar
Mediterrdneo.
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CATAl reafirma el valor diferencial
de sus propuestas presentando el
¢-magazine “Un Mundo de Sabores”

CATAI, el turoperador de grandes viajes de Avoris Corporacién Empresarial,
apuesta de nuevo por aportar unvalor diferencial a sus propuestas de viajes
y presenta un nuevo e-magazine llamado “Un Mundo de Sabores”.
Entroncada de forma directa conla cultura, la historia y el terreno de
cadadestino, lagastronomia se ha convertido en uno delos aspectos
fundamentales alahora de descubrir nuevos paises, haciendo quelariqueza
ydiversidad de sabores en el mundo sea casiinfinita.

CATA], através de este novedoso e-magazine, construye una propuesta
tnica, fusionando las experiencias turisticas con las gastronémicas.
Dentro de algunos de los destinos més habituales dela mayorista, el nuevo
concepto de viaje propone conocer bodegas yrealizar catas, disfrutar de
lagastronomialocal con todos sus matices, maridar platos y vinoslocales,
fusionar sabores, etc. En suma, una experiencia iinica y un viaje paralos
cincosentidos.

Desde Toscana a Nueva Zelanda, pasando por paraisos culinarios como
Pert, Japon, Chile, Tailandia, etc., 1a programacién de “Un Mundo de
Sabores” abarcamads de 15 destinos dondela experiencia gastronémica guia
lainmersién en cada uno de estos, siempre con la auténtica mirada CATAL
Ejemplos de alguna de estas experiencias son:

e Tailandia: conrestaurantes reconocidos enla guia Michelin, Street food,
clase de cocina Thaiymercadoslocales que conjugan perfectamente.
¢Japén Gourmet: restaurantes seleccionados para degustarla comida
japonesamads auténtica, con unitinerario con Kioto, Hakone y Tokio como
ciudades imprescindibles del pafs.

« Experiencia Gastronémica Peruana: visitando Lima, Arequipa, Cuzcoy
el Valle Sagrado, complementado con clases de cocina, cena a ciegas, tour
gastronémico con mds de 17 comidasybebidaslocales, yla experiencia
pachamanca (preparacién de comida ancestral practicada porlosincas).

UN MU UN-MUNDO
E ._Sr_AB.ORES

O LOS OR EL MUNDO

¢ Uruguay Gastronémico: disfrutando de un dia en una estancia, visitade
bodegas con degustacion, comidalocal con maridaje de vinos uruguayos,
junto consus tres principales puntos de interés: Montevideo, Colonia de
Sacramento y Puntadel Este.

*NuevaZelanda, Experiencia Gourmety Legado Maori: vifiedos, glaciares,
almuerzos gourmet, cena maori, etc.

* Sudéfrica, Vifiedos y Fauna:la combinacion perfecta de vifiedos, Ciudad
del Caboysafaris enreservaprivada.

CroisiEurope presenta su crucero
fluvial tmico por laregion de Normandia

CroisiEurope, la mayor compaiifa de cruceros fluviales de Europa,
presenta un nuevo y exclusivo crucero por el Sena que destacala historiay
labelleza de Normandia.

La compafifa ofrece cuatro tinicas salidas para este itinerario, a finales de
julio y principios de agosto, para un viaje tinico de cinco dias con salida
desde Rouen y visita de Honfleur y Le Havre, antes de regresar a Rouen.
Comenzando en Rouen, conocida como la ciudad de los mil campanarios
y capital delaregion de Normandia, donde los pasajeros tendrdn tiempo
para descubrir la ciudad medieval y surico pasado histérico, con
susiglesias géticas como laimponente iglesia de Saint-Maclau, o sus
callejuelas y sus preciosas casas con fachadas de entramado.

Elitinerario de este crucero contintia navegando por paisajes idilicos hasta
la ciudad de Le Havre, al borde del Canal de la Mancha y reconstruida
siguiendo los planos del arquitecto Auguste Perret tras su destruccion
durante la Segunda Guerra Mundial. Su casco histérico ideado por Perret,
fue declarado Patrimonio de la Humanidad por la UNESCO en 2005.
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Turisme destinara 4 millones de euros alos
Municipios Turisticos de la Comunitat Valenciana a
través del Fondo de Cooperacion Municipal en 2024

La consellera de Innovacién, Industria, Comercio y Turismo,
Nuria Montes, ha declarado que durante el ejercicio 2024
“Turisme Comunitat Valenciana destinard 4 millones de

euros através de lalinea especifica del Fondo de Cooperacion

Municipal para Municipios Turisticos”.

Los beneficiarios de esta linea especifica serdn municipios
turisticos declarados conforme al Estatuto del Municipio
Turistico de la Comunitat Valenciana, que ya ascienden a un
total de 70 entidades locales.

De este modo, los beneficiarios serdn municipios que han
acreditado el cumplimiento de unos requisitos concretos
tanto cuantitativos como cualitativos, y referentes a
poblacién turistica, plazas de alojamiento turistico,
kilémetros de playalitoral o continental, recursos turisticos
e importancia del turismo en la economia local. Adem4s,
asumen los compromisos incluidos en el Cédigo Etico del
Turismo Valenciano, asi como su contribucion al turismo
sostenible e inclusivo, con fundamento en el principio de
hospitalidad.

La consideracién del reconocimiento de Municipio
Turistico otorga el derecho de acceder a vias de financiacién
especificas, como lalinea del Fondo de Cooperacién
Municipal, para compensar el esfuerzo financiero, motivado
por la actividad turistica, tanto en la prestacion de servicios
como en inversién en infraestructuras.

La consellera ha explicado que “la pr6xima semana
mantendremos una reunién con los responsables de la

Generalitat del Fondo de Cooperacién Municipal para
debatir la propuesta que realizamos desde Turisme para la
distribucién del Fondo paralos municipios turisticos”.

En este sentido, Nuria Montes ha remarcado que el Consell
mantiene con los municipios turisticos de la Comunitat
Valenciana “el mdximo compromiso de colaboracién” y ha
recordado que los municipios turisticos “desarrollan una
funcién clave en la prestacion de servicios dirigidos a toda la
ciudadania, pero también a los turistas y visitantes”, por lo
que desde la Generalitat “contribuimos a aminorar esa carga
financiera alas entidades locales”.

Valéncia lanza mapas accesibles e interactivos del Jardin del Tiria

Elservicio de Turismo del Ayuntamiento lanza
mapas accesibles e interactivos del Jardin del Turia
con el objetivo derealizar unrecorrido de manera
lddica e interactiva por este espacio natural.
“Siguiendo lalinea de la sostenibilidad turistica,
queremos que todas las personas conozcan cada
uno delosrincones que conforman el pulmén verde
que caracteriza ala ciudad de Valencia y que nos ha
hecho posicionarnos, este afio, como Capital Verde
Europea 2024”, ha apuntado la concejala de Turismo,
Innovacién y Captacion de Inversiones, Paula Llobet.
Se trata de unos mapas con pictogramas adaptados

para personas con dificultad visual y cognitiva,

que permiten identificar todos los elementos que
componen la vértebra verde que recorre toda la
ciudad. “Elitinerario discurre por los tres tramos
que componen el rio que recorre Valencia, desde el
Parque de Cabecera hastala Ciudad delas Artesy

las Ciencias. Una iniciativa para todos los publicos,
que permitird acercar ala ciudadania con diversidad
funcional el patrimonio de la ciudad”, ha destacado
Paula Llobet.
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Global Chamber® Madrid anuncia
nuevos nombramientos

Yuka Nakasone ha sido nombrada Directora
Ejecutiva de Global Chamber Madrid. Nakasone
esunaexperimentadalider que ha desarrollado
unaamplialabor en el &mbito delos negocios
internacionales, porlo que aporta a su cargo

Didier, que también es Fundadory Executive
Chairman dela AgenciaMARCOyEditor dela
revista «Ejecutivos», posee unaimpresionante
trayectoria en puestos deliderazgo en el
4mbito dela comunicaciényes autor dellibro
«Marca Pafs, Un Pais como Marca», alavezque

|

Garcfa. Los destacadoslogros de Jihane Kettani
como Presidenta dela Fundacién Kenzla
convierten en unavaliosa incorporacion al
equipo dela Global Chamber. Maria Fernanda
Garcfa, por su parte, aportard su experiencia
empresarial en el sector turistico, inmobiliario

amplios conocimientosy experiencia.
yagroyenasuntos legalesinternacionales y de
negocio en Graells March Abogados.

Almismo tiempo, Didier Lagae hasido
nombrado Presidente del Consejo Asesor.

destacadolider climdtico. Seincorporanal
Consejo Asesor Jihane KettaniyMarfa Fernanda

Mas de 173.700 viajeros utilizan, durante su
primer mes de funcionamiento, los nuevos
Avlo S106 que unen la Comunitat Valenciana
con Madrid

/]

Méds de 173.700 viajeros han utilizado, durante el primer mes
de funcionamiento, los nuevos Avlo S106 de Renfe que unen
la Comunitat Valenciana con Madrid. Por otra parte, 28.700
personas han viajado en el servicio AVE que conecta Castellé
y Valeéncia con Gijon. El indice de ocupacién de los trenes ha
alcanzado el 90 %. siendo tren de alta velocidad con mayor
capacidad de los que dan servicio en Espafa.

Estos trenes han permitido ofrecer mds plazas por tren, mayor
confort y mejores prestaciones Con el estreno de los Serie 106 el
pasado 21 de mayo la oferta semanal de plazas en los trenes Avlo
que unen Valéncia con Madrid pasé de 15.000 a una oferta de mds de
28.300 plazas cada semana. Valéncia cuenta actualmente con ocho
servicios Avlo diarios, cuatro por sentido, que conectan la ciudad
con Requena-Utiel, Cuenca y Madrid.
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ASEETreune al sector turistico
e nuevo conun fin solidario

La Asociacidon de Ejecutivas de Empresas Turisticas de

Espafia, conocida por sus siglas ASEET, ha celebrado un afio .
mads sureconocida gala benéfica bajo el titulo “Una noche
pararecordar, un futuro para construir”, en el Hotel Riu de
Madrid contando con la presencia de 50 empresas turisticasy
250 invitados.

Gracias a la colaboracién de todos los participantesy
patrocinadores, la velada ha contado con una generosa
subasta. Elimporte recaudado se destinard a tres proyectos:
los comedores escolares de Aulas Abiertas, un proyecto en

la sierra de los Andes peruanos que garantizard alimento
alos nifios de la zona; Adopta un abuelo, una organizacién
que conecta generaciones a través de experiencias
transformadoras; y la Fundaciéon BOBATH, que ayuda a
personas con pardlisis cerebral.

La gala ha consistido en una cena, subasta y rifa organizada

por las socias de ASEET, que ha contado con el indispensable NH Hoteles, Oceanografic Valencia, Pangea, Renfe, Riu Plaza,
apoyo de sus patrocinadores: 5 Estrellas Club, Aeroméxico, Royal Air Maroc, Sercotel, Servivuelo, Sixt, Travel Cloud System,
AirEuropa, Amadeus, AON, AVIS, Avoris, Barcelé Hotel Group, Turkish Airlines, Vueling, Welcomebeds y W2M.

Bedsonline, Benzi, Blue Diamond, Carprinter, Catai, Central de Este evento, que celebraba su cuarta edicién, se va superando
Viajes, CN Travel, Cégelo al Vuelo, Descubre Viajes, Dynamic cada afio tanto en convocatoria como en donaciones para los
Tours, Enjoy Travel, Enterprise, Hotel Jardin Tecina, Grupo Iris, proyectos. En nombre de ASEET y en palabras de Teresa Garcia,
IAG7 Viajes, Ialia, Iberia, Grupo Innovac, Intermundial, Iryo, su Presidenta, “estamos muy agradecidas de poder repetir
Josanz Audiovisuales, Latam Airlines, Luxotour, Mapatours, cada afio esta gala solidaria que cada vez tiene mds apoyos y
Melid Hoteles, Monturista Travel, Mundiplan, Nautalia Viajes, visibilidad en la industria”.

Vueling celebra su 20 aniversario enlo mas alto de
Barcelona en un evento presidido por Pere Aragongés

Vueling, compafiia perteneciente al grupo IAG,
ha celebrado hoy su veinte aniversario con un
evento en el emblemadtico parque de atracciones
del Tibidabo, el punto més alto de Barcelona. El
encuentro hareunido a numerosas autoridades
institucionales, personalidades del sector
turistico y empresarial, asi como destacadas
figuras del panorama cultural, para celebrar la
trayectoria de la compafiia en sus dos décadas
de historia. El evento ha sido presidido por

Pere Aragones, president de la Generalitat de
Catalunya en funciones; y ha contado con la
presencia de Carlos Prieto, delegado del Govern
de Catalunya; Meritxell Serret, consejera de
Accién Exterior y Unién Europea de la Generalitat
de Catalunya en funciones; Jaume Bauzd,
consejero de Turismo, Cultura y Deportes del
Govern Balear y Pablo Rodriguez, consejero de
Obras Publicas y Transportes del Gobierno de
Canarias, entre otros.
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Iberojetinicia vuelos directos Madrid-Orlando,
acercando los cuatro increibles parques de Walt
Disney World alos viajeros de Espana

Iberojet, la aerolinea de Avoris Corporacién Empresarial,
anuncia el inicio de sus vuelos directos entre Madrid y Orlando
apartir de hoy 23 de junio y hasta el mes de septiembre. La
inauguracién de laruta, que la aerolinea operard con una
aeronave A350-900 de tiltima generacion que ofrece una
experiencia de vuelo tnica, ha contado con una celebracion
especial en la puerta de embarque, ambientada en Walt Disney
World y un corte de cinta ceremonial.

Al acto de inauguracién del primer vuelo han asistido Tiago
Santos, Country Head Disney Destinations Iberia, Lorena
Ferndndez Pousa, Head of Marketing & PR Iberia, Irma Vidal,
Head of Sales Disney Destinations Iberia y los miembros del ‘
comité de direccién de Avoris, José Ignacio Lugo, director general |
de Iberojety Carlos Garrido, director general de relaciones
institucionales, comunicacién y marketing corporativo de
Avoris, ademds de Gustavo Serrano, director comercial de
turoperacion de Avoris.

Asullegada alos mostradores de facturacion, los clientes de
Avoris han encontrado diversas sorpresas, como tarjetas de
embarque tematizadas, un pasaporte muy especial para los mds
pequenos y etiquetas para las maletas, todo ello personalizado con
imagen de Walt Disney World. El vuelo parti6 tras el tradicional
corte de cinta. La aeronave Airbus A350-900 con la que se
efectuardn todos estos vuelos contaba con decoracién Disneyy
detalles para el entretenimiento de los mds pequefios durante el
trayecto.

Esta nueva ruta operada por Iberojet con aeronaves Airbus 350 ofrece
una experiencia de vuelo inigualable, combinando eficienciay
tecnologia avanzada para el maximo confort del pasajero, permitiendo
viajar a Orlando en tan solo 9 horas y sin escalas. Este avién redefine
lamanera de volar con su disefio innovador, que incluye control

avanzado de temperaturay humedad, gestién 6ptima del aire, y

una cabina de doble pasillo més silenciosa. La iluminacién LED,
disefiada para simular distintos escenarios ambientales, contribuye
auna experiencia de vuelo mds relajante y placentera. En términos
de comodidad y modernidad, el A350 destaca por sus asientos més
espaciosos, su
servicio WIFI
abordoyun
sistema de
entretenimiento
envuelo
dedltima
generacion.

Plus Ultra Lineas Aéreas patrocina el V Torneo
de Padel Solidario Envera

Enlinea con sucompromiso conla
responsabilidad social, Plus Ultra Lineas Aéreas
colaboré unavez mds con la entidad sin &nimo
delucro, Envera, parala celebracién del VTorneo
de Pddel Solidario Envera. La aerolinea espariola
se enlisté como empresa oficial patrocinadora,
enla categoria Oro, parala competencia que se
llevé acabo el 19 dejunio en el Club de Pddel dela
Moraleja. Todo lo recaudado en la competencia
se destinard integramente ala formacién de

10 personas con discapacidad intelectual, con

el objetivo de que completen su Educacion
Secundaria Obligatoria. Plus Ultra Lineas Aéreas
sorte6 ademads cuatro billetes de avién deida
yvueltaa cualquiera de sus destinos, en clase
Business, dos tarjetas Platino de su programa
defidelizacién, PREMIER, y 15000 millas que
pueden ser canjeadas por beneficios y billetes.
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Las cocas de pastabonade
La Salor seran el nuevo plato
de verano en Mi Cub

Unanueva propuesta gastronémicallega a Mi Cub esta temporada

estival. En esta ocasion se trata de las tradicionales cocas ‘de pasta
bona’, tipicas dela comarcavalenciana de La Safor. El encargado de
realizar estareceta con espencat (escalivada) ha sido Pepe Cotaina,
maestro artesano y presidente dela Asociacién Gastronémico-
cultural Amigos delas Cocas de Oliva.

Se trata de un producto elaborado con harina de trigo, aceite de
oliva, agua, sal ylevadura, al que sele ha afiadido como condimento
eltambién tradicional espencat amb capella (berenjenay pimiento
rojo asado ybacalao en salazén), una pizca de salnegra en escamasy
AOVE.

Segtin ha explicado Cotaina, durantelarealizacién del showcooking,
lapizzaitaliana tiene su origen enla coca. “Los valencianos llevaron
las cocas a Ndpoles. De hecho, hay una tesis doctoral al respecto que
certifica que, gracias alanotable presencia valenciana enlaregiéon
italiana, la coca se popularizé en Népoles y esta ciudad es considerada
ellugar donde nacelapizza”.

Enlocalidad de Oliva estas cocas se elaboran tradicionalmente los
viernesy seles afiaden todo tipo de ingredientes desde salazones de

pescado, carnes y embutidos a hierbas aromaticas o cualquier tipo
de vegetal. Todo depende de la creatividad de quien las elabore y del
producto de temporada.

Como viene siendo tradicional, con cada cambio de estacion, el local

ubicado en el Mercado de Colén apuesta por el producto valencianoy

de calidad. En este caso, se ha querido trabajar unareceta que es todo
unreferente en La Safor y que marida ala perfeccién conla Cerveza
Turia que destaca por sugranriqueza aromdtica y sus notas citricas.

Segtin Anabel Navas, directora de Mi Cub, “para nosotros es todo un
privilegio ayudar a poner en valor el producto y seguir ampliando
nuestra carta con referentes tan nuestros como estas cocas que,
ademas, estdn deliciosas”.

Laaccién se enmarca en Las Cuatro Estaciones dela Terreta. Una
serie deiniciativas gastronémicas, puestas en marcha por Mi Cub
coincidiendo con las diferentes estaciones del afio, y cuyo objetivo no
esotro que darvalor al producto aut6ctonoy de temporada.

RELEVO EN LA DIRECCION COMERCIAL

DE MAPA TOURS

Eltour operador MAPA TOURS, perteneciente a MAPA GROUP TRAVEL,
comunica el relevo en su direccién comercial, donde Oscar Sanz deja la
compafifa después de 22 afios y asume sus funciones Esteban Gémez,
hasta ahora Delegado Comercial en Andalucia, Extremadura y Canarias
enla empresa.

“Oscar ha sido una pieza clave en el desarrollo de MAPA TOURS dejando
una trayectoria impecable y ahora ha decidido dedicarse a proyectos
personales. El agradecimiento por parte de todo el equipo de MAPA es
infinito. Para el relevo apostamos por Esteban que es un hombre de la
casa que encarnalos valores y el espiritu comercial que nos distinguen,”
nos comenta Carlos Diaz, director comercial y marketing de MAPA
GROUP TRAVEL.

La transicién ha sido cuidadosamente planificada durante los tiltimos
meses para garantizar una sucesion fluida.

Por su parte, Oscar nos comenta: “han sido 22 apasionantes afios,

donde hemos vivido situaciones complejas, desafiantes, interesantesy
también muy divertidas y enriquecedoras, en definitiva, una experiencia
completa y extraordinaria. Agradezco a mis socios, amigos y compafieros
de MAPA suintensa colaboracién y un agradecimiento especial también
amis colegas del sector, unos como clientes y otros como competidores,

n

porque de todos siempre recibi un carifio y respeto especial, tanto hacia
micomo a MAPATOURSy eso es algo memorable que me llevo”.

MAPA TOURS se muestra optimista y entusiasta ante esta nueva etapa,
confiando en que Esteban Gémez sabrd liderar la Direccién Comercial
con el mismo compromiso y visién que siempre ha caracterizado ala
empresa.
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SNCF reuane en Barcelona a
representantes turisticos
franceses parareforzarla
conexion entre Espanay Occitania
através delaalta velocidad en tren

SNCF Voyageurs, filial del

operador ferroviario SNCF,

hareunido hoya cinco

organizaciones promotoras

del turismo en el sur de

Francia con el objetivo de

visibilizar el turismo dela

region de Occitania a través de la ruta de alta velocidad
que une Barcelona y Parfs. Lalinea cuenta con paradas
en ocho enclaves turisticos del oeste costero francés
(Perpifdn, Narbona, Béziers, Agde, Sete, Montpellier,
Nimes y Valence, respectivamente), asi como en Figueres
y Girona, respectivamente. Los representantes del Comité
Regional de Turismo (CRT) de Occitania ylas oficinas de
turismo de las ciudades de Perpifidn, Narbona, Nimes

y Montpellier han manifestado el interés colectivo por
acercar sus proyectos turisticos ala poblacién catalanay
espafiola a través de una férmula asentada en lalinea de
altavelocidad TGVINOUI, la inica que une tres ciudades
espafiolas con la capital francesa en conexién directa.

LA ACGCEBCY EN HOLANDA
EN EL KIM OPEN

LaAsociaciénde
Camposde Golfde
laCostaBlancay
Comunitat Valenciana
(ACGCBCV)
seencuentra
promocionando el
destino enel torneo

de golfdel circuito
europeo de profesionales “KLM
OPEN” que se estd celebrando
enAmsterdam (Paises Bajos)
del20al 23 dejunio, delamano
yen colaboracién con Turisme
Comunitat Valencianayel
Patronato de Turismodela

internacionales para tour
operacion, asi como otras
acciones de promocién

internacional. Elmercado

de Europaanivel de turismo
de golf, con mds de 400.000
jugadores que disponende

CostaBlanca. muy buena conectividad
aéreadesdelos aeropuertos de
Trashaber asistido a Suecia AlicanteyValencia.

hacesolo2 semanasenel
“Scandinavian Mixed”, esta
salida al pais delos tulipanes
supone unanuevaaccion del
ambicioso Plan de Acciones
delaACGCBCV paraeste
2024, que consta de varias
feriasinternacionales, torneos
del European Tour, eventos

Elgolfes uno delos elementos
mads desestacionalizadores del
turismo, generando 500.000
pernoctaciones anuales en
loshoteles dela Comunidad
Valenciana, unimpacto
econémico anual de 745
millonesde ymdsde9.000
empleosalafo enlaregion.

holandés es delos mds potentes

Royal Caribbean International
nombra a Gerard Nolan
Vicepresidente para Europa,
Oriente Medio y Africa (EMEA)

Royal Caribbean International
hanombrado a Gerard Nolan
como vicepresidente para Europa,
Oriente Medio y Africa (EMEA) de
Royal Caribbean International.
En sunueva funcién Gerard
dirigird el dia a dia delas
operaciones delamarca en EMEA
supervisando a los equipos de
ventas, marketing y comerciales.

Gerard lleva trabajando en Royal
Caribbean Group desde 2016,
paralamarca Celebrity Cruises.
Durante este tiempo, ha asumido
distintos puestos directivosy
hasido responsable de liderar e
impulsarla estrategia comercial.
Mids recientemente, ha ocupado el
cargo de vicepresidente comercial
asociado en Celebrity Cruises,
supervisando EMEA y brindando
soporte estratégico paralas
regiones de Australia y Asia
Pacifico.

Gerard Nolan se une al
equipo de Royal Caribbean
International en un momento

increiblemente emocionante
paralamarca, tanto en EMEA
como en todo el mundo. Icon of
the Seas, el primero de los dos
nuevos lanzamientos de barcos
este afio, continda batiendo
récords ylasemana pasada
lamarcarecibi6 Utopia of the
Seas. Utopia estd listo para traer
la energia del fin de semana con
las escapadas cortas definitivas
cuando debute en Puerto
Canaveral (Orlando), Florida, este
mes de julio.

Elsegundo barco delaclaseIconde
Royal Caribbean, Star of the Seas,
estd listo parasulanzamiento el
préximo verano, ytambién se acerca,
en 2025, el dltimo destino exclusivo
delalinea de cruceros, Royal Beach
Club Paradise Island en Nassau,
Bahamas.
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Gran Hotel Miramar 5* GL se incorpora
a Virtuoso, red lider de agencias
especializadas enviajes de lujo

- -y

Gran Hotel Miramar 5* GL de Mdlaga, perteneciente ala
cadena hotelera espafiola Hoteles Santos, anuncia sureciente
incorporaciéna Virtuoso, lared lider mundial de agencias
especializadas enviajes de lujo y experienciales. Estaalianza
refuerzala posicién del hotel malaguefio como un destino

de excelencia en el sector del turismo de lujo. Virtuoso es
reconocida globalmente por sured exclusiva que incluye mas
de 20.000 asesores de viajes especializados y su colaboracién
conmds de 2.200 empresas, entre ellas hoteles, lineas de
crucerosy operadores turisticos. Estos asesores crean viajes
totalmente personalizados que ofrecen experiencias tinicas
con tratamiento VIP yaccesos exclusivos.

Elprincipal objetivo dela empresa es elevar al maximo los
viajes de sus clientes, ofreciendo servicios delamayor calidad.
Esporello que esta alianza favorece aambas partes, alentando
aGran Hotel Miramar 5* GL a continuar desarrolldndose en el
camino dela excelencia y posiciondndose como alojamiento
lider enla ciudad de Mélaga.

FETAVE y Quadrant Travel Cloud firman
un acuerdo de colaboracion para impulsar
l1a digitalizacion de las agencias de viajes de
sus asociados

FETAVE, Federaciéon Empresarial
deAsociaciones Territoriales de
Agencias de Viajes Espafiolas,
hafirmadounacuerdode
colaboracion con Quadrant

Travel Cloud para proporcionar
alasagencias de viajes asociadas

acceso aherramientas
tecnoldgicas avanzadas que

les permitirdn gestionar sus
servicios de maneramds
eficiente. Quadrant Travel Cloud
eselinico Market Place paralas
agencias de viajes que les permite
realizar todaslas tareas de su
trabajo de forma 100% digital.
Técnicamente, Quadrant Travel
Cloud es un Software as a Service
enlanube donde cadaagencia
deviajes cliente puede tener
supropio Tenant, o espacio de
datos securizadoy accesible sélo

por ellamisma. César Gutiérrez
Calvo, Presidente de FETAVE,
hasefialado que “este acuerdo
representa un paso crucial
paralas agencias de viajes en
su proceso de digitalizacién.
Quadrant Travel Cloud aporta
soluciones innovadoras que

no solo mejoranla eficiencia
operativa, sino que también
permiten alas agencias ofrecer
unmejor servicio asus clientes,
manteniéndose competitivas
enunmercado en constante
evolucién”.

El Bono Viaje cierra su
primer periodo de 2024
con cercade 98.000
pernoctaciones, un 20 %
mas que en 2023

El programa Bono Viaje,
impulsado por Turisme Comunitat
Valenciana, ha cerrado su primer
periodo de 2024, comprendido
entre el 15 de eneroyel 3 dejunio,
excluyendo la Semana Santa, con
un total de 29.140 reservas, que

se traducen en cerca de 97.953
pernoctaciones, un 20 % mds que
lasregistradas en el mismo periodo
del afio anterior.

La consellera de Innovacion,
Industria, Comercio y Turismo,
Nuria Montes, ha valorado estos
resultados como “muy positivos”,
sefialando que “cerca de 88.000
valencianasyvalencianos se han
beneficiado de este programaen el
primer semestre del afio”. Al tiempo
que ha destacado el estimulo del
bono a “la desestacionalizacion
que queremos consolidar, as{
como al fomento del empleo yla
dinamizacién econémica en el
propio territorio”.

En 2024, laintensidad dela
ayuda del Bono Viaje es del

50 % del coste de los servicios
turisticos contratados, con una
estanciaminima de tres noches
consecutivas en el mismo

alojamiento, y hasta un maximo
de 350 euros por ayuda concedida.
Respecto al balance de este
primer periodo, Nuria Montes ha
incidido en que “en 2024 hemos
incrementado considerablemente
el nimero de pernoctaciones con
respecto al mismo periodo de
2023. Lo hemos hecho conuna
inversién menor, lo que también
indica que todavia disponemos

de unaimportante cantidad

del presupuesto previsto para
poder maximizar este efecto
desestacionalizador que buscamos
durantela temporadabajaenla
Comunitat Valenciana”.
Elimporte medio de lareservase
sitia este afio en 588,74 euros, lo
que se traduce en un global que
superalos 17 millones de euros,
delos que Turisme Comunitat
Valenciana ha aportado més de 8,2
millones de euros para este primer
periodo.

Para esta edicién de 2024, el Bono
Viaje estd dotado con un total de
12,5 millones de euros, delos que
mads de cuatro millones de euros
irdn dirigidos al segundo periodo
del programa, que abarca desde el
15 de octubre al 22 de diciembre de
2024.
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Selanza el primer Master en Inteligencia
Artificial para agentes de viajes

TEKDI Institute,
reconocido lider en
formacion digital

yla consultorade
marketing estratégico
eninnovacion

adYou, anuncian el
lanzamiento de su
innovador “Master en
Inteligencia Artificial
paraAgentes de
Viajes”.

MASTER IA

PARA AGENTES DE VIAJES

Este programa estd disefiado especificamente para
transformar agencias de viajes, mejorando en solo
6 semanas sus estrategias de marketing, ventasy
productividad, mediante el uso de la inteligencia

artificial.

Transforma tu Agencia de Viajes

El méster, que tiene una duracién de 6 semanasy
comienza en octubre de 2024, es completamente online y
permite alos participantes aprender a su propio ritmo.

Incluye acceso alos contenidos de por vida, clases
grabadas, tutorias online disponibles las 24 horas del
dfa, un asesor virtual IA, cuestionarios para consolidar
conocimientos, sesiones en vivo de preguntasy
respuestas, y un certificado de finalizacién del méster.

Iberia llevara a los
deportistas olimpicos
espainoles a Paris

Los presidentes del
Comité Olimpico
Espafiol, Alejandro
Blanco, y de Iberia, Marco
Sansavini, han firmado
un contrato de transporte
que convierte aIberia

en Compafifa Aéreadel
Equipo Olimpico Espafiol para
Parfs.

Ademads, Iberia patrocinardla
Casa Espafia en Parfs, punto
de encuentro para deportistas,
familiares y seguidores, donde
se emitirdn las competiciones
donde participen deportistas
espafiolesy se celebrardn

los triunfos de nuestros
representantes enlos Juegos
Olimpicos.

Marco Sansavini, presidente
delIberia, haafirmado
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que “Estamos muy orgullosos
de que el Comité Olimpico
Espafiol confie una vez més
ennosotros parallevara
nuestros deportistas alos
Juegos. Ynosolo aellos, sinola
ilusién de todo el pais. Soisun
ejemplo para todos nosotros,
por vuestro esfuerzo diario
yperseverancia. Gracias por
permitirnos acompafaros en
esteviaje y ser participes de
vuestroslogros. Mucha suertey
nos vemos abordo”.

El acropuerto de Castellon
acuerda licitar una
campana pararestablecer
las conexiones con Polonia
y Budapestapartir de 2025

La sociedad publica Aeropuerto
de Castellén (Aerocas)

ha acordado licitar una
campafa de consolidacion
enlos mercados europeos
encaminada al establecimiento
de sendas conexiones con
Budapest y Polonia a partir del
préximo afio.

Asilo ha anunciado la
consellera de Medio Ambiente,
Agua, Infraestructurasy
Territorio, Salomé Pradas,
quien ha manifestado que esta
nueva licitacién “responde a
los objetivos del Gobierno de
la Generalitat de reforzarla
conectividad aérea de Castell6n
y de impulsar la actividad
comercial del aeropuerto”.

En este sentido, la campafia
que va a salir a concurso,
estructurada en dos lotes,

estd focalizada en el
afianzamiento de los mercados
de Budapesty Polonia. Se

trata de dos destinos de centro
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Europa que han tenido en los
ultimos afios conexion aérea
con Castell6n, que se pretende
recuperar en 2025.

Las dos rutas deberdn operar
un minimo de 30 semanas

al afio con, al menos, dos
frecuencias semanales. En la
linea de anteriores campanas,
la compafifa adjudicataria
deberd realizar un plan de
promocion en el que posicione
el aeropuerto de Castellény

su drea de influencia como
destino. La campaiia tendrd una
duracién de cuatro afios y cada
ruta tiene asignado un importe
anual mdximo de 250.000 euros.

Las nuevas conexiones
reforzardn la oferta

de vuelos del aeropuerto de
Castellén, que en este 2024
opera conexiones regulares con
once destinos: Roma, Londres,
Bruselas, Milan, Berlin,
Diisseldorf, Oporto, Bucarest,
Bilbao, Madrid y Asturias.
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Avis Budget Group lanza en
Espaia un sistema automatizado
de recogida de llaves

Avis Budget Group,
proveedor global

de soluciones de
movilidad, halanzado
en Espafia Self-Service
Kiosk, uninnovador
servicio que combina
tecnologiay eficiencia
parafacilitarlarecogidade
vehiculos de alquiler. Elnuevo
sistema permite alos clientes
recoger lasllaves de suvehiculo
deformardpidaysegura
através deunamdquina
automatizada, y sin necesidad
de pasar por el mostrador.
Self-Service Kiosk estd
integrado enla aplicacién de
Avis, ofreciendo alos clientes
una gestion libre de papelesy

una experiencia fluida desde
elmomento delareservahasta
larecogida delasllaves. Una
vez completadalareserva,

los clientes solo necesitan
verificar suidentidad mediante
laaplicacién de Avis antes

de seleccionar o mejorar su
vehiculoyasirecibir un c6digo
QR, que se escaneaen el Self-
Service Kiosk pararecogerlas
llaves del vehiculo.

La S de Sostenibilidad Turistica

yaesnorma UNE

ElInstituto parala
Calidad Turistica
Espafiolayla
Sostenibilidad (ICTES) y
laAsociacién Espafiola
de Normalizacidn,
UNE, han presentado

el nuevo estdndar UNE 0083:2024 Contribucién de las
organizaciones turisticas a los Objetivos de Desarrollo
Sostenible (ODS). Requisitos y recomendaciones. La iniciativa
tiene como objetivo ser una palanca parala transformacién

sostenible del sector turistico y unareferencia clara y sencilla,

que pueda ser implantada por todo tipo de organizaciones

turisticas, y especialmente por las pequefias y medianas
empresas. Elaborado en el Comité UNE “Turismo Sostenible”
bajo elliderazgo de ICTES, el estdndar ha sido fruto de la
colaboraciény el consenso de todos los subsectores y partes
interesadas. Publicada por UNE este mes de junio de 2024, esta
normanace como respuesta a una demanda del propio sector

turistico, cada vez mds concienciado y responsable, que desea

poner en marcha acciones para reducir su huella ambiental,

fomentar una gestién y un consumo responsable de recursos

introducir procesos de transparencia a través de informes de

contribucién alos ODS.

Estainiciativa estd alineada con la Estrategia 2030 de Turismo

Sostenible de Espafia, que es la hoja de ruta del sector para

impulsar el crecimiento desde la calidad yla sostenibilidad. El

sector turistico es uno de los motores de la economia, ya que

aportaun 12% del PIB y del empleo en Espafia pero, al mismo

tiempo, puede generar grandes impactos que es necesario

minimizary mitigar.

El Centro de Arte Hortensia
Herreroy HOSBEC promoveran
el turismo cultural
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La Asociacion Empresarial
Hoteleray Turistica de la
Comunitat Valenciana (HOSBEC)
y el Centro de Arte Hortensia
Herrero han firmado un acuerdo
marco de colaboracién con el
objetivo de promover el turismo y
aumentar el flujo de visitantes al
museo. Este convenio se suscribe
bajo el compromiso de ambas
instituciones con el desarrollo
cultural, econémico y el de un
turismo integrador con nuestros
valores culturales y sostenibles en
laregion.

En el marco de este acuerdo,
HOSBECy el Centro de Arte
Hortensia Herrero colaborardn a
través de una serie de iniciativas
conjuntas que incluyen la
promocion cruzada de servicios y
la difusién, por parte de HOSBEC,
de las servicios que se presten
desde el centro de arte ubicado en
la calle del Mar de Valencia para
incentivar las visitas al museo y el
conocimiento de las actividades
culturales que se desarrollen, con
el objetivo dltimo de enriquecer
la experiencia de los turistas

que visitan la ciudad, a través de
la prescripciény el reparto de
folletos informativos.

“Desde la Fundacién Hortensia
Herrero estamos muy satisfechos
por este convenio, que nos

ayudard a seguir dando a conocer
el contenido y actividades que se
desarrollan en el Centro de Arte
Hortensia Herrero. Para ello, qué
mejor que contar con un socio
como Hosbec, absolutamente
estratégico y clave para el turismo
de la Comunitat Valenciana.
Pensamos que es importante
promover el turismo sostenible,
respetuoso con la ciudad, y con
un contenido cultural de calidad”,
explica Alejandra Silvestre,
directora de la Fundacién
Hortensia Herrero.

“Desde HOSBEC consideramos que
uno de los pilares fundamentales
del turismo en Valencia, junto
con la gastronomia, es nuestra
herencia cultural, la cual no

pasa desapercibida paralos

mds de 2 millones de turistas

que nos visitaron en 2023, los
cuales encuentran la difusién de
actividades y lugares culturales
de referencia en las recepciones
de los hoteles. Por ello, este
acuerdo con el Centro de Arte
Hortensia Herrero es importante
para poner en valor, més si

cabe, el patrimonio cultural que
ofrece la ciudad de Valenciay

la granlabor de mecenazgoy
conservacién del mismo que estd
ejerciendo la Fundacién Hortensia
Herrero”, destaca Javier Vallés,
vicepresidente de HOSBEC.
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