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{Vuelven los mejores premios
del Turismo en el Mediterraneo,
la VIII Edicion de la Noche del
Turismo y los Premios Gaceta
alos Lideres del sector!

En Gaceta del Turismo estamos
especialmente orgullosos porque vivimos
momentos muy emocionantes este aio.

Recientemente, la Facultad de Turismo

de la Universidad de Mdlaga nos ha
reconocido por nuestra labor diaria de dar
voz al sector turistico de nuestro pais. Es
un gran orgullo que la “incubadora” de
donde nacen nuestros futuros doctores
del sector, valore nuestro quehacer diario,
y médxime que sea la universidad de la
bella ciudad de Mdlaga, esa gran ciudad
turistica y mediterrdnea, orgullo de
Andaluciay de Espana.

Desde nuestras pdginas agradecemos

el carifio y el respecto del rector y toda

su junta por nuestra labor, y seguiremos

trabajando para que cada dia se apueste

mads por un sector que apoya la formacién,

la cultura, el medio ambiente y la

sostenibilidad

por el bien de
todos.

Por otro lado,
y como cada
afio, tenemos
por delante el
reto de reunir
atodo el

sector turistico del pais en un gran evento
que este afio cumple su octava edicion.

Nos referimos por supuesto ala Noche del
Turismo ylos Premios Gaceta alos Lideres
del Sector que dan voz y protagonismo a
todos los valores, novedades e inquietudes
de las muchas empresas que forman la
gran familia del turismo.

Las agencias de viajes, los mayoristas, las
cadenas hoteleras, las lineas aéreas, las
navieras de cruceros y ferrys, los trenes,
autobuses, los restaurantes y un largo etc.,
forman una gran cadena que da trabajo a
miles de personas, y nuestro objetivo es
ensalzar esa gran labor de todos en la bien
llamada “industria de la felicidad”, pory
parala cual nos esforzamos cada dia con
el fin de darle el mdximo valor posible,

y conseguir esos momentos de ocio tan
importantes para las personas.

Parece un trabajo facil, pero os puedo
asegurar que no lo es, y puedo decir con
orgullo que contamos con los mejores
profesionales del mundo, y decidir quién
destaca no es tarea fdcil. Lo que si tengo
claro es que, aunque nos quede camino
por recorrer para ser los mejores a nivel
mundial, tenemos muchos y grandes
lideres empresariales, y no en vano somos
el segundo pais mds visitado del mundo,
y somos ademds, de los viajeros més
preciados segtn las representaciones en
Espafia de las oficinas de turismo del resto
de paises.

:No os parece que son motivos suficientes
para seguir trabajando por el turismo y su
futuro? ;A nosotros SI!
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Nuria Montes destaca la proxima
convocatoria de 21 millones en ayudas
al impulso de la sostenibilidad turistica
de fondos Next Generation EU

La consellera ha clausurado el acto del X Aniversario del modelo de DTI-CV donde ha resaltado que la Red “es Gnica en
Espaiia”y esta concebida para compartir experiencias, informacion y buenas practicas. También ha sefialado que el
turismo no debe verse como amenaza, sino como “una verdadera fuente de riqueza”

a consellera de Innovacion,
Industria, Comercio y Turis-
mo, Nuria Montes, ha anun-
ciado que su departamento
convocard en breve un nuevo
paquete de ayudas de los fondos europeos
Next Generation EU enfocados al impulso
de la sostenibilidad turistica.
Asilo ha asegurado Nuria Montes este lu-
nes en el acto de celebraciéon del X Aniver-
sario del modelo de Destinos Turisticos
Inteligentes Comunitat Valenciana (DTI-
CV) ydel VAniversario delaRed DTI-CV.
Nuria Montes ha informado que “tene-
mos un paquete de ayudas muy impor-
tante para empresas, que serd la prime-
ralinea que salga” y ha anunciado que
“serdn més de 21 millones de euros para
empresas turisticas para acometer in-
versiones en materia de sostenibilidad,
ahorro de agua, formacién, sistemas
de control y todo aquello que mejore su
apuesta por la sostenibilidad”.
Asimismo, ha explicado que “se han sol-
ventado todos los problemas de la con-
vocatoria anterior” y ha sefialado que,
ademds, “el plazo para ejecutarlas es
hasta 2025, por lo que ha apuntado que
“van a tener un plazo amplio para hacer
esa ejecucion”.
Montes también ha explicado que otras
delas ayudas que se van a sacar serdn pa-
ramunicipios, “paraactuaciones de lucha
contra el cambio climdtico, y también para
actuaciones de sostenibilidad”, ademads de
un fondo para formacién de personal, “te-
nemos que formar més de 2.500 profesiona-
les en habilitaciones tecnolégicas en mate-
ria turistica”, y también ha informado de un
cuarto paquete para fomentar la comunica-
cién de acciones de sostenibilidad social.

X Aniversario modelo DTI-CV

Enla clausura del acto del X Aniversa-
rio del modelo de DTI-CV, la conselle-
ra haresaltado que la Red de Destinos

Turisticos Inteligentes de la Comuni-
tat Valenciana “es iinica en Espafia a ni-
vel autonémico” y estd concebida para
compartir experiencias, informaciény
buenas prdcticas.

Turisme Comunitat Valenciana, a tra-
vés del Invat-tur, inicié en 2014 un pro-
ceso de transformacién de los destinos
con laimplantacién del modelo de des-
tino turistico inteligente de la Comuni-
tat Valenciana, asi como con el posterior
desarrollo de nuestra Red de Destinos
Turisticos Inteligentes en 2019.

La titular de Turismo ha subrayado que
se trata de un ejemplo de la “colabora-
cién publico-privada” y en esta linea,
ha sefialado que la colaboracién “es un
ingrediente clave en nuestrareceta pa-
raimpulsar los destinos y las empresas
hacia el paradigma de lo inteligente, ba-
jo los ejes de la gobernanza, la sosteni-
bilidad, innovacién, marketing y tecno-
logia”.

Asi, ha explicado que “se trata de una Red
que une a los Destinos Turisticos de la Co-
munitat Valencianay que ejemplifican

la perfeccién en la colaboracién publi-

co-privada” y ha explicado que ademds
“esta Red ha permitido apoyarse unos
municipios en otros, y en las empresas, de
manera que toda la inteligencia turistica
se ha podido distribuir alo largo y ancho
de todala Comunitat Valenciana”.

Reconocimientos al impulso del mode-
lo DTI-CV

Durante el evento se han entregado seis ga-
lardones a aquellas personalidades, institu-
ciones, destinos o empresas que han contri-
buido alimpulso de este modelo de Destinos
Turisticos Inteligentes de la Comunitat Va-
lenciana.

En concreto, se han otorgado distinciones a
los destinos pioneros de laRed DTI-CV. Asi,
‘Maestrat Anima Interior’ ha sido reconoci-
do como destino de cardcter supramunici-
pal de interior referente en la adopcién del
modelo DTI-CV. Morella harecibido el reco-
nocimiento por ser el principal destino ru-
ral dela Comunitat Valenciana. Por su parte,
Benidorm hasido distinguido por ser pione-
ro anivel mundial en la transformacion ha-
ciaelmodelo DTIy primer destino turistico
inteligente del mundo.
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Iberia entrega el
galardondel publico
en los Premios
PLATINO pordécimo
ano consecutivo

XV Encuentro

anual de Agencias
Chinas en Madrid

La XI edicién de los Premios
PLATINO vuelve a celebrar, di-
fundir y acercar la culturay ci-
nematografia iberoamerica-
nas. Manana, 20 de abril, las
principales caras de la indus-
tria se dardn cita en el Gran
Tlachco del parque Xcaret, en
Riviera Maya. Tras tres afios de
celebraciéon en Madrid, vuel-
ven a la que fue su sede en 2018
y 2019. Este afio, las presenta-
doras serdn Esmeralda Pimen-
tel y Mdjida Issa.

Iberia, comprometida con el
séptimo arte

Este reconocimiento al talento
cuenta con el apoyo de Iberia.
La aerolinea patrocina los Pre-
mios PLATINO desde la segun-
da edicion, y, desde entonces,
también colabora con la entre-
ga del Premio del Piblico.

El galardén se ha convertido
en la antesala perfecta ala ga-
la. En esta categoria, los espec-
tadores se encargan de elegir

(e v s
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sus peliculas, series, actoresy
actrices favoritos.

Hoy -dia previo ala gala-,
Gemma Junc4d, directora de
Marketing y Marca de Ibe-

ria, procede al anuncio y en-
trega del galardén en nombre
de la compania. Atendiendo
alos votos del piblico, se da-
rdn a conocer los nombres de
los premiados en las siguientes
categorias: Mejor pelicula ibe-
roamericana de ficcién, Mejor
serie iberoamericana y Mejor
interpretacion (masculinay
femenina) de cine y series.

El apoyo de Iberia al Cine Ibe-
roamericano se encuadra den-
tro del proyecto Talento a bor-
do, con el que la compania
tiene como objetivo apoyar el
talento espanol y en espanol
en diferentes 4mbitos, como el
arte, lamoda o el deporte. Ta-
lento a bordo tagibiliza el pro-
posito de Iberia de conectar
personasy culturas generando
prosperidad.

© TRAVELPORT

Oificial Portnar

TOCS

— e

YV ENCUENTRO ANUAL
DEAGENCIAS CHINAS

TDCS Travelport official partner retine cerca de un cente-
nar de agentes de viajes y una veintena de Compaiias Aé-
reas, en el XV Encuentro anual de Agencias Chinas en Ma-
drid . El evento tuvo lugar en la terraza del Gynkgo Garden
de Madrid. Desde TDCS Travelport official partner que-
remos agradecer la asistencia a todos los invitados, donde
disfrutaron de la fantdstica velada, en un ambiente dis-
tendido.



www.gacetadelturismo.com

GACETA

DEL TURISMO

TRAVELERNE\WS

Trasmed recibe el
premio Multinacional
del Ano Lider en
Serviciosde Ferry

deLa Razon

Eldiario LaRazoén celebré la gala
delosII Premios Multinacional del
Ano, enlaque Trasmedrecibi6 el
premio alaMultinacional del Afio
Lider en Servicios de Ferry.
Ungalardén que, en palabras de su
CEQ, Ettore Morace, “el reconoci-
miento publico nos satisface, por-
que asivemos que avanzamos enla
direccién adecuada, y nos conven-
cedequeesteeselcamino quede-
bemos seguir”, aunque recordé que
“elmayor premio esla confianza del
cliente. Somos una empresajoven,
pero con ganas de expandirlasrutas
mediterrdneas al resto de Espafia”.
Ademds, Ettore Morace afirmo que
“el objetivo que tenemos en Tras-
med es serlideres en servicio y sos-
tenibilidad en todoslos mercados
enlos que operamos, y contribuir al
crecimiento ylariqueza delaecono-
miabalear”.

EICEO de Trasmed estuvo acompa-
fiado, ademads de por su esposa, Car-
men Ferndndez, por del director de
Relaciones Institucionales del Gru-
po Grimaldi en Espafia, Miguel Par-
do, ademds deladirectorade Pasaje

yMarketing delanaviera, Jana Peir6.

Por suparte, Miguel L6pez-Valver-
de Argtieso, consejero de Digitali-
zacion dela Comunidad de Madrid,

aseguro enlaentrega de galardones
que “resulta fundamental premiar
yreconocer lalabor que hacen to-
daslas multinacionales que generan
tantariquezay puestos de trabajo”.

Trasmed, una naviera joven que
mira hacia el futuro

Trasmednacié enjulio de 2021
cuando el grupo Grimaldi (multi-
nacional familiarlider mundial en
elnegocio naviero de cargarodada)
decidi6é comprarlos activos de Tras-
mediterrdnea en Baleares.

Condestinos en Ibiza, Mallorca, Me-
norca, Barcelonay Valencia, Tras-
med eslanaviera espafoladel grupo
Grimaldi que conectaBaleares con
laPeninsula, ofreciendo servicios de
cargayde transporte de pasajeros.
Ademas, Trasmed eslatinicana-
vieraque garantizael transporte de
mercancias peligrosas conunbarco
exclusivamente dedicado a ello, un
servicio fundamental paralasIslas.
Pero, ademds, y gracias aformar
parte de un grupo naviero como el
Grupo Grimaldi, Trasmed también
ofrece ferries desde Barcelonaa
Cerdenay Civitavecchia, en Roma,
uniendo el mediterrdneo espafiol e
italiano.

La crisis del Mar Rojo
convierte a Valenciaport en
el hub de transhordo ma:s
competitivo del Mediterraneo

La Asociacién de Di-
rectivos y Empresa-
rios Logisticos, Pro-
peller Valencia, ha
presentado hoy los
resultados de un es-
tudio independiente,
elaborado por exper-
tos de la Universidad
de Amberes, en tor-
no al papel del puer-
to de Valencia como hub de
transbordo durante la cri-
sis del Mar Rojo.

Taly como ha explicado el
presidente de Propeller du-
rante suintervencion ante
los medios de comunicacion,
la principal conclusién que
puede extraerse del estudio
es que pese alonegativa que

interland “cautivo®
Ear-nln‘:wim

es paratodosla situacién que
sevive en el Mar Rojo desde
el punto de vistasocial y eco-
némico, el puerto de Valen-
cia es el menos perjudicado
de esta coyuntura, situdn-
dose comola opcién hub de
transbordo mds ventajosa
del Mediterrdneo, por delan-
teincluso de Tanger.

iryo llega a nuevos destinos de
interiory costaatravés de su
marca de multimodalidad ‘iryo
Conecta’ de Cordoba a Canciin o
de Valladolid a Valencia

iryo, el primer operador privado espafiol de Alta Ve-
locidad participado porlos socios de Trenitalia, Air
Nostrum y Globalvia, sigue avanzando en su proyec-
to multimodal con un nuevo impulso a sumarca ‘ir-

yo Conecta’ que naci6 el pasado mes de enero con el

firme propdsito de consolidar la ambicién multimo-
dal de la compafifay posicionar al tren como medio al
servicio de la sostenibilidad yla descarbonizacién del
transporte. Bajo el paraguas ‘iryo Conecta’,iryolanzala
solucién “mds destinos iryo-Conecta” en su pdgina web
https://iryo.eu/es/conectayapp con el fin de facilitarla
planificacién y compra de distintas combinaciones de
tren, autobusyavion parallegar a destinos internacio-
nales, ciudades de costay dreas de interior donde iryo
todavianolohace.
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Iberojet anuncia nueva frecuencia
semanal de vuelo directo entre
Barcelona y Palmerola, Honduras

berojet, aerolinea perteneciente
a Avoris Corporacién Empresa-

rial, anuncia hoy la tercera fre-
cuencia en sus operaciones con
Honduras desde Espafia a partir
de noviembre de 2024, con una conexion
directa entre Honduras y Barcelona. Es-
tanuevaruta, junto con las dos que ya
estd operando Iberojet desde Madrid se
hard con una Aeronave A350-900, una
aeronave de ultima generacion que ofre-
ce una experiencia de vuelo tnica.

Elanuncio se ha hecho en el marco de
un viaje de trabajo de la aerolinea al
pafs centroamericano, en el cual repre-
sentantes de la compania han mante-
nido una intensa agenda con diversos
encuentros muy productivos con auto-
ridades y empresarios locales, asi como
han conocido de primera mano las ins-
talaciones de la nueva terminal de car-
ga, operativa a partir del préximo mes
de mayo, yla de pasajeros del aeropuerto
internacional de Palmerola, que da ser-
vicio a Tegucigalpa, la capital del pafs.
Los representantes de Iberojet fueron re-
cibidos también por la embajada de Es-
painaen Honduras y tuvieron la ocasién

——
o ———

L
11i 5

de reunirse con la oficina del director de
aduanasy con el director de la aerondu-
tica civil de Honduras.

Desde el lanzamiento de su primer vuelo
directo entre Madrid y Palmerola en di-
ciembre de 2022, Iberojet ha contribui-
do al fortalecimiento de las relaciones
comerciales entre Espanay Honduras.
La suma de una tercera frecuencia al ae-
ropuerto de Palmerola desde Barcelona,
se presenta como una respuesta ala con-
solidacién del mercado y ala creciente
demanda en los vuelos de Honduras con
Espanfa.

Lanuevaruta aérea no solo ofrecerd
conexiones mds rdpidas y directas para
viajeros, sino que también facilitard el
transporte de mercancias entre ambos
paises, apoyando a sectores clave co-
mo el textil y manufacturero, que son
vitales parala economia de ambos pai-
ses. Lainauguracion de la terminal de
carga en Palmerola transformard ala
localidad de Comayagua, donde se ubi-
caeste, en un ntiicleo logistico estraté-
gico, mejorando significativamente las
operaciones de importacion y expor-
tacién.

—

Mario Dominguez, director comercial
delinearegular de Iberojet, destacé en
un desayuno empresarial reciente en
Comayagua, en el que participaron re-
presentantes de destacadas empresas
hondurefasy espafiolas, que la amplia-
cion de nuestras operaciones es un hito
significativo paraIberojety para Hon-
duras, que se convierte en el primer pais
centroamericano con unaruta directa

a Barcelona. Este desarrollo no solo for-
talecerd los lazos comerciales, sino que
también impulsard los negocios en lare-
gion.

Lainauguraciéon de la nueva terminal de
carga en Palmerola es resultado de una
inversion estratégica que busca capita-
lizar la ubicacién geogréfica de Hondu-
ras como puente entre América del Nor-
te y del Sur. René Merino, presidente de
la Cdmara de Comercio e Industrias de
Comayagua, expreso su entusiasmo an-
te este hecho: “Esta expansidn es crucial
para nuestro desarrollo econémico local
y para fortalecer lazos con actores inter-
nacionales como Iberojet, lo que sin du-
da atraerd mds inversiones a nuestra re-
gion”.
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Visit Valéncia entrega
el premio al ‘Menu
mas verde’ del Festival
Cuina Obertaal
restaurante Simposio

El Festival Valencia Cuina Ober-
ta2024, que se celebraa Valencia
fins el 21 d’abril, ha premiat, com

a ‘Menudmés verd’ del'edici6 pri-
maveral, el plat de Roger Julian del
restaurant Simposi, que ha cuinat
pésolsllagrimaicremaverdaamb
aromaticsigalera. Estareceptaha
sigutreconeguda “pel seu compro-
mis amb la sostenibilitat i 'aprofi-
tament total de productes medite-
rranis de temporada’.

Laregidora de Turisme, Innovacié
iCaptaci6 d’Inversions, Paula Llo-
bet, hadestacat “laimportanciade
fer pedagogia dela sostenibilitaten
lagastronomiaid’usar elsnostres
productes del’hortaiel Mediterra-
nicomareclam peraun turista que
cadavegada cercamés qualitatiau-

tenticitat”. “Elsrestaurantsifestivals

com Valencia Cuina Obertasén el
millor canal per arecordar al consu-
midor que no hi hamillor producte
que el de proximitat per a servir en
lesnostres taules”, ha assegurat.

BERGE prevé consignar medio
millar de cruceros en 2024

BERGE tiene previsto consignar me-

diomillar de cruceros este afio en
plenarecuperacién del sector. Parte
de este crecimiento provendrd dela
suma de nuevos clientes y el regreso
dealgunas operativas por parte de
lineas ynavieras que estdn retoman-
dolaactividad trasla pandemia.
Lacompaiifa cerr 2023 con un total
de 350 cruceros consignados, desta-
cando plazas como Barcelona, don-
de BERGE ofrece, ademds, servicios
adicionales como esla operativade
estiba de aprovisionamiento, con un
total de 20.000 toneladas cargadasy

392 escalas atendidas.

Ademis de Barcelona, BERGE est4
impulsando su actividad en el sector
cruceros enlos puertos de Tarrago-
na, Alicante, Valencia, Mdlaga, nor-
te de Espafia, asicomo en Canarias,
tanto en Las Palmas como en Santa
Cruzde Tenerife.

Conmads de 25 afios de experien-
ciaen el sector de cruceros, BERGE
aportaservicios delogisticay estiba
de provisiones, agenciay servicios
auxiliares, gestion aduaneray apro-
visionamiento, es decir, todolo que
el crucerorequiere en suescala.

Adyou adqguiere los derechos
publicitarios de Escapa TV
para el sector del turismo

ADYOU, ladestacada consultora/
agencia de brandingymarketing
fundadaydirigida por Fernando
Moreno, se complace enanun-
ciarlaadquisicién delos dere-
chos publicitarios exclusivos de
Escapa TV, el tinico canal espe-
cializado en turismo en Espafia.
EscapaTV, presenteenmdsde
2.5millones dehogares através
de operadores de pago, se ha con-
vertido en unreferenteen el dm-
bito televisivo para el sector del
turismo en Espafia. Este acuer-
do de exclusividad proporciona
aADYOU laoportunidad dein-
tegrar este canal en su estrategia
demedios, ofreciendo asiasus
clientes unavaliosa plataforma
parasus campafias publicitarias.
Fernando Moreno, CEO de AD-
YOU, expresé su satisfaccién

por estaasociacion: “Estamos
muy satisfechos de haber llega-
doaesteacuerdo con Escapa
TV.Esto nos permitird enrique-
cer nuestro mix de medios con
un canal que cuenta conuna
audiencia altamenterelevante
paralas agencias de viajes, ope-
radores, cadenas hoteleras, Ofi-
cinas de Turismo, entre otros,
yque podrdn complementar
sus campaias con una presen-
ciaentelevision a precios acce-
sibles”.

El Valencia Boat Show
anuncia laincorporacion
de Valencia Mar como co-

organizador

El Valencia Boat Show anuncialaincorporacién de

Valencia Mar, la marina valenciana mds joven de la

ciudad, como co-organizadora del salén ndutico, que
se celebra del 23 al 27 de octubre con la presencia de
las principales marcas del sector.

El certamen, promovido porla Unién de Empresas
Nduticas (UEN), patronal del sector, contard en este
2024 con un tdndem organizador formado por la em-
presa de eventos Quicksail, ganadora del concurso
de proyectoslanzado porla UEN, y Valencia Mar, que
amplia su compromiso con el evento del que ha sido
patrocinador desde 2018.
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Laperiodistay escritora NIEVES HERRERO
Premio Ana Baschwitz al mejor profesional
de Comunicacion 2024

Elacto tuvo lugar en el Centro Cultural Eduardo Urculo de Madrid

ljueves 18 de abril tuvo lu-

gar, a las seis de la tarde, la

entrega de la Segunda Edi-

cién delos Premios Ana

Baschwitz de Comunica-
cién, un evento que transcurrié en el
auditorio del Centro Cultural Eduardo
Urculo de la capital de Espaifia.

El evento, que cont6 con la presencia
de Luis Ferndndez-Matamoros Carrey,
presidente de la entidad organizadora,
la Asociacion Cultural Ana Baschwitz,
y de Dofia Paula Gémez-Angulo Amo-
r6s, Concejal Presidenta del distrito de
Tetudn tuvo ademds la presencia de un
numeroso grupo de asistentes entre los
que se encontraron figuras del arte, el
periodismo y los medios de comunica-
cién

La presentaciéon del acto de la entrega de
premios corrié a cargo de la periodista,
Karmen Garrido y del periodistay co-
municador José Luis Barcelo, director
de EIMundoFinanciero.com

Ana Baschwitz, Doctora en Ciencias

de la Comunicacién por la Universidad
Complutense de Madrid, fue una desta-
cada profesional del mundo de la comu-
nicacion, fallecida hace justo un afo, el
19 de abril de 2022. Presidenta de AB Pu-
blic Relations, comenzé a trabajar en el
mundo de la comunicacién muy joven.
AB surgi6 en el afio 2002 como conti-
nuacién de “Urzdiz Comunicacién”. Fue
en Urzaiz donde Ana Baschiwitz, una
mujer tenaz, poliglota y muy trabajado-
ra, inicié su carrera profesional.

El premio instituyé tres categorias: al
Mejor Medio de Comunicacién, a la Me-
jor Agencia de Comunicacién y al Mejor
Profesional.

Eljurado que ha valorado las diferen-
tes propuestas ha estado compuesto en
esta primera edicién de los premios por
prestigiosas personalidades del mundo
del periodismo y la comunicacién, como
son Jaime Estévez, CEO de Agora News,
Andrés Dulanto Scott, redactor jefe de la

agencia EFE el periodista Alfredo Urda-
ci, la periodista Ana Samboal, directora
del programa “Cédigo Samboal” en Tre-
ce TV, el periodista Constantino Media-
villa, editor de MadridDiario y Diario-
Critico, Rosana Ribera, DIRCOM de Lo
Comunicas, el periodista José Manuel
Gonzdlez Huesa, Director General de la
Agencia SERVIMEDIA, José Luis Barce-
16 Director del Mundo Financiero y Mi-
guel Garrido de la Cierva Presidente de
CEIM

Los presentadores del acto agradecie-
ron a Dofla Paula Gémez-Angulo Amo-
rés, Concejal Presidenta del distrito de
Tetudn en nombre del Alcalde José Luis
Martinez-Almeida del Ayuntamiento de
Madrid, la cesion desinteresada del es-
pacio del centro cultural, asi como alas
empresas patrocinadoras. AICAD Busi-
ness School, Aldaba Servicios de Inter-
net SLU, DM Dima Comunicacion, Dise-
fio y Marketing y El1 Mundo Financiero, y
las colaboradoras, entre las que figuran
Bodegas Servillo, y Bodegas Diego Rive-
ra, D.O Cecina de Le6n, Quesos Campos
Géticos y Vinos Léopez

El Premio consisti6 en un trofeo al me-
jor profesional y diplomas acreditati-
vos a todos los premiados. El autor de la
escultura del premio es el artista espa-
fiol de origen croata Zvonimir Kreme-
nic, quien harealizado una escultura

en acero forjado y pavonado, una esfera
metalica con pan de oro y pie de marmol
travertino, que representan los valores
de Ana Baschwitz

El premio al mejor Medio de Comuni-
cacién harecaido sobre “Larevista So-
bremesa”, recogiendo el premio Mayte
Lapresta Directora de larevista, siendo
finalista Larevista “Lo Mejor de las Au-
tonomias”, recogiendo el premio José
Carlos Duque Fundador y Editor

El premio a la Mejor Agencia de Comu-
nicacién recayé sobre “NI HAO CONEC-
TA”, recogiendo el premio Laura Gonza-
lez, Presidenta.

Finalmente, el Premio al Mejor Profe-
sional de la Comunicacién fue otorgado
a Nieves Herrero periodista y escritora,
siendo finalista José Carlos Duque.
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Air France presenta sus
nuevas delicias culinarias

Nuevos mendis a bordo de los vuelos de largo radio de la compania

esde este mes de abril
de 2024, Air France re-
nueva los ments a bor-

do de sus vuelos de lar-
goradio, creados con
el talento de nuevos chefs de primera
linea. Embajadora de la gastronomia
francesa, la compania sigue promo-
ciondndola en todo el mundo.
Alasalida de Paris, los chefs franceses
con tres estrellas Michelin Glenn Viel
y Arnaud Lallement proponen nuevos
platos excepcionales en las cabinas La
Premiere y Business, junto a los repu-
tados chefs reposteros Philippe Rigo-
llot y Nina Métayer. En la cabina Pre-
mium Economy, Frédéric Simonin,

galardonado con una estrella
Michelin, sigue deleitando a los
clientes con sus nuevasy deli-
ciosasrecetas.

Para preparar estos menus, los
chefs han trabajado en colabo-
racién con Servair, lider mun-
dial en restauracién aérea, dan-
do prioridad a los productos
frescos ylocales que varian se-
guin la temporada. Con un en-
foque responsable, la carne, las
aves, los productos ldcteos y los
huevos de todos los mentis de los vue-
los que salen de Paris son de origen
francés, y el pescado procede de la
pesca sostenible.

—

Ademads, se ofrecen sistemdaticamente
menus vegetarianos en todas las cabi-
nas de viaje de todos los vuelos de la
compaifiia.
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La Costa Blancarefuerza suapoyo a
los municipios mas pequenos para
difundir el turismo de interior

El organismo autonomo de la Diputacion de Alicante seguira un criterio poblacional, centralizando una mayor cuantia

del presupuesto de estos planes en localidades de menos de 2.000 habitantes

I presidente de la Diputa-

cion de Alicante, Toni Pé-

rez, ha presidido el Consejo

Rector del Patronato Costa

Blanca donde se han apro-
bado por unanimidad las convocatorias
y bases de ayudas dirigidas a asociacio-
nes sin dnimo de lucro y a municipios de
la provincia con el propésito de fortale-
cer su competitividad turistica e impul-
sar una oferta complementaria de cali-
dad.

Con este objetivo, el ente auténomo ha
inyectado mds de un millén y medio de
euros, cerca del 29% de su presupuesto,
parala promocién de la provinciay pa-
ra posicionar la Costa Blanca como un
destino de referencia nacional e inter-
nacional.

Lafinalidad en esta anualidad es la de
reforzar el apoyo a los municipios con
menor nimero de habitantes, siguiendo
un criterio poblacional, para priorizar
la difusion del turismo de interior como
estrategia promocional.

Segtn ha trasladado el presidente de

la institucién provincial y del organis-
mo turistico, desde el Patronato Provin-
cial de Turismo “adaptamos nuestros
recursos en funcion de las demandas
del sector y asumimos nuestra funcion
de orientadores y coordinadores de las
politicas de turismo y ocio sostenible,
siempre en colaboracién con los agentes
y profesionales”.

Con estas convocatorias, tal como ha
trasladado Toni Pérez, “apostamos por
la diversificacién y por lalucha contra el
despoblamiento, primando, a través de
un criterio poblacional, la promocién de
los municipios mds pequefios de nuestra
provincia, en tanto que buena parte de
lainversién la focalizaremos hacialoca-

lidades de menos de 2.000 habitantes”.

“La sostenibilidad forma parte de un
desarrollo equilibrado del territorio en-
tre prosperidad y entorno natural, con-
templando de forma integrada las ver-
tientes social, econémica y ambiental,
bajo los principios de cooperacién, co-
rresponsabilidad, transversalidad y
participacién y centrando acciones en
municipios de interior que requieren de
mayor atencién y difusién y més recur-
so0s”, ha concretado el responsable ins-
titucional.

La convocatoria de ayudas a asociacio-
nes y otras entidades sin dnimo de lucro
dispondrd de una aportacién de 675.000
euros paralarealizacién de acciones de
promocion turistica, a través de dos li-
neas de accién.

Por una parte, el fortalecimiento de la
actividad turistica, donde se engloba la
difusién del sector gastronémico, el tu-
rismo de interior o el cultural, yla con-
cienciacién ciudadana en materia de

sostenibilidad y, por otra parte, el fo-
mento de las fiestas locales de la pro-
vincia.

Asimismo, la convocatoria de ayudas a
municipios de la provincia contard con
una partida de 860.000 euros con una
vertiente enfocada ala comunicaciény
marketing digital, parala edicién, im-
presién y traduccién de material promo-
cional, ademds de campafas en redes
sociales, y otra orientada a la promocién
dela oferta delaslocalidades alicanti-
nas.

“Corresponde a las administraciones
publicas gestionar el modelo de soste-
nibilidad turistica en colaboracién con
el sector profesional, cuya labor se en-
foca en dar respuesta a las emergentes
demandas de los viajeros, programando
actividades y ofertando servicios que fo-
menten estos valores de cuidado y res-
peto al medio ambiente”, ha apuntado
el presidente, quien ha asegurado que

la ciudadania también “debe implicarse
directamente en el respecto y cuidado
de los recursos existentes”.
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El touroperador

Sama Travel presenta
suprogramacion de
verano alos agentes de
viajes de la Comunitat
Valenciana

ElMercado de laImprenta de la city valenciana ha sido el esce-
nario escogido por el touroperador Sama Travel para presentar
sunovedades a los agentes de viajes de la Comunidad Valencia-

na.
Elevento hasido presentado por Elena Gamo responsable de
productoy Francisco Marco como nuevo delegado parala zo-
na de Levante del conocido Touroperador los cuales han desta-
cado sus principales destinos que realizan conjuntamente con
Iberia en linearegular desde los principales aeropuertos espa-
noles a destinos como Grecia,Turquia,Albania,Eslovenia,Bos-
niay Montenegro entre otros

La agencia Zafiro Tours ha sido una de las agencias premiadas
con una estanciay viaje de la programacion del Touroperador.
Desde nuestra redaccion felicitamos a Francisco Marco en su
regreso al sector turistico tras su estancia en el sector horeca....

La embajadora
de Tinez visita
Valencia

TUMISIS, REFORMS

L CaixaBank

La embajadora de Ttinez en Espaia, Fatma Omrani Char-
gui, ha participado en unajornada sobre las oportuni-
dades que ofrece el mercado de Tiinez para las empresas
valencianas junto al presidente de Cdmara Valencia, José
Vicente Morata.

A suvezla Embajadora ha aprovechado la ocasion para vi-
sitar las oficinas en la ciudad de Valencia del touroperador
turistico Magic Dunas especializado en el turismo entre
Espanay Tunez.

Lasimagenes muestran instantaneas de la embajadora
con Jose Vicente Morata presidente de camara valenciay
Amparo Carceller directora de Magic Dunas.
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AVASA participa enla48aedicion
delaferia internacional Tianguis
Turistico México en Acapulco

El grupo consolida acuerdos estratégicos y destaca la fortaleza de México como destino turistico privilegiado

asegunda semana de abril,
AVASA Travel Group particip6
enla 482 edicién del Tianguis
Turistico México, celebrada
en Acapulco, un evento que ha
adquirido especial importancia tras los de-
safios presentados por el huracadn Otis, des-
tacando asilardpidarecuperaciénylaresi-
liencia delaregion.
Eldirector general de AVASA, Carlos Lépez
Bahillo, ha asistido a este importante en-
cuentro turistico que hareunido arepre-
sentantes de 43 paisesy aimportantes pro-

veedores de laindustria turistica mexicana.

Laferia ha destacado porla diversidad de
productosy atractivos presentados por los
estados mexicanos, asi como por una signi-
ficativa participacién internacional, que ha
reafirmado el interés global en México co-
mo destino turistico de primer nivel.

En este sentido, AVASA Travel Group hain-

Py
TR A )

tensificado su enfoque estratégico en Mé-
xico, posiciondndolo como el principal
destino iberoamericano dentro de su ofer-
ta turistica, y destacdndose como el inico
grupo de gestion de agencias de viajes inde-
pendientes en Espafia que mantiene acuer-
dos de promocién con distintos estados
mexicanos.

Actualmente, el grupo tiene acuerdos de
colaboracién con cinco estados clave: Gua-
najuato, La Paz, Los Cabos, Jalisco - Guada-
lajaray Yucatdn, que implican la ejecucién
de planes estratégicos de marketing y co-
municacién parala promocién conjunta de
estos destinos turisticos a través de sured
de agencias asociadas, abarcando acciones
onliney offline, enfocadas tanto al merca-
do B2B como al B2C.

Todos estos acuerdos, sellados durante la
presente edicién de la feria, sientan las ba-
ses para un 2025 que serd especialmente

importante parala promocién de México
en Espafia, como lo demuestra el hecho de
que serd el pais socio de Fitur 2025.

Para Carlos Lépez Bahillo, director general
de AVASA, “la participacién en el Tianguis
Turistico ha sido la plataforma perfecta pa-
ra profundizar en las relaciones con regio-
nes clave de México, algo vital para ofrecer
anuestras agencias asociadas lo mejor del
turismo mexicano”.

Bahillo también ha querido destacarlare-
levancia estratégica de México en el con-
texto global del turismo: “México continda
siendo uno de los destinos mds dindmicos
y atractivos a nivel mundial. Es por ello por
lo que hemos reforzado nuestros acuerdos
con Yucatén, Baja

California Sur, Guanajuato, Jalisco y Gua-
dalajara, respondiendo asiala creciente de-
manda por explorar la diversidad y riqueza
cultural de México”.
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Oceania Vistallega a Valencia para
presentar sus propuestas mas inmersivas
y sus novedades gastronomicas

ceania Cruises, lacompania
lider en gastronomia a bor-
do, presentaunaserie de ex-
periencias parasusitinera-
rios por el Mediterrdneo alo
largo de 2024.Ylo quiere hacer en el marco de
las escalas en Espafia de su barco mds nuevo,
Oceania Vista.
Paraello, Valencia ha acogido lallegada del
Oceania Vista el pasado 17 de abril, donde al-
gunos medios de comunicacién han podido
embarcar para conocer el iltimo y mésin-
novador barco dela flota y degustar el ment
disefiado porlos dos Maitres Cuisiniers de
France de Oceania Cruises; los chefs Alexis
QuarettiyEric Barale. Ambos fueron nombra-
dos recientemente Directores Culinarios Eje-
cutivos delalinea.
El primero dela Clase Allura tiene una capaci-
dad para 1200 huéspedes en doble ocupacién
y cuenta con todaslas suites con veranda, con
unratio de dos miembros de tripulacién por
cadatres huéspedes.
Los 8baresyzonas de cocteleriaylos 11 pun-
tos gastronémicos, con los ya legendarios res-
taurantes Polo Grill, Toscana o Ginger Red, se
unen auna fantéstica Cocina Aquamaryal
Spa-Centro de Bienestar Aquamar con terraza
directayzona de tratamientos termales. Una
delasnovedades culinarias es el restauran-
te Ember, unlocal decorado al estilo del Soho
neoyorquino con un caracter desenfadadoy
donde se pueden degustar los platos mds cla-
sicos de Nueva Inglaterra, como la sopa de al-
mejas, lalangosta de Maine y solomillo.
Tanto el Vista como su hermano Allura -pre-
visto para el verano de 2025- presentan va-
rias primicias tinicas en el imbito dela res-
tauracion, el alojamiento yla experiencia de
los huéspedes. Basdndose enla tradicién cu-
linaria de Oceania Cruisesy en su reputaciéon
de servirlamejor cocina en altamar, el Vista
también ofrece un nuevoy creativo progra-
made cocteleria, asi como nuevos y exclusivos
conceptos culinarios abordo.
Ademds, con su propuesta “Simplemente
mads”, ofrece alos nuevos huéspedes mayor
valor en el crucero escogido, con practica-
mente todo lo que desean incluido en su ta-
rifa de viaje e incorporando un crédito de
hasta 1600 délares paralas excursiones en
tierra.
Caberecordar que Oceania Cruises ofrece

mads de 8.000 opciones de tours inmersivos,
educativos y inicos en sus mas de 600 puer-
tosde escala.

Los viajeros pueden optar por explorar ciu-
dadesicénicas, tesoros menos conocidos e
islas tranquilas en la misma navegacién gra-
cias alositinerarios intensivos de destino
delalinea. Una delas novedades que mas
demanda estd experimentando con los Go
Green tours, excursiones que sellevan a ca-
bo conlasostenibilidad como protagonista,
asicomolos Culinary Discover Tours, excur-
siones enfocadas a amantes de la gastrono-
miay disefiadas por expertos gastronémicos
mundialmente reconocidos.

De este modo, los nuevos itinerarios desde
ciudades como Roma, Barcelona, Lisboa,
AtenasyLondres, se han disefiado meticu-
losamente e irdn abordo de los barcos Mari-
na, Riviera, Regata, Ndutica, Sirenay el bar-
comadsnuevo einaugurado hace apenasun
afo, el Vista, que esideal para viajeros que
desean profundizar en estas regiones reple-
tas de historia, culturas ancestrales, tradi-
cionesy gastronomia. Lositinerarios van
desdelos 7 dias hastalos 59 dias de uno de
los denominados “Grandes Viajes” desde
MiamiaRoma.

Son numerosos los puertos espafoles esco-
gidos para hacer escala en este Gran Viaje
que hazarpado el 27 de marzo de 2024.Yes
que, tras visitar Jost Van Dyke, Roseau, Bri-
dgetown y Porto Grande, el Oceania Sirena

hace escala en Las Palmas de Gran Canaria,
Santa Cruzde Tenerife y Arrecife, justo antes
de partira Marruecos, Gibraltar y Portugal,
paraproseguir por Reino Unido yregresar a
Espafia por Bilbao y La Corufia. Tras visitar
Oporto y Tanger, visitard Almeria, Alican-

te, Barcelona, Valencia, Palma de Mallorcay
Mahén, antes de proseguir ala CostaAzuly
laToscanaitaliana.

Segtin Juan Rodero, CEO de StarClass/Un
Mundo de Cruceros: “Gracias a sumixde iti-
nerarios globales, los viajeros espafioles que
escogen Oceania pueden elegir entre cldsi-
cositinerarios de verano por el Mediterra-
neo o el Norte de Europa, hasta destinos mas
exoticos fuera de temporada por Asia, Suda-
mérica, Japén o Australia. Todos ellos con la
mejor oferta gastronémica que se puede en-
contrar en unalinea de crucero”.
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Explora Journeys apuesta por el
mercado Espanol conmasde 40
escalas nacionales durante el 2024

~ I

xplora Journeys, la nue-
vamarca de estilo de vida
de lujo del Grupo MSC, ha
presentado las escalas que
sus dos barcos, EXPLORATI
y EXPLORAII, realizardn en Espafia du-
rante este aino. Los dos barcos de Explo-
raJourneys hardn hasta un total de 42
escalas en Espafia durante este afio en
15 puertos. Con la apuesta por diferen-
tes ciudades espaiolas como puertos de
embarque o escala, la compaiia contri-
buird al negocio local de los destinos.

Fernando Pacheco, director general de
ExploraJourneys en Espafia, ha comen-
tado: “Explora Journeys es una marca
que estd revolucionando la forma en que
entendemos los viajes por mar. Ofrece-
mos una experiencia de lujo auténtico y
europeo en el barco junto con experien-
cias en lugares tinicos. Lallegada de EX-
PLORAT1yEXPLORAII alas costas espa-
nolas va a suponer un antes y un después
para el mercado espaiiol. Colaborare-
mos activamente con las autoridades
portuarias y con colaboradores de cada
zona para ofrecer lo mejor a los viajeros
nacionales e internacionales”.

Escalas EXPLORA | y EXPLORAII

Ensus 17 escalas en Espafia, EXPLORA
Ivisitard 10 puertos nacionales diferen-
tes, entre los que se encuentran Barcelo-
na, Santa Cruz de la Palma, Santa Cruz

de Tenerife, Arrecife (Lanzarote), Valen-
cia, Mdlaga, Cartagena (Murcia), Cadiz,
Alicante y Motril (Granada).

Por su parte, EXPLORA Il comenzard a
navegar este verano desde Barcelonay
realizard 25 escalas en territorio espafol
durante este afio, visitando 10 puertos
espafioles durante su temporada inau-
gural, entre los que se encuentran Bar-
celona, Tarragona, Ibiza, Mahén (Me-
norca), Mdlaga, Cddiz, Puerto Banus
(Marbella), Motril (Granada), Valenciay
Palma de Mallorca.

Una nueva era de lujo en el mar
ExploraJourneys ha disefiado sus barcos
cuidadosamente para estimular los senti-
dos yreflejar la filosofia de la marca: indu-
cir un «Ocean State of Mind». La experien-
cia ofrece todas las ventajas de un hotel de
lujo, moderno y cosmopolita, pero con el
punto diferencial de situarse en alta mar.
El cuidado disefio de interiores -de inspi-
racién europea- dalugar a espacios am-
plios, minimalistas y tranquilos, donde
cada viajero tiene la libertad de sentirse
como en casa. Ademads, la ausencia de un
dress code estricto y el fomento de un am-
biente elegante pero informal, crea un en-
torno familiary cercano con el que los via-
jeros pueden conectary sentirse relajados.

Gastronomia y wellness
A nivel gastronémico, los huéspedes
pueden encontrar una oferta culinaria

lnica, europea e internacional con once
experiencias culinarias en seis vibran-
tes restaurantes, ademads de servicio co-
medor en la suite y doce bares y salones,
en los que se ofrece producto local y de
la mayor calidad. Un ejemplo de ello es
el restaurante Anthology, donde chefs de
fama mundial van creando varios ments
de autor segtn el itinerario que esté rea-
lizando el barco.

Por otra parte, el centro de spa Ocean
Wellness ofrece cerca de 1.000 m2 de
instalaciones de bienestary fitness, cu-
biertasyal airelibre, salas de tratamien-
tosy un salén de belleza para conseguir
una relajacion y desconexién total.

The Journey, una boutique en el mar
Los huéspedes de Explora Journeys tam-
bién tendrédn la opcién de probar una ex-
periencia de compra a bordo sumamente
exclusiva denominada The Journey. Es-
ta boutique cuenta con marcas de relo-
jes de lujo emblemadticas como Cartiery
Panerai, ademads de las exquisitas joyas
yrelojes de Piaget y la primera boutique
de Rolex en alta mar.

The Journey es la primera oferta de tien-
das en cruceros que se basa en socios
con las credenciales ecolégicas més exi-
gentes, como la certificaciéon B Corp

o The Butterfly Mark, para garantizar
unas prdcticas de produccion sosteni-
bles.
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iryo traslada masde 2 millones
de pasajerosconun70%de
ocupacion media en su lprimer

ano operando en Anda

ucia

iryo, primer operador privado espafiol
de Alta Velocidad participado porlos so-
cios de Trenitalia, Air Nostrumy Global-
via, cumple un afio desde el comienzo
de sus operaciones en Andaluciael pa-
sado 31 de marzo de 2023, con 2.400.000
millones de viajeros transportados yun
32% de cuota en asientos.

Lacompafiia, que aterrizé enlacomu-
nidad cumpliendo un hecho histéri-

co alromper el monopolio que hasta
elmomento habia enla misma, ofrece
actualmente un promedio de 24 servi-
cios diarios. Sidesglosamos porrutas,
esto supone 14 frecuencias enla cone-
xién con Sevillay 10 enla conexién con
Médlaga, ambas con paradaen Cérdoba.
Desde el pasado mes de diciembre, iryo
también operaunaruta transversal en-
tre Barcelonay Sevilla que, con un total
de4 frecuenciasal dfa, une ambas capi-
tales enun trayecto sin paradas que du-
ramenos de seis horas.

En cifras totales, hasta finales de 2023, el
operador realiz6 5.000 servicios con An-

dalucfa (2.900 a Sevillay2.100 a Mélaga)
obteniendo unload factor ponderado
(pasajeros KM/asientos KM) del 70% en
todo el corredor.

Este célculo, que se realiza multipli-
cando los pasajeros porlos kiléme-
tros querecorren, enlugardela

ruta entera parala que compran el bi-
llete, demuestra el s6lido desempe-
fo deiryo en estacomunidad, donde
desde elinicio de sus operaciones ha
realizado unafirme apuestayno ha
parado de aumentar frecuencias pa-
ramejorarla experiencia de viaje de
los andaluces yadaptarse a sus nece-
sidades.

Para celebrar este primer aniversario
en el corredor andaluz, la compaiiia
hacelebradounactoen

Sevilla que ha contado conla parti-
cipaciény presencia del alcalde dela
ciudad, José Luis Sanz, yla consejera
de Fomento, Infraestructurasy Or-
denacién del Territorio delaJunta de
Andalucia,

Alua Suites Fuerteventura
obtiene el premio Top Hotel
Partner 2023

Elinicio dela primavera coin-

cide conla entrega de nume-

rosos premios turisticos, que

reconocen los servicios ofreci-

dos porlos hoteles alos usua-

rios de grandes portales o im-

portantes touroperadores.

Uno delosltimos en conce-

dertales galardoneshasido el

mayorista Schauinsland Rei-

sen, uno de los grupos turisti-

cosmdsimportantes de Ale-

mania, cuyo premio Top Hotel

Partner es muyvalorado dentro del sector.

Por eso Sonia Ramos, directora del Alua Suites Fuerte-
ventura, hotel que pertenece ala coleccién deresorts con
opcion Todo Incluido Inclusive Collection, part of World
of Hyatt, ha mostrado su enorme satisfaccién al recibir el
diploma acreditativo del premio Top Hotel Partner 2023.
Paranosotros, explica, “este galardén es muyimportan-
te, yaque es el resultado del esfuerzo de un gran equipo
por brindar siempre el mejor servicio, y por ofrecer expe-
riencias que permiten a nuestros huéspedes celebrarlos
mejores momentos de sus vidas, creando recuerdos in-
olvidables”. En este sentido, concluye, “es un honor ser el
unico hotel del norte de Fuerteventura en haber obtenido
estereconocimiento, y sobre todo el haberlo recibido du-
rante 3 afios consecutivos”.

El Hemisferie celebra su 26 aniversario con el estreno de Ia pelicula

‘Auroras. Luces del Norte®

ElHemisferic celebra su 26 aniversario con el
estreno dela pelicula ‘Auroras. Luces del Nor-
te’, que acerca al puiblico uno de los fenéme-
nosmads espectaculares delanaturaleza como
sonlas aurorasboreales.

El protagonista dela pelicula es el cielo noc-
turno de Yellowknife en Canadd, capturado
con cdamarasde ultra sensibilidad gracias al
trabajo del astrofotégrafo Kwon O Chuly de su
equipo. A través de esas imdgenes, el ptblico
podré acercarse ala experiencia de observar

los diferentes colores y tipos de auroras, inclu-
so asomarse desde el espacio y ver cémo se va
formando sobrela Tierra, a través delas ‘ven-
tanas’ dela Estacién Espacial Internacional.
‘Auroras. Luces del Norte’ permite asi con-
templar a pantalla completa fulldome es-
tesorprendente espectdculo deintensaluzy
ademads explicaal ptiblico en qué consiste en
realidad y cudl es el secreto detrds delos colo-
res aurorales. Curiosidades como la mitolo-
gilaentorno alasauroras, el folclore delasre-

giones polares
yelorigende su
nombre, cudles
sonlos mejores
lugares parasu
observacion, los
tipos de auroras
que hayy qué es una subtormenta auroral, asi
como los iltimos avances cientificos en estu-
dios aurorales, fenémeno que también ocurre
en otros planetas, se exponen en la pelicula.

AURORAS

Luces del Mors
ik
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Madrid acoge con éxito el
encuentro turistico Virtuoso
Forum Latinoaméricay Caribe

El evento, que se ha celebrado por primera vez fuera de su region de origen, ha congregado a 150 representantesy
socios de la red de agencias de viaje prémium

aciudad de Madrid ha sido

anfitriona estos dias del Vir-

tuoso Férum Latinoamérica

y Caribe, un encuentro turis-

tico organizado por estared
global especializada en viajes de alto ni-
vel. La capital ha sido la elegida como se-
de parala celebracion de este evento pro-
fesional, que ha tenido lugar por primera
vez fuera de estaregién gracias al apoyo
del Area Delegada de Turismo del Ayunta-
miento.

Elforo ha congregado a 150 propietarios,
directivos y socios del consorcio, incluido
su presidente, Matthew Upchurch, brin-
dando a Madrid la oportunidad de promo-
cionarse como un destino preferente para
el viajero de alto impacto. Este es uno de
los objetivos prioritarios del Plan Estraté-
gico de Turismo de la capital, que apuesta
por visitantes procedentes de mercados de
largo radio que favorecen el aumento de la
estanciay gasto medio.

Madrid ha experimentado un notable cre-
cimiento en laindustria del turismo de
lujo enlos tltimos afios al sorprender al
viajero con nuevos recursos turisticosy
experiencias tinicasy exclusivas que su-
peran las expectativas mds exigentes. Se-
glin Héctor Coronel, director de Turismo
del Ayuntamiento, “la ciudad se distingue
por su excelencia en el servicio yla calidad,
lo que la convierte en un lugar destacado
paralaacogida de eventos de esta indole”.
“Tanto la industria turistica como los pro-
fesionaleslocales han brindado un servi-
cio de primer nivel garantizando el éxito
de este foro y contribuyendo asi al posicio-
namiento de Madrid como un gran destino
delujo internacional”, ha asegurado.

Presentacion del destino Madrid
Virtuoso Férum Latinoaméricay Caribe
ha contado con dos intensas jornadas de
intercambio de ideas, sesiones para forta-
lecer las relaciones comerciales entre los

participantes y ponencias como la de Neen
James, reconocida estratega de lujo y con-
ferencista global, o Xandra Falcé, presi-
denta del Circulo Fortuny, entre otras. En
su sesién inaugural, el Area Delegada de
Turismo realizé una presentacién de los
activos que convierten a Madrid en la ca-
pital europea del turismo prémium, con
propuestas selectas en todos los dmbitos,
desde el alojamiento ala restauracién, la
cultura, las compras o el deporte.

El Ayuntamiento ofreci6 el pasado lunes
unarecepcion de bienvenida a los asisten-
tes a esta cita, que cont6 con la presencia
delavicealcaldesa, y alcaldesa en funcio-
nes, Inma Sanz. Todos ellos han podido
descubrir in situ la capital conociendo en
primera persona algunos de sus atractivos
ynovedades, como el Claustro de los Jeré-
nimos del Museo del Prado, el Teatro Real
ola Galeria delas Colecciones Reales.

:

Alianza estratégica

El Ayuntamiento de Madrid es socio de
Virtuoso y participa en los foros especia-
lizados que organiza de manera anual por
diferentes regiones de todo el mundo. Una
alianza estratégica que contribuye a po-
sicionar Madrid en el punto de mira de los
asociados de este exclusivo consorcioy a
incrementar la demanda de la ciudad por
parte de este perfil de viajeros.

Virtuoso cuenta con unared de mds de
20.000 asesores de viaje, 2.300 asociados y
1.200 puntos de venta en méds de 54 paises
de Américay Caribe, Europa, Asia-Pacifico,
Africay Oriente Medio. Sus ventas anua-
les oscilan entre los 28 y los 32 mil millones
de délares y, de media, en los dos tiltimos
afnos, sus clientes gastaron 26.000 délares
enviajesy 35.000 euros en sus desplaza-
mientos internacionales de largo radio.
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Nuevo acuerdode

colaboracionde Airmet

con Landmayr Hoteles

Airmetse complace en anunciaruna

nueva colaboracion conla prestigio-
sa cadenahotelera Landmar Hoteles.
Estaaccion forma parte dela cons-
tante evolucion en el sector turistico
que el Grupo de gestion estd experi-
mentando enlas Islas Canarias.

Este acuerdorepresenta un hito sig-
nificativo en el crecimiento de Air-
met en Canarias, que se ve refleja-

do tanto elaumento del nimero de
agencias asociadas, que yasuperan
las 600, como en el continuo desarro-
1lo de su portafolio de productos pro-
pios gestionados por su equipo local.
Presenta también dos estableci-
mientos emblematicos que pronto
estardn disponibles parasus clien-
tes:

-Landmar PlayalaArena: Este dis-
tinguido hotel de 4 estrellas destaca
por suambiente sereno y su compro-
miso conlaexcelenciaen el servi-
cio. Ubicado frente al mar, ofrece a
loshuéspedes una experiencia gas-

tronémica excepcional. Ademads, el
Platinum Club, disenado exclusiva-
mente paraadultos, asegura una ex-
periencia de exclusividad con vistas
privilegiadasyservicios de alta ca-
lidad.

- Landmar Costa Los Gigantes: Con-
siderado como unlugaridilico pa-
ralas familias, este hotel ofrece una
variedad de atracciones disefiadas
parahacer quelasvacaciones delos
mds pequefios sean inolvidables. Es-
te espacio se presenta como un des-
tino ideal para disfrutar de momen-
tos de diversién yrelajacion en un
entorno naturalincomparable.

Este acuerdo con Landmar Hote-

les supone un paso significativo en
laexpansion del negocio del Grupo
yrefleja el compromiso continuo de
Airmet conlaexcelenciayladiversi-
ficacion de su oferta, representando
un futuro prometedor para seguir
creciendo.

Iberostar presenta“Taalo
tuyo”, sunueva campaia en
la quelos huéspedes sonlos

protagonistas

ek

Iberostar Beachfront Resorts ha presentado hoy su il-
tima campafa creativa con los huéspedes como prota-
gonistas. A través de “Td alo tuyo”, lahotelera pone al
huésped en el centro de la experiencia, mostrando cémo
disfruta de sus vacaciones sin preocupaciones, mientras
Iberostar avanza hacia sus compromisos en materia de
turismo responsable.

“Tdalo tuyo” muestra momentos cotidianos de huéspe-
des como Pablo, Dani, Juliay Mario. Un total de 7 histo-
rias enlas que se palpala despreocupacién conla que se
viven las vacaciones en los resorts de Iberostar: Pablo in-
tentabatir el récord mundial de volteretas en la playa de
laBarrosa en Cddiz; Dani quiere impresionar a su novia
haciendo yoga a primera hora dela mafiana en la playa
de Muro en Mallorca; Julia disfruta desayunando en el
buffet con suhermano que le intenta robar comida del
plato y Mario intenta hacerse un selfie en la paradisfaca
Playa Bévaro en Reptiblica Dominicana para dar envi-
diaasusnietos.

Mientraslos huéspedes “van alo suyo”, Iberostar se ocu-
pade todo lo demds: reducir el desperdicio alimentario
con Inteligencia Artificial, ofrecer una experiencialibre
de plésticos de un solo uso, trabajar para servir pesca-
do ymarisco de origen responsable, larecuperacién de
19.000 manglares para proteger las costas yla utiliza-
cion de electricidad de origen renovable en todos sus ho-
teles de Espafia, entre muchas otras cosas.

Safarilink nombra a AVIAREPS como su Agente General de Ventas
(GSA) para Espaiia

Nos complace anunciar que la compania
aérea SAFARILINKnombré a AVIAREPS
SPAIN como suAgente General de Ventas

programados a Masai Mara, Momba-
sa, Kilimanjaro, Amboseli, Tsavo West

Safarilink

(GSA) en Espana.

Safarilink esla principal aerolinea de safa-
ris de Kenia con unared de servicios nacio-
nales que conectan con los mejores desti-
nos de safari dentro de Kenia y al otro lado
delafrontera hacia el norte de Tanzania.
Desde subase en el aeropuerto de Wilson,
Nairobi, Safarilink ofrece vuelos diarios

,Naivasha, Nanyuki, Lewa, Downs,
Samburu, Lamu, Kisumu, Kitale, Kili-
manjaro, Loisaba,Chyulu Hills, Malindi
y Zanzibar.

Ademis, ofrece vuelos chérter privados
silos servicios programados no pueden sa-
tisfacer las necesidades particulares de un
cliente en cuanto a destino o horario.

e

AVIAREPS, el lider mundial en representa-
cién de turismo, aviacion apoyard ala aero-
linea con una gama completa de servicios
de venta y emision de billetes
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Nuria Montes afirma que “la ciudad de
Valeéncia juega en laliga de las grandes
capitales turisticas europeas”

La consellera de Innovacion, Industria, Comercioy Turismo ha clausurado la jornada sobre ‘Destino Valencia, Visiones
en 360, organizada por Expedia y Hosbec

a consellera de Innovacién, In-

dustria, Comercio y Turismo,

Nuria Montes, ha afirmado que

“la ciudad de Valencia juega en

laliga de las grandes capitales
turisticas europeas”. Asi se ha pronunciado
durante la clausura de la jornada ‘Destino
Valencia, Visiones en 360°’, organizada por
Expedia Partner Event 2024 en colabora-
cién con Hosbec, y en la que se ha debatido
sobre el actual momento de Valéncia como
destino turistico.

Montes ha asegurado que parala Generali-
tat “el turismo va a seguir siendo una prio-
ridad de gasto, respaldado por la tendencia
alcista del mercado”. En este sentido, hain-
cidido en que “ahora vamos a tener un pe-
riodo de unos afos para construir y conso-
lidar a Valéncia en esaliga de las grandes
capitales de Europa”.

Paraello, ha abogado por invertir en plan-
tahotelerayen infraestructuras, “no po-
demos renunciar a tener aeropuertos me-
jores”, hasefialado Nuria Montes, que
ademds ha hecho especial hincapié en que
“debemos aprovechar estos aflos de bonan-
za para trabajar en esta construccion del
destino como referente turistico bajo los
criterios dela sostenibilidad”.

Lajornadaha contado, ademds, conla par-
ticipacioén del director general de Turismo,
José Manuel Camarero, asi como repre-
sentantes del aeropuerto de Valéencia, Ae-
na, Hosbec, Expedia Group y Visit Valencia,
que han formado parte de una mesaredon-
da donde, entre otros aspectos, se ha deba-
tido sobre la nueva tipologia del viajero que
registrala ciudad, la gestién sostenible, la
inversién hotelera y sobre la biisqueda del
cliente de calidad.

Valéncia como destino innovador y soste-
nible

Durante suintervencion, el director general
de Turismo ha destacado que “la ciudad de
Valéncia se ha convertido en un gran ejem-
plo de quela calidad, lainnovacién yla sos-
tenibilidad deben ir delamano”.

Camarero ha sefialado que “el destino ha si-
do consciente de la creciente competencia
ylasrdpidas transformaciones en las prefe-
rencias de los viajeros, y ha sabido adaptarse
alas nuevas exigencias de la demanda”.

En este contexto, el director general ha de-
fendidolaidea de “reforzarlaimagen del tu-

rismo como un sector positivo generador

de economia, de empleoy de experiencias
atractivas paralos visitantes”. Para ello, “de-
bemos invertir en calidad, en un transporte
publico eficiente, una planta alojativa regla-
da, opciones gastronémicas y de ocio varia-
das”, ha culminado José Manuel Camarero.
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Carlos Mazon: “Con esta union estratégica
arrancamos unidos, sumandoy

multiplicando para que la Comunitat
Valenciana sealider y referencia enla
produccion tecnologica”

Subraya que con esta alianza entre administraciones, universidades, puertoy sector tecnoldgico “impulsamos el
Mediterraneo como polo de innovacion”

El president de la Generalitat, Carlos Ma-
z6n, ha destacado la unién estratégica en-

tre administraciones, universidades, puer-
toy sector tecnoldgico paraimpulsar el
Mediterrdneo como polo de innovaciény
haresaltado que con esta alianza “arranca-
mos unidos, sumando y multiplicando”.
Asilo hamanifestado el jefe del Consell tras
la firma del protocolo entre la Universidad
de Alicante, la Universidad Miguel Hernan-
dez,la Autoridad Portuaria de Alicante, la
Diputacién de Alicante, el Ayuntamiento de
Alicante, Alicantec yla Generalitat.
Durante su intervencién, Carlos Mazén ha
senalado que esta alianza representa “el fi-

nal del principio” para que la Comunitat
Valenciana sealider y referencia en produc-
cién tecnolégica” y ha manifestado que es-
tainiciativa cumple con un doble objetivo:
“coordinacion, evitando el individualismo
y tener un marco conjunto” parallevarlaa
cabo.

Del mismo modo, ha sefialado que estamos
en un mundo tecnoldgico en el que “Europa
y Espafia van muy por detrds” yharecorda-
do que el 60% de los chips se exporta desde
Taiwdn para todo el mundo, porlo que ha
abogado por avanzar de forma coordinada
para poder competiry “no perder oportu-
nidades”.

Carlos Maz6n ha apostado por dejar atras el
concepto de vertebracién como unreparto
equitativo de recursos paraimpulsar una
“suma inteligente. coordinada y multiplica-
dorade esosrecursos” y haremarcado que
con esta alianza del Mediterrdneo Sur “su-
peramos la falta de unién estratégica entre
las Administraciones ylas distintas entida-
des”. Del mismo modo, ha abogado por fo-
mentar una vertebracion territorial “en la
que Valencia Silicon clister no pueda vivir
por separado sin Alicante y sin Castellén”.

Asimismo, ha agradecido lalabor delide-
razgoy coordinacién dela Conselleria de
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Innovacién, Innovacién, Industria, Comer-
cioy Turismo en este &mbito y ha manifes-
tado suintencién de que sean los sectores
tecnoldgicos dela Comunitat Valenciana
los que marquen el camino a partir de aho-
ra “porque son las empresas las que crean
empleo yriquezaylas que tienen que refe-
renciar con el apoyo de la Administracion”.
Por ello, ha defendido una Administracién
al servicio del sector yno alainversa.

Alianza del Mediterraneo Sur
Con la firma de este protocolo, se establece
una colaboracion entre las universidades,

P
A
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las Administracionesy el sector empresa-
rial para crear sinergias que generen unim-
pacto significativo enla economia regional
yrefuercen la posicién de Alicante como
centro deinnovaciény desarrollo en el Me-
diterrdneo.

Estaalianzallevard a cabo, entre otras acti-
vidades, foros, estudios y misiones conjun-
tas paraelimpulso del drea del Mediterré-
neo Sur.

Lainiciativa prevé la promocién de un en-
torno colaborativo e igualitario que propi-

ciela especializacién y favorezca una mayor

integracion entre usuarios y empresas, esti-
mulando la cooperacién entre los diferentes
sectores econdémicos, lainvestigaciony el
desarrollo, ylainnovacion.

Del mismo modo, se abordaran las necesi-
dades y proyectos de innovacion que estén
trabajando las entidades, ademds de cola-
borar en las propuestas planteadas por esta
alianzaenrelacién con losretos del drea.

Igualmente, se difundirdn las acciones de
estaalianza parahacer participe atodala
sociedad delas actividades y resultados.
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