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Gaceta del Turismo premiada

por la Facultad de Turismo de la
Universidad de Malaga por su labor
en ¢l mundo de la Comunicacion
Turistica profesional.

En GACETA DEL TURISMO llevamos cuarenta
anos trabajando dia a dia pory para el
turismo, ese maravilloso sector que ha sido,
esyserd, un motor que aporta muchas divisas
ala economia espafiola. Cuarenta anos que
nos han dado muchas satisfacciones, algunos
desvelosy, lo mdsimportante, el placer de
estar aportando algo positivo para nuestro
pais. Esa satisfaccion se ha visto ampliamente
incrementada al recibir la Distincién de
Honor ala Comunicacién Turistica que otorga
la Facultad de Turismo de la Universidad

de Mdlaga “por la puesta en valor de la
informacién turistica a través de sus
ediciones impresas y digitales, que ofrecen la
mds ampliay diversa oferta informativa para
profesionales y empresarios del ambito del
Turismo”.

Para GACETA DEL TURISMO es un auténtico
honor haber participado en el acto de
entrega de Premios, Honores y Distinciones,
que conto con la presencia del vicerrector
de Comunicacién, Gabinete y Proyeccién
Universitaria, Francisco Javier Paniagua,
junto con el decano de Turismo, Antonio
Guevara;la secretaria general
parael Turismo de
laJuntade
Andalucia,
Yolanda de
Aguilar; la
vicedecana
de
Estudiantes
del centro,
Ana
Isabel

Gaspar, y el secretario académico dela
Facultad, Antonio Peldez.

Lasatisfaccion de recibir un Premio por
hacer nuestro trabajo nos llena de orgullo
porque confirma que vamos por el buen
camino. La satisfaccion, ademas, se ve
ampliada al conocer la categoria del resto

de Premiados: LACARTA MALACITANA,

por el apoyo y compromiso con la Facultad

de Turismo para fomentar una formacioén

de calidad a través del Gastrocampus de
Innovacion; La empresa BINDU EVENTS por
su constante colaboracién en la formacién
del alumnado en précticas curriculares
yextracurriculares a través del Experto
Universitario en Turismo MICE; EXCELTUR,
por sulabor de investigacion en la realizacion
de estudios e informes que permite potenciar
elreconocimiento socio-econémico de lo que
aportayrepresenta el turismo como principal
sector de la economia espafiolay ademads
obtener una vision estratégica e integral de
los diferentes actores publicos y privados
dela cadena de valor del sector turistico; y

la CONFEDERACION DE EMPRESARIOS

DE MALAGA - CEM, por ser factor esencial
del desarrollo econémico y social, ademds

de aportar una eficazy positiva accion de
influencia en favor del Turismo.

Reiteramos, por tanto, las graciasala
Universidad por esta Distincion, felicitamos
alresto de premiados y nos comprometemos a
seguir difundiendo desde nuestras diferentes
publicaciones tanto la actividad turistica en
Espafayen el mundo como el importante
trabajo de formacién académicay profesional
que desarrollala Universidad espafiola en el
sector del turismo.

En sus manos el lector tiene nuestro dltimo
trabajo periodistico con un monografico
Especial dedicado al mundo delos crucerosy
sus profesionales del mercado espafol dando
vozy protagonismo a otro de nuestros grandes
sectores de laindustria del Turismo y el ocio.
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Valenciaport promociona las
infraestructurasy servicios
del Puerto de Valencia en Seatrade

La Autoridad Portuaria de Valéncia (APV) participd en ‘Seatrade Cruise Global’ -el mayor evento internacional de la
industria de cruceros- donde esta dando a conocer sus servicios e infraestructuras

ARPET

W welcome you as you deserve

iIRR

a Autoridad Portuaria de Valen-
cia (APV) particip6 en Seatrade

Cruise Global en Miami, el mayor
evento de laindustria internacio-
nalde cruceros. Con el objetivo de
promocionarlasinfraestructurasy servicios
del Puerto de Valencia al tiempo que se forta-
lecen alianzas conlos principales operadores
ynavieras de cruceros del mundo se han des-
plazado hasta alli, Mar Chao, presidenta de

la APV, y Francesca Antonelli, responsable de
Marketingy Cruceros de Valenciaport.

Como cada afio, Valenciaport acudié ala cita
en Florida atendiendo a varios eventos. Ade-
mads delas conferencias organizadas por Sea-
trade, destacé la participacion delaAPVen el
encuentro de “Business on the Bay” organi-
zado por CLIA (Asociacién Internacional de
Lineas de Cruceros).

De caraa 2024 ylos préximos afios, la Auto-
ridad Portuaria de Valencia ha explicado an-
telas compaifiias navieras, los operadores de
todo el mundo ylas mds de mil compafiias
expositoras, un panel con informacion de-
tallada sobrelas instalaciones e infraestruc-
turas destinadas a cruceros que entrardn en
servicio en el Puerto de Valencia cuando em-
piecen las obras de construccién de lanueva
Terminal Norte.

Asimismo, durante lajornada, Francesca
Antonelli, participa en el panel “Geopoliti-
calIssues and the Impact on Luxury Crui-
sing”, donde hablé de cémo los conflictos
geopoliticos pueden afectar alos puertos
y destinos de los cruceros, en esta ocasién,
centrado en el campo de los cruceros de
lujo.

Oferta cruceristica de Valenciaport

En Seatrade las representantes de Valencia-
porthan mantenido reuniones conlos res-
ponsables delos principales operadores y na-
vieras cruceristicas del mundo en el espacio
expositivo propio dela APV -que se integra en
el estand de Puertos del Estado n° 1205-. Va-
lenciaport ha dotado este espacio con amplia
informacién sobre la oferta cruceristica sos-
tenible del Puerto de Valencia basada en ex-
periencias y excursiones adaptadas alas ne-
cesidades de los cruceristas que atracan en el
recinto valenciano.

En este sentido, Valencia ha consolidado su
posicién como recinto de cruceros familiar
einclusivo gracias a su apuesta diferenciada
basada en experiencias adaptadas, seguri-
dad, yamplia cobertura delas necesidades de
los visitantes.
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Renfe vuelve a
poner en marcha
el Tren Medieval
entre Madrid

y Sigiienza

Elsdabado 13 de abril, el Tren Medieval comen-
z6 sus viajes entre Madrid y Siglienza para dar
aconocer, de manera original y divertida, la
historiayleyendas medievales de estalocali-
dad de la provincia de Guadalajara.

Lainiciativa, consecuencia del acuerdo firma-
do entre Renfe y el ayuntamiento seguntino, se
concreta en un viaje turistico que se inicia alas
10.00horas en la estacién de Madrid-Chamar-
tin Clara Campoamory, tras realizar parada
en Alcald de Henares y Guadalajara, llega a las
11.37horas ala estacion de Sigiienza. Elregre-
so a Madrid estd previsto paralas 19.45horas.

Aliniciarse el viaje una comitiva de personajes
vestidos de época dard la bienvenida alos via-
jeros que, durante el trayecto amenizaran el
camino conrelatos, musicay danzas e invita-
rdn alos clientes a degustar productos tipicos
seguntinos.

Elbillete del Tren Medieval incluye visitas con
guias profesionales a los lugares y monumen-
tos mds emblematicos de la ciudad, tales como
la Plaza Mayor, iglesias romadnicas, la Casa del
Doncel, el Patio de Armas del Castillo o la ciu-
dad medieval. Los clientes recibirdn también
un 10% de descuento en los restaurantes ad-
heridos al programa presentando el billete del
Tren Medieval.

Asimismo, sellevard a cabo un sorteo deuna
noche para dos personas en un establecimien-
to hotelero de Sigiienza incluyendo los billetes
de tren, unaruta de senderismo para dos per-
sonas acompaifiadas de un gufia profesional,
botas artesanas de vino y un lote de productos
alimentarios.

Expedia Group:

Las herramientas

para triunfar en los
eventos culturales mas
importantes del mundo

Expedia Group ha publicado nuevos
datos que revelan el impacto de sus
herramientas de publicidad a la hora
de mejorar el posicionamiento de los
colaboradores de viaje en las marcas
de Expedia Group y aumentar sus in-
gresos durante los eventos cultura-
les mds destacados.

TravelAds ylos anuncios patrocina-
dos en vuelos son herramientas de
Expedia Group que permiten que las
aerolineas ylos alojamientos cola-
boradores aparezcan en una posi-
cién privilegiada, junto a los resul-
tados de biisqueda de las marcas de
Expedia Group. En general, a nivel
global, los alojamientos que llevan
acabo una campafa con TravelAds
disfrutan de un 90% mas de visibili-
dad yun 120% m4ds de reservas con
respecto alos que no se han suscri-
to a esta herramienta.l Los datos de
la empresa muestran que los hoteles
y las aerolineas que hicieron uso de
estas herramientas experimentaron
mejoras considerables en reservas
eingresos durante los eventos mds
importantes del afio pasado.

Estos son los resultados que han ex-
perimentado los colaboradores de
Expedia Group en los principales
eventos culturales de 2023:

Punto de partida: los hoteles de la
zona que rodea Wimbledon, en Lon-
dres, que utilizaron TravelAds expe-
rimentaron una subida media de ca-
siun 30% el pasado verano,2 ya que
el torneo de tenis es un evento que
atrae a miles de espectadores todos
los afios. Imperial London Hotels
utilizé TravelAds para aumentar la
demanda y obtuvo casiel 30% del to-
tal de las noches reservadas a través
de Expedia, alo largo del torneo me-
diante la herramienta de anuncios
patrocinados.3

Locura swiftie: Taylor Swift estd de
moda en todo el mundo, y los mer-

cadoslocales han experimentado

un aumento importante en sus eco-
nomfias gracias a la gira “Eras” dela
cantante. Con el objetivo de atraer la
atencion de los viajeros durante es-
te momento de alta competitividad,
los hoteles de Nashville utilizaron
las campafias de TravelAds paralas
estancias durante las fechas del con-
cierto y disfrutaron de un aumento
promedio del 5 % en ingresos y re-
servas.

Carrera ala gloria: cuando los afi-
cionados ala Férmula 1 planifica-
ron su viaje a Las Vegas para asistir
alas carreras, una aerolinearegio-
nal estadounidense consideré este
evento la oportunidad perfecta para
promocionar su trayecto de Dallas a
Las Vegas con los anuncios patroci-
nados de vuelos y aprovechar asi la
demanda de billetes desde Texas. La
herramienta de publicidad impulsé
un aumento en sus ingresos de casi
el 30%4 y contribuy6 a mds del 20%
de las reservas para los vuelos con
fecha entre el 15y el 19 de noviembre
de 2023.

Los hoteles colaboradores se ano-
tan un touchdown: durante la Super
Bowl de 2023, los hoteles que utili-
zaron TravelAds en Phoenix disfru-
taron de un aumento promedio de
losingresos de mas del 15% duran-
te ese fin de semana.5 Este ano, en
la edicién de Super Bowl de 2024, los
hoteles de Las Vegas que decidieron
aprovechar las funciones de Trave-
1Ads vieron subir sus ingresos un 5%
de media.
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FI Avio entre Cuenca

v Valéncia sera ““Tren
Turistico Paleontologico y
del Patrimonio de Cuenca®

Renfe en colaboracién conla Comunidad Autd-
noma de Castilla-LaMancha ponen en marcha
estetren turistico temdtico

Elprecio del billete incluye visitas guiadas al
Museo Paleontoldgico yla Catedral de Cuenca
Renfe, en colaboracién conla Comunidad
Auténoma de Castilla-LaMancha pone en
marcha el tren de turismo temdtico conla de-
nominacién de “Tren Paleontoldgico y del Pa-
trimonio de Cuenca”, para viajes en servicios
regulares Avlo entre Valencia y Cuenca, este sa-
bado 13 de abril.

Elprecio del billete, adultos 50 euros y meno-
resde 14 afios 20 euros, incluye el viaje deiday
vuelta, ademds de visitas guiadas al Museo Pa-
leontolégico yla Catedral. Los nifios menores
de4 afios viajan gratis, sin derecho a ocupar
asiento. Eltren turistico tiene como objetivola
promocion delalocalidad castellanomanche-
ga, altiempo quela prestacién delos servicios
ferroviarios que presta Renfe.

Losbilletes se podran adquirir en las taquillas
delas estaciones, www.renfe.com, venta tele-
fénicayagencias presenciales yvirtuales.

Lamagia de Disneyland Paris llega abordo de un
vuelo de Iberia con motivo del aniversario del Parque
y delaruta Madrid Paris que cuample 75 anos

Elvuelo deIberiaaParis de hoyhasidoreal-
mente mdgico. Los clientes del IB3402, que
partiaalas07:25horas con destino Orly,
nose esperaban lo queibaasucederabor-
do para conmemorar un doble aniversario,
los 32 afios desde lainauguracién de Dis-
neyland Paris ylos 75 afios del inicio delos
vuelos entre Madrid y Parfs.

Tras embarcar, los pasajeros se han en-
contrado en cadaasiento con unregalo
reciénllegado del Reino dela Magia que
incluifa entro otras cosas, un peluche Dis-
neyylas orejitas mds famosas del Parque.
Un pequeio adelanto delo queles espe-
raba cuando alcanzaran los 30 000 pies de
altura, que, al ritmo dela famosa cancién
deLasirenita “Parte de él”, and recibido
una entrada doble para cada pasajero pa-
ravisitar el principal destino turistico eu-
ropeo.

El12 de abril de 1992, Disneyland Paris
abria por primera vezsus puertas alos mi-
les de visitantes que acudifan al primer
Parque Disney en Europa. iEl comienzo de
unaaventura extraordinaria muy espera-
daporlos habitantes del viejo continente!

Laanicaregatade
Espana Interempresas
solidariaporla
igualdad se celebrara
¢l 27 de septiembre

en Valencia

Latdnicaregata de Espafia con tripulantes sin
conocimientos nduticos, que fomenta la igual-
dad al ser equipos mixtosy que, ademads, es
solidaria, pues los beneficios van a proyectos
destinados a mujeres en riesgo de exclusion de
CruzRoja, se celebrard en La Marina de Valen-
cia, en el campo de regatas de la America’s Cup,
el préximo 27 de septiembre.

Las empresas participantes conseguirdn unir
sus objetivos de Recursos Humanos y Respon-
sabilidad Social Corporativa mientras sus em-
pleados reciben una accién formativa diferen-
cial einnovadora a través de Team Building
para el desarrollo de Soft Skills que mejoran el
Liderazgo, el desarrollo de equipos yla gestién
del cambio (team coaching outdoor).

Este evento que une deporte, empresa, soli-
daridad eigualdad estd liderado por Corpora-
te YACHTING & Partners, que espera otro afio
mads una alta participacion de pymes y grandes
corporaciones. Elinico requisito es que las tri-
pulaciones, formadas por trabajadores o clien-
tes, sean mixtas o 100% femeninas. Hasta la fe-
cha han confirmado su participacién, Crédito
y Caucion, Carrefour, la Cdmara de Comercio
de Valencia, Valencia Premium yla Universi-
dad Camilo José Cela. El Buque Escuela Cer-
vantes Saavedra dard, un aflo mds, apoyo ala
Organizacién en el seguimiento de laregata.
José Alfredo Lépez, fundador y CEO de Corpo-
rate YACHTING, recuerda de la pasada edicion
“el gran interés mostrado por los tripulantes, la
mayoria noveles, que encontraron en esta acti-
vidad no sélo un punto de encuentro para for-
talecerlazos dentro de sus empresas, sino tam-
bién una oportunidad para hacerse oir en una
materia tan importante como es laigualdad
entre mujeres y hombres”.
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PortCastello se consolida como “*puerto de
oportunidades® para atraer cruceros

PortCastell6 se ha consolidado como “puer-
to de oportunidades” para atraer el turismo
de cruceros de lujo en la feria mds importante
del sector, ‘Seatrade Cruise Global’, celebrada
en el Centro de Convenciones de Miami.

El presidente de la Autoridad Portuaria, Ru-
bén Ibdnez, que ha subrayado el “tremendo
potencial de crecimiento que tiene nuestro
puerto dentro del mundo de los cruceros”,
ha afirmado que durante estos dias “Caste-
116n ha acaparado todas las miradas de las
navieras de lujo, aprovechando la exclusivi-
dad del puerto y la extensa oferta cultural,
patrimonial y gastronémica que ofrece la
provincia”.

Asi, Ibdnez ha explicado que “tal y como he-
mos podido constatar en la feria, las navie-
ras de lujo eligen a Castellén y nos prefieren

frente a otros lugares cldsicos
por ser diferentes, por nuestro
posicionamiento estratégicoy
porlagranriqueza de nuestro
territorio y todo lo que tenemos
anuestro alrededor”.
Alrespecto, el médximo repre-
sentante de PortCastell6 ha
explicado que ademds de po-
ner en valor lo precios com-
petitivos y las recepciones especiales, con
los autobuses lanzadera gratuitos que el
Ayuntamiento de Castellén ofrece a los tu-
ristas en su estancia aqui, los touropera-
dores han mostrado interés por la amplia
oferta de actividades. Asi, han calificado
de “destinos muy apetecibles” lugares co-
mo les Coves de San José, Culla e Islas Co-

lumbretes o rutas gastronémicasy enol6-
gicas como la del vino (bodegas), el aceite
olatrufa”.

“Castellon es una tierra de oportunidades,
somos un territorio singular y debemos
aprovechar el potencial del puerto como
motor de empleo, turismo y aliado para el
crecimiento econémico de la provincia”, ha
aseverado Ibdfiez.

MPI Iberian Chapter entregalos premios de la VI edicion de los MPI
Iberian Awards, durante la celebracion del GMID, en Barcelona

MPI Iberian Chapter congregé a mds de 140
profesionales del sector MICE en el campus
de TBS Education — Barcelona para celebrar

el GMID (Global Meetings Industry Day), un
evento internacional clave del sector.
Profesionales del sector MICE de toda Espafia
se reunieron no sélo para subrayarlaimpor-
tanciadel turismo de negocios en la economia
local, sino también para apoyar alos finalistas
yganadores delaVIedicién delos MPI Iberian
Awards. Es destacable que, por segundo afio
consecutivo, los premios del capitulo ibérico
de MPI, han alcanzado un éxito de convocato-
ria, con 109 candidaturas y una mayor partici-
pacién de mujeresy talento joven que en edi-
ciones previas.

Este GMID, que llevaba como lema “Start pre-
paring for the future” ha sido, ademas, el even-
to elegido por Eventscase (Partner Tecnol6-
gico del capitulo ibérico de MPI, desde 2019)
paraellanzamiento de EVA (Event Virtual As-
sistant) un chatbot de inteligencia artificial
que permite comunicarse e interactuar con
los asistentes a través de Whatsapp utilizando
unlenguaje natural. Los asistentes recibieron
un cédigo QR pararealizar el check-inyreco-
ger su acreditacion, ademads de diversas indi-
caciones sobre la ubicacién delas salasy otros
servicios, asi como informacién sobre la agen-
dayhorarios del evento.

Laencargada de presentar la velada fue He-
lena Canadell (Presentadora de eventos,

speaker, maestra de ceremoniasy conferen-
ciante motivacional).

Pararomper el hielo, lajornada comenzé con
unaactuacién sorpresa de Planeta Impro®,
provocando las carcajadas delos asistentesy
haciendo que el evento diera el pistoletazo de
salida de forma distendiday cercana.

Tras estaactuacion Helena Canadell, dio paso
alagaladeentrega delos premios, los ganado-
res, por categorias, han sido:

MICE LEADER: Christoph Tessmar (Director
de Barcelona Convention Bureau), le entreg6
el premio Lola Giner, Product Manager de Va-
lencia Convention Bureau.

YOUNG EVENT PROFESSIONAL: Nadia San
Onofre (PhD en Salud Publica Nutricional), le
entrego el premio Christoph Tessmar, Direc-
tor del Barcelona Convention Bureau

SENIOR EVENT PROFESSIONAL: Belen Mann
(Directora de Convenciones en IFEMA), le
entreg6 el premio Lorena Vaca, CEO de LVG
Eventos.

ESGRESPONSIBILITY CHAMPION: Patricia
Méndez (CEO de BioEvents, Eventos Sosteni-
bles), le entregé el premio Sonia Serracarbas-
sa, Directora del Catalunya Convention Bu-
reau

INNOVATION CHAMPION: Arturo Castellé
(CEO de EnCom), le entreg6 el premio Mentxu
Sendino, CMO de Eventscase.

MPI AMBASSADOR: Beatriz Osorio (Co-fun-

dadorade MSMR Agency), le entreg6 el premio
Javier Garcia Vicepresidente de Patrocinios de
MPI Iberian Chapter .

EVENT INDUSTRY ENTREPRENEUR: Rail
Calleja (Co-fundador de SHOW2BE), le entre-
g6 el premio Rafael Istin, CEO de Travel Advi-
sor Guild.

EVENTINDUSTRY STUDENT: Anna Lluma
(Research Assistant en IESE Business School),
le entregd el premio Olivier Benielli, Campus
Dean de TBS Education-Barcelona.
SHATTERING THE GLASS CEILING: Esther
Guilabert (Secretaria General dela Confede-
racién Empresarial dela Comunidat Valencia-
na), le entregé el premio Ricardo Cafiada, MI-
CE National Executive. de Palladium.

BEST DESTINATION PROMOTION: Maria
Sanchez Quintana (Promotion Executive en
Sitges Convention Bureau), le entregd el pre-
mio José Luis Castillo del Amo, MICE Sales
Manager de Binter Lineas Aéreas de Canarias.
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Destinos del Mundo anuncia la
incorporacion de Carlos Ruiz como
Director Comercial y presenta sus
novedades para el 2024-2025

estinos del Mundo, tou-
roperador especialista en
grandes viajes desde 2010,
tiene el placer de anunciar
laincorporacion de Carlos
Ruiz como nuevo Director Comercial. Con

unaimpresionante experiencia de 30 afios
en el sector de viajes, Ruiz ha desempefiado
roles destacados como Delegado en Anda-
lucia de reconocidas mayoristas como Uni-
joven, Iberrail y Mundicolor. Su trayectoria
incluye también cargos de alta responsa-
bilidad, como Subdirector General de Poli-
toursy, recientemente, como Director Ge-
neral de Politours 360, consolidando asi su
reputacién como un experto en el dmbito
turistico.

Lallegada de Carlos Ruiz marca un hito im-
portante para Destinos del Mundo, ya que
su experienciayliderazgo serdn fundamen-
tales para consolidar lared comercial de la
empresay estimular el crecimiento en ven-

tas. El touroperador, que celebra su segun-
do aniversario el préximo mes de mayo co-
mo Destinos del Mundo tras su fusién de
marcas, se enorgullece en destacar sus for-
talezas en destinos y programacién de larga
distancia, ofreciendo viajes de calidad con
salidas garantizadas y cupos aéreos para
América, Asia y Africa en grupos exclusivos.
Ademads, Destinos del Mundo se compla-
ce en anunciar importantes novedades pa-
rael periodo 2024-2025. La empresa acaba
de abrir un nuevo departamento de Euro-
pa, liderado por el experimentado Fran-
cisco Erena como jefe de producto y boo-
king, quien se une anosotros después de
una destacada trayectoria profesional. Es-
tainiciativa refleja nuestro compromiso
de ampliar nuestra oferta y proporcionar
anuestros clientes una mayor variedad de
destinos para explorar. Entre otros nuevos
destinos se incluyen Islandia, Laponia, Es-
candinavia, Poloniay Chipre.

Asimismo, préximamente anunciaremos la
incorporacién de rutas fluviales por Euro-
pa, afladiendo una dimensién tinica a nues-
tras propuestas de viaje.

“Estamos encantados de dar la bienveni-
da a Carlos Ruiz a nuestro equipo”, comen-
t6 Pedro Herndndez, CEO de Destinos del
Mundo. “Su experiencia y visién serdn vita-
les parallevar ala compaiiia hacia nuevos
horizontes y seguir creciendo como marca
ofreciendo experiencias de viaje excepcio-
nales”.

“En los préximos meses continuaremos con
nuestro road show por Espafia, presentan-
do nuestras dltimas novedades y productos
para este afno”.

Con la experiencia de Carlos Ruiz y las nue-
vas incorporaciones a nuestro equipo, Des-
tinos del Mundo reafirma su compromiso
de proporcionar experiencias de viaje ini-
gualables y seguir siendo un referente en el
sector turistico.
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Sung’Blue Congress celebra su segunda
edicion del 20 al 22 de noviembre

Almeria repite como sede del congreso internacional de Turismo y Economia Azul. Dentro de Sun&Blue Congress
se llevara a cabo el | Foro Internacional de Gestores de Playas. Nacho Dean, naturalista y explorador profesional se
convierte en nuevo embajador del evento

Sun&Blue Congress, el primer congreso inter-

nacional de Turismo y Economia Azul ya tiene
fecha parala celebracion de su segunda edi-
cién. Serd del 20 al 22 de noviembre y el Pala-
cio de Exposicionesy Congresos Cabo de Gata
—Ciudad de Almeria volverd a ser susede. Un
afio mds, la cita internacional serd promovi-
da por beon. Worldwide y patrocinada porla
Consejeriade Turismo, Culturay Deporte de
Andalucia, el Ayuntamiento de Almerfa, 1a Di-
putacién de Almeria, yla Consejeria de Soste-
nibilidad, Medio Ambiente y Economia Azul
de Andalucia.

Para esta segunda edicién, Sun&Blue Con-
gress centrard su programa cientifico entorno
aocho tracks como son Tecnologia, Energfa,
Financiacién, Costas y Playas, Islas y Territo-
rios, Culturay Gastronomia, Industria Hote-
lerayDeportes. Estas temdticas serdn aborda-
das por ponentes internacionales de primer
nivel a través de ponencias y mesas de deba-
tes que se desarrollardn en un total de tres sa-
la -una plenaria exclusiva para keynotesy dos

salas que funcionardn de forma paralela para
los debates.

Ademads, Sun&Blue Congress contard con una
zona expositiva donde las empresas del sector
tendrdn presencia para mostrar sus noveda-
des en cuanto a servicios y productos y un drea
paraladivulgacion cientificas. También se ha-
bilitard unazona donde las entidades y asocia-
cionesllevardn a cabo side events y un espacio
de networking. En total, Sun&Blue Congress
ocupardlos 7.200 metros cuadrados de super-
ficie que dispone el Palacio de Exposicionesy
Congresos de Almeria.

El programa cientifico serd complementado
conun programa social en el que se esperauna
Welcome Party, una Cena de Galayla entrega
delosII Premios Sun&Blue, entre otras inicia-
tivasblue.

Unadelas novedades para este afio esla cele-
bracién del I Foro Internacional de Gestores
de Playas que permitird intercambiar cono-
cimiento, experiencias de éxito y abordar di-
ferentes tematicas de interés paralos gestores
publicos dellitoral de Esparia.

Durante dicho encuentro, sellevard a cabola
constitucion dela “Asociacién de Gestores Es-
pafioles Ptiblicos de Playas” (AGEPP). Una en-
tidad que permitird llenar un vacio existente
en Espafia de representacion ante las institu-
ciones publicasy privadas, proporcionando
herramientaslegales, normativas, financia-
ciényrecursos técnicos paraun colectivo de
importancia clave en el Turismo Azul. El Foro
Internacional de Gestores de Playas tendrd lu-
garel 19 de noviembre, dia previo alainaugu-
racion de Sun&Blue Congress.

Nacho Dean, nuevo embajador

Parala segunda edicién Sun&Blue Congress
incorpora como embajador al naturalistay ex-
plorador profesional, Nacho Dean, quien tam-
bién participard como ponente en el programa
cientifico.

Nacho Dean se suma como imagen de Sun&-
Blue Congress a Theresa Zabell, bicampeona
olimpica de vela, fundadoray presidenta de
Fundacién Ecomar, y embajadora del congre-
so desdela primera edicién.
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Los puertos espanoles presentaron
en Seatrade Cruise el futuro
sostenible de los cruceros

La feria es la mas importante del mundo en el sector cruceros, con participacion de navieras y destinos. Espana es el
segundo destino europeo de cruceros, con mas de 12 millones de movimientos de cruceristas en 2023

Puertos del Estado y los puertos de in-
terés general participaron en Seatra-

de Cruise Global, la mayor feria de cru-
ceros del mundo, del 8 al 11 de abril,
donde presentaron su oferta de insta-
laciones y servicios portuarios para el
turismo de cruceros con una decidida
apuesta por la sostenibilidad.

Las cifras de movimientos de cruceris-
tas por los puertos espafioles en 2023,
mads de 12 millones, récord absoluto, a
bordo de 4.500 buques, confirman a Es-
pafia como el segundo destino euro-
peo para este tipo de viajes, y los puer-
tos espafioles de interés general como la
puerta de entrada para un sector com-
prometido con la sostenibilidad.

En el stand de Ports of Spain y bajo el
claim “We welcome you as you deser-
ve”, 23 de las 28 Autoridades Portuarias
estuvieron presentes para trasladar a
las navieras las ventajas competitivas
de incluir los puertos espafioles en sus
rutas. La magnitud de la feria Seatra-
de Cruise Global queda patente por las
cifras: mds de 600 expositores, en tor-
no a 120 paises representados y mds de
10.000 asistentes.

Durante las jornadas, se previeron la vi-
sita institucional al stand, coordinado
por Puertos del Estado, de la Consejera
de Turismo de Espafia en Miami, Elvi-
ra Marcos, asf como la presentacion del
puerto de Motril ‘Destino Granada’. El
Puerto de Mdlaga por su parte presen-
t6 oficialmente Seatrade Med Mdlaga
2024, que por segunda vez consecutiva
llevé esta feria de cruceros a la ciudad
andaluza en septiembre.

Elimpacto de este sector es muy impor-
tante parala economia no solo de las
ciudades portuarias, sino del conjunto
de Espafia. La industria de los cruceros
aporta un valor afiadido bruto del or-
den de 5.000 millones de euros y mds de
40.000 empleos en Espana.

Para garantizar un crecimiento sosteni-
ble, los puertos espafioles trabajan de la

mano de las navieras y de la comunidad
portuariaylas instituciones locales,
con iniciativas como el suministro de
combustibles mds limpios a los barcos,
el ahorro energético, la minimizacion
de emisiones contaminantesy de ruido,
avances en digitalizacién e innovacién,
la promocién de la plena integracion de
los puertos con las ciudades que los al-
bergan, ala vez que un impulso ala mo-

vilidad de los turistas para ofrecerles la
mejor experiencia en nuestro pais.
Especialmente relevante es el esfuer-
zo en el despliegue de los OPS (Onshore
Power Supply), conexiones eléctricas en
muelles para que los barcos, incluidos
los de cruceros, puedan conectarse ala
red apagando sus motores auxiliaresy
reduciendo las emisiones a la atmdésfe-
ray el ruido. El objetivo de Puertos del
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El Consorcio Camino del Cid hace un balance
positivo del 2023, ano en el que la Diputacio
de Valéncia ha asumido la presidencia

La entidad que gestiona la famosa ruta cidiana ha celebrado su Consejo Rector para repasar las actuaciones realizadas
el ano pasado, en el que el nimero de sellados del salvoconducto crecid un 40% respecto a 2022

1 Consorcio Camino del Cid

ha celebrado hoy en Sigiien-

za (Guadalajara) su Consejo

Rector, que actualmente pre-

side la Diputaci6 de Valencia.
En el transcurso del encuentro se ha hecho
balance de las actuaciones de 2023, el afio
dela “plenarecuperacién” delaruta, taly
como han puesto de manifiesto los repre-
sentantes de las diputaciones provinciales
de Valencia, Burgos, Soria, Guadalajara,
Zaragoza, Teruel, Castellén y Alicante asis-
tentes al encuentro.

Elafio pasado estuvo protagonizado por
la preparacion delos trabajos y puesta en
marcha del proyecto ‘Puesta en valor de
experiencias turisticas innovadoras vin-
culadas al Camino del Cid’, que se enmar-
cadentro del Plan Experiencias Turis-

mo Espafia, financiado con Fondos de la
Unién Europea, y que pretende impulsar el
Camino del Cid con nuevas propuestas tu-
risticas experienciales. Asimismo, la emi-
sibnen TVE y en terceras plataformas de la
serie documental de 13 capitulos ‘Camino
del Cid: diario de una ciclista’ (patrocina-
da por el Consorcio) y los trabajos conjun-
tos de promocion internacional del Club
de Producto Rutas Culturales de Espaiia,
han contribuido a hacer de 2023 un afio
decisivo para este itinerario.

Reconocida como una de las rutas ciclotu-
ristas de referencia en Espafia, en 2023 se
superaron en més de un 40% respecto de
2022 las cifras de sellado del Salvoconduc-
to (la credencial del Camino del Cid), con
alrededor de 30.000 sellados. Precisamen-
tela actividad del Consorcio le ha hecho
merecedor del Premio FiturNext ala Pro-
mocion de Territorios, galardén otorgado
por el observatorio de la Feria Internacio-
nal de Turismo (FITUR).

Eldiputado de Turismo de la Diputacié de
Valencia -entidad que actualmente preside
el Consorcio-, Pedro Cuesta, ha hecho una
lectura “muy positiva” de las actuaciones
realizadas alolargo del pasado afio y ha
hablado de las expectativas de futuro pa-
ra el Camino del Cid. “Las perspectivas a
corto, medio ylargo plazo, son excelentes.

o ¢

La Diputacié de Valenciay el resto de dipu-
taciones que formamos parte de este gran
proyecto seguiremos contribuyendo para
mantener e impulsar este itinerario, uno
delos mds importantes a nivel nacional e,
incluso, del dmbito internacional”.
Asimismo, se hareferido al galardén que
recogié6 el Consorcio Camino del Cid en
lailtima edicién de FiturNetx, sefialan-
do que “es unreconocimiento al trabajo
bien hecho” y ha destacado que el Consor-
cio Camino del Cid es un ejemplo “tGnico”
de colaboracién interterritorial, en alusién
alas ocho diputaciones provinciales que
forman parte de la entidad.

Otras actuaciones

Ademds de las acciones principales ya ci-
tadas, enlo que a infraestructuras se refie-
re destacan en 2023 las 2.250 intervencio-
nesrealizadas en materia de sefializacién
alolargo de 1.344 kilémetros de recorrido
ylainstalacién de sefializacién urbana en
la ciudad de Burgos, asi como la modifica-
cién ymejoradel trazado BTT enlaruta La
Defensa del Sur. Ademds, se sumaron diez
nuevas localidades ala Red de Sellado del
Camino del Cid, porlo que son ya 224 po-
blacioneslas que sellan la credencial en
572 puntos de sellado, de los cuales mds
de 250 son alojamientos.Por otro lado, se
impulsaron importantes trabajos de me-
jorayampliacién de contenidos en la pa-

gina web, como laincorporacion de 60 fi-

chas sobre ‘Paisajes de Interés’ enruta. La
web del Consorcio cuenta con més de me-
dio millén de visitantes tinicos anuales y
susredes sociales con mds de 30.000 segui-
dores.

También en 2023 se presentd la nueva ima-
gen corporativa del Consorcio. Con tal mo-
tivo se diseiné un nuevo Salvoconducto y
se actualizaron los folletos promocionales,
editdndose 25.000 ejemplares.

Asimismo, se desarrollaron proyectos en
colaboracién, como la campaiia #MasJi-
menas con el CB Babieca de Burgos o la
firma del convenio con la Real Asociacién
Espafiola de Cronistas Oficiales, que per-
mitird recopilar nuevos relatos y expresio-
nes de tradicién cidiana existentes en las
poblacionesy territorios vinculados al Ca-
mino del Cid.

Por dltimo, y de cara aimpulsar la promo-
cién delaruta, en 2023 se lanzé una nueva
edicién del Concurso de Videos del Cami-
no del Cid, nueve exposiciones itinerantes,
el VRally Mototuristico Camino del Cid o
la puesta en marcha de una nueva edicién
del Premio Alvar Fafiez. Igualmente, se
presentaron diez nuevos videos promocio-
nales de laruta, asi como una nueva ver-
sién de la App Camino del Cid paraiOSy
Android.
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11 ofrece contenido y servicios

NDC de avianca en Travelport+

Travelport, una compaiiia global de tecno-
logia que impulsa las reservas de cientos de
miles de proveedores de viajes en todo el
mundo, y avianca, una aerolinea multina-
cional latinoamericana, con sede en Colom-
biay miembro de Star Alliance, anuncia-
ron hoy que el contenido NDC de aviancay
las capacidades mejoradas de servicio NDC
ya estdn disponibles en la plataforma Tra-
velport+. Los clientes de agencias de Travel-
port pueden acceder facilmente a la solucién
completade NDC de avianca en Travelport+
através dela API de Travelport, Smartpoint
Cloud ylas soluciones de escritorio Smar-
tpoint.

Los agentes que utilicen Travelport+ ahora
podrdn buscar, ver, comparar yreservar fa-
cilmente el contenido NDC de avianca jun-
to con tarifas no NDC en un tinico flujo de
trabajo. La solucion NDC de Travelport para
avianca también proporciona capacidades de
servicio minorista, para que los agentes pue-
dan modificar, intercambiar o cancelar re-

@ TRAVELPORT

servas NDC para los viajeros sin problemas.
“Travelport nos ha ayudado alograr un hito
importante en nuestra estrategia de distri-
buciény asegura que nuestros socios mino-
ristas de agencia puedan acceder facilmente
anuestras ofertas NDC y ofrecer las mejo-
res opciones a los viajeros”, dijo Catalina
Nannig, Vicepresidenta de Ventas de avian-
ca. “Travelport+ hace que nuestro conteni-
do esté listo para el comercio minorista pa-
rala comunidad de agencias, lo que reduce
las complejidades y crea una experiencia de
ventay servicio mds rdpiday moderna.”
“Nuestra colaboracién con socios como
avianca se centra en hacer que la experien-
ciadereservary gestionar viajes no requiera

esfuerzo”, dijo Carlos Torres, Director para
América Latina de Air Partners en Travel-
port. “Ahora que nuestros clientes de agen-
cias pueden acceder al contenido NDC de
avianca en Travelport+, los agentes tendrdn
mads oportunidades de hacer upselling y per-
sonalizar ofertas paralos viajeros basadas
en sus preferencias tinicas.”

La solucién de contenidos y servicios NDC
de Travelport para avianca ya estd disponi-
ble para todos los clientes de agencias ubi-
cados en Colombia, Reino Unido yalgunos
paises de Europa. El acceso ala solucién
NDC de avianca en Travelport+ se ampliard
alos clientes de agencias ubicados en merca-
dos adicionales en las préximas semanas.

Welojets presenta el Gulistream G550,
primer jet de la compania en Espana

Welojets, compaiifalider en movilidad aérea
yaviacién ejecutiva, ha presentado esta ma-
fianalaincorporacién del nuevo Gulfstream
G550 asuflota. La aeronave, que estard basada
en Madrid, tiene capacidad para 14 pasajeros
yunalcance que permite vuelos sin escalas a
ciudades como Los Angeles, Nueva York, Bue-
nosAiresy Pekin.

El Gulfstream G550 serd una pieza clave para
el mercado transatldntico e intercontinental
permitiendo conectar a Europa con Estados
Unidos, América Latinay Asia. Taly como se-
fiala Martin Baldomaé Jones, CEO dela com-
pania, “lallegada del Gulfstream G550 marca
un hito destacado para Welojets y nos consoli-
dacomo uno delas principales companfas del
sector delaaviacion ejecutiva en el mercado
espaiiol”.

Posiciondndose como una delas compafiias
de aviacion privada con mayor proyeccién de
futuro, con un crecimiento de mas del 40%
respecto al afio anterior, Welojets consolida su
presencia en el mercado europeo conlaincor-
poracion de esta aeronave, ala que sele suma-
rd enlos préximos meses un BOEING 737 500

con capacidad para 90 pasajeros, destinado a
grandes grupos de charter que también estara
basado en Madrid.

Actualmentela actividad del sector dela avia-
cion ejecutiva en Espafia ha superado el 25%
del volumen de los vuelos pre-pandemia, co-
rrespondiendo amds de 35.000 vuelos inter-
nacionales anuales. De esta forma, el mercado
espafiol se convierte en uno de los epicentros
delaaviacién privadaylabase dela expansion
global dela compafifa.

Los principales destinos espafioles son los ae-
ropuertos espafioles de Ibiza, Mallorca, Ma-
laga, Madrid y Barcelona. Sélo las Islas Balea-
res representan aproximadamente el 20% del
trafico europeo, lo que implica una fuerte in-
version del pasajero internacional de mas de
450 millones de euros destinados a volar hacia
Espana.

Con acceso amds de 7.300 aviones, Welojets
trabaja desde 2018 para mantener la excelen-
cia en todos sus servicios asocidndose exclu-
sivamente con operadores certificados, con

el objetivo de garantizarlos estdindares mas
altos de calidad ylamaxima seguridad en ca-

davuelo. Desdejets privados y helicépteros, a
grandes grupos, la compaiiia ofrece una am-
plia gama de soluciones de movilidad aérea
parasatisfacerlas necesidades de sus clientes
mds exigentes.

Sobre el Gulfstream G550

El Gulfstream G550 es una de las aeronaves
mds destacadas del sector dela aviacién ejecu-
tivaya que tiene la capacidad de volar mas de
12.000 kilémetros de distancia, con una auto-
nomia de 13 horas, brindando a los pasajeros
una experiencia de vuelo sin interrupciones.
Conunavelocidad de crucero de 889 km/h,
estejet puede volar mds rdpido que muchas
otras aeronaves de su clase, reduciendo signi-
ficativamente los tiempos de viaje.
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Nuria Montes destaca el imporiante activo
que el Aeropuerto de Castellon es para el
turismo de Ia Comuniitat Valenciana

La consellera de Innovacién, Industria, Co-
mercioy Turismo, Nuria Montes, ha destaca-
do que el Aeropuerto de Castellon “es también
un importantisimo activo parael turismo de
la Comunitat Valenciana” y ha avanzado que,
ademads, “evoluciona en 2024 con muy bue-
nas perspectivas”.Asi se ha pronunciado la
consellera Nuria Montes durante la visita al
Aeropuerto de Castellén, donde ha manteni-
do unareunion con el director general de Ae-
rocas, Justo Vellony, ademas, harecorrido las
instalaciones de las diferentes empresas ins-
taladas en el aeropuerto como Brok-air Avia-
tion Group, eCube, y Arkadia Space.Montes
harecordado que el Aeropuerto de Castell6n
registré en 2023 un importante crecimiento
acumulado, afo en el que “habatido todoslos
récords de pasajeros, superando ampliamente
105 280.000”.Ademads, Nuria Montes ha subra-
yado que, en estos momentos, “no formar par-
te delared de Aena puede suponer una ventaja
competitiva para determinadas aerolineasy,
sobre todo, parala apertura de nuevas rutas”.
En este sentido, harecordado que se trata de

4«

un aeropuerto que estd “muy bien situado en
elMediterrdneo, conecta a una gran cantidad
de poblacidén espafiola, tanto hacia mercados
de origen como de destino, y puede tener unas
politicas comerciales muchisimo mds compe-
titivas con las nuevas compafifas que quieran
instalarse enla Comunitat Valenciana”.

iryo trasladamas de 2 millones de
pasajeros conun 70% de ocupacion media
en su primer ano operando en Andalucia

Iryo, primer operador privado espaiol de
Alta Velocidad participado por los socios
de Trenitalia, Air Nostrum y Globalvia,
cumple un afio desde el comienzo de sus
operaciones en Andalucia el pasado 31 de
marzo de 2023, con 2.400.000 millones de
viajeros transportados y un 32% de cuota
en asientos.

La compaiiia, que aterriz6 en la comu-
nidad cumpliendo un hecho histérico al
romper el monopolio que hasta el momen-
to habia en la misma, ofrece actualmen-
te un promedio de 24 servicios diarios.

Si desglosamos por rutas, esto supone 14
frecuencias en la conexién con Sevillay
10 en la conexién con Mdlaga, ambas con
parada en Cérdoba. Desde el pasado mes
de diciembre, iryo también opera unaru-
ta transversal entre Barcelonay Sevilla
que, con un total de 4 frecuencias al dia,
une ambas capitales en un trayecto sin

paradas que dura menos de seis
horas. En cifras totales, hasta fi-
nales de 2023, el operador reali-
76 5.000 servicios con Andalucia
(2.900 a Sevillay 2.100 a Mdlaga)
obteniendo un load factor ponde-
rado (pasajeros KM/asientos KM)
del 70% en todo el corredor.

Este cédlculo, que se realiza mul-
tiplicando los pasajeros por los
kilémetros que recorren, en lu-
gar de laruta entera parala que
compran el billete, demuestra el
s6lido desempeiio de iryo en es-
ta comunidad, donde desde el
inicio de sus operaciones harea-
lizado una firme apuesta y no ha parado
de aumentar frecuencias para mejorar
la experiencia de viaje de los andaluces 'y
adaptarse a sus necesidades. Por su par-

te y siguiendo la citada férmula, la com-

painiaharegistrado picos mensuales del
75% en periodos clave como la Semana
Santa, la Feria de Sevilla o los patios de
Cordoba.
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Renfe ofrece mas de 21.000 plazas en AVE para
viajar entre Valéncia y Cordoba y disfrutar de
Ias fiestas del mes de mayo cordobés

Renfe ofrece mds de 21.000 plazas en AVE
paraviajar entre Valencia y Cérdobay poder
disfrutar de las fiestas del mes de mayo cor-
dobés: Cruces, Patios y Feria de Cérdoba.
Valencia cuenta con dos trenes AVE diarios,
1 por sentido, que la comunican con la capi-
tal cordobesa, con un tiempo de viaje, punto
apunto, de 3 horas y 30 minutos.

Los viajeros pueden adquirir sus billetes, pa-
ra este mes de mayo, enlos canales de ven-

ta habituales de Renfe: en la web renfe.com,
en taquillas y mdquinas autoventa de la es-
tacion, en agencias de viajes presenciales o
virtuales y en el 91 232 03 20.

Eltren es la forma mds rdpida, cémoday sos-
tenible para viajar ala capital cordobesa. La
energia que utilizan los trenes de Alta Velo-
cidad de Renfe es certificada y procedente
en su totalidad de fuentes renovables y, por
tanto, neutra en carbono.

Personas con Movilidad Reducida
viajando con KM Malta Airlines

KM Malta Airlines se complace en
cumplir estricta y rigurosamente las
normas internacionales de seguridad
aéreay sobre la normativa europeas
sobre viajes de pasajeros.

El Reglamento UE 1107/2006 establece
que las personas discapacitadasy con
movilidad reducida deben ser acepta-
das para el transporte y no se les debe
negar el transporte por motivos de dis-
capacidad o falta de movilidad, excep-
to por razones justificadas por razones
de seguridad y prescritas por la ley.
Antes de aceptar reservas de personas
discapacitadas o de movilidad reduci-
da, las companias aéreas, sus agentesy
los operadores turisticos deben hacer
todos los esfuerzos razonables para ve-
rificar si existe un motivo justificado
porrazones de seguridad que impida
el transporte de dichas personas en los
vuelos en cuestion.

Para ofrecer alas personas con disca-
pacidad y a las personas con movilidad
reducida la posibilidad de viajar en
avion bajo condiciones comparables a
las de otros ciudadanos, las companias
aéreas deben proporcionar asistencia
tanto en el aeropuerto como a bordo de
los aviones, empleando el personal y el
equipamiento necesarios. En aras de
lainclusién social, las personas intere-
sadas deberian recibir esta ayuda sin
coste adicional.

KM Malta Airlines proporciona a las

personas con movilidad reducida la
asistencia necesaria siempre que la
soliciten en todos los aeropuertos sin
coste adicional.

Las mismas regulaciones establecen
que en situaciones en las que la condi-
cién médica de un pasajero sea tal que
haya dudas razonables de que el pasa-
jero pueda completar el vuelo de ma-
neraseguray sin necesitar asistencia
durante el vuelo, una aerolinea puede
decidir llevar a cabo una evaluacién
para determinar si el pasajero puede
volar o no y solicitar informacién que
respalde esa evaluacién.

Sélo en estos casos especiales KM Mal-
ta Airlines y el resto de aerolineas pue-
den exigir a los pasajeros que obtengan
un certificado de los asesores médicos
de la aerolinea que acredite que el pa-
sajero estd en condiciones de volar. El
cargo de 15 lorealiza el médico que
realiza dicha valoracién y no la aeroli-
nea. Esto también lo exigen las normas
de seguridad de la IATA para las reser-
vasy elregistro de pasajeros con sillas
de ruedas (WCHCQ).

MEDIF son el conjunto de formularios
requeridos por el Manual Médico de
la IATA para gestionar pasajeros que
requieren de asistencia especial y au-
torizacién médica. MEDIF tiene dos
anexos: Anexo A (Hoja de informacién
para pasajeros que requieren asisten-
cia especial) y Anexo B (Hoja de in-

formacién para pasajeros que requie-
ren autorizacién médica). El Anexo A
contiene detalles del itinerario aéreo
del pasajero y describe los preparati-
vos especiales o la asistencia requerida
por el pasajero. Las respuestas dadas
alas preguntas del Anexo A determi-
nardn sila aerolinea requiere una au-
torizacion médica. La aerolinea exige
una autorizacion médica a los pasaje-
ros con afecciones médicas recientes
y/o inestables. El Anexo B proporciona
ala aerolinealos datos médicos espe-
cificos del pasajero y las disposiciones
especiales recomendadas por su asesor
médico. El anexo A del MEDIF debe ser
cumplimentado lo antes posible por
las compafifas aéreas o por la agencia
de viajes/oficina de reservas. El adjun-
to B debe ser completado por el asesor
médico. IATA advierte que es de suma
importancia que el asesor médico pro-
porcione informacién precisay factual
y no simplemente un diagnéstico jun-
to con una declaracién de que acredite
que, en su opinidn, el paciente estd en
condiciones de viajar en avién.
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La Asociacion de Ferias Espanolas
(AFE) celebrara en Feria Valencia
¢l 60 aniversario de sunacimiento

El encuentro sera el proximo 14 de mayo, justo 60 afios después de la constitucion de la primera asociacion ferial
espanola a iniciativa de la Feria Muestrario Internacional de Valencia y su presidente Ramdn Gordillo

eria Valencia serd escena-

rio el préximo mes de ma-

yo de la celebracién del 60

aniversario de la Asocia-

cién de Ferias Espafiolas
(AFE), laagrupacién empresarial que
aglutinala prédctica totalidad de las ins-
tituciones feriales espafolas y principal
interlocutora del sector ante adminis-
tracionesy organismos internacionales.
Laeleccion de Feria Valencia para tal
efeméride no es casualidad. Y es que un
14 de mayo de 1964 se firmaba en Valen-
ciayainiciativa del por aquél entonces
presidente de la Feria Muestrario Inter-
nacional de Valencia, D. Ramén Gordi-
llo, el acta de fundacion de la Asociacién
de Ferias Espafiolas. El préximo 14 de
mayo, 60 afios despuésy contando de
nuevo como anfitriona e impulsoraala
institucion ferial valenciana, AFE cele-
brard sus seis décadas de impulso del ne-
gocio ferial en nuestro pais.
En el acto estd previsto que participen au-
toridades institucionales, asi como los
componentes de la Junta Directiva de AFE,
encabezada por su presidente Xabier Basa-
fiez. También se ha confirmado la presen-
cia de representantes de UFI - The Global
Association of The Exhibition Industry, de
la que Feria Valencia es también entidad
fundadora, y que estard representada por
los directivos Nick Duckdale-Moore y Ade-
line Vancauwelaert. La celebracién del 60
aniversario de AFE el 14 de mayo coinci-
dird también con lainauguracién de otros
delos hitos de Feria Valencia, su certamen
bienal FIMMA + Maderalia que este afio
también estd de enhorabuena al cumplir
40 ediciones.
En este sentido, Xabier Basdfiez, ha expli-
cado que desde AFE se estd “muy ilusiona-
do por celebrar este afio el 60° aniversario
de la constitucién de nuestra asociaciény
de celebrar dicho aniversario en Feria Va-
lencia, enlas instalaciones de la entidad
que tuvo lainiciativa de su creacién, y ade-
mds, de hacerlo el mismo dia 14 de mayo
en que se firmé el acta de constitucién en
1964. Queremos que sea un acto institucio-

nal pero también festivo, de aprendizaje y
de reunion distendida de la familia ferial
espafiola”.

Por su parte, para el director general de Fe-
ria Valencia, Jorge Fombellida, “este acto
supone reconocer el papel histérico que ha
jugado Feria Valencia en el desarrollo del
sector ferial en nuestro pafs. Hace 60 afios
fuimos pioneros en crear un ecosistema
de instituciones feriales para ayudar ala
economia del pais. Y hoy, seis décadas des-
pués, fortalecemos nuestro compromiso
en seguir aportando al desarrollo indus-
trial, econémico y social tanto en la Comu-
nitat Valenciana como en el conjunto de
Espafa”.

60 afios de impulso ferial

La Asociacion de Ferias Espaiolas se cons-
tituy6 en Valencia el 14 de mayo de 1964,
por iniciativa del entonces presidente de la
Feria Muestrario Internacional de Valen-
cia, D. Ramoén Gordillo, quien ya ostentaba
la presencia de UFI, Unién de Ferias Inter-
nacionales y actualmente ‘The Global As-
sociation of the Exhibition Industry’. Esta
asociacidn, el principal organismo inter-
nacional del sector fue fundado en 1925
por un grupo de instituciones feriales eu-
ropeas de la que Feria Valencia fue la tinica

institucién espaifiola participante. Preci-
samente, Ramén Gordillo ha sido el tinico
presidente de nuestro pais que ha dirigido
esta entidad internacional en sus casi 100
anos de historia.

AFE, por tanto, nace después de la exitosa
iniciativa asociativa a nivel mundial im-
pulsada por la Feria Muestrario Interna-
cional de Valencia. En el acta fundacional
del 14 de mayo de 1964 se detalla el proto-
colo seguido en el acto celebrado enton-
ces, cuyo documento suscribieron los re-
presentantes de las entidades presentes,
asumiendo a su vezlos diferentes cargos
en el Comité Directivo: la Feria Muestra-
rio Internacional de Valencia -que asumi-
riala presidencia de la asociacién-, la Feria
Oficial e Internacional de Muestras de Bar-
celona -vicepresidencia-, la Feria Oficial y
Nacional de Muestras de Zaragoza -Teso-
reria-, ylas distintas vocalias a través de la
Feria de Muestras de Bilbao, la Feria Inter-
nacional de la Conservay Alimentacién de
Murcia, la Feria de Muestras Iberoameri-
canade Sevillayla Feria Internacional del
Calzado e Industrias Afines de Elda. La Se-
cretaria de la asociacion estaria en la mis-
ma entidad que la presidencia, es decirla
asumiria la Feria Muestrario Internacional
de Valencia.
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La compania aérea TAP Portugal acerca
la amplia oferta de hoteles y resorts del
grupo DHM al turista espanol con
eventos en Madrid y Valencia

ortugal estd mds cerca de Es-
paina gracias a los servicios
que presta TAP Portugal, una
compafia aérea que le per-
mite al viajero que lo desee
disfrutar de la amplia oferta de Hotels&Re-
sorts que Discovery Hotel Management
presenta desde el Norte hasta el Algarve.
Una amplia delegacion de estas dos insti-
tuciones han presentado ante una desta-
caday selectarepresentacién de agencias
de viajes en Madrid y Valencia estos hote-
les yresorts, cada uno con su propia perso-
nalidad, desde hoteles boutique hasta alo-
jamientos para grupos y resorts de calidad.
Ladelegacién portuguesa estaba encabe-
zada por M2 Lurdes Vale, directora de la
Oficina de Turismo de Portugal en Madrid;
Gilda Cardoso (Directora de Ventas), Da-
niel Solsona (Director de Operaciones MI-
CE Cluster) y Luis Garcia (Director de Ven-
tas Hotels & Resorts) del grupo hotelero
DHM (Discovery Hotel Management).

En Valencia, en el sefiorial marco del Ate-
neo Mercantil, fue Victoria Ldzare la en-
cargada de presentar ante las agencias

de viajes las ofertas, precios y promocio-
nes especiales que ofrece la compaiiia aé-
rea Tap Portugal para viajar desde Espafia
hasta Portugal

Los hoteles mas destacados son:

Villa C Boutique Hotel: Situado a orillas
del rio Ave, en Vila do Conde, Villa Ces un
hotel boutique moderno, y un centro cul-
tural en simismo. El hotel cuenta con el
restaurante A Terra, bar, spa, gimnasioy
zona de co-working.

Monte Real Hotel Termas Spa; Situado en
el Centro de Portugal, entre Lisboa y Opor-
to, es el lugar ideal parala desconexiény
descanso. Disfruta de la piscina exterior,
descubre los alrededores, los senderos, el
circuito de fitness y el complejo de spa.

Dolce Camporeal Lisboa: Puraluz del At-
ldntico, vistas, un paraiso tranquilo ala

N

DISCOVERY HOTEL
MANAGEMENT

sombra de las montafias.
Este hotel cuenta con 151
habitaciones, 3 piscinas,
4 restaurantesy bares,
spa, 23 salas de reunio-
nesy campo de golfa po-
cos km de Lisboa

Ramada By Windham:
Un hotel acogedor cer-
cadel aeropuerto de Lis-
boa, del Parque de las
Nacionesy con excelente
conexién de metro. Con
12 salas de reuniones, un
restaurante y un salén,
esideal para MICE.

Crowne Plaza Capa-
rica: Ubicado en la en-
cantadora zona de Caparica, a solo 15km
de Portugal, este hotel cuenta con 227 ha-
bitaciones y maravillosas vistas al mar.
Con 7 salas de reuniones y restaurante de
primer nivel, es nuestra propuesta para
grupos.

The Patio Suite Hotel: Ubicado juntoala
playa de Falésia, abre las puertas a un con-
cepto vacacional familiar en el que el es-
pacio abierto y un ambiente relajado son
nuestra carta de bienvenida.

Eden Resort: Situado en el centro de Algar-
ve, a 5 minutos de algunas de las mejores
playasy campos de golf del mundo, Eden
Resortes unlugar ideal para tus vacacio-
nes en familia.

Laguna Resort: A 2,5 kilémetros de las pla-
yas de Falésia y de Tomates, a 3 kilémetros
del puerto deportivo y a 25 del aeropuer-
to de Faro, dispone de 24 apartamentosy
13 villas, piscinasy parque infantil, entre
otros servicios.
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Valéncia firma un
acuerdo con los guias
para reducirlos grupos
turisticos a 25 personas

ElAyuntamiento de Valencia ha pre-
sentado este martes el Decdlogo de
Buenas Pricticas que hafirmado
conlaAsociacién de Guias Oficiales

de Turismo dela Comunitat Valen-
ciana, con el objetivo de promover
el turismo responsable, sostenibley
respetuoso en la ciudad de Valencia.
Entrelos puntos de este decdlogo
destacalareduccién delos grupos
turisticos acompafados por guias
oficiales a25 personasentodalaciu-
dadya20 personas en Ciutat Vella,
unadelaszonas mds visitadas.
Laconcejala de Turismo, Innova-
ciény Captacion de Inversiones,
Paula Llobet, ha presentado este
acuerdo, acompafiada delavicepre-
sidenta delaAsociacién de Guias
Oficiales de Turismo dela Comuni-
tat Valenciana, Vanessa Chirivella.
Ambashandestacadolaimportan-
ciade este documento paragaran-
tizar el equilibrio ylaarmoniaentre
las experiencias delos visitantes ylas
necesidades delos ciudadanos. Se-
guinhaexplicado Paula Llobet “es-
te decdlogo surge dela colaboracién
publico-privada, del trabajo conjun-
todelos guias oficiales y el Ayunta-
miento de Valéncia, porque todos te-
nemos el mismo objetivo: mejorarla
gestion del turismo en beneficio de
los visitantes ylos ciudadanos”.
Elturismo enla ciudad se haincre-
mentado en los dltimos afiosyre-

presentauno de los sectores econ6-

micos mésimportantes dela ciudad.

Por eso “apostamos porla consoli-
dacién de un modelo turistico soste-
nible, garantizando larentabilidad
delosnegocios, mejorando los datos
de empleo, pero siempre preservan-
do el valor de nuestros recursos na-
turalesy culturales y nuestro estilo
devidamediterrdneo”, haafirmado
Llobet.

Ademds dereducirelniimero de
personas por grupo, el decdlogo
también pretende que los guias pue-
dan coordinar susitinerarios para
evitar coincidir enlos mismos espa-
ciosyquelosvisitantes puedan dis-
frutar almaximo de susrecorridos,
sin ocasionar molestias alnormal
funcionamiento delos espacios ciu-
dadano-turisticos. En este sentido,
también elegirdnloslugares més
idéneos parahacer sus explicacio-
nesyparadas, paraponer envalorel
patrimonio local almismo tiempo
que seminimizanlasincomodida-
des alos vecinos. También optardn
porrutas alternativas para permitir
que el transito de visitantes sea flui-
doyutilizardn sistemas de audio in-
dividualizados para evitar el exceso
deruido, respetandolaordenanza
municipal en cuanto ala prohibi-
cion del uso de megafonos y micro-
fonos.

Halcon Viajes presenta

‘Trip My Pic’: inspiracion
instantanea en viajes sonados
usando inteligencia artificial

Halcoén Viajes, red de agencias de viajes pionera en so-
luciones de viaje innovadoras y parte de Avoris Corpo-
racion Empresarial, halanzado ‘Trip My Pic’, unare-
volucionaria aplicacién web que emplea inteligencia
artificial para convertir cualquier imagen de destino, ya
sea de un paisaje urbano o natural encontrado en me-
dios impresos, en una propuesta de viaje amedida. Esta
iniciativa destaca el compromiso de Halcén Viajes con
lavanguardia tecnolégica y su enfoque en mejorarla ex-
periencia de planificacién de viajes para sus clientes.
Enlaeradigital actual, lainspiracion para el préximo
destino de vacaciones puede aparecer en cualquier mo-
mento ylugar, amenudo cuando menos lo esperamos,
como al hojear unarevista o al ver un cartel publicitario.

Celebrity Cruises lanza nuevo
posicionamiento de marea

Celebrity Cruises® extiende
unainvitaciénirresistible
alos viajeros mds exigen-
tes: Suba abordoy descubra
un mundo en el que nada

se parece alas elevadas ex-

perienciasy ofertas inigua-
lables que le esperan en un
viaje premium en alta mar.
“Nothing Comes Close» es
el nuevo posicionamiento e
identidad de marca de Cele-
brity Cruises, que se ha es-
trenado mundialmente el 8
de abril. Ellanzamiento se
basaenlarecientey entu-
siasta acogida dela intro-
duccién del Celebrity As-
centSM a finales de 2023y
lamuy esperadallegada del
Celebrity XcelSM en 2025.
Disefiado para captarla
ofertatdnica de Celebrity,
que combina el servicio in-

timoy atento de un barco
pequeno conlavariedady
emocion de los méds gran-
des, «Nothing Comes Clo-
se» serd el nicleo del posi-
cionamiento de marcadela
linea de cruceros, desde los
medios de comunicaciény
lapublicidad hastalos ase-
sores de viajes y a bordo.
Destacala promesainhe-
rente de unas vacaciones
de primera que satisfacen
el sentido dela curiosidad,
superan las expectativasy
ofrecen experiencias que
no se encuentran en nin-
gun otro lugar.
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NH Hotel Group logra récords
historicos con 2163 millones de
euros en ingresos y un beneficio
de 128 millones de euros

e

NH Hotel Group, part of Minor Hotels, logré en 2023
unos ingresos totales de 2.163 millones de euros, un

23% mds que los 1.759 millones de euros obtenidos el

afio anterior, y un 26% mads que los 1.718 millones de

euros de 2019. El beneficio neto total del ejercicio fue

de 128,1 millones de euros, con un crecimiento del

27,7% respecto al afio anterior.

Enlainformacién relevante remitida hoy ala CNMYV,

la hotelera subraya que los crecimientos de ingresos y

beneficios, ambos récords histéricos del Grupo, se de-

bieron ala continua mejora del portfolio de hoteles; al
control de costes; al incremento del 13% del ADR, has-
ta 138 euros de media en el conjunto del afio pasado;y

al aumento de siete puntos porcentuales en la ocupa-
cidén, que alcanzé el 68% en el conjunto de 2023.

PortCastello cierra un nuevo
crucero con 850 pasajeros
con escala en Peniscola

LaAutoridad Portuaria de Caste-
ll6n ha cerrado unnuevo crucero
con 850 pasajeros alemanes y 400
tripulantes que hard escala en Pe-
fifscola el préximo 23 de octubre.

Elbuque Ameradelanavieraale-
mana PhoenixReisenvuelve a
laprovincia conun crucero que
contempla un amplio programa
deactividades con excursiones a
laciudad de Castell6n, Pefifscola,
Benicassim y desierto de Las Pal-
mas, Morella, birdwatching (avis-
tamiento de aves) en el Prat de Ca-
banesyTraigueraconvisitaalos

olivos milenariosyalaFontdela
Salutysusantuario.

El presidente de la Autoridad
Portuaria, Rubén Ibéfiez, ha sub-
rayado que “laofertayelatrac-
tivo de nuestra provincia como
destino turistico de primer or-
denylaconfianza depositada
por RC Travel, turoperador dela
naviera alemana, hansido clave
paraque este buque vuelva aha-
cerescalaen Castellonyen Pe-
fifscola”.

Asisten con el objetivo de conso-
lidarlaimagen delos puertos co-
mo receptores de cruceros, pre-
sentandolasinfraestructurasy
servicios d calidad y contribuir
areforzar estaindustria, impor-
tante no sélo parala economia
delas ciudades portuarias, sino
paraladel conjunto del pais”

Norwegian Cruise Line
Holdings presenta una nueva
yestratégica vision de futuro

Elplanincluye barcos de nueva ge-
neracién para Norwegian Cruise Li-
ne, Oceania Cruises y Regent Seven
Seas Cruises, que serdn construi-
dos por Fincantieri, junto con me-
joras de infraestructura para Great
Stirrup Cay, y el desarrollo de islas
privadas mientras continta su dis-
ciplinado plan plurianual de desa-
palancamiento

Norwegian Cruise Line Holdings
Ltd. (NYSE: NCLH) (junto con NCL
Corporation Ltd., «Norwegian Crui-
se Line Holdings», «Norwegian»,
«NCLH»ola «Compaﬁl’a») hadesve-
lado el proyecto de nuevas construc-
ciones mds completo de su historia
un total de ocho barcos de tltima
generacion, que representan ca-
si25.000 amarres adicionales, con
nuevas clases de barcos para cada
una de sus tres galardonadas marcas
yla construccién de un muelle multi
crucero en Great Stirrup Cay, laisla
privada dela Compafiia en las Baha-
masysupuerto de escalaen el Ca-
ribe mejor valorado. Esta estrategia
sin precedentes alo largo de una dé-
cada mejora la oferta de productos,
las experiencias de los huéspedesy
lainfraestructura operativa, respal-
dando elliderazgo sostenido de la
Compaiiia en la oferta de vacaciones
de crucero innovadoras.

Laentrega de los nuevos barcos de
las tres marcas estd prevista en un

periodo de diez afios, entre 2026 y
2036. Tras la entrega de cuatro bar-
cos dela clase Prima-Plus entre
2025y 2028, se espera que Norwe-
gian Cruise Line reciba cuatro bar-
cos de aproximadamente 200.000
toneladas brutas, cada uno con
una capacidad de casi 5.000 hués-
pedes, en 2030, 2032, 2034 y 2036,
sujetos afinanciacionl. Basdndose
en el éxito de sus barcos dela cla-
se Allura, el iltimo de los cuales se
entregard en 2025, Oceania Crui-
ses tiene previstala entrega de dos
barcos de 86.000 toneladas brutas,
cada uno con capacidad para 1.400
huéspedes, en 2027 y 2029. Por tl-
timo, trasla galardonada clase Ex-
plorer, Regent Seven Seas Crui-

ses tiene previstala entrega de dos
barcos de 77.000 toneladas brutas,
con capacidad para 850 pasaje-

ros cada uno, en 2026 y 2029. En los
préximos meses se dardn a cono-
cer detalles sobre las comodidades,
camarotes, restauracion, recrea-
cion, eficiencia, sostenibilidad y
otras caracteristicas de los barcos.

Valinor Mundo Luso nuevos
representantes de Jewing Travel DMC

Desde 1 abril 2024, Valinor Mundo Lu-
sorepresentaaJETWINGTRAVELDMC
SRILANKA & MALDIVAS. Estaimpor-
tante compafifa esunadelas principales
del destino en el sector de turismo, con
experiencia, solidez, seriedad, prestigio
yexcelente servicio. Tanto para clientes
FIT, como para grupos, cuenta con de-

Sri Lanka and Maldivas en Espana

partamentos especializados. También
conun equipo especifico para el segmen-
to MICE. Valinor Mundo Luso representa
aunaseleccion dereceptivos de prime-
racalidad yhoteles en diversos desti-
nos. Disponen de servicio integral, tari-
fas confidenciales de hoteles, transfers,
guias, excursiones, restaurantes, visados,
paquetes especiales, luna de miel, golf,
buceo, wellness, organizacién de incenti-
vos, organizacion de eventos, los mejores
preciosde hoteles y servicios y especialis-
tasenmice.
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