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¡Vuelven los mejores premios 
del Turismo en el Mediterráneo, 
la VIII Edición de la Noche del 
Turismo y los Premios Gaceta  
a los Líderes del sector!

E n Gaceta del Turismo estamos 
especialmente orgullosos porque 
vivimos momentos muy emocionantes 
este año.

Recientemente, la Facultad de Turismo 
de la Universidad de Málaga nos ha 
reconocido por nuestra labor diaria de dar 
voz al sector turístico de nuestro país. Es 
un gran orgullo que la “incubadora” de 
donde nacen nuestros futuros doctores del 
sector, valore nuestro quehacer diario, y 
máxime que sea la universidad de la bella 
ciudad de Málaga, esa gran ciudad turística 
y mediterránea, orgullo de Andalucía y de 
España.

Desde nuestras páginas agradecemos 
el cariño y el respecto del rector y toda 
su junta por nuestra labor, y seguiremos 
trabajando para que cada día se apueste 
más por un sector que apoya la formación, 
la cultura, el medio ambiente y la 
sostenibilidad por el bien de todos.

Por otro lado, y como cada año, tenemos 
por delante el reto de reunir a todo el sector 
turístico del país en un gran evento que 
este año cumple su octava edición. 

Nos referimos por supuesto a la Noche del 
Turismo y los Premios Gaceta a los Líderes 
del Sector que dan voz y protagonismo a 

todos los valores, novedades e inquietudes 
de las muchas empresas que forman la 
gran familia del turismo.

Las agencias de viajes, los mayoristas, las 
cadenas hoteleras, las líneas aéreas, las 
navieras de cruceros y ferrys, los trenes, 
autobuses, los restaurantes y un largo etc., 
forman una gran cadena que da trabajo a 
miles de personas, y nuestro objetivo es 
ensalzar esa gran labor de todos en la bien 
llamada “industria de la felicidad”, por y 
para la cual nos esforzamos cada día con 
el fin de darle el máximo valor posible, 
y conseguir esos momentos de ocio tan 
importantes para las personas.

Parece un trabajo fácil, pero os puedo 
asegurar que no lo es, y puedo decir con 
orgullo que contamos con los mejores 
profesionales del mundo, y decidir quién 
destaca no es tarea fácil. Lo que si tengo 
claro es que, aunque nos quede camino 
por recorrer para ser los mejores a nivel 
mundial, tenemos muchos y grandes 
líderes empresariales, y no en vano somos 
el segundo país más visitado del mundo, 
y somos además, de los viajeros más 
preciados según las representaciones en 
España de las oficinas de turismo del resto 
de países.

¿No os parece que son motivos suficientes 

GacetadelTurismo

Editor de  Gaceta del Turismo 
Miembro de la Mesa del Turismo de España

LA SEMANA TURÍSTICA

Rafael
Miñana Sevilla
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La IV Convención Turespaña se 
celebrará en Tenerife del 1 al 3 
de octubre

La digitalización 
del sector turís-
tico y su uso para 
desarrollar nue-
vos productos y 
mejorar los mode-
los de gestión ga-
rantizando una 
sostenibilidad 
efectiva será el tema prin-
cipal del encuentro.
La isla canaria reunirá du-
rante tres días a más de 550 
profesionales del sector 
pertenecientes a los dife-
rentes destinos y empresas 
turísticas españolas.

La Convención es uno de 
los hitos principales en la 
elaboración del Plan Ope-
rativo Anual de Turespaña 

para el año 2025.
El Instituto de Turismo de 
España (Turespaña) y Tu-
rismo Tenerife han firma-
do el convenio para or-
ganizar la IV Convención 
Turespaña, que tendrá lu-
gar del 1 al 3 de octubre de 
2024 en el centro de con-
venciones La Pirámide de 
Arona, en la Playa de Las 
Américas, en el sur de la is-
la de Tenerife.

Nace el primer programa 
gratuito que autoevalúa la 
accesibilidad turística: PROA

 Nace PROA, un software especializado en medir la 
accesibilidad turística en espacios turísticos, tanto 
públicos (rutas, playas, oficinas de turismo…) como 
privados (hoteles, restaurantes, actividades, comer-
cio…) de forma gratuita a todas las empresas de desti-
no y administraciones que lo deseen.

PROA es una herramienta imprescindible para medir 
el grado de accesibilidad (accesible, practicable y no 
accesible) de hasta los 20 tipos de espacios para las ti-
pologías de movilidad reducida, visual, auditiva, si-
llas de ruedas y familiar. Una ayuda indispensable 
para trabajar el modelo de turismo accesible para las 
destinos y empresas turísticas.
Además de evaluar el estado de la accesibilidad de un es-
pacio determinado o destino el software genera una se-
rie de recomendaciones individualizadas con consejos 
de mejora.

Travel Advisors 
renueva su Consejo 
Directivo e incorpora 
una agencia en 
Asturias

Los pasados días han sido de gran 
actividad para Travel Advisors 
Guild, la asociación de agencias de 
viajes independientes.
Así, el pasado martes 16, se celebró la 
asamblea general de la asociación, 
donde, al margen de repasar la ac-
tualidad y hacer balance del pasa-
do año, se procedió a la elección de 
la Presidencia y Consejo Directivo, 
que regirán TAG en los próximos dos 
años.
Siendo reelegida como presiden-
ta Leixuri Vilar, de Viajes Amaia, 
siendo vicepresidente, José Miguel 
Gimeno de MT Global, Secretaria 
Paula Fuster de Reed & Mackay, Te-
sorero, José Manuel Lastra de Viajes 
TRiana y como vocales Esteban Do-
mingo de Viajes Andrómeda, Jorge 
Espinós de VB Group, Eduardo Gar-
cía de Sanander Viajes, Daniel Gue-
rrero de IN & OUT Travel y Mercedes 
Monteys de Iré Viajes.

También se ratificó a un nuevo aso-
ciado, LU Travel, de Oviedo, cu-
ya propietaria, Lucia Gutiérrez se 
unió, una vez ratificada, a la poste-
rior cena de asociados, celebrada, 
al igual que la asamblea, en el nue-
vo hotel Labtwentytwo, afiliado a 
Marriott bajo la marca “Tribute”, si-

tuado en el vibrante distrito 22@ de 
Barcelona.
Lu Travel se fundó en 2021, en
Oviedo, pero Lucia Gutiérrez ateso-
ra más de 20 años de experiencia en
agencias de viajes de Asturias. Con
un marcado perfil corporativo y
MICE, además de vacacional a
medida, LU Travel se convierte en 
la 27ª agencia del grupo empresa-
rial.
Al día siguiente, 17 de abril, se cele-
bró el “Dia de la Comunidad”, uno 
de los eventos de referencia de TAG, 
que une a la “Comunidad TAG”, 
compuesta por todos los asocia-
dos y los distintos actores del sector, 
además de la prensa especializada, 
que este año tuvo lugar en el espa-
cio Valkiria Hub Space, de Barce-
lona, ubicado también en el distri-
to 22@.
La jornada se compuso de dos par-
tes. Una primera, con la brillan-
te intervención del Dr. Mariano 
Castellblanque, que impartió una 
interesante conferencia sobre la 
importancia de la marca en las or-
ganizaciones, y una posterior ac-
tividad de Team Building, en tono 
lúdico y distendido, que dio paso al 
almuerzo final con el que se con-
cluyó la jornada.
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En la villa de Altea, y en un enclave privilegia-
do, el Hotel SH Villa Gadea, HOSBEC presenta 
su memoria de actividades de 2023, y aprueba 
unas cuentas anuales que baten récord de pre-
supuesto y un completo plan de acción para 
2024 poniendo la clave en el liderazgo social, y 
el valor del sector turístico en la economía, ha-
ciendo contundente rechazo a toda actividad al 
margen de la legalidad.
HOSBEC ha celebrado su asamblea general or-
dinaria, respaldada por sus 341 asociados y sus 
109.264 plazas de alojamiento representadas en 
la Comunitat Valenciana, haciendo una exhi-
bición de extensa memoria de actividades que 
muestra un intenso trabajo diario en defensa de 
los intereses del sector turístico de la Comunitat 
Valenciana, y una apuesta por el liderazgo de un 
sector empresarial clave en la economía.
HOSBEC ha podido dar en su evento anual, vi-
sibilidad a los convenios de colaboración que 
dispone con entidades como la Asociación Do-

ble Amor para la integración y promoción de 
personas con discapacidad intelectual, y con 
ILUNION  para hacer su evento más accesible 
permitiendo la transcripción con subtítulos de 
todas las intervenciones que se han realizado. 
Este año 2023 la asociación ha vuelto a batir ré-
cord en la ejecución de un presupuesto de ma-
nera impecable, y su asamblea ha aprobado un 
plan de acción y un presupuesto que roza los 2,5 
millones de euros. Por segundo año, y desde que 
el año pasado se acordará someter sus cuentas 
a un proceso integral de auditoria de cuentas, 
HOSBEC hace un voluntario e importante ejer-
cicio de transparencia en su gestión y responsa-
bilidad de sus administradores.
Sin hacer revisión en su sistema de cuotas, y 
apostando por su consolidación y expansión en 
todo el territorio valenciano, HOSBEC destaca 
su gestión como un sistema totalmente inde-
pendiente que permite sufragar sus gastos de 
funcionamiento a cargo de sus cuotas de aso-

ciados, permitiendo además, reforzar sus actua-
ciones gracias a la colaboración público privada 

HOSBEC celebra por primera vez su 
asamblea fuera de Benidorm, batiendo 
récord  de asociados y de presupuestos
El president de la Generalitat Valenciana, junto con la consellera de innovación, industria, comercio y turismo, el 
presidente de la Diputación provincial de Alicante, y el alcalde Altea han acompañado a una nutrida representación de 
la sociedad valenciana en el acto de clausura de la asamblea
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que realiza a través de convenios con entidades 
como la Generalitat Valenciana, Diputación de 
Alicante, diversos Ayuntamientos, Institutos 
tecnológicos, según se puede consultar en su 
portal de transparencia y en el portal de trans-
parencia del sistema nacional de publicidad de 
ayudas públicas.
Su secretaria general, Mayte García, ha puesto 
el foco en esta asamblea en su memoria de ac-
tividades, fiel reflejo del trabajo de un equipo 
de profesionales que conforman más que dife-
rentes departamentos, como son el área de Co-
municación y Promoción, liderada por Mónica 
Hueso, y que es apoyada por el departamento 
de administración, con José Manuel Donate y 
Toñi Navarrete en la atención al asociado, HOS-
BEC Salud con el Biólogo Jordi Sanjuan como 
responsable de 4 técnicos higiénico sanitarios, 
Aída Marín al frente del área de Calidad  y soste-
nibilidad, Jorge Ferrándiz como responsable en 
materia de innovación y proyectos, Beatriz Her-
nández como experta analista de Datos al man-
do del Big Data de la asociación, como pilar fun-
damental en la gestión, y el recién incorporado 
este año, Miguel March, como Delegado y res-
ponsable comercial para Valencia y Castellón. 
Un equipo, que en palabras de la propia secreta-
ria general, hacen vibrar el corazón de HOSBEC 
todos los días en todos los puntos del territorio 
valenciano, y que marcan una diferenciación 
visible entre todos sus asociados, pudiendo sen-
tir que están representados con el máximo rigor, 
la mejor proyección y la mejor defensa de todos 
sus intereses.
Fede Fuster, presidente de HOSBEC, ha liderado 
esta asamblea respaldado por su Junta Direc-
tiva, a la que ha agradecido este primer año de 
presidencia, y en la que define tiene en cada uno 
de ellos, auténticos referentes en el sector em-
presarial turístico, conformando desde los vi-
cepresidentes hasta el último asesor, la hoja de 
ruta perfecta para poder generar una represen-
tación y elevar todas las reivindicaciones y el es-
fuerzo por enseñar a la sociedad que el turismo 
es clave fundamental para el desarrollo social, 
económico de todo el territorio.

Tras la asamblea, Fundación La Caixa ha teni-
do la palabra para realizar la presentación de su 
programa INCORPORA, un programa especia-
lizado para el sector hotelero, basado en la espe-
cialización de programas de inserción laboral 
de todo tipo de colectivos, realizando interme-
diación sociolaboral, y conformando un ecosis-
tema perfecto entre las necesidades de colecti-
vos que buscan oportunidades de empleo, con 
programas de formación, selección de candida-
tos, y orientación a las empresas para realizar 
procesos de selección que proporcionen valor a 
las empresas en la consecución de los ODS rela-
cionados, y que permitan la inserción sociola-
boral. Programa que durante su existencia solo 
en la Comunitat Valenciana ha permitido 736 
inserciones sociolaborales en empresas de alo-
jamiento turístico.

Al acto de clausura, que este año ha contado con 
las intervenciones  del alcalde de Altea, Diego 
Zaragozí, el presidente de la Diputación de Ali-
cante, Toni Pérez, y con el president de la Gene-
ralitat, Carlos Mazón, se han sumado la máxima 
representación de autoridades civiles, políticas 
e institucionales, entre ellos, la asistencia desta-
cable de la consellera de industria, innovación, 
comercio y turismo Nuria Montes, que tan bien 
conoce lo que es estar al frente de asambleas ge-
nerales de HOSBEC.
Un emotivo acto porque todos han reflejado en 
sus discursos la importancia que desde orga-
nizaciones como HOSBEC, toma el turismo en 
nuestra sociedad.
En su intervención el presidente de HOSBEC 
ha querido reforzar la idea que el turismo y el 
modelo turístico no es la causa de los proble-
mas que tiene esta sociedad. El presidente de 
HOSBEC ha criticado con contundencia la fal-
ta de inspección y control en de las Viviendas de 
uso turístico, hecho que genera que en España 
se haya pasado de 4.000 a 400.000 plazas en 15 
años, sin poder comprobar si quiera si están re-
gladas, y que no sabemos cuánto aporta en con-
tratación, cotizaciones a seguridad social, en 
ámbito fiscal etc. generando además un proble-

ma real de acceso ala vivienda y de convivencia 
en muchos de nuestras ciudades y destinos tu-
rísticos. 
La planificación urbanística y el papel de las ad-
ministraciones locales juegan un papel esencial 
en este escenario y tienen que ponerse ya ma-
nos a la obra, haciendo de Altea un ejemplo don-
de las licencias están paralizadas. Ha tenido el 
presidente de HOSBEC atención especial a las 
infraestructuras de comunicación, reclamando 
una mejor red de ferrocarril y esa atención pen-
diente a nuestros aeropuertos valencianos. 
Pero sobre todo ha dejado claro qué tipo de em-
presas son las turísticas, esas vinculadas y com-
prometidas con las personas, con la sociedad y 
con el futuro. 

Por parte del alcalde de Altea, Diego Zaragozí ha 
destacado que el crecimiento de apartamentos 
turísticos y casas de alquiler vacacional en Altea 
ha sido considerable, y es crucial que aprenda-
mos de situaciones similares en lugares como 
Ibiza y Formentera para evitar problemas de sa-
turación y pérdida de identidad local. Ha desta-
cado en su discurso  la importancia de colaborar 
estrechamente con los hoteleros y otros actores 
para encontrar soluciones equilibradas y efecti-
vas que preserven nuestra cultura y entorno.
Por parte de Toni Pérez, Presidente de la Dipu-
tación de Alicante se ha destacado el cambio de 
ubicación de la asamblea de HOSBEC como un 
símbolo del impulso renovado hacia el turismo 
en todo el territorio, un sector fundamental pa-
ra nuestra economía. El presidente ha defendi-
do la eficacia de nuestro modelo turístico, que 
ha resistido críticas y se ha fortalecido gracias a 
la colaboración de HOSBEC y la integración de 
nuevas políticas, como la eliminación de la tasa 
turística. Además, ha subrayado la importan-
cia de la sostenibilidad y la colaboración, espe-
cialmente con organizaciones como la ONCE y 
La Caixa.
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L a Confederación Española de 
Agencias de Viajes ha reuni-
do a más de 200 profesionales 
turísticos en dos workshops 
celebrados en Valencia y Ali-

cante los días 24 y 25 de abril con la co-
laboración de la Asociación Empresarial 
Valenciana de Agencias de Viaje (AEVAV).
Así, cerca de 160 agencias de la Comuni-
dad Valenciana se han dado cita con más 
de 40 expositores que incluyen empresas 
de asistencia en viajes, destinos nacio-
nales e internacionales, compañías del 
sector aéreo, ferroviario y marítimo, ma-
yoristas de viajes, parques temáticos y, 
como novedad, el sindicato profesional 
Valorian, con los que han podido estable-
cer contactos y generar negocios. 
Con este evento continúa la gira CEAV 
Profesional Tour 2024, una iniciativa de 
workshops presenciales en España con 
agencias de viajes, destinos y empresas 
del sector que comenzó su tercera edición 

en Bilbao y que tendrá citas en Sevilla, 
Málaga, A Coruña, Valladolid, Gran Ca-
naria y Tenerife. Además, la gira de 2024 
cuenta con Marruecos y Euskadi como 
destinos internacional y nacional del año.
El encuentro en Valencia, el octavo que 
CEAV celebra en la ciudad, contó con la 
presencia de la concejala de Turismo, In-
novación y Captación de Inversiones del 
Ayuntamiento de Valencia, Paula Llobet, 
y del director gerente de la Fundación Vi-
sit Valencia, Tono Franco, que asistieron 
para apoyar a las agencias de viajes lo-
cales. Asimismo, estuvieron presentes la 
concejala de Turismo y Consumo de Ciu-
dad Real, Cristina Galán, y la consejera de 
Turismo del Cabildo de la Palma, Raquel 
Rebollo.
Por la mañana, los expositores tuvieron la 
oportunidad de realizar una visita guiada 
por el Oceanogràfic de Valencia, donde 
pudieron recorrer algunas instalaciones 
del centro marino, conocer la labor de in-

vestigación y conservación y asistir a una 
exhibición de Ciencia a Escena del Museo 
del les Ciènces.
En Alicante, fueron cerca de 65 agentes 
de viajes los que asistieron al evento, que 
contó con el apoyo de Turismo de Alican-
te, con un saludo de la concejala de Turis-
mo, Ana Poquet, y la Asociación Provin-
cial de Hoteles y Alojamientos Turísticos 
de Alicante, partner de CEAV. Asimismo, 
estuvieron presentes alumnos del grado 
superior de Turismo.
Este año el CEAV Protour se ha digitali-
zado con la ‘Boarding Pass’. Esta nueva 
tarjeta permite, tanto a expositores co-
mo agencias, disponer de una acredita-
ción visible que incorpora un código QR 
personal con los datos de contacto. De 
esta forma, registrar en el teléfono todos 
los contactos de la jornada es más rápido 
y sencillo y evita tener que intercambiar 
tarjetas impresas o tomar nota del con-
tacto. 

CEAV reúne a más de 200 
profesionales turísticos en  
la Comunidad Valenciana
Cerca de 160 agencias de viajes han tenido la oportunidad de contactar con 40 expositores turísticos en dos 
workshops organizados por la confederación en la tercera gira CEAV Protour 2024
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TUI Spain y Air France 
KLM Delta, unidas en 
una campaña conjunta
con precios muy 
competitivos
TUI Spain y las compañías aéreas 
Air France KLM Delta acaban
de lanzar una campaña conjunta 
con precios muy competitivos en 
América, Asia y África para incenti-
var la demanda de los españoles du-
rante los próximos meses. La mayo-
rista de grandes viajes ha preparado 
una selección de ofertas especiales 
desde 1.769 euros para circuitos de 9 
días / 6 noches.

Países como Estados Unidos, Cana-
dá, Japón, Mauricio, Kenia y Sudá-
frica, entre otros, son algunos de los 
que participan en la promoción.

Propuestas muy atractivas para que 
el viajero pueda elegir la que mejor 
se adapte a sus intereses y necesi-
dades, que combinan en un mismo 

viaje cultura, 
historia, tradi-
ciones,
con placer y 
relax.
Es importan-
te señalar que, 
“la selección 
de viajes coincide con algunos de los 
destinos que más demanda tienen 
entre los viajeros nacionales.”, apun-
ta Julio Micieces, Director de Pro-
ducto y Operaciones de TUI Iberia. 
“Ofrecemos la mejor relación cali-
dad-precio
del mercado, así como servicios de 
total garantía, que confirman que 
la programación que tenemos es 
atractiva, competitiva y con unos al-
tos índices de satisfacción por parte
de los viajeros”, añade Micieces.

Renfe pone en circulación los 
S-106 con un incremento de 
plazas en sus servicios Avlo 
para València a partir del 21 
de mayo. Los trenes S-106 que 
se utilizarán en la Comuni-
tat Valenciana, están forma-
dos por 12 coches que cuen-
tan con una capacidad de 507 
plazas y ofrecen a los viajeros 
mejores prestaciones que el actual 
servicio Avlo. Con los S-106, se incre-
menta en un 41% la oferta semanal 
de plazas en los trenes Avlo pasando 
de las 15.078 actuales a una oferta de 
21.294 plazas cada semana.
 València cuenta con seis servicios 
Avlo diarios, tres por sentido, que co-
nectan la ciudad con Requena-Utiel, 
Cuenca y Madrid.

 Además, el nuevo material realiza-
rá un servicio AVE por sentido en-
tre València y Gijón, sustituyendo al 

actual Alvia, con un incremento de 
2.900 plazas semanales y un ahorro 
en tiempo de viaje entre ambas ciu-
dades que ronda los 45 minutos.
 La operadora ya tiene las primeras 
10 unidades del modelo S-106 que 
cuenta con más capacidad y pres-
taciones y ofrece un mayor confort. 
Los S-106 forman parte del paque-
te de inversiones en nuevo material 
que la compañía tiene en marcha, 
con más de 5.000 millones de euros 
para la compra de nuevo material y 
renovación del actual.

El primer Board Meeting 2024 
entre Europamundo y JTB se 
ha celebrado el pasado fin de 
semana en Abres, Asturias 

Renfe pone en circulación los S-106 con un 
incremento de plazas en sus servicios Avlo 
paraValència

Europamundo, uno de los ope-
radores turísticos líderes en cir-
cuitos organizados, y el grupo tu-
rístico más grande de Japón, JTB 
Corporation, han celebrado su 
primer Board Meeting 2024.
El evento contó con la participa-
ción de los representantes más 
destacados de ambas organi-
zaciones: Goro Kido, el reciente 
CEO de JTB Europe, junto Hide-
toshi Kashihara de JTB Europe 
y Hironosuke Suzuki de Land-
Cruise. De parte de Europamun-
do, asistieron su CEO, Alejandro 
de la Osa, Berend L. Christian, 
Director de Planificación Corpo-
rativa, Gabriel Sánchez, CFO y 
Luis García, Director de Desarro-
llo de Producto y fundador de la 
compañía. 
Entre los temas tratados en es-

te encuentro, se abordó el de-
bate sobre nuevas estrategias 
empresariales de expansión, el 
fortalecimiento de las relaciones 
comerciales entre ambos opera-
dores, así como el compromiso 
claro por el desarrollo de un tu-
rismo sostenible en Galicia y As-
turias. En especial, se resaltó la 
importancia de promover el tu-
rismo japonés y asiático en estas 
regiones.

Travelplan culmina con gran 
éxito un famtrip a Egipto,
reforzando alianzas con 
agencias de viajes españolas
Travelplan, turopera-
dor líder perteneciente a 
Ávoris Corporación Em-
presarial, ha culmina-
do con notable éxito su 
famtrip a Egipto basado 
en el programa de viajes 
“Karnak al Completo” 
de la mayorista. La expedición, integrada por 19 par-
ticipantes, incluyó a 16 agentes de viajes de diversas 
agencias españolas, dos técnicos del turoperador y a 
María Pascual, ejecutiva comercial de Travelplan.

El itinerario arrancó en Luxor, a bordo de la novísi-
ma motonave Royal Elite que durante 5 días realizó 
un crucero fluvial con paradas en Edfu, Kom Ombo, 
Asuán y Abú Simbel, seguido de un vuelo desde Asuán 
a El Cairo, desde donde continuaron con el programa 
de viaje, alojándose en el hotel Intercontinental Cai-
ro Semiramis. Los asistentes disfrutaron de la histo-
ria milenaria de Egipto, visitando icónicas pirámides 
y templos, como las de Keops, Kefren y Micerinos, el 
Museo Egipcio de El Cairo, el vibrante Gran Bazar de 
Khan el Khalili, la necrópolis de Skkara y, finalmente 
Memphis, la primera capital de Egipto.
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CroisiEurope, la mayor compañía de cruce-
ros fluviales de Europa, presenta su oferta 
para familias multigeneracionales, disponi-
ble en toda la flota fluvial de Europa durante 
las vacaciones escolares de verano.
 Porque los tiempos cambian y surgen nue-
vas expectativas, CroisiEurope ofrece condi-
ciones especiales para las familias que deci-
den reunirse en sus barcos para disfrutar de 
unas vacaciones juntos o celebrar un acon-
tecimiento.
La oferta incluye un descuento de hasta el 
20% para los pasajeros de la familia de la 2ª 
generación en su crucero puerto/puerto y un 
descuento de hasta el 100% del crucero flu-
vial para aquellos pasajeros de la 3ª genera-
ción hasta 16 años (excluidas excursiones, 
vuelos, tasas y traslados).
Además, se ha creado una selección de ex-
cursiones adaptadas a los niños de hasta 16 
años durante las vacaciones de verano en 
una selección de cruceros, en los que se ofre-
cen 3 paquetes de excursiones: Familiar pa-
ra diversión para jóvenes y mayores, Clási-
ca con una dimensión cultural o Activa para 
aquellos que son los que son dinámicos y les 
gusta lo nuevo.
CroisiEurope brinda así la oportunidad ideal 
para reunirse en familia, con todas las ven-
tajas de contar con toda la logística a bordo: 

alojamiento, pensión completa, entreteni-
miento y excursiones; proporcionando a la 
familia mucho más tiempo para disfrutar 
plenamente de sus seres queridos. Para fa-
cilitar aún más las cosas, la compañía ofre-
ce para los niños un camarote junto al de los 
padres/abuelos; o un camarote individual 
sin suplemento para las familias monopa-
rentales que viajan con 2 niños. También 
ofrece menús adaptados a los gustos de los 
niños.
Durante las vacaciones de verano, los Mi-
niclubes y los Clubes Junior acogen a los ni-

ños de 4/12 años en los cruceros por el Due-
ro, Guadalquivir, Po, Rin, Ródano, Croacia y 
Montenegro, ofreciéndoles actividades es-
peciales con monitores cualificados.

Las familias que desean vivir una escapada 
familiar a bordo de algún crucero de Croi-
siEurope podrán disfrutar de un viaje pa-
ra recordar en régimen de todo incluido con 
pensión completa con bebidas incluidas en 
las comidas y en el bar, wifi gratuito y tasas 
portuarias incluidas, así como de una aten-
ción al detalle por parte de la tripulación.

Royal Caribbean International ha reforzado 
su equipo comercial en España con el nom-
bramiento de Irene Díaz Trillo y Mar Gómez 
como nuevas responsables comerciales re-
gionales. Desde sus nuevas responsabilida-
des, las dos apoyarán los ambiciosos planes 
de crecimiento de ventas de Royal Carib-
bean en el mercado español fomentando re-
laciones sólidas con los agentes de viajes y 
ayudando a impulsar el negocio en el terri-
torio.
Sergio Arévalo, director de ventas de Royal 
Caribbean International en España, expli-
có: “Estoy muy contento de dar la bienveni-
da a Irene y a Mar como nuevos miembros 
de nuestro equipo de ventas. Son personas 
altamente cualificadas y apasionadas que 
ayudarán a impulsar los resultados en Es-
paña al reforzar nuestra relación con las 
agencias de viajes. La ampliación de nuestro 

equipo refuerza nuestro optimismo para un 
mayor crecimiento del mercado en España”.
Irene Díaz Trillo ayudará a las agencias de 
viajes en la zona de Levante y de Castilla La 
Mancha. Ha estudiado turismo y ha desa-
rrollado su carrera profesional en el sector 
trabajando en front office, revenue y gestión 

MICE en la industria hotelera.
Por su parte, Mar Gómez, ha estudiado tu-
rismo y ha trabajado durante cuatro años en 
el sector de los cruceros como subastadora 
principal de arte. Se responsabilizará de im-
pulsar las ventas en la zona de Catalunya, Is-
las Baleares y Andorra.

CroisiEurope presenta sus nuevas ofertas 
para familias multigeneracionales

Royal Caribbean International amplía su equipo de 
ventas en España con dos nuevas incorporaciones
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El Club de Producto de Turismo Fami-
liar de la Comunitat Valenciana, Tour 
& Kids, creado en 2015 por la Asocia-
ción de Turismo Familiar de la Comuni-
dad Valenciana, se ha desplazado has-
ta Murcia para organizar un workshop, 
una iniciativa que pretende promover el 
negocio con las agencias de viajes y los 
mayoristas de la Región de Murcia. 
Más de 30 agencias de gran relevancia 
de la Comunidad Murciana han parti-
cipado en este encuentro empresarial, 
donde Tour & Kids ha desplegado todas 
las propuestas de turismo familiar, tan-
to vacacional como para grupos en la 
Comunitat Valenciana. El evento acogió 
adicionalmente una jornada de networ-
king posterior, donde los profesionales 
asistentes tuvieron la oportunidad de 
ampliar su red de contactos y entablar 
lazos comerciales. 

A través de esta acción, Tour & Kids 
ofrece a sus más de 90 asociados de la 
Comunitat Valenciana una gran opor-
tunidad de promoción y negocio, ofre-
ciéndoles la posibilidad de comerciali-
zar, directamente, con los responsables 
de cada departamento de los mayoris-
tas y las agencias de viajes invitados y 
de mostrarles cuáles son sus promocio-
nes para 2024 y sus novedades más des-
tacadas. 

Entre las agencias participantes en el 
workshop destacan la presencia de El 
Corte Inglés,  Colores del Mundo, Zafiro 
Tours, Viajes Puente Tocinos, Azul Ma-
rino Viajes, Viajes Fantour, Grand Azul-
marino Viajes, 1976 Viajes y Experien-
cias, Viajes Servimur, Viajes Salcedo, 
Viajes Travelia, Viajes Venetto, Viajes 
Ortuño, Viajes Diana, Viajes Aldemur, 
Viajes Tierras del Mundo, B Travel, Via-
jes Cohete, entre otros.
También ha habido una importante re-
presentación de los socios de Tour and 
Kids como Cofrentes Turismo Activo, 
Hotel & Spa Peñíscola Plaza Suites, In-
diana Tours Valencia, Oceanogràfic Va-
lencia, Ciudad de las Artes y las Ciencias 
de Valencia, Hoteles Poseidón, L’Iber - 

Museo de los soldaditos de plomo, Bio-
parc Valencia, Ocean Republik, Gran 
Hotel Peñíscola, Innova Cruceros, Te-
rra Natura, Aqua Natura, Estimar Ho-
tels-Suitopia, Turiart, Menta Valencia, 
Hotel del Juguete-IBI y las áreas de Tu-
rismo de los Ayuntamientos de Oropesa 
del Mar, Peñíscola, Benicàssim, Caste-
llón de la Plana, Benidorm, Elche, Gan-
dia, Villena y Cullera. 

Las expectativas de negocio tras este 
encuentro han sido muy positivas, te-
niendo en cuenta la respuesta que han 
trasladado las agencias de viajes y los 
socios que han participado. 
Para la gerente del Club de Producto 
Tour & Kids, María Salinas, “esta inicia-
tiva contribuye a que los socios espe-
cializados en hacer felices a las familias 
viajeras, con opciones muy profesiona-
les y de confianza, así como las agencias 
de viaje de Murcia, participen activa-
mente en la difusión y expansión de la 
oferta de turismo familiar de la Comu-
nitat Valenciana”. 
Salinas ha recordado que “todas estas 
acciones se enmarcan en el ambicioso 

Plan de Acciones del Club de Producto 
creado para impulsar el Turismo Fami-
liar a lo largo de la Comunitat Valencia-
na, un sector impulsado por Turisme CV 
y con más de 30 acciones promociona-
les, formativas y comerciales repartidas 
en el 2024”. 

Para concluir, la gerente ha destaca-
do que “Murcia ha superado nuestras 
mejores previsiones y regresamos muy 
contentos de los contactos que hemos 
realizado en esta jornada de trabajo”. 

El Club de Producto, referente del turis-
mo de familias viajeras en la CV. 
El Club de Producto Familiar Tour & 
Kids tiene como principal objetivo pro-
mocionar y fomentar la amplia oferta de 
turismo de familias viajeras que existe 
en la Comunitat Valenciana. La marca, 
avalada por la excelente calidad de sus 
servicios, busca difundir y comerciali-
zar su oferta turística, creando un pro-
ducto adaptado al consumo familiar y 
mejorando y diversificando la oferta de 
los destinos y empresas asociados re-
partidos por todo el territorio regional.

Tour & Kids enamora a Murcia con 
sus propuestas de turismo familiar 
El Club de Producto de Turismo Familiar de la Comunitat Valenciana, Tour & Kids, ha organizado un workshop en 
Murcia con el fin de promover el negocio de sus socios entre las agencias de viaje y los mayoristas de la zona
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Reconocimento por parte de 
Cámara Valencia a Erik Nolte

El pasado 23 de abril, Erik Nol-
te, conocido empresario y 
Cónsul de Holanda en la Co-
munidad  Valenciana,  reci-
bió de manos de la Alcaldesa 
de Valencia, María José Cata-
lá Navarro, y del Presidente de 
la Cámara de Comercio, José 
Vicente Morata, un reconoci-
miento por su labor humani-
taria y comercial como Cónsul 
Honorario de este  país euro-

peo, cargo que ha  ejercido du-
rante 11 años.
Erik Nolte mostró su agrade-
cimiento por este reconoci-
miento y por la presencia en el 
evento de los cónsules, autori-
dades, empresarios amigos y 
familiares.”
Desde Gaceta del Turismo le 
damos también la enhora-
buena y le deseamos muchos 
éxitos.

Quadrant Travel Cloud, el nuevo 
marketplace de Quadrant Travel 
Technologies, sale al mercado con el apoyo 
de los grandes proveedores del sector

QUADRANT TRAVEL CLOUD, 
la plataforma tecnológica pre-
sentada en FITUR 2024, continúa 
su desarrollo e integración para 
su lanzamiento a toda la red de 
agencias de viajes el próximo 6 
de mayo. La compañía, indepen-
diente al 100% y fundada desde 
y para el sector turístico, está re-
cibiendo un fuerte respaldo de los proveedores del sector.  Es-
tos proveedores ven la oportunidad de conectar con miles de 
agencias de viajes en una plataforma “todo en uno”.
“Durante los últimos meses hemos estado trabajando con los 
mejores proveedores de servicios turísticos como Hotelbeds, 
World to Meet, Iberia, Air Europa, Civitatis, Viator, AON, In-
termundial y muchos más, al igual que con otros partners del 
sector tecnológico/turismo como Lleego, Voxel, TravelGateX 
o Worldpay. En todos los casos estamos muy satisfechos con la 
excelente acogida que estamos recibiendo de estos proveedo-
res de todo tipo de servicios turísticos, así como de las propias 
agencias de viajes, que están descubriendo una nueva forma 
de gestionar su agencia, que les permitirá vender más y mejor, 
rentabilizando su negocio como nunca antes”, comenta Car-
los J. Fernández, Managing Director de la compañía.

Turismo Costa del Sol 
promociona su oferta en 
Valencia y sorprende con la 
campaña “Grita mi nombre”

Bajo el lema “Grita mi nombre”, Turis-
mo Costa del Sol presentó en Valencia 
la nueva campaña del destino, lan-
zada con la finalidad de redefinir su 
imagen, invitando a los turistas a em-
barcarse en una aventura cargada de 
talento local y a reconsiderar a la pro-
vincia de Málaga como un destino vi-
brante y culturalmente diverso.
El evento de presentación ofreció a los 
asistentes la oportunidad de sumer-
girse en un viaje a la eterna juventud. 
Un “Road Trip” por la provincia que, 
más allá de su geografía, homenajea 
al turismo de todas las regiones de la 
provincia, resaltando la Costa del Sol 
como un destino turístico seguro de 
sí mismo, una experiencia repleta de 
rincones por descubrir, momentos y 
emociones genuinas.
Y es que “Grita mi nombre” es una 
campaña que invita a los turistas a vi-
vir una experiencia que va más allá de 
los típicos y conocidos recorridos tu-
rísticos y que invita a conocer rinco-
nes desconocidos. Es una llamada a 
celebrar la vitalidad, alegría y talento 
que caracterizan a esta región mala-
gueña, desafiando las narrativas con-
vencionales y resaltando lo que ha-
ce a este destino único, diverso y en 
constante evolución. En ella, se pone 
en valor la belleza de lugares extraor-
dinarios que deben ser descubiertos 
como parte de la experiencia de re-
descubrir la Costa del Sol, ensalzando 

su cultura y tradiciones que lo hacen 
único en el mundo.
Esta presentación es la primera de 
una serie de eventos destinados a 
promocionar el turismo de la Cos-
ta del Sol en España, ya que este es el 
segundo mercado emisor más im-
portante para el destino. En 2023, 
el turismo nacional fue el principal 
emisor, con un total de 2.009.098 vi-
sitantes a la Costa del Sol, recupe-
rando las cifras prepandemia. Con-
cretamente, el número de turistas 
procedentes de la Comunidad Va-
lenciana destacó por su importan-
te incremento del 21,2% respecto al 
año anterior.
Los representantes de Turismo 
Costa del Sol presentes en el even-
to expresaron su agradecimiento al 
apoyo brindado por los turistas va-
lencianos, destacando que su pre-
sencia en la región enriquece su 
cultura y tradiciones, llenando de 
vitalidad sus calles, “nos complace 
invitar a todos los valencianos a se-
guir descubriendo los encantos de 
la Costa del Sol y a sumergirse en to-
do lo que nuestra región tiene para 
ofrecer, desde su rica cultura hasta 
su exquisita gastronomía. Estamos 
seguros de que su estancia será me-
morable, llena de experiencias cul-
turales únicas y deliciosos sabores 
que dejarán una impresión perdu-
rable.”



GACETA  
DEL TURISMO

www.gacetadelturismo.com

Grupo Piñero celebra el 20 
aniversario de Bahia Principe 
Bávaro Resort con la inauguración 
oficial del reformado Hotel Bahia 
Principe Luxury Esmeralda
Como parte de su apuesta por 
el desarrollo turístico de Re-
pública Dominicana, Gru-
po Piñero ha celebrado junto 
a Antonio Pérez-Hernández 
y Torra, Embajador de Espa-
ña en República Dominica-
na, David Llibre, Presidente de 
ASONAHORES, Christopher 
Paniagua, Presidente Ejecu-
tivo de Banco Popular Domi-
nicano, entre otros invitados 
y colaboradores, el vigésimo 
aniversario de Bahia Princi-
pe Bávaro Resort bajo el lema 
‘‘Legado y Futuro‘‘, con la in-
auguración oficial del reno-
vado Bahia Principe Luxury 
Esmeralda en Punta Cana, 
marcando un nuevo hito en 
el compromiso continuo del 
Grupo con la excelencia y la 
innovación en la industria ho-
telera en el país.
Tras 20 años de operaciones 
del complejo hotelero, se evi-
dencia su evolución y desarro-
llo, lo que ha dado como re-

sultado una oferta integral y 
diferenciadora compuesta por 
siete hoteles; Bahia Principe 
Grand Bávaro, Bahia Princi-
pe Grand Punta Cana, Bahia 
Principe Fantasia, Bahia Prin-
cipe Grand Aquamarine, Ba-
hia Principe Grand Turquesa, 
Bahia Principe Luxury Ámbar 
y el renovado Bahia Principe 
Luxury Esmeralda, con op-
ciones exclusivamente para 
adultos, así como para toda la 
familia. Dos décadas, que, sin 
duda, han sido un motor vital 
de empleo en la comunidad 
dominicana, generando más 
de 5.123 puestos de trabajo, un 
tercio de la plantilla global del 
Grupo, compuesta en un 98% 
de talento dominicano.

Gourmet Catering & Eventos se 
convierte en el primer catering 
de España con la certificación 
internacional IFS Progress Food
Gourmet Catering & 
Eventos ha obtenido 
la certificación inter-
nacional IFS Progress 
Food con una punta-
ción de 93.21%, tras la 
auditoría llevada a ca-
bo en su centro de producción gastronómico de Pi-
canya. Este sello de calidad, en el que la empresa lleva 
trabajando desde noviembre, acredita que tanto sus 
instalaciones como sus procedimientos cumplen con 
los estándares internacionales de calidad exigidos. 

Eventos internacionales
Gourmet cuenta con un alto porcentaje de clientes  in-
ternacionales del sector empresarial que eligen València 
por su potencial como destino de turismo de reuniones, 
gracias a su carácter sostenible, comprometido y diver-
so, que refuerza su posicionamiento como Capital Verde 
Europea en 2024.

“Conexión Jordania”, la nueva 
campaña de Mapa Tours

MAPA TOURS, tour operador que 
forma parte de MAPA GROUP 
TRAVEL, anuncia el lanzamien-
to de su última campaña, “Cone-
xión Jordania”, con el objetivo de 
fortalecer los vínculos entre Es-
paña y el destino de Oriente Me-
dio. 

Esta nueva iniciativa del tour 
operador abarcará varias co-
nexiones con diferentes desti-
nos, siendo Jordania el primer 
país elegido. Destacado como el 
principal destino para explorar 
Oriente Medio, Jordania triunfa 
por su seguridad, la amplia gama 
de ofertas turísticas, su accesi-
bilidad económica y atracciones 
emblemáticas como Petra, la ciu-
dad de Jerash y el desierto de Wa-
di Rum. 

MAPA TOURS facilita el acceso 
directo a Jordania desde Oviedo, 
Bilbao, Zaragoza, Valencia, Mála-
ga, Santiago de Compostela, Pal-
ma de Mallorca, Barcelona y Ma-
drid, mediante vuelos especiales. 
Además, ha diseñado siete pro-
gramas completos y estimulan-
tes de ocho días de duración para 
descubrir lo mejor de este fasci-
nante país. Incluidos en el catá-
logo “Esencias” y a partir de 1.274 
€ por persona, ofrecen opciones 
para todos los gustos y preferen-
cias de los clientes.

En un esfuerzo por promover es-
ta conexión, se ha creado un es-

pacio de encuentro en forma de 
“vídeo formativo e nformativo”, 
donde se conversará con repre-
sentantes de las oficinas de turis-
mo de diferentes destinos vincu-
lados a la programación de MAPA 
TOURS y con colaboradores co-
mo el inf luencer Paco Nadal o el 
director de operaciones del tour 
operador, Óscar Sanz, que mues-
tran a los espectadores los prin-
cipales atractivos que ofrecen los 
destinos, así como los programas 
que MAPA TOURS ofrece a las 
agencias de viajes. 

El vídeo de “Conexión Jordania” 
cuenta con la participación de 
Hakim Al-Tamimi, director de la 
oficina de turismo de Jordania en 
España, que destaca la recupera-
ción del turismo en Jordania tras 
la pandemia, alentando a los tu-
ristas a visitar un país estable y 
seguro.

Según la dirección comercial de 
MAPA TOURS, “Jordania es un 
destino estrella para nosotros y 
estamos muy agradecidos. Es-
te año queremos superar el éxi-
to de 2023, continuando nuestra 
apuesta por este destino y supe-
rándonos a nosotros mismos”.

Para más información sobre “Co-
nexión Jordania” y los progra-
mas ofrecidos por MAPA TOURS, 
entra en la página web: https://
www.mapatours.com/. 



C      entral de Vacaciones, agen-
cia de viajes online creada en 
el año 2009, ha comenzado a 
comercializar sus primeros 
viajes multi-destino con in-

teligencia artificial (IA), gracias a su nuevo 
motor de reservas AI Trips, que permite su 
diseño a partir de una pregunta o un sim-
ple deseo. La nueva herramienta es fruto 
de la colaboración de centraldevacaciones.
com con la firma Travel Compositor, que 
es la plataforma de referencia del holding 
Travelsoft en los mercados del sur de Euro-
pa y LATAM. 

La primera reserva multi-destino efectua-
da por Central de Vacaciones con este de-
sarrollo de IA fue un viaje de 15 días a Sin-
gapur, con estancias intermedias en Dubai 
y en la playa de Railay, en la costa sur de 
Tailandia, contratando diversos servicios 
(hoteles y actividades). La operación, con 
todos los deseos de los clientes, se comple-
tó de manera efectiva en sólo unos minu-
tos. 

AI Trips es capaz de generar paquetes 
completos de reservas al 100%, incluyen-
do todo tipo de servicios (vuelos, trenes, 
buses, ferry, además de hoteles, traslados, 
actividades y excursiones, entre otros) y, lo 
más importante, en un solo f lujo de reser-
va: desde que el usuario efectúa la búsque-
da de inspiración hasta el pago. La agencia 
de viajes online lleva meses desarrollando 
este nuevo servicio y actualmente se en-
cuentra en su cuarta evolución. 

Central de Vacaciones mantiene un firme 
apuesta tecnológica y es la única agencia 
del mercado nacional que dispone de un 
sistema holístico de reservas, gracias a una 
solución multidestino implementada por 
esta compañía junto a Travel Compositor, 
que pone en manos del cliente “la opera-
tiva más sencilla del mercado”, según ex-
plica su CEO, Christian Lucas. “AI Trips 

revolucionará la pla-
nificación y reserva 
de los viajes”, asegu-
ra Lucas. 

15 años al servicio 
de los viajeros digi-
tales
El lanzamiento y pre-
sentación de la solu-
ción de IA de central-
devacaciones.com 
se ha hecho coincidir 
con el 15 aniversario 
de la creación de esta 
empresa, que tiene su 
sede corporativa en la 
ciudad de Cuenca.
Líder en venta de pa-
quetes vacacionales 
al Caribe e Islas, desde su fundación más de 
300.000 clientes han confiado sus viajes a Cen-
tral de Vacaciones, y cada año más de 25.000 
viajeros reservan sus vacaciones a través de 
esta agencia, bien sea  a través de sus paquetes 
vacacionales o mediante sus fórmulas diná-
micas, que posibilitan desde ese enfoque ho-
lístico la máxima personalización de los viajes 
multi-destino.

eKomi, The Feedback Company, primera pro-
veedora independiente de valoraciones y opi-
niones de clientes basadas en transacciones 
de Europa, en sus últimas evaluaciones a cen-
traldevacaciones.com señala que más de un 
96% de sus clientes está satisfecho con los ser-
vicios que presta. De hecho, uno de cada cua-
tro clientes de Central de Vacaciones repite 
con la firma, lo que supone un elevado grado 
de fidelización.
Central de Vacaciones, por otra parte, dispone 
de uno de los más amplios catálogos de produc-
tos de su segmento y de su entorno de compe-
tencia y tiene suscritos acuerdos de cooperación 
con una treintena de bancos de camas (con más 
de un millón de alojamientos), seis consolida-
dores aéreos nacionales e internacionales, siete 

compañías de ‘transfer’ y siete proveedores es-
pecializados en actividades en destino. 
Asimismo, en lo referido a paquetes vacacio-
nales, Central de Vacaciones mantiene acuer-
dos preferentes de colaboración con Soltour, 
W2M, Àvoris y Explora Traveller, entre otros 
touroperadores. 

Tras su consolidación en el mercado nacional, 
y dada la aceptación de sus productos en sus 
diferentes ámbitos, Central de Vacaciones se 
lanzó a un proceso gradual de internaciona-
lización en el año 2015, estando presente en la 
actualidad en una decena de mercados (Por-
tugal, Colombia, Argentina, México, Brasil, 
Canadá, Reino Unido, Francia, Alemania, Ita-
lia o Suiza). En 2021 presentó asimismo Travel-
2Holidays.com, el ‘site’ creado por esta marca 
para los mercados internacionales de habla 
inglesa. 

Desde enero de 2019, Central de Vacaciones 
forma parte de la Unión Nacional de Agencias 
de Viajes (UNAV), que es la entidad decana 
de las agencias de viajes en España, y su CEO, 
Christian Lucas, es miembro del Consejo de 
esta organización desde 2023.

Central de Vacaciones comienza a 
comercializar sus primeros viajes 
multi-destino con IA
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AI Trips, nombre del nuevo motor de reservas de inteligencia artificial, permite el diseño de los viajes a partir de una 
pregunta o un simple deseo



L      a secretaria autonómica de 
Turismo, Cristina Moreno, 
ha participado en la presen-
tación de la ‘11ª Mostra de 
Vins Terres dels Alforins’, el 

evento itinerante de vinos más impor-
tante de la zona que acoge este año Fon-
tanars dels Alforins y que tendrá lugar el 
próximo día 4 de mayo.

El acto ha contado con una mesa redon-
da en la que han participado, además de 
la Secretaria Autonómica, un bodeguero 
de cada municipio que conforman ‘Te-
rres dels Alforins’, que son Fontanars 
dels Alforins, La Font de la Figuera y 
Moixent, y el diseñador del cartel de es-
te evento. 
Durante su intervención, Cristina Mo-
reno ha agradecido la proactividad y 
trabajo de este sector, y ha destacado la 
fortaleza y potencial de los destinos de 
interior con tradición vitivinícola de la 
Comunitat Valenciana, por su “clara vi-
sión turística que ha servido de elemen-
to de dinamización económica”.

Se trata de destinos que, a su juicio, se 
han convertido en “auténticos reclamos 
de inspiración turística”, alegando que 
“ponen en valor nuestro territorio, y la 
belleza y singularidad de nuestros pai-
sajes”. 

Para la secretaria autonómica de Tu-
rismo “eventos como la Mostra de Vins 
desempeñan un papel fundamental en 
la promoción del turismo en zonas de 
interior, contribuyendo al desarrollo 
económico, la creación de empleo y la 
lucha contra la despoblación”. Además, 
ha querido hacer hincapié en que se tra-
ta de eventos que “ayudan a mantener y 
promover sectores tradicionales como 
el del vino, que forman parte del patri-
monio cultural y gastronómico de nues-
tra región”. 

En este sentido, la secretaria autonó-
mica de Turisme ha recalcado que “es 
crucial seguir apoyando y promovien-
do desde las administraciones este tipo 
de iniciativas, para garantizar un futuro 
próspero y sostenible para nuestras co-
munidades rurales”.
“Desde la Generalitat, y en concreto 
desde Turisme Comunitat Valenciana, 
estamos plenamente comprometidos 
con la preservación y promoción del te-
rritorio de interior y de productos como 
el enoturismo”, ha añadido.
Por eso, ha insistido en que “reconoce-
mos la importancia de estas áreas en el 
desarrollo turístico de la Comunitat y en 
su promoción, pero además estamos im-
plementando diversas políticas y estra-
tegias para apoyar su crecimiento y sos-
tenibilidad”.

La Mostra de Vins Terres dels Alforins 
está organizada por la Asociacion Terres 
dels Alforins y cuenta con la colabora-
ción de Turisme Comunitat Valenciana, 
los ayuntamientos de Fontanars dels Al-

forins, la Font de la Figuera y Moixent, 
además de la Diputació de Valencia y la 
Denominación de Origen Valencia.

Programa de esta edición
En esta 11ª edición de la Mostra de Vins 
de Terres dels Alforins serán un total de 
16 las bodegas participantes, además de 
gastronomía local y música en directo a 
precios populares.

La jornada arrancará a las 11:00 horas 
y se prolongará hasta las 19:30 horas y, 
además de las novedades y últimas aña-
das de los vinos más representativos de 
las bodegas participantes, ofrecerá de-
gustaciones de embutidos y quesos arte-
sanos, arròs al forn y gaspatxos. 

Como en ediciones anteriores, la Mos-
tra estará amenizada por las actuacio-
nes musicales de los grupos ‘Malvasía’ y 
‘Lulú y Los Tigretones’, todo un clásico 
en Terres dels Alforins; y la entrada cos-
tará 10 euros con 5 degustaciones y una 
copa serigrafiada.

La secretaria autonómica de Turismo destaca 
el potencial vitivinícola de la Comunitat 
Valenciana por su “visión turística” y 
contribución a la economía
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Cristina Moreno asegura que “la proactividad de este sector pone en valor el territorio, contribuye a la creación de 
empleo y a la lucha contra la despoblación”



M      ás de 450 empresas del 
sector turístico local, 
asociadas a la Funda-
ción Visit València, 
han elegido a los in-

tegrantes de los nuevos Órganos de Go-
bierno de esta entidad para los próximos 
cuatro años, en la asamblea, celebrada 
en la Ciutat de les Arts i les Ciències. 

En esta reunión, presidida por la conce-
jala de Turismo, Innovación y Captación 
de Inversiones y presidenta de la Funda-
ción, Paula Llobet, y el director de esta, 
Tono Franco, se ha presentado el nue-
vo modelo turístico que defiende el ac-
tual gobierno municipal, “centrado en 
la sostenibilidad económica, medioam-
biental y social y en la inteligencia de 
datos”

Tal como ha explicado la concejala, “la 
nueva política turística municipal se 
basa en cuatro principios: sostenibili-
dad turística, innovación e inteligencia, 
gestión eficiente y gobernanza partici-
pativa”. “En esta nueva etapa –ha afir-
mado-, el turismo adquiere un valor es-
tratégico. Buscamos que esta actividad 
tenga un crecimiento sostenido que ga-
rantice la rentabilidad del sector, mien-
tras situamos al ciudadano en el centro, 
dejando bien claro que València es una 
ciudad que alberga un destino y no al 
contrario”.
 
Por su parte, el director de la Funda-
ción ha explicado que “Visit València 
trabajará en los próximos años para 
maximizar el impacto positivo del tu-
rismo con una estrategia centrada en 
datos y gestión; y tratará de reducir 
las externalidades negativas de esta 
actividad”. “Nuestro modelo turístico 
quiere dar respuesta al contexto y las 
necesidades presentes y nos va a per-
mitir anticiparnos a situaciones futu-
ras. Vamos a basar la gestión en el co-
nocimiento y la información de valor 

para que el turismo ayude a preservar 
el estilo de vida de los ciudadanos y 
los recursos de València”, ha añadido.

Así, se han presentado las líneas de tra-
bajo de la Fundación, entre las que des-
taca “el refuerzo de los instrumentos de 
conocimiento turístico como el Sistema 
de Inteligencia Turística (SIT), el Infor-
me de Impacto Turístico, la monitoriza-
ción de la capacidad de carga de la ciu-
dad, la ordenación y planificación del 
turismo y la priorización de mercados y 
segmentos más atractivos, con más ren-
tabilidad y que respetan el entorno y los 

recursos del destino que visitan”. “Por-
que València es una ciudad para vivir, 
invertir, visitar y disfrutar”, ha conclui-
do Llobet. 

Visit València presenta las bases del nuevo 
modelo turístico de la ciudad y renueva sus 
órganos de gobierno 
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La fundación comparte con las empresas asociadas la nueva estrategia turística de la ciudad, “centrada en maximizar 
el impacto positivo de esta actividad, reducir las externalidades negativas y apostar por un crecimiento sostenible 
basado en datos y gestión”    



E      l lunes fue un día muy  especial 
para el INVATTUR y la Conse-
lleria de Integración, Industria, 
Comercio y Turismo de la Co-
munidad Valenciana, la Red DTI 

CV celebraba su V aniversario con un número 
mágico como resalto la Consellera Nuria Mon-
tes en su intervención, la RED ya cuenta con 111 
municipios de Castellón, Valencia y Alicante, to-
dos ellos comprometidos en aplicar un mode-
lo de Destinos Turísticos Inteligentes que nació 
hace ya una década y que se sigue impulsando 
desde el INVATTUR en la Comunidad Valencia-
na, contando con el  respaldo y apoyo de SEGI-
TTUR.
El evento celebrado en el salón de actos del 
Ayuntamiento  de Benidorm, fue inaugurado 
por su alcalde, Toni Pérez,  quien resaltó en su 
intervención la satisfacción de formar parte 
tanto de la Red autonómica de destinos turís-
ticos inteligentes,  Red DTI-CV, como de la Red 
Nacional DTI que cuenta ya con mas de 535 
socios de toda la geografía nacional.
Durante el acto la Consellera entrego las dis-
tinciones al presidente de Segittur, Enrique 
Martinez, a Josep Ivars de la Universidad de 
Alicante, a Adolfo Borrero Presidente Comi-
sión de Turismo en Ametic y  al Alcalde Toni 
Perez de Benidorm, así como representantes 
de Morella y la Mancomunidad Ànima Inte-
rior, Ruth Sanz.
Como Dr. Industrial en Economía Internacio-
nal y Turismo, y observador en primera per-
sona de este proceso, quiero destacar, en este 
V aniversario la importancia para la compe-
titividad de las empresas turísticas de la Co-
munidad y, a través de esta publicación pro-
fesional, Gaceta del Turismo, poner el foco en 
explicar técnicamente el fenómeno de cómo 
la Comunidad Valenciana se ha consolidado 
como referente nacional e internacional  de la 
Inteligencia Turística  y a Benidorm como pri-
mer destino turístico Inteligente del mundo 
certificado y sede del  futuro Centro Nacional 
de Inteligencia Turística, pasa por correlacio-
nar cuatro actuaciones con diferente secuen-
cia temporal y perspectivas.

• La  colaboración publica privada que se ma-
terializo  en el proyecto INTELITUR  impulsa-
do por el consejo superior de cámaras de co-
mercio y Turespaña en 2009,  como la primera 

plataforma inteligente, que intentaba dar 
respuesta a las necesidades de datos e infor-
mación del sector turístico privado, incorpo-
rando las primeras unidades de inteligencia 
competitiva turística y mesas de análisis  de 
datos en el sector turístico.
• La Agenda de innovación e itinerarios tecno-
lógicos propuesta por la asociación valencia-
na de empresas innovadoras turísticas, MTA 
Connect y la Universidad de Valencia y Segi-
ttur, que contó con la colaboración del Insti-
tuto Tecnológico Hotelero- ITH, así como las 
asociaciones empresariales y el recién inau-
gurado Invattur en 2011
• La reflexión académica del Instituto de Es-
tudios Turísticos de la Universidad de Alican-
te en 2014 con la propuesta del modelo de los 
Destinos Turísticos Inteligentes , con indi-
cadores en continua evolución y adaptación 
hasta nuestros días
• La propuesta del Comité Técnico Normali-
zacion en la redacción de la UNE 178501 espe-
cifica de Destinos turísticos Inteligentes, que 
se implantó en 2016, de la mano de la empre-
sa Inteligencia Turística y certificó en 2018 en 
el municipio de Benidorm como primero del 

mundo. Un comité que hoy en día en el 2024 
cuente con 11 normas UNE aplicables en des-
tinos, playas y puertos inteligentes.
Cuatro actuaciones inicialmente indepen-
dientes cuyos resultados se secuencian, com-
parten y agregan valor si se relacionan con el 
territorio, una fórmula que ha puesto a la Co-
munidad Valenciana en el liderazgo turístico 
internacional y del que sin duda todos saldre-
mos ganando.
Pero no debo acabar el articulo sin agradecer 
desde este V aniversario de la Red DTI-CV  a 
Universidades e investigadores  de Valencia, 
Alicante y Castellón, a las consultoras y aso-
ciaciones sectoriales autonómicas, a las alian-
zas público privadas nacionales y  autonó-
micas  y, lo que es más importante, a esos 111 
territorios donde nos han permitido en estos 
más de 15 años experimentar metodologías y 
métodos prácticos  para realizar investigacio-
nes y pruebas de concepto, plantear y validar 
hipótesis mediante experimentos  y aterrizar 
lo resultados  en el mercado, ofreciendo solu-
ciones  que resuelven los problemas de aque-
llos municipios que quieren ser Destino Turís-
tico Inteligente de referencia

Más de 15 años de Inteligencia Turística y 
111 municipios de la Comunidad Valenciana 
celebran el V Aniversario de la Red DTI-CV 
(INVATTUR) en Benidorm

GACETA  
DEL TURISMO

www.gacetadelturismo.com

Por: Dr. Fernando Molina Pons



GACETA  
DEL TURISMO

www.gacetadelturismo.com

Gaceta del Turismo lleva varias ediciones 
como Media Partner informando de este 
destacado evento tecnológico y turístico.
 
Digital Tourist es el único encuentro 
donde se reúnen la industria digital y el 
sector público turístico para hablar, de-
batir y conocer las oportunidades que 
ofrecen hoy en día la tecnología digital 
en España y que considera este sector co-
mo el motor principal para el logro de 
los objetivos económicos y sociales..Es-
ta edicion se celebra como cada año en el 
Ayuntamiento de Benidorm los dias 6 y 7 
de mayo.
Todos los ámbitos de la sociedad (tanto 
público como privado), han de trabajar 
conjuntamente en la búsqueda de solu-
ciones innovadoras para enfrentar desa-
fíos globales y ofrecer alternativas am-
bientalmente responsables en materia de 
Turismo. Ahora más que nunca, se hace 
necesario conocer de primera mano esas 

soluciones más innova-
doras y solventes para 
acelerar la transición di-
gital de los DTI. SEGIT-
TUR moviliza 96 M de €, 
en el marco de la inicia-
tiva PID, para platafor-
mas, aplicaciones y uso 
de los datos en los des-
tinos.En este contexto 
único de transforma-
ción digital donde se es-
tá proyectando a España 
como líder en la transformación digital 
del turismo a nivel mundial, AMETIC or-
ganiza el Congreso Digital Tourist 2024 
#DT2024 en el que se darán cita los prin-
cipales actores de la industria digital: ex-
pertos de destinos turísticos, empresas, 
instituciones, emprendedores y usua-
rios, y en definitiva, la cadena de valor 
completa de los destinos turísticos inte-
ligentes.

PREMIOS DIGIITAL TOURIST
En este marco se llevará a cabo la entrega 
de los premios que identifican, valoran 
y reconocen los mejores proyectos y ex-
periencias de la aplicación de las tecno-
logías digitales en el ámbito del turismo 
y su implementación en la industria, las 
instituciones y los organismos públicos, 
por lo que pueden optar: empresas, enti-
dades locales e instituciones.

SEGITTUR ha sido distinguida por la Conse-
jería de Integración, Industria, Comercio y Tu-
rismo de la Comunitat Valenciana por su labor 
precursora en la implantación del modelo de 
Destinos Turísticos Inteligentes (DTI). 
Esta distinción ha sido recogida por el presi-
dente de SEGITTUR, Enrique Martínez Marín, 
en el acto de celebración del X aniversario del 
modelo DTI en la Comunitat Valenciana y el V 
aniversario de la Red DTI en esta comunidad. 
La Comunitat Valenciana, a través de Invat.tur 
y junto con SEGITTUR, hace más de una déca-
da que impulsó el proceso de transformación 
de los destinos a través del modelo DTI. Es un 
ejemplo de trabajo conjunto que se lleva a ca-
bo entre administraciones. 
La Comunitat ha distinguido a personalida-
des, entidades y destinos cuya aportación ha 
sido relevante a lo largo de estos años. En el ca-
so de SEGITTUR, se destaca su apoyo al mo-
delo y a la red de la Comunitat Valenciana que 
viene desarrollando SEGITTUR, siendo líder 
a nivel nacional e internacional y reforzando 

la estrategia que se 
ha impulsado en la 
región. 
El presidente de SE-
GITTUR ha mos-
trado su agrade-
cimiento por esta 
distinción y ha fe-
licitado a la Gene-
ralitat y al Invat.tur 
por el trabajo de 
estos diez años en 
la promoción del 
modelo DTI, que 
surgió de una re-
flexión académica 
y tuvo su culmen 
en el informe de 
ONU Turismo don-
de se hablaba de la 
importancia de la gestión del territorio, para 
lo que es clave el modelo DTI que nos permite 
compararnos unos con otros. 

También han sido distinguidos AMETIC, el 
profesor Josep Ivars y los destinos de Beni-
dorm y Morella. 

Digital Tourist 2024 convierte a Benidorm en 
la capital española de la Inteligencia Turística

SEGITTUR ha sido distinguida por la 
Comunitat Valenciana por su labor 
precursora en la implantación del modelo DTI 
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¿Ha llegado el momento de 
que las agencias de viajes 
comiencen a cobrar por sus 
servicios de asesoramiento?

En un momento ple-
no de buenas noticias 
para el sector turísti-
co, con cifras récord 
que se suceden día tras 
día, con unas previsio-
nes de futuro más que 
optimistas y un entorno de 
viajes cada vez más com-
plejo, ObservaTUR ha pre-
guntado a los agentes de 
viajes cuál es su opinión 
acerca del posible cobro 
por sus consejos expertos. 
Y la respuesta no deja du-
das... 
Las aerolíneas ofertan 240 
millones de asientos en Es-
paña para este verano. Los 
pasajeros aéreos internacio-
nales crecen y suman casi 20 

millones de viajeros. El tu-
rismo registra un crecimien-
to del 13,8% en el primer 
trimestre. El empleo en el 
sector turístico aumenta en 
marzo un 6,1% y supera los 
2,7 millones de afiliados. En 
2024 se romperán todos los 
récords en viajes y turismo. 
Los destinos imponen la ta-
sa turística como medida de 
control. Los españoles desti-
narán un presupuesto mayor 
para sus viajes en 2024...

OUIGO inaugura su línea de 
alta velocidad entre Madrid, 
Valladolid y Segovia 

Esta nueva línea incluye un servicio directo a Alican-
te, reduciendo el tiempo de conexión entre Castilla y 
León y el Mediterráneo a 3 horas y 44 minutos, sin ne-
cesidad de realizar transbordos.

Cuenta con 2 frecuencias diarias de ida y vuelta, a las 
que podrán acceder 14.000 viajeros semanalmente, 
ampliables hasta 28.000.

Además, Cuenca será incorporada próximamente co-
mo parada en las rutas de Madrid – Valencia, Madrid – 
Alicante y Valladolid – Alicante.

Para celebrar la llegada de OUIGO a la ciudad, la com-
pañía traerá a algunos de los artistas musicales más 
destacados de nuestro país durante las festividades de 
San Pedro Regalado.

El Ayuntamiento vuelve 
a patrocinar los Premios 
PLATINO, puente del 
audiovisual español y 
latinoamericano

Madrid estuvo presente en la XI 
edición de los Premios PLATI-
NO XCARET del Cine y el Audio-
visual Iberoamericano, cuya ce-
lebración tuvo lugar el pasado 
sábado 20 de abril con una am-
plia participación de proyectos 
madrileños. 

Tras tres años consecutivos 
celebrándose en la capital, 
los premios han vuelto en es-
ta edición a su sede en la Ri-
viera Maya para regresar a la 
capital española en 2025, se-
gún un acuerdo histórico por 
el que ambas sedes se turna-
rán anualmente hasta 2027 pa-
ra reforzar los lazos entre las 
industrias y los territorios ibe-
roamericanos. 

Foro Internacional ONU Turis-
mo-Quintana Roo
En el marco de los premios, y 
junto a Raúl Torquemada, di-
rector de Madrid Film Offi-
ce, Maíllo participó también 
en el Foro Internacional ONU 
Turismo-Quintana Roo, orga-
nizado por ONU Turismo (an-
teriormente conocida como 
Organización Mundial del Tu-
rismo) y el Gobierno de Quinta-
na Roo. Un foro destinado a pro-
mover las sinergias existentes 
entre el turismo, la cultura y la 
industria audiovisual e identi-
ficar las principales áreas en las 
que se puede fomentar un ma-
yor nivel de potencialización re-
ciproca y cooperación entre es-
tos ámbitos.
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La Diputació promueve la 
provincia de Valencia como 
destino para nómadas digitales 

El turoperador holandés 
Working Remotly, especia-
lizado en viajes relaciona-
dos con nómadas digitales, 
ha visitado diversos muni-
cipios del interior de la pro-
vincia como posible desti-
no para asentar población 
que traslade su residencia y 
su vida laboral 
Durante la pasada sema-
na y hasta ayer domingo 
21, dos representantes del 
turoperador han disfruta-
do de una experiencia in-
mersiva para la práctica del 
trabajo en remoto o tele-
trabajo en las comarcas de 
Utiel-Requena y la Serra-
nía, en un fam trip enmar-
cado en el programa ‘Fem 
Poble’ de la Diputació de 

València para la promoción 
del turismo de interior y 
contra la despoblación.
La acción, impulsada por 
la Diputació de València, a 
través de València Turisme, 
y Tuespaña, en colabora-
ción con el proyecto públi-
co-privado Rural Life, de 
Tierra Bobal y la empresa 
Ruting, ha permitido a los 
visitantes conocer los ser-
vicios y experiencias que 
ofrece a su perfil de cliente, 
así como el estilo de vida y 
la cultura de estas pobla-
ciones.

Iberia lanza su campaña 
de destinos más creativa 
y original

Iberia lanza una nueva campaña de destinos. Del 22 
de abril al 31 de mayo, los viajeros tendrán la
posibilidad de escoger la mejor opción para las vaca-
ciones de verano con un nuevo formato. Esta
campaña no es como las demás, sino que apela al pla-
cer de viajar por medio de juegos de palabras
que combinan origen y destino.

No consiste en escoger una ciudad a la que viajar des-
de el Aeropuerto Adolfo Suárez - Madrid
Barajas, sino que el origen y el destino responden al 
momento vital en el que se encuentra el cliente.
De este modo, el destino recomendado es una res-
puesta en forma de lugar ideal, es decir, lo que
necesita cada usuario para escapar de la cotidiani-
dad. Además, la compañía recuerda la posibilidad
de canjear Avios en toda la campaña.

Barcala: “El futuro 
Centro de Congresos 
será un gran icono que 
proyectará Alicante 
hacia el futuro”

El alcalde Luis Barcala ha felicitado 
este lunes al ganador del concurso pa-
ra el diseño del futuro Centro de Con-
gresos que se construirá en el Puerto 
de Alicante, el arquitecto madrileño 
Juan Pablo Rodríguez Frade, y ha re-
marcado que el edificio congresual 
será “un gran hito que desde la línea 
azul del mar proyecte al futuro una 
nueva imagen de Alicante, la de una 
ciudad avanzada, cosmopolita, ama-
ble, acogedora y respetuosa con su en-
torno, que une el mar y la tierra”.
La propuesta ganadora dada a cono-
cer por el jurado del concurso tras la 
apertura de sobres en la Diputación 
Provincial lleva el lema de San Car-
los, en alusión al antiguo baluarte 
del mismo nombre construido en el 
siglo XVII en las inmediaciones del 
actual parque de Canalejas y la ca-
lle de San Fernando. De este diseño 
ganador, que ha obtenido 88 puntos, 
se ha valorado “el carácter rotundo y 
emblemático de un proyecto con al-
to grado de abstracción, que estable-
ce una interesante relación entre el 
mar y la ciudad. La propuesta ofrece 
un espacio interior de gran calidad, 
muy atractivo para el desarrollo de 
las actividades propuestas”. El jura-
do ha valorado también “la relación 
visual con el mar desde los espacios 

principales interiores”.
El futuro Centro de Congresos de Ali-
cante se construirá sobre la platafor-
ma de 26.000 metros cuadrados ubi-
cada entre los muelles 9 y A, frente al 
muelle 7 del Puerto. De esa superfi-
cie, 18.000 metros cuadrados corres-
ponderán al edificio, dispondrá de un 
auditorio con capacidad para 2.000 
personas, otro para 500 y una sala de 
conferencias para 300 asistentes, así 
como un aparcamiento en el que que-
pan unos 300 vehículos. Asimismo, 
contará con un área de exposiciones, 
despachos, salón multiusos y sala de 
prensa.
Tras conocerse el fallo del jurado, Bar-
cala ha subrayado que Alicante, “por 
fin”, cuenta ya con un anteproyecto de 
Centro de Congresos, “llamado a ser 
un hito que ofrezca una nueva y fresca 
imagen de la ciudad; que será ejecuta-
ble y funcional y que tendrá que ajus-
tarse al presupuesto previsto”. El pri-
mer edil también ha subrayado que la 
puesta en marcha de este anteproyec-
to, que aprobará el Pleno de la Dipu-
tación el próximo 8 de mayo, “supone 
un nuevo cierre de filas en la relación 
Puerto-ciudad para seguir transfor-
mando Alicante con un edificio icó-
nico que relanzará el turismo de con-
gresos y toda la actividad MICE”.
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Comienza la construcción  
del primer Royal Beach Club  
de Royal Caribbean

Royal Caribbean International y las Ba-
hamas marcaron hoy el comienzo de 
una nueva aventura con el inicio de la 
construcción de Royal Beach Club Para-
dise Island, la experiencia de un día de 
playa de casi siete hectáreas en Paradise 
Island en Nassau, las Bahamas. El presi-
dente y CEO de Royal Caribbean Group, 
Jason Liberty, y el presidente y CEO de 
Royal Caribbean International, Michael 
Bayley, se unieron al primer ministro 
Philip Davis y al viceprimer ministro I. 
Chester Cooper de las Bahamas para 
conmemorar el importante hito.
El primero del Royal Beach Club Collec-
tion tomará forma en los próximos me-
ses antes de su apertura en 2025, y en el 
corazón de la experiencia estará la na-
ción insular: las Bahamas. Desde la ubi-
cación – una de las playas más idílicas 
de la isla – hasta la comida, la cultura y el 
personal de las Bahamas, pasando por 
una asociación público-privada única 
en la que los bahameños poseerán has-
ta 49% de las acciones del club de playa, 
el nuevo paraíso combina la belleza y el 
espíritu de las Bahamas con toques ca-
racterísticos de Royal Caribbean en la 
experiencia, el servicio y el diseño.

“Con la firma de este acuerdo marco pa-
ra el desarrollo de Royal Beach Club Pa-
radise Island nos embarcamos en este 
proyecto para mejorar aún más la vitali-
dad de nuestro producto turístico. Con 
el acuerdo añadimos otra experiencia 
de clase mundial a nuestra oferta turís-
tica, y lo que es más importante, damos 
un paso audaz hacia un mayor empode-
ramiento de las Bahamas en la industria 
del turismo,” dijo Philip Davis, el hono-
rable primer ministro de las Bahamas.
Los vacacionistas serán bienvenidos a 
su mejor día de playa en Royal Beach 
Club Paradise Island, comenzando con 
la vibrante y encantadora arquitectu-
ra local creada por una firma de arqui-
tectura de las Bahamas y las excep-
cionales vistas de las famosas aguas 
turquesas y las playas de arena blanca. 
Aunque en los próximos meses se irán 
revelando más detalles, lo que ofrecerá 
el club de playa va desde tres impresio-
nantes piscinas con bares en su interior 
hasta cabañas privadas, cuatro lugares 
de estilo isleño para comer bocadillos 
y disfrutar de la comida local, y expe-
riencias con artesanos locales y música 
en directo. 

Valencia celebra la I Jornada “El Camino del Santo Grial, Ruta del Conocimiento, 
Camino de la Paz” con apoyo del Rotary Club Palma Mediterránea

Valencia ha sido el escenario de la primera edi-
ción de la jornada “El Camino del Santo Grial, 
Ruta del Conocimiento, Camino de la Paz”, un 
evento patrocinado por el Rotary Club Palma 
Mediterránea, Distrito 2203 de Palma de Ma-
llorca. Este encuentro ha reunido a diversas 
personalidades de la Isla de Mallorca con el 
objetivo de apoyar y valorizar el Itinerario Cul-
tural Europeo Camino del Santo Grial.
Jesús Martínez, exgobernador y actual ase-
sor, destacó durante el evento la propuesta 

realizada por el club en la sierra Tramonta-
na cuando hace apenas unos años instalaron 
un monolito con la señalética del Camino de 
Santiago. Martínez comentó que, sugiriendo 
una iniciativa similar, también podrían desde 
Somport proponer un monolito que indique 
el inicio del trazado hispano del Camino del 
Santo Grial.
La coordinación de las jornadas ha esta-
do a cargo de Isabel Cervelló desde Valen-
cia, quien junto con la Dra. Ana Mafé García, 

contribu-
yó signi-
ficativa-
mente al 
evento. La 
Dra. Ma-
fé García 
ofreció una ponencia el jueves 18 de abril so-
bre el Santo Cáliz y su protohistoria, profun-
dizando en su vinculación con el Camino del 
Santo Grial.

Travelance Academy recibe 
más de 1.200 visitas de agentes 
de viajes en sus primeros 
cuatro meses 

La plataforma de formación Travelance Academy ha reci-
bido más de 1.200 visitas desde su creación, hace tan solo 
cuatro meses. El espacio formativo, impulsado por Tra-
velance, hub turístico formado por algunos de los turo-
peradores de más prestigio de nuestro país, ofrece cursos 
gratuitos online sobre los destinos y operativas de todos 
los partners de esta alianza: Europamundo, Luxotour, 
Soltour, Coming2, y WebBeds como partners principales, 
Nevatour, y Guest Incoming como afiliados, Intermun-
dial, y TUI como proveedores preferentes de producto.
De esta forma, las agencias de viaje inscritas al Travelance 
Club pueden encontrar en un mismo espacio formacio-
nes de algunas de las marcas turísticas más innovadoras 
y líderes del mercado. Y es que, a diferencia de otras plata-
formas de formación, el agente no tiene acceso a una so-
la marca, sino información sobre una gran diversidad de 
proveedores, destinos y tipología de cliente, ampliando 
las opciones de formación para el agente.
Durante los próximos meses, y con el objetivo de fortale-
cer los conocimientos de los agentes de viaje, la platafor-
ma Travelance Academy lanzará nuevo contenido cada 
semana. Los cursos de este espacio son ágiles y concisos, 
de no más de cinco minutos, creados para que los agen-
tes puedan consumir el contenido desde cualquier dis-
positivo.
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San Telmo Business School y 
la Mesa del Turismo de España 
anuncian el vi seminario 
Cátedra Peñarroya de turismo 

La prestigiosa escuela 
de negocios San Telmo 
Business School, 
en colaboración con la 
Mesa del Turismo de 
España, organizará el 
próximo 9 de mayo, en 
Málaga, el VI SEMINARIO 
CÁTEDRA PEÑARROYA DE 
TURISMO, que se celebra-
rá bajo el lema “La mejora 
y progreso del sector turís-
tico”. 
La nueva edición del Semi-
nario Catedra Peñarroya de 
Turismo tiene lugar en un 
momento especialmente 
dulce para el sector turístico 
en nuestro país. En 2023 Es-
paña no sólo alcanzó la cifra 
récord de 85 millones de lle-
gadas internacionales, con 

un 15% más de gasto turísti-
co que en 2019, sino que ade-
más se consolidó como el se-
gundo destino mundial más 
visitado del mundo, sólo por 
detrás de Estados Unidos. 
En este contexto, el objetivo 
del Seminario será desbro-
zar las tendencias y oportu-
nidades del sector turístico 
actual, destacando la im-
portancia de la innovación y 
la sostenibilidad en la era de 
la recuperación post-pan-
demia.

El Ayuntamiento aprueba la 
modificación del plan del Paseo 
Marítimo que permitirá la 
mejora de los 12 restaurantes 

La Comisión de Urbanismo tiene previsto aprobar es-
te miércoles, 24 de abril, la modificación puntual del 
Plan especial de ordenación del Paseo Marítimo, que 
pretende adaptar las normas urbanísticas al nuevo 
proyecto de edificación para los 12 los restaurantes 
que cuentan con la calificación de elementos singu-
lares, de forma que se modernicen y se homogeneicen 
en su composición. Según ha explicado el concejal 
de Urbanismo, Vivienda y Licencias del Ayuntamien-
to de València, Juan Giner, “este cambio en el planea-
miento va a permitir renovar y modernizar la imagen 
de los edificios de los restaurantes del paseo, una de-
manda que teníamos sobre la mesa y que tanto los ve-
cinos como los gestores de estos restaurantes estaban 
solicitando”. 

Miguel Fluxá, fundador y 
Presidente de Grupo Iberostar,
Recibe de manos de M.M. el Rey 
Felipe VI la Encomienda de la 
Real Orden de Isabel la Católica

Miguel Fluxá ha recibido hoy 
de manos de S.M. El Rey Felipe 
VI la Encomienda de la Real Or-
den de Isabel la Católica en un 
acto privado que se ha celebra-
do en el Palacio de la Almudai-
na de Mallorca.
Durante el acto, Miguel Fluxá, 
Fundador y Presidente de Gru-
po Iberostar, ha destacado que 
entiende esta condecoración 
como un reconocimiento al Tu-
rismo, actividad que ha ocupa-
do su larga vida profesional y 
ha agradecido a S.M. El Rey la 
atención que la Corona ha pres-
tado a esta actividad clave para 
la economía española. El em-
presario mallorquín, que ha 
dedicado esta distinción a su 
familia, ha destacado que la re-
cibe pensando en todos los que 
han contribuido y contribuyen 
al sector y, sobre todo, a sus co-
laboradores de Grupo Iberos-
tar: “A nuestros compañeros de 
camino en el sector les agra-

dezco el esfuerzo compartido 
para crear la marca España, y 
llevarla fuera de nuestras fron-
teras construyendo entre todos 
un turismo de calidad. A los co-
laboradores de Grupo Iberostar 
agradezco su compromiso du-
rante todos estos años. A las co-
munidades en las que desarro-
llamos nuestro trabajo, y sobre 
todo a los territorios america-
nos, agradezco su siempre cá-
lida acogida que ha permitido 
nuestra internacionalización a 
la par que su desarrollo”.

Sabina Fluxá, Vicepresidenta y 
CEO de Grupo Iberostar y Gloria 
Fluxá, Vicepresidenta y CSO, que 
han acompañado a su padre en 
el acto, han destacado que esta 
condecoración supone un gran 
impulso para seguir trabajando 
con ilusión en el modelo de tu-
rismo responsable y positivo que 
es seña de identidad de la com-
pañía.
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El Patronato Provincial 
de Turismo busca 
captar nuevas rutas 
aéreas en la Feria 
‘Routes Europe 2024’

Establecer nuevas conexiones aé-
reas, consolidar la relación con las 
compañías que ya operan en el Ae-
ropuerto Alicante-Elche Miguel 
Hernández y testar la evolución del 
sector. Estas son las tres líneas estra-
tégicas que han centrado la partici-
pación del Patronato Provincial de 
Turismo en la Feria ‘Routes Europe 
2024’ celebrada esta semana en la 
ciudad de Aarhus, Dinamarca.

“Concluimos nuestra asistencia a 
este certamen muy satisfechos”, ha 
señalado el director del organis-
mo autónomo de la Diputación, Jo-
sé Mancebo, quien ha añadido que 
“han sido días muy productivos en 
los que hemos abordado la posibi-
lidad de desarrollar acciones inte-
resantes, tanto para las compañías 
aéreas como para nuestro destino, 
siempre de la mano de AENA y el 
Aeropuerto Alicante-Elche”.
En este sentido, la participación 
del Patronato Costa Blanca en es-
te evento internacional ha estado 
orientada, en primer lugar, a esta-
blecer nuevas rutas aéreas hacia 
la provincia. “En el horizonte está 
abrir una conexión con el hub asiá-
tico a través de Turquía y otra con el 
continente americano, vía Estados 

Unidos. Dos enlaces en los que es-
tamos trabajando mucho y que es-
peramos conseguir a medio plazo”, 
ha explicado Mancebo. 

En segundo lugar, el ente provincial 
ha focalizado sus esfuerzos en con-
solidar la relación con las compa-
ñías que ya apuestan por el destino 
Costa Blanca con el fin de alargar la 
temporada durante todo el año. “La 
desestacionalización es para no-
sotros un hecho, pero no podemos 
relajarnos. Por ello, trabajamos ya 
en clave 2024-2025 con aerolíneas 
como Brussels, SAS, TAP, Swiss 
Air, Finnair, Wizz Air, Transavia o 
Norwegian para continuar con esa 
tendencia”, ha concretado.

La Diputación de Alicante también 
ha aprovechado este certamen pa-
ra testar la evolución y el estado ac-
tual de la conectividad aérea a ni-
vel general. Para ello, ha mantenido 
más de una treintena de reuniones 
con representantes de aeropuertos, 
compañías y profesionales del sec-
tor, “en las que se ha puesto el foco 
de atención en la captación de nue-
vos vuelos para ampliar así nuestro 
nicho de mercado”, ha manifestado 
el director del Patronato.

PortCastelló avanza en 
su consolidación como 
puerto inteligente
La Autoridad Por-
tuaria de Castellón 
ha participado en 
la elaboración de la 
norma “CTN-UNE 
178/SC1/GT 7 Puer-
tos inteligentes” que 
establecerá los requisitos para 
la consideración de un puerto 
como inteligente en España.
El propósito de la norma, en-
focada a todas las zonas de in-
fluencia del puerto (hinterlan-
do/ foreland) y al conjunto de 
la ciudad, es guiar y facilitar la 
transformación y evolución de 
los recintos portuarios hacia 
el concepto de puertos inteli-
gentes, mejorando su gestión, 
su nivel competitivo y creando 
servicios de valor añadido pa-
ra la ciudadanía, las empresas 

que desarrollan sus activida-
des y para el conjunto de la co-
munidad logística-portuaria.
La norma permitirá definir los 
criterios y características mí-
nimas necesarias para consi-
derar un puerto como “inte-
ligente” según un modelo de 
operativa, así como los requi-
sitos para incorporar los puer-
tos inteligentes como un ente 
característico dentro del eco-
sistema de ciudad Inteligente 
que cumpla con la norma UNE 
178104.

El Queen Anne zarpa hacia 
Southampton antes de su 
histórico Viaje Inaugural

El barco más nuevo de Cunard, el Queen Anne, zarpó 
hacia su puerto base de Southampton tras unirse ofi-
cialmente a la icónica flota de la naviera de lujo.
 El viernes 19 de abril, Cunard se hizo cargo de su im-
presionante barco con capacidad para 3.000 pasaje-
ros, durante una ceremonia tradicional en los astille-
ros Fincantieri Marghera de Venecia.
Una multitud se reunió en el astillero, para dar un 
emotivo adiós al Queen Anne tras cinco años de cons-
trucción en Italia. 
El Queen Anne, el barco número 249 que navega bajo la 
bandera de Cunard, pondrá rumbo a la costa sur antes 
de su viaje inaugural de siete noches el 3 de mayo. 
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